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RESUMO

Este artigo tem por objetivo analisar como a FalkaS&o Paulo retratou a Selecao
Masculina de Volei nos meses de julho e agosto0fd8,2periodo correspondente as
finais da Liga Mundial no Rio de Janeiro e as Oledps de Pequim. A partir das

observacoes, verificou-se que o jornal centraligeu discurso em torno do técnico

Bernardinho. O estudo identifica marcas discursidas titulos, linhas-finas, lead e

textos das noticias veiculadas no periodo, buscambmtar a hipotese do jornal

responsabilizar o técnico Bernardinho pela mé caimpala equipe. Para entender o
processo de enunciagdo, estudou-se o processodiiraicdo da sociedade, as suas
relacdes com 0 campo esportivo e com o processorgdrucado da noticia.
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INTRODUCAO

O tratamento do esporte como fenbmeno empresepiasequéncia do processo
de midiatizacéo, torna-se um campo amplo para pEEsjuAo longo dos anos, para se
popularizar e atingir o grande publico, o voleilsafreu varias mudancas para se
adaptar a cobertura televisiva e, assim, conquastaeferéncia de novos praticantes.

A Selecdo Masculina de Vélei nunca foi tdo exposteno no periodo em que
Bernardinho assumiu a equipe em 2001. Isto se de&&®@,sé ao fato de que nas
conquistas anteriores, como o Ouro em Barcelona 398, ou a Prata de Los Angeles
em 1984, ndo havia uma cobertura intensa da midia, também, pela trajetoria que
Bernardinho ja tinha realizado com a equipe fenainiquando por duas Olimpiadas
seguidas ganhou a medalha de bronze. A equipe pordsete anos conquistou Varios
titulos juntamente com Bernardinho. Dentre os nraortantes, dois Campeonatos
Mundiais (2002 e 2006), Copa do Mundo em 2003 e/2@0medalha de ouro em
Atenas e o primeiro lugar nos Jogos Pan-americaad?io de Janeiro, sem contar as
seis conquistas da Liga Mundial. Era uma equipepamta e que, geralmente, aparecia

na midia de forma positiva em funcéo dos resultgdesconquistava.

! Trabalho apresentado na Sessdo de Interfaces Cezanigmais, da Intercom Jdnior — Jornada de Iniciacd
Cientifica em Comunicacéo, evento componente do XXXgresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo.

2 Estudante de Graduacao do 8° semestre do Cursondgn@acéo Social — Hab. Jornalismo da UNIFRA, email:
milaferrari@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Entretanto, desde os Jogos Pan-Americanos em ¢idz007, o tratamento da
midia passou a ser diferenciado, pois uma semates aa competicdo, o técnico
Bernardinho havia cortado o entdo, atual melhoari®ador do mundo, Ricardinho,
alegando desgaste. Enquanto jornais e noticiaspscellavam os motivos que teriam
levado a tal atitude em referéncia ao levantadé@écnico permanecia sem respostas. E
0 nome do técnico passou a frequentar, semanalmastaoticias dos veiculos de
comunicacao. Essa atribuicdo direta ao técnicod@dimmho se tornou ainda mais visivel
e intensa com as finais da Liga Mundial no Brasih Julho de 2008, e com as
Olimpiadas de Pequim no més seguinte, quando aeeqgéb fez uma boa competicao.
O “Grupo” Selecédo, como deveria ser consideradssqaa ter como icone o0 proprio
técnico que, de certa forma, passou a ser respbpnadb pelo aparente fracasso da
equipe. A Folha parece desconsiderar todo o histéritorioso da Selecdo, visando
uma aparente desconstrucao da imagem do técnicargearho.

Nessas condicdes, a probleméatica desta pesquemsetui em compreender o
discurso utilizado pela Folha de Sdo Paulo aotestiaa Selecdo Masculina de Vélei,
sobretudo levando em consideracdo a centralizagaalisturso acerca dos fatos
ocorridos, em especial 0s negativos, no nome duciicA pesquisa analiSanatérias
dos meses de julho e agosto de 2008, referentdsas da Liga Mundial e as
Olimpiadas de Pequim. Dentro desse periodo de mieises, pode-se observar a
tendéncia que a Folha de Sao Paulo tem em enunc@me do técnico Bernardinho.

O objetivo é analisar o discurso utilizado pelm@@ Folha de Sédo Paulo ao
retratar a Selecdo Masculina de Volei, no periodgivee as finais da Liga Mundial
ocorridas no Rio de Janeiro, em julho de 2008 @lmspiadas de Pequim, em agosto do
mesmo ano. ldentificar os possiveis sentidos damkla construgdo da noticia.
Compreender as técnicas utilizadas na producdmatésas. Entender que elementos
podem ter influenciado a postura do jornal nessadaigem. A escolha pelo objeto de
estudo foi em funcdo de que as competicdes se maoe proximas as capitais e
especialmente, no eixo Rio de Janeiro — Sao Paulo.

O trabalho visa contribuir para a disseminagao pssgjuisas em jornalismo e
com 0 campo esportivo, area complexa e que sealdgeiona com outros campos da

esfera midiatica e social. Perceber as técnicatagsaa construcdo da noticia. Ampliar

% As matérias analisadas da Folha de Sdo Paul®fsentes aos dias 23, 27 e 28 de julho de 2008 na
Liga Mundial e 15, 23 e 25 de agosto de 2008 naspiddas de Pequim.
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a visdo quanto aos efeitos na midiatizacdo nacprfdrnalistica e compreender como se

da o discurso no campo esportivo.

1. A Midiatizacéo
Com o passar dos anos e a evolucdo tecnoldgicamanicacdo deixou de ter

um carater meramente informativo, mas passou & ferée do cotidiano das pessoas,

especialmente a partir do advento da televisdo. ésomflete sobre o0 modo de vida

hoje, em que as pessoas se isolam e que o tem@e livsado para trabalhar como uma
forma de produzir melhor e complementa “[...] osas@le comunicacédo de massa, para
muitos, transformaram-se em Unicos canais de &aggdb. (2006, p. 123). Isso se deve
nado soO a televisdo, mas atualmente a internet tamB®é veiculos passam a fazer parte
da vida das pessoas, afetando sua vida socialnNaiéa Latina, a audiéncia chegou ao

seu auge, com a chegada de servicos como a TV gagaossibilitava aos assinantes
uma extensa diversidade de canais, que a TV abédatinha. Esse conceito esta

diretamente ligado ao que Gomes falaroduzir, consumir, descartar. O moto-continuo
do processo de midiatizacao” (2006, p.133).

O produto midiatico € consumido pelo assiduo pabk logo é descartado, nao
s6 pelo proprio receptor, que avalia 0 que € derfatis importante para si e esquece do
gue nao lhe convém, como pela prépria midia quédedez que ira priorizar. Nesse
ambito, Gomes explica sobre o ndvios midiatico, uma noveeconfiguragdo do meio
comunicacional: “[...] a midiatizacdo é a chavenmeméutica para a compreensao e
interpretacdo da realidade. Nesse sentido, a swaepdercebe e se percebe a partir do
fendbmeno da midia, agora alargado para além dpediisros tecnoldgicos tradicionais
(2006, p. 121).

Dentro dessa priorizacdo do que noticiar, entrantas®s que ocorrem hoje,
como 0 sensacionalismo, que ao mexer com 0 Sertbm@mmano, tentam tornar
determinadas situagfes normais. Quando ocorremesrib@rbaros é praticamente
normal que nos dias subsequentes, percorram pelos midiaticos casos semelhantes.
Exemplos: quando um jogador brasileiro morreu @& do coracdo durante uma
partida de futebol, ao longo dos dias seguintessddo caso foi discutido na midia,
como surgiram outros semelhantes; situagdes denraano esporte, entre tantos outros
casos. Percebe-se, ai, que a midiatizacdo deixgerdematica, de ser coadjuvante no
processo todo, mas sim, passou a ter o papel lad@mue muito mais, estratégico. As

mensagens circulam como um produto num mercado ideurdos. Os meios



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

substituem, de alguma forma, aspectos da vidals@néando as pessoas. E uma nova

forma de agir, de pensar.

1.1 A Midia Atuante no Campo Esportivo

O esporte pode ser considerado como um fenémenial,scapaz de mobilizar
centenas de pessoas em uma sO0 competicdo. Em fuesse notoriedade, o jornalismo
esportivo, com o passar dos anos, foi ganhandaglest A Olimpiada é noticiada nos
veiculos de comunicagdo, muito antes até mesmofatelmol ser divulgado. Na década
de 20, os jogos contavam com mais de mil jornalistacobertura esportiva. Na década
de 30, o numero de jornalistas ja passava de tilés as competicdes passavam a ser
transmitidas pela TV. No Brasil, as transmissOg®rtivas s6 ocorreram em 1950, em
um jogo do campeonato paulista.

Ao longo dos anos, 0s eventos esportivos tomarespopz0es gigantescas.
Primeiro, com as Olimpiadas, por juntar indmergoess de diferentes regioes, depois
a Copa do Mundo. Borelli relata a visdo do acomeato para a FSP: “O
acontecimento [...] € mostrar a competéncia deestratégia de enunciacéo. Isto é, para
o jornal, a Olimpiada enquanto um evento ‘multio@t — esportivo’ se resume ao
proprio conjunto de operacdes que desenvolve paatizh-lo a seu modo” (2002,
p.218). Essa transformacédo, na conotacdo do ewspurtivo gerou transformacoes,
inclusive nas estruturas dos programas e jornaisdiforia de esportes € considerada
autbnoma em relagdo ao restante das editoriasaéamunicas capazes de modificar a
estrutura de um jornal, que geralmente tem umaopacdo. Segundo Borelli “Os
espetaculos esportivos modernos se tornam um duospatis emblemas do chamado
“processo de midiatizacao” de eventos culturaiO@ p. 3).

O esporte se descontextualiza se visto passivoc¢&@o ade aspectos
socioecondmicos, politicos e culturais. Em 192%ueanto o futebol ja era considerado
0 esporte nacional, o vblei dava seus primeirosqsad-elal (2001) afirma que a razéo
principal do futebol ter se tornado paixdo naciaghalelo fato de, inicialmente, ele ser
praticado pelas minorias brasileiras, ou seja, egdzlizacdo social causada por ele é
fruto das precarias condicbes de vida, de onde paiikantes eram oriundos. Esse,
principalmente, € um dos contrastes entre futebableibol: enquanto o futebol era
conquistado e praticado por pessoas mais humitde$)ei atingia a classe média, a
burguesia que freqientava clubes recreativos. ldgjepcesso ja ndo é tao elitizado. Os

centros de voleibol possuem locais em que é ofwe@ pratica a comunidades
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carentes. No Rio de Janeiro e nas praias pelolBrasimum encontrar pessoas jogando
volei de praia, mas nada que supere o0 que o fuaahad significa.

Na verdade, esse fendmeno futebolistico ocorrehajé. Porém, segundo
Marques: “Em primeiro lugar, h4 uma preocupacacsguaxclusiva com o futebol,
como se néo existissem interessados e praticaatesttbs esportes, ou ainda como se
o Brasil ndo tivesse competéncia explicita e reeoiola em muitas outras areas” (2005,
p. 20). Geralmente, o futebol ocupa pelo menos tadeeda grade esportiva, € o
restante é dividido entre outros poucos atletastiyjgeam destaque. O que explica o
fato de, na maioria das vezes, existirem jornalistapecializados em futebol e
automobilismo e buscarem ex-atletas para analisamsmcompeticbes de outros
esportes.

A midia levada pelos jogos de marketing acaba ficaddo, inclusive, as regras
dos esportes como um todo. Ha alguns anos, umdegedlei costumava durar até
cinco horas, porém com novas estratégias de pdédle; que pretendiam difundir o
esporte pelo mundo, o jogo teve mudancgas em sgessre

Apés as Olimpiadas de Seul, em 1988, ocorreu umea dé mudancas nas
regras do esporte. Regras relativas ao prépricetaglbola foram mudadas, um jogador
foi incluido. O que se vé hoje no voleibol € mudtterente do que se via da década de

70. E Margues complementa:

Com estas alteracdes e o apoio da midia, obseevaipepularizagdo
e a ascensdo do voleibol brasileiro, junto, evigmente, dos
resultados favoraveis das sele¢des femininas eufirees em varios

campeonatos internacionais. As equipes brasilet@sseguiram

atingir todos os objetivos tracados e a conquistaegjundo lugar na
preferéncia do publico brasileiro, perdendo somgate o futebol,

gue se configura indiscutivelmente como a paixawonal (2005, p.

35).

A midia influenciou diretamente na mudanca deaggio volei. Segundo dados
de Bizzocchi (2008, p. 87-89), as transformacodadss pelo voleibol a partir da
década de 70, foram fundamentais para que o egmEsEasse a ser mais visivel pela
midia:

O jogo foi modificado quase que completamente.ddeada de 70 notam-se
poucas mudancas, mas o0s arbitros passavam a dgog mais solto, tendéncia que se
seguiu na década de 80, onde também mudou a paatus set. O Jogo ainda
demorava horas e o objetivo da Confederagéo Braséea de popularizar o esporte,
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impulsionado pela conquista da Prata em Los AngElespreciso dinamizar a disputa
e deixa-la mais emocionante para que o publicotegeissasse. Para ser exibido pela
televisdo, seriam precisas mudancgas, ja que o rétoera uma boa opcao e pelo
jornalismo impresso o telespectador ndo poderienpaohar o jogo a menos que fosse
até o estadio. Na década de 80, houve uma tentdivategrar ao mercado a revista
Saque, quando Renan e Montanaro, dois atletassegram no meio jornalistico, mas
nao houve sucesso.

Na década de 90, com o apoio de um grande paddminocorreu todo um
planejamento visando a popularizacdo do esportés Apna seqiéncia de mudancas
que buscavam deixar o jogo mais veloz, em 1998miailada a forma de pontuacéo,
gue deixava 0 jogo mais rapido e compativel comrssmissao pela TV. Além dos seis
jogadores, mais um foi implantado com a funcdo apete defender, deixando os
outros jogadores com mais liberdade para atacaitiha iniciativa tomada pela CBV
mostra a tecnologia invadindo a modalidade, porondei um chip e de um sistema
integrado com cameras e sensores sera possivar acab jogadas duvidosas. Técnicas
parecidas ja foram pensadas para resolver probldenaatros esportes também. Foram
dados emocgdo e dinamismo as jogadas, com a fidalida deixar o telespectador
ligado o tempo inteiro em cada lance e assim pedesentir como participante do

processo.

2 A Producéo do Discurso Jornalistico

Nesse processo, onde a midia invade os variog@rda sociedade, o discurso
se modifica e se molda as novas exigéncias do nwrcaSegundo Neto: “A
midiatizacdo toma forma através de operacbes dgudgens, inscrevendo-se
discursivamente, reconfigurando o “lugar de fala’og “modos de dizer’ dessa
modalidade de discurso” (2008, p.125 e 126) ou seocesso se concretiza por meio
do discurso e das estratégias de producdo de @ertano a dramatizacdo, a
intencionalidade, o que causa conflitos com coosettomo o0 da objetividade e da
imparcialidade.

O discurso é a principal ferramenta de trabalhocdmunicador, seja ele
televisivo, radiofénico, da midia impressa ou aaliffinto diz que a definicdo do
discurso como uma préatica social tem como conseigiéizer que ele faz parte de um
contexto socio-histérico, participante das press@esiais. “Tém assim papel

fundamental na reproducdo, manutencao ou transfdondas representacdes que as
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pessoas fazem e das relacbes e identidades comseqdefinem numa sociedade”
(PINTO, 2002, p.28).

Nesse jogo comunicacional, a informacdo da-se cobjetiva, democrética,
propensa a discussdo social, & denuncia, a expodg&atos e principalmente, da
verdade Esse teor de “completo” que a noticia tenverdade esconde todo o0 processo
de enunciacdo. E para completar esse sentido danccen e informar, Charaudeau
entende o processo como um ato de escolha: “Naéscbha de conteddos a transmitir
[...], mas escolha dos efeitos de sentido paraenfiar o outro, isto €, no fim das
contas, escolha de estratégias discursivas” (20@R).

Nessa sequéncia de raciocinio, chegamos ao contrdiético. Ele se define na
capacidade em que o produto midiatico tem em sediis leitores através da
credibilidade e buscando o maior nimero de leitdegundo Neto: “Estes funcionam
como espécie de “apanhamentos”, “assédios”, “captwio receptor, feitos no ambito e
na especificidade dos discursos”(2002, p.199).l1acé® entre 0 emissor e o receptor se
da através desses contratos por meio de pequeayms tgxtuais, onde € estabelecida a
relagdo com o leitor.

A instancia de producao do discurso € compostagulms os setores da empresa
e processos em que o produto, ou seja, a notiseantes de ser publicada. Todos
pretendem representar uma enunciacdo Unica e hoege discurso, que simboliza a
ideologia da empresa midiatica. A funcdo do jostalié transmitir a informacao, por
meio da coleta de informagfes unindo-as aos seunbecmnentos preexistentes,
desempenhando as funcdes de descritor-comentpasqgaisador-fornecedor.

Deve-se observar que para seduzir, € preciso latisggostos, as preferéncias
dos leitores, ou seja, 0s receptores. Por issprihéipalmente, no meio impresso, um
namero muito grande de exemplares dos mais divexrssgntos. Cada um com seu
publico-alvo seja ele intelectivo ou afetivo. Chateau ainda fala sobre a finalidade
desse contrato: “[...] informar o cidad&aol[...] fazentir, [...] captacdo, que tende a
produzir um objeto de consumo segundo uma légicaectial: captar as massas para
sobreviver a concorréncia” (2006 p.86).

Um dos grandes desafios da comunicacdo € a drédd#, a confianca do
leitor, no que é expresso na informacgao. A midigateoncretizar essa busca através de
ferramentas como a descri¢cdo e a narracdo dosdat@xplicacdo deles. Isso se da ndo
s6 em fornecer a prova do que é dito, mas em dizekato. Dizer o exato é a

coincidéncia do que € escrito e o fato em si. [seeesso se da, ndo so pela visao
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humana, no caso do individuo estar no lugar e na tho fato, como pelo seu proprio
saber.

Dizer o que aconteceu significa que h4 uma reitoigsto do fato, onde o que é
dito e relatado coincide. Uma das ferramentas @speea a reconstrucdo € o uso de
testemunhas ou a tecnologia. No caso do voleil®ljogadores sdo usados como
testemunhas através de suas entrevistas, com defirlatar o que ocorreu. Dizer a
intencdo implica em que o dito é o pensado e quacssita ter como resultado, a
transparéncia. Fornecer a prova é a solidificac@dnébrmacédo, ou seja, onde sao
mostrados 0s motivos e as consequéncias dos fafms.processos pelos quais o
discurso passa com o fim de obter a credibilidaxsed receptor, do leitor.

Outra ferramenta usada no contrato midiatico araefeito de dramatizagéo, o
apelo a emocédo. A encenacdao ¢ feita levando enideoagdo o0 seu publico alvo, suas
relacbes socioculturais, com o fim de prender ¢ordeide conquista-lo. Segundo
Charaudeau o contrato € em alguns pontos contriaditdois ele ndo estimula a
espetacularizacdo, muito pelo contrario, pois ai¢dade” ao produzir a informacéo
gera a credibilidade, mas estimula a producéo tatégias ligadas a emocao, ou seja, a
dramatizacéo.

Na sociedade atual, o grande publico tende a ounsuformacdes que apelem
as emocdes e quanto mais dramatiza, mais se alagteemissa de credibilidade. A
midia percorre os dois polos conforme o0s acontetibse Essa postura vem ao
encontro com a logica de mercado estabelecida hojgseqliéncias do processo de
midiatizacdo, que atua diretamente no modo de gydst da noticia e nas formas de

dizer.

2.10 Processo de Producéo da Noticia
Se o discurso é influenciado pelo processo de atmdicdo, a noticia é

influenciada no seu modo de producdo e nas esaatagadas durante o processo em
que ela é apurada, confeccionada e publicada. gk#&ncias sofridas na construcao
da noticia séo frutos de uma midia que evolui @ cha. O processo de producdo das
noticias ndo é simplesmente o fato, o reporteeditor chefe. Por todo o caminho que
o discurso percorre, é influenciado pelos maisrelifiees “atores”. Todos esses atores
ajudam a fabricar essa enunciagdo supostamentea (Bigue ndo apresentam
desigualdades no discurso midiatico. No entantourmda espécie de co-enunciagéo,

onde os atores possuem intencdes semelhantes,tecaeato um projeto que
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representa a ideologia da entidade de informagafuncao do jornalista é transmitir a
informacé&o e nao cria-la.

Cada redacdo de jornal, cada empresa jornalisbeaup caracteristicas que
podem determinar o processo produtivo da noticiest&m certas convengdes dentro da
empresa, que nao soO delimitam a propria linha editonas, também, a definicdo das
fontes, a escolha do que é “noticia”. Esses w#édefinem o que € de fato, a
noticiabilidadé dos acontecimentos.

No ambito da construcdo de uma noticia, é nedeseédenar os fatos. S&o
valores empiricos, onde cada empresa decide sotrdemn de interesse. Os principais
sao a proximidade que pode ser relativa as notileiaconomia de uma regido, ela pode
ser também referéncia a uma determinada culturéédeeada a outro continente, por
exemplo; atualidade relativa a acontecimentos iatediou algum fato passado que é
trazido para o presente, contextualizando-o; ileatido social seja ela ligada mais a
representacdo das classes superiores ou de forisahoraogénea; intensidade, seja
superior ou oposta, com o fim de mostrar a outradee ineditismo, ao que € inédito, ao
que nunca foi divulgado; identificagcdo humana, s&apor classe social, por aparéncia
ou qualquer outro aspecto. Esses critérios vameanéro da objetividade, que é um dos
grandes dilemas do jornalismo de hoje. Objetiver&dgeto e pratico. Segundo Alsina,
“O limiar da objetividade seria distinguir e isolarnoticia do comentario” (2009, P.
253).

A partir desses valores-notitiesCharaudeau propde trés categorias em que a
noticia se enquadraria: acontecimento relatado @AR)é constituido por fatos e acdes
dos atores sociais se acham envolvidos e carateozo “fato relatado” e o “dito
relatado”; acontecimento comentado (AC) feito dipdo relato dos acontecimentos,
onde o0s atores sociais analisam e justificam seicipoamento, e acontecimento
provocado (AP), que é o confronto de idéias, faitpartir de diversos dispositivos,
como debates, entrevistas ou tribunas de opiniéo.

Como a andlise que sera feita a frente ndo sa tatum acontecimento
comentado (AC), ver-se-a apenas o acontecimergtadel (AR) e o provocado (AP). O
acontecimento relatado se define como uma consirugé seja, o fato midiatico é

constituido paralelamente ao acontecimento.

4 Segundo Wolf: “[...] a noticiabilidade esta estsiente relacionada com os processos de rotinizacée
estandardizacdo das praticas produtivas: equivalee@uzir praticas produtivas estaveis, numa rifgrima (os
fatos que ocorrem no mundo) que &, por natureza@gmneamente variavel e impossivel de predizer (2p0390).

® Como também s&o chamados os critérios de notidabé, que delimitam o que é noticia ou néo.
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O acontecimento relatado se compde de fatos & dito

Fato relatado (FR): é uma descricdo de reacOaesp co qué?”, “quem?”,
“Onde” e “quando”. Questionamentos basicos refesero Leall Para se obter a
verossimilhanca aos fatos descritos, pode-se attifierramentas lingiisticas, como: a
designacéo identificadora, que mostra provas dsténdia do fato; a analogia, € a
reconstituicdo do fato da forma mais realista peésem razdo de que ndo se pode
exibir o fato instantaneamente e a visualizacatoawar visivel o que nado €, seja por
meio de imagens ou sons. A narrativa tem suas ipedaldes levando em consideragéo
se ocorre ao mesmo tempo ou ndo do acontecimentarrativa de simultaneidade é
quando o fato ocorre paralelamente, e com issgrittessna mesma hora. A partir desse
relato, considera-se como uma narrativa ideal rigrddescricdo, a explicagdo, as
apreciacbes a fim de mostrar as emogfes. A naraBeonstituida se refere as
reportagens e a imprensa que veiculam a informeefois do fato em si. Dentre as
estratégias, estdo, segundo Charaudeeas, p 159 e 160)as técnicas utilizadas na
abertura dos textos como o “ataque, a dramatizacaopria reconstituicdo do fate.
ainda ha o fechamento da narrativa, que nao signififim do fato. Assim como podem
coincidir o término, podem-se usar estratégias a@ativa que ndo péem fim ao
acontecimento, ja que a midia pode provocar fatos.

Dito Relatado (DR) é se apropriar, inovar, modificreconstituir, repetir,
retomar o dito por meio do ato de enunciacao. Referao ato em que o locutor relata o
gue j& foi dito por outro locutor, onde se dirigema interlocutor que nao é o de origem.
Conforme Charaudeau o discurso relatado se caractér..Jpelo encaixe de um dito
num outro dito, pela manifestacdo da heterogeneidald discurso. Essa
heterogeneidade esta marcada por indices que imdjoe uma parte, pelo menos, do
que é dito, deve ser atribuida a um locutor diferelaquele que fala” (2006, P.162).
Em funcéo dessa manifestacéo heterogénea, o diselmtado, ou dito, agrega diversas
funcdes e efeitos. Ele reconstr6i na medida emrglata um fato a partir de outro
locutor. De desconstrucdo na medida em que o discefatado é oriundo de outro ato
de enunciacdo e que serve como uma forma de aaemti primeiro. Ele provoca
efeitos de autenticidade, responsabilidade, ja @uiiscurso é referente ao locutor
primario, de verdade, de autoridade, poder, engajton propdsitosA descricdo do

discurso relatado tem como base trés acoes: d@eelpge é feita referente ao locutor de

6 Segundo Lage,"Trata-se do relato sumario e paatiménte ordenado do fato mais interessante de érmeaesnao
do resumo da noticia toda, como aparece em algdesasicdes.” (LAGE, 2001, P.103)
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origem, que pode ser total ou parcial. A primegkata o discurso inteiro e a segunda
por blocos ou partes que interessam ao locutontifadmcdo de elementos, que é

proporcional ao quéo auténtico € o dito, quantommaidentificacdo, mais auténtico é o
dito e vice versa e a maneira de relatar que pedeitando o discurso de origem,

integrando o discurso em terceira pessoa, atravésodificacbes no enunciado; usando
a narrativa, onde o discurso se integra ao ditorgle#ga ou evocando o discurso de
origem por meio de travessdes, aspas ou parénteses.

Assim como no fato relatado, neste também exidtmnmas especificas de
explicar o dito relatado. As causas sao refereamgsorqué o locutor primario falou de
determinada coisa. S80 expressas em titulos cespgiottexto onde se enuncia o porqué
da acdo. E as consequéncias que, dependendo daiontdidade do locutor, pode
apresenta-la como algo ja ocorrido.

Um problema que ocorre nessa mediacédo é que, dedtimraudeau “O valor
do dito intervém igualmente na medida em que amtsh midiatica pode ser levada a
escolher (ou provocar) a declaracdo a ser reldtatfa(2006, P.169). Esses valores
podem ser referentes ao efeito de testemunho, quanidcutor primario (a fonte)
apenas descreve o que sabe de um fato; efeito dedde onde a declaracdo é
transmitida por alguém que detém o poder; efeitopieido, onde a declaracédo vem de
um locutor que apenas julga ou analisa determifetdce, efeito de saber, que se refere
a declaracdo em que o locutor € uma autoridadespéler.

Assim como existem dispositivos linglisticos deeniificagdo, como a
denominacdo, que consiste em nomear o locutor, peja funcdo, titulo ou
coletivamente; a determinacao, por meio de dena@asmcomo senhor, senhora, algo
que nomeie ou identifigue o locutor e a modalizagiitde é posto em cheque a
veracidade dos acontecimentos, usam-se termos dechera, afirma, acredita, indigna-
se, anuncia, etc. Charaudeau apresenta o acontégcirpeovocado (AP), em uma
estrutura televisiva, mas como aqui o foco € o atwocado do jornalismo impresso,
sera visto de uma maneira menos aprofundada, cemdosum complemento do
acontecimento relatado.

O acontecimento provocado € realizado por meidalsates tanto na esfera
social, quanto na midiatica. Ele é selecionado pdelmates nas esferas por questdes de
atualidade, autentificada pela identidade (espstaa), que sao apresentados pela midia
através do entrevistador. No caso de um jornahgiro ele relata o acontecimento

para depois, conforme sua intencionalidade, pravdebates na esfera social. Em
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debates que ocorrem na TV, a reacdo ao debatedé@atmeoois o veiculo € imediato na
transmissdo de noticias: Segundo Charaudeau: “Fezenformacdo um objeto de

espetaculo, é arriscar-se a ultrapassar as inssudd contrato, a eliminar a finalidade
informativa em prol da captacédo, e a cair num dgcwe propaganda com fins de
autopromocao” (2006, P. 191 e 192). Provocar otdebama forma de espetacularizar,
ja que, conforme os artificios usados pelo mediatiopode engrandecer o fato.

A noticia, a forma como é confeccionada, como ré&ébada no jornal, é a
imagem da empresa e também do proprio jornalistaagescreve. A distor¢do de uma
noticia esta relacionada nao s6 as proprias roprautivas, como também aos valores
profissionais e éticos. Deve-se seguir as normasngaresa para a qual trabalhamos,
mas sobre tudo, empresa/rotina produtiva: mesmoadao da noticia receber tantas
influencias, a priori € o respeito ao leitor emsmmiiéncia do proprio contrato de leitura

que o jornal tem com seu publico alvo.

3 Analise

Com base na analise discursiva realizada, refesergt matérias da Folha de S&o
Paulo dos dias 23, 27 e 28 de julho de 2008 na Migiadial e 15, 23 e 25 de agosto de
2008 nas Olimpiadas de Pequim, podem-se observicagas que a Folha de Séo
Paulo utiliza na construcdo das noticias. A seggri# mostrada uma pequena sintese do
gue foi observado durante o processo:

Observou-se a énfase em dados negativos. Ha ulm gmade ao nome de
Bernardinho, seja por meio de citacdes ou reprasdato grupo, mas sempre de forma
negativa ou se adequando as marcas referentesreiortalidade do repdrter. Assim
como as citacdes tém efeito de testemunho, j& quélogutores” participam do
acontecimento, tém também o efeito de saber, poisgaso do técnico, ele é uma
autoridade em se tratando de voleibol e, tambénma forma de dar autenticidade ao
acontecimento. Uma forma de uséa-los como testemeardramatizar suas emocdes.. O
jornal dramatiza o fato ao omitir informacdes, isseela que o fato ndo é so6 relatado,
mas também provocado, gerando debates na esferatiosice social. A omissdo de
parte dos fatos subentende a intencionalidadepiote ou da empresa jornalisticas
acontecimentos sao relatados, usando a narratinecdestituicao.

Em alguns momentos, observou-se a falta de prafadd nas noticias. Ele
descreve as reacOes dos atores por meio de suasageées, mostrando o aspecto da

emocao, caracteristicas que fazem parte da nardeisimultaneidade. O texto também
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se apropria das declaracdes de jogadores e té€igmnal jA& comeca a especular a
possivel permanéncia do técnico na equipe. O jotamlbém, ja busca substituir as
atuais estrelas e até mesmo ja aponta os possiuei®s. E uma forma de deixar para
trds toda a questdo da derrota da selecéo e halgoague se torne um acontecimento
amanhd, visando o aspecto comercial. O texto selagbarte do acontecimento e ja

busca fazer previsdes fundamentadas para o fudomog uma forma de especular.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da analise dos textos publicados pelmgbrf-olha de S&o Paulo é
possivel afirmar que o veiculo relata os acontetios®e mas também os provoca
através do conteudo das manchetes e complemeptosp dim de causar debate na
esfera social e, com isso, fomentar o consumo ddupo, no caso, o jornal impresso.
Revelam também, as intencdes da empresa jornalistic provocar debates, vender,
seduzir o leitor a consumir ainda mais, acomparghdristoria, caracteristicas que
permeiam a finalidade do contrato de leitura miciét

Essa intencionalidade refere-se a liberdade goenaljsta tem como uma forma
de garantir que o profissional esta apto a tomeisdes e ter coeréncia em momentos
de acdo. Como resultado dessa liberdade, a FSB quitiseu objetivo é, a cada dia,
melhorar o fazer jornalistico. Essa atitude nads ®@o que uma forma de estabelecer
a confianca e a credibilidade do seu leitor pameaja continue a consumir o jornal.

Verificou-se que o veiculo se utiliza de uma fereata estrutural que fornece
bases para o texto, no caso, a manchete, a limaa fo lead. Os trés elementos, através
de seus conteudos, corroboram um com 0 outro erdameo aspecto centralizador,
sobre o técnico Bernardinho que ficou evidenciaglo fexto. Cada jornal se utiliza de
formas diferentes do lead, mas essa especificidadeSP no uso dessa ferramenta, é
fundamental, na medida em que ela ndo sé anunfatoqrincipal da noticia como
também provoca e dramatiza o fato. Usa-se muitrrativa de simultaneidade aliada a
de reconstituicdo, o que influi na construcdo destEmentos iniciais e que da a noticia
caracteristicas impares. Eles também sdo usadasppavocar 0 acontecimento e
dramatizar, quando carregam marcas discursivas fgcem o0 negativismo ou a
discusséo publica.

Em parte dos textos analisados é enfatizado ospcto negativo do técnico
Bernardinho frente a Selecdo Brasileira, no periedtudado, desconsiderando a

trajetdéria ao longo dos sete anos a frente da&ele@asculina, onde, na verdade, houve
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mais pontos positivos, ou seja, que 0 retrospeotdédnico é bom. Observou-se,
também, que em determinados momentos responsadmtizzo pela saida do jogador
Ricardinho, quando se falava em problemas que igiax e que s tinham vindo a
tona naquele momento. Em funcdo disso, notou-sentativa de desconstrugéo da
imagem do técnico, por ter feito uma ma campantm aocequipe em dois torneios
mundiais seguidos. Entretanto, o jornal baseouasatualidade quando pouco antes da
final olimpica ja se especulava a respeito da peémea do técnico pdos-olimpiada,
como uma forma de garantir a continuacado de umteciomento.

Pela énfase em aspectos negativos, observou-sengues vezes, o0 jornal
omitiu informacgdes, que dariam a noticia outra ifitacdo se fossem colocadas por
completo. Essa idéia corrobora com a provocacaofaims e confirma a propria
definicho que a editoria tem de trabalhar visandesporte como “espetaculo e
fendbmeno empresarial”.

Outro fator em relagcdo ao jornalismo esportivo gaefaz espetacularizar € a
desconsideracdo com o lado humano e cheio de ¢ideisados atletas. Também, nota-se
gue as matérias focam-se em dados, datas e pesssnaglividuais deixando de
abordar o todo, mostrando os mais diversos ladasme noticia. O campo esportivo
interage com diversos outros campos. Sua influéntiapassa a estrutura pré-definida
de um jornal.

N&o se pode deixar de citar a influéncia do psxee midiatizacdo no campo
do jornalismo esportivo, que transforma nao sé Gpnm modalidade como também
modifica o discurso, também as modalidades, nadaeglin que o esporte muda suas
regras para se adaptar a cobertura jornalisticso @ior € o discurso, no momento em
gue a midia, nesse processo, modifica a ela mesmsando ferramentas que
espetacularizam, dramatizam, provocam, encenamot@iocesso.

Sob o ponto de vista ético € possivel se questgmtare a posicao do jornalista
que consente com essas novas estratégias de merzigando de lado funcbes
fundamentais como as de informar mostrando assvE@@s de um acontecimento.

Essa multiplicidade de situacdes torna o camporggp rico em possibilidades
de pesquisa e aumentam, ainda mais, 0s questiot@ssabre a pratica e os modos de
fazer e dizer do campo. Ela propde uma reflexdaesab atividade, assim como

alternativas para novos estudos.
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