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Resumo

Este artigo visa refletir sobre a programag¢ao de uma emissora esportiva 24 horas por dia
no radio digital. Com a previsdo de digitalizacdo do raddio no Brasil, em um futuro
breve, abrem-se novas perspectivas. As radios poderdo transmitir em subfaixas, com
programagodes diferenciadas. Essa nova era pode favorecer a segmentacdo das emissoras
em diversos temas, como o esporte. Os produtores de conteudo tém um grande desafio
pela frente com o radio digital. Entretanto, a maioria dos empresarios ainda ndo tém
planos de negocio, seja na produgdo de conteudos, criacdo de canais adicionais ou
produtos e servigos especificos. Sem a pretensdo de criar estratégias mercadoldgicas, o
artigo pretende apontar tendéncias de contetdo e caracteristicas da linguagem esportiva
que podem encontrar maior espago nesta midia digital.

Palavras-chave: radio digital; radiojornalismo esportivo; segmentacdo; conteudo
esportivo; interatividade.

Introducao

Os avancgos da era digital como a transmissdo de dados, som e imagens em
proporgdes incalculaveis e em alta velocidade gracas aos processos de compressio ¢
descompressdo de dados transformam os meios de comunica¢do. Em muitos paises, a
transmissao digital do radio ja ¢ uma realidade. O Brasil ainda estd na fase experimental
dos testes e pesquisas, sem a defini¢do oficial de qual sistema de transmissdo sera
adotado. O momento ainda ¢ de impasse, demora e incertezas na escolha do padrao.

A portaria publicada no Didrio Oficial da Unido, em 14 de margo de 2007,
estabelecia um prazo de seis meses para que o Conselho Consultivo do Radio Digital no
Brasil apresentasse o relatdrio final, que deveria colaborar na decisdo. Mas até meados

de 2009, os testes ainda nao sdo conclusivos € o governo prefere ndo definir o modelo.
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Em entrevista ao programa "Bom Dia, Ministro", da Empresa Brasileira de
Comunicag¢ao, no dia 24 de junho de 2008, o Ministro das Comunicagdes, Hélio Costa,
disse que os testes do radio digital estavam praticamente concluidos. Segundo ele, as
avaliacOes para a escolha de padrdo foram acompanhadas por varias instituigdes, entre
elas o proprio Ministério das Comunicagdes, a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(Anatel) e a Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdao (Abert).

De acordo com o Ministro, 21 rddios AM e FM realizavam os testes com o
sistema americano /n Band on Chanel (IBOC), que opera em AM e FM na mesma
banda e na mesma freqiiéncia, porém ndo faz transmissdes em ondas curtas. Neste
periodo, o sistema europeu Digital Radio Mondiale (DRM), que opera em ondas curtas
e AM, ndo contemplando a FM, estava sendo testado pela Faculdade de Tecnologia da
Universidade de Brasilia (UnB) em parceria com a Radiobras. H4 ainda a possibilidade
da adog¢@o de mais de um padrdo no pais, um modelo hibrido, uma vez que nem o IBOC
nem o DRM atende a todas as necessidades brasileiras.

Em outra entrevista mais recente, aos autores deste artigo, em 22 de outubro de
2008, durante o lancamento da TV Digital no Parana, Hélio Costa reconheceu que
houve impasses nos testes para a escolha do padrao do radio digital no Brasil porque
havia uma preferéncia dos radiodifusores pelo sistema americano. O governo insistiu

que o padrdo também precisa atender as ondas médias e ondas curtas.

Comecamos a experimentar o padrdo americano e, lamentavelmente,
esbarramos em alguns problemas. Aqueles lugares onde o sistema
analogico ndo esta atendendo, infelizmente, o digital também ndo
contempla. Ou seja, onde ha dificuldade de recep¢do do analdgico
também existe do digital, com o padrio americano. Entfo, nos
pedimos um pouco mais de estudos para o Instituto Mackenzie de Sao
Paulo, acompanhado dos observadores da Abert e dos técnicos do
Ministério das Comunicagdes. Entendo que até o final do ano teremos
uma decisio’.

O Ministério das Comunicagdes esperava solucionar os problemas técnicos até
dezembro de 2008, o que também ndo aconteceu. “Vamos indicar as ferramentas que o
radio digital tem de ter. Deve atender AM, FM e, se possivel, ondas curtas. Quem tiver

esse sistema sera adotado”. No Brasil, a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes

* COSTA, em entrevista & autora da pesquisa em 22 out. 2008.
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acredita que a migracdo dos ouvintes do sistema analogico para o digital se complete
entre sete e dez anos, a partir da escolha do padrao.

Neste debate sobre o padréo ideal, existem varios obstidculos ou duvidas a
serem superados. Por se tratar de uma tecnologia proprietaria, da empresa IBiquity, o
IBOC estaria vinculado, em principio, a um licenciamento anual. O delay ou atraso do
som digital em relagdo ao analdgico ainda €, segundo alguns técnicos, de cerca de oito
segundos e pode aumentar durante a noite dependendo do nivel de poluicdo
radioelétrica da cidade. Outro problema sdo as interrupgdes abruptas durante as
transmissoes que dependem da topografia da regido.

O alto custo para implantacdo do radio digital também gera polémica. Para
financiar a digitalizacdo das radios, o Ministro das Comunicagdes ja salientou, em
entrevista a imprensa, que a intencdo ¢ seguir o exemplo adotado para o caso da TV
com a participagdo do Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social
(BNDES) em linhas de créditos especiais. Outro fator delicado para a digitalizagdo da
transmissdo ¢ a falta de informatizac¢ao das radios, principalmente no interior do pais.

Por outro lado, o debate sobre a implantagdo do radio digital no Brasil amplia
os horizontes do meio. O aparelho receptor de radio digital poderd contar no futuro,
segundo as perspectivas de estudiosos da area, com uma tela de cristal liquido (onde
sera possivel visualizar imagem e dados) e um teclado e as emissoras poderdo transmitir
em subfaixas, com conteudos diferenciados.

Como o foco dos testes estd na maior qualidade do som propiciada pela
digitalizagdo, pouco se discute a respeito do conteudo, da oferta de dados e servicos
adicionais e dos recursos de interatividade. No Brasil, a maioria dos empresarios ainda
ndo tem planos de negocio para o radio digital, seja na produg@o de contetidos, criacdo
de canais adicionais com programag¢ao diferenciada ou produtos e servigos especificos,
na populariza¢do do meio e, enfim, na convergéncia.

Bianco (2007) lista sete critérios para balizar a escolha do sistema de
transmissdo digital no Brasil: manter a gratuidade do acesso ao radio, transmissdo de
audio com qualidade em qualquer situacdo de recep¢do, adaptabilidade do padrdo ao
parque técnico instalado, co-evolugdo e coexisténcia do digital com o sistema analogico,
aparelho receptor com potencial de popularizagdo (preco acessivel a populagdo),

tecnologia ndo proprietaria (ao contrario do que acontece com o sistema preferido dos
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radiodifusores brasileiros, o norte-americano IBOC) e integracdo, flexibilidade e
convergéncia. A autora alerta que outros critérios podem aparecer com o tempo,
principalmente porque os testes estdo focados na transmissdo do som, deixando de lado
as novas ferramentas do radio digital como a transmissdo de imagem e de dados.

Para Bianco (2007), a estratégia para o sucesso do radio digital brasileiro ¢ nao
se afastar dos ouvintes. Os radiodifusores deverdo considerar a necessidade de formar
consumidores para os novos aparelhos digitais, apresentando uma programagido com
conteudo que seja do interesse da audiéncia e que justifique o investimento na nova
tecnologia, oferecendo musica, informagdo, noticia, prestacio de servico e
entretenimento de qualidade.

Os produtores de conteido tém um grande desafio pela frente com as
transformagdes do meio. Como as radios poderdo transmitir em subfaixas, com
programacdes diferenciadas, essa nova era podera favorecer a segmentacdo das
emissoras em diversos temas, como o esporte. Na Inglaterra, a BBC, por exemplo, criou
cinco canais de radio exclusivos para a freqiiéncia digital. Um deles ¢ voltado s6 para o
esporte, ¢ o canal Radio Five Live Sports Extra’.

Com o novo caminho do radio, o interesse dos empresarios e dos profissionais
em criar uma emissora esportiva deve ser ampliado. Sem a pretensdo de criar estratégias
mercadoldgicas, o artigo visa apenas apontar tendéncias de contetido jornalistico,
formatos e caracteristicas da linguagem que podem encontrar maior espaco nesta midia
digital, assim como esclarecer o grande potencial que a divulgacdo do esporte, como

conteudo segmentado, pode ter no radio digital.

1. A Radio Esportiva News: Caracteristicas e Formatos

Muitos autores afirmam que o modelo de programacdo do radiojornalismo
esportivo praticado hoje esta ultrapassado ¢ que ainda segue os mesmos padroes de 40
anos atras. Barbeiro ¢ Rangel (2006) dizem ser esse um dos fatores que influenciam na
dificuldade em ampliar a audiéncia das programacdes esportivas radiofonicas e sugerem
um novo modelo de transmissdo. Para Jung (2005), as radios deveriam ter uma

cobertura esportiva diferenciada, com visao critica e independente.

* Disponivel em: <http://www.bbc.co.uk/5livesportsextra/schedule/>. Acesso em 01/07/2009.
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A idéia deste artigo € propor uma reflexdo para o desenvolvimento de uma
programacdo inédita para o radio digital: oferecer contetido jornalistico esportivo 24
horas por dia - a exemplo do que ja acontece nos canais de televisdo a cabo e em outros
veiculos segmentados — e com recursos de interagdo propiciados pela midia digital. O
usuério® podera ter uma influéncia maior sobre o contetido ou a forma da comunicac¢io
mediada por meio de materiais extras como imagens, videos e textos, além de sugestoes,
opinides e duvidas.

O proprio nome sugerido para a emissora, Esportiva News, revela o contetido
da programagdo e remete a idéia de noticia, ao conceito de agilidade, da informacao
atualizada. Diversos formatos radiofonicos podem ser utilizados na programagao: nota,
noticia, boletim, reportagem, entrevista, comentario, editorial, cronica, radiojornal,
documentario jornalistico, mesas-redondas, debates e programa esportivo (BARBOSA
FILHO, 2003). Outros sugeridos sdo: transmissdes de jogos, reportagem especial,
agenda esportiva, prestacdo de servigos, quadros de humor, musicas (hinos,
composicdes especificas), entre outros. Com a digitalizagdo, podem surgir formatos
inovadores.

A transmissdo de competi¢cdes esportivas ao vivo que ja encontra espaco no
radio analdgico poderd ter mais espaco no digital, uma vez que a perspectiva ¢ de que o
deadline seja minuto a minuto. Além disso, segundo Soares (1994), a narracdo de um
jogo, por exemplo, € a atividade essencial do radio esportivo e inclui o antes, o durante
e o depois da transmissdo.

Com a convergéncia de midias, seria interessante que a tecnologia do radio
digital se aperfeicoasse a ponto de dar a opcdo ao usudrio de ter acesso, além do som, a
dados, imagens e videos ao vivo ou para ser acessado em qualquer momento por meio
do link do aparelho digital. A opgdo de materiais extras, assim como a maior interacao
entre emissor e receptor, pode ser ampliada em relagdo ao que ocorre hoje.

Assim como a televisdo vem buscando novos caminhos de interatividade,
incentivando que os telespectadores enviem materiais, o radio podera estimular o envio
de audios ou imagens amadoras gravadas dentro dos estadios ou clubes. E nesse
caminho de descobertas, sera importante que a programacdo fique disponivel para o

usudrio acessar ¢ interagir a qualquer momento, semelhante ao que acontece na internet.

6 . . ~ . . ;. . . By
Os autores da pesquisa preferiram ndo usar o termo “ouvinte” que, a principio, apresenta-se limitado a
idéia da convergéncia e das multiplas possibilidades que o veiculo podera oferecer.
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A idéia de uma grade horaria fixa para a programac¢do deve ser repensada no
radio digital, onde o receptor podera decidir o conteido que mais lhe agrada. Com a
atualizacdo minuto a minuto, as noticias, por exemplo, poderiam aparecer na tela do
aparelho receptor do radio digital. O usuario podera participar com sugestoes, criticas,
duvidas e até mesmo auxiliando e direcionando a programagao da radio. Os formatos de
entrevista e comentario merecem atencdo, especialmente, em uma programagdo
especializada de esporte. No primeiro, o ouvinte também podera participar, enviando
sua pergunta ou duvida para o entrevistado, enquanto que, no segundo, emitir a propria
opinido sobre determinado assunto.

A cronica esportiva que alcangou grande sucesso com Nelson Rodrigues, nos
jornais cariocas impressos nos anos 60 e 70, e que hoje ¢ pouco utilizada pelo radio
podera ter espaco na programagdo da Esportiva News, assim como as mesas-redondas,
pois, segundo Ortriwano (1985), o jornalismo esportivo ¢ um dos setores mais debatidos
¢ opinativos do meio radiofonico.

A digitalizacdo abre espago para inovagdes, como a publicacdo de charge,
caricatura e cartum. Para Marques de Melo (1994), a opinido jornalistica também se
manifesta por meio da caricatura, com finalidade humoristica ou satirica, implicando na

emissdo de juizos de valor.

O universo opinativo do jornal e da revista ndo se limita ao texto, mas
incorpora igualmente a imagem. O uso da imagem como instrumento
de opinido atende, muitas vezes, ao imperativo de influenciar um
publico maior que aquele dedicado a leitura atenta dos géneros
opinativos convencionais: editorial artigo, cronica etc. (MARQUES
DE MELO, 1994: 162).

A possibilidade de transmitir imagens permite que esses desenhos humoristicos
ou ilustragdes sejam usados de forma inédita no radio. Seria muito precoce a intengdo
de investigar as mutacdes dos formatos no radio digital ou mesmo o surgimento de
novos formatos, mas ¢ prudente, desde ja, entender que as mudancas tecnoldgicas
devem afetar a mensagem jornalistica.

Como explica Marques de Melo (1985), as mutagdes que a mensagem
jornalistica experimenta s3o significativas, em decorréncia das transformagoes
tecnologicas que determinam as suas formas de expressdo ¢ em fungdo das alteragdes

culturais com que a mensagem defronta-se.
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Na cobertura esportiva, deve haver espago ainda para agenda, com os
principais jogos e competicoes do dia, e prestacdo de servigo, fundamental no meio.
Barbeiro e Rangel (2006: 60) dizem que ¢ comum ouvir expressdes que indiquem

jornalismo a servigo da saude, da ciéncia ou do cidadao.

E onde fica o jornalismo a servigo do esporte? [... | Boa parte dos
torcedores procura informagdes uteis para o seu dia-a-dia, que
resolvam problemas concretos. Precos dos ingressos, local de venda,
horario dos jogos, mudanca de local/dia/horario, transito a caminho do
estadio, transporte, acidentes, caminhos alternativos para cada torcida
e até a capacidade de publico no local do evento. (BARBEIRO;
RANGEL, 2006: 61).

Quem se interessa por esporte também quer saber as condigdes do tempo, se
vai chover durante o jogo, como estara o transito e qual o melhor caminho a seguir sem
enfrentar congestionamentos. Fato beneficiado com a tecnologia do radio digital que
podera disponibilizar as imagens ou dados sobre tempo e transito no aparelho receptor.
Na Esportiva News, essas novas opgoes s0 deverdo acrescentar ainda mais qualidade ao
radiojornalismo esportivo, auxiliando para a formulacdo de um novo modelo. Tudo
inserido em uma cobertura séria e ainda mais companheira do ouvinte, agora usuario
mais participante e ativo.

A segmentacdo do tema permite a abordagem de assuntos factuais e ndo
factuais, com espaco para o regionalismo (times locais, por exemplo) e para o noticiario
nacional e internacional. Além do futebol, volei, basquete, automobilismo, ténis,
natacdo, futsal, atletismo, ginastica, esportes radicas, amadores e muitas outras
modalidades poderdo ter vez na programacdo da emissora. Mesmo que o contetdo

principal fique por conta do futebol.

Nao adianta inventar muito, o forte do esporte no Brasil ¢ o futebol
mesmo. Vocé até pode introduzir dropes (boletins curtinhos, de dois a
trés minutos) de informagdes sobre as demais modalidades de esporte,
como basquete, ténis ou automobilismo. E uma boa idéia que
enriquece a programagdo esportiva. Ndo espere, porém, retorno
retumbante. O que da audiéncia é a bola no pé. (PRADO, 2006: 41-
42).
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E necessario que o profissional se proponha a buscar novos angulos e enfoques
e pautas diferenciadas, além de dar especial atenc@o ao jornalismo investigativo. Para

Milton Jung as radios deveriam

Atuar com visfio critica e independente, se permitindo investir em
reportagens que extrapolem os temas corriqueiros como a lesdo de um
jogador, a picuinha da torcida ou o diz-que-diz do cartola. Ir mais a
fundo, desenvolvendo o jornalismo investigativo, usando modelo bem
explorado pelos jornais impressos. As redacdes poderiam tirar o
repérter do campo de treino, escalando-o para acompanhar o
submundo do futebol em busca das falcatruas que possibilitam o
desvio para bolsos alheios de boa parte do dinheiro aplicado no
esporte (2005: 96).

Soares (1994) afirma que sdo raras as matérias investigativas na programacao
do radiojornalismo esportivo. Segundo a autora eventuais denuncias até surgem em
alguns comentarios, porém existe pouca busca por informacdes que venham de fora do
noticidrio oficial dos clubes. O esporte ¢ tema de interesse de milhares de pessoas e
merece cuidado no processo de apuracdo e de divulgacdo, “[...] ndo pode mais ser
tratado como se fosse de menor importancia ou menos sério. Ha necessidade de uma
mudanca de comportamento jornalistico tanto na dimensdo técnica como ética,

principalmente” (JUNG, 2005: 95).

2. A Linguagem Esportiva Aliada aos Recursos Digitais

Mesmo tendo mais de 60 anos no ambito do radiojornalismo, a linguagem
esportiva, segundo muitos autores, ainda ndo possui um estilo proprio. Porém, uma
caracteristica ¢ fundamental para qualquer tratamento radiofénico do esporte: a emogao.
Na reportagem esportiva para o radio, ¢ um desafio descrever a emog¢do do gol da
vitoria aos 45 minutos do segundo tempo ou a quebra de recorde mundial no atletismo.

O cuidado em se transmitir a verdade deve ser total:

A idéia de que o futebol € espetaculo foi usada por radialistas para
justificar desvios €ticos, como transformar o jogo em algo maior do
que ele proprio, com o objetivo de prender a aten¢do do ouvinte,
garantindo alguns pontos a mais na audiéncia. Isso é sensacionalismo,
condenado pelo publico no noticiario policial, mas, aparentemente,
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permitido no esporte. A emocgdo faz parte do jogo, mas ndo deve ser
confundida com paixdo (JUNG, 2005: 94).

A emocdo ¢ hoje uma caracteristica importante no radiojornalismo esportivo e
deve ser mantida. “Os aspectos mais comuns do teatro, segundo Bertolt Brecht, sdo
recreacdo e diversdo. O que os radialistas esportivos fazem na narragdo tem um pouco
disso tudo, ¢ show e entretenimento” (SOARES, 1994: 34). A emocgio ¢ a vibragdo sdo
os principais motivos para milhares de pessoas levarem seus radios nos estadios de
futebol ou assistirem a partida na TV com o som do radio. Soares (1994), por exemplo,

diz que o jornalista esportivo

E o multiplicador de um processo de divulgagio de um circulo
concéntrico de emog¢des primarias: vdo do clube, onde os jogadores
devem honrar a camisa e defender o distintivo, para o campeonato
nacional, quando o bairrismo estadual ¢ explorado a exaustdo pela
cronica esportiva; até quatro anos depois, a Copa do Mundo, em que a
selecdo do Brasil tem a obrigacdo de resgatar todas as frustragdes
nacionais, as taxas de mortalidade infantil, o estado de miséria
absoluta de grande parte da populagdo, o analfabetismo, os indices de
criminalidade e corrupgdo (1994: 80).

Porém, o desafio ¢ ndo exagerar em clichés ou girias, muito utilizados na

cobertura esportiva.

O futebol é varziano quando esta em jogo a lingua portuguesa. Muitas
das manias que tomaram conta das ruas foram criadas pelos locutores
e reporteres esportivos. “Correr atras do prejuizo” é apenas um dos
muitos exemplos. A expressdo passou a ser usada para dizer
exatamente o contrario do seu significado. S6 no futebolés quem corre
atras do prejuizo quer vencer. Na vida real, quem corre atras do
prejuizo € louco ou pretende dar um golpe na seguradora. A proposito:
Marcos de Castro, em A imprensa e o caos na ortografia (Record,
1998), alerta que futebol deve ser pronunciado “futibol” em vez do
“futé-bol” que soa nas chamadas da televisdo, sendo repetido e
defendido por quem nao conhece a lingua. (JUNG, 2005: 96).

Além disso, no radio digital, com a melhor qualidade do som, sera necessario
repensar as narrativas entusiasmadas. Uma locugdo gritada, por exemplo, podera
transformar-se em um ruido de comunicagdo. A linguagem da emissora seguird o

padrao jornalistico do radio, onde as noticias sdo narradas de forma coloquial,
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respeitando a caracteristica de ser contada para o ouvinte, com o regionalismo e
individualismo do meio.

As transmissdes esportivas, assim como toda a programacdo da Esportiva
News, podem contar com a utilizagdo de sons ambientes que ajudem a descrever o que
acontece no momento. No que compete ao radiojornalismo, Emilio Prado (1989: 49) diz
que “[...] a noticia radiofonica obriga o ouvinte a realizar um exercicio de transformagéo
pelas imagens sonoras em imagens visuais imaginarias”. E o som ambiente também ¢
informagdo na narrativa radiofonica.

Para Barbeiro ¢ Lima (2003) sons de carros no transito, chuva, buzinas,
execucdo de uma musica, refrio de torcedores e manifestantes passam o “clima” do
acontecimento. Porém, ¢ necessario levar em conta que o discurso no radio que hoje
funciona a partir da relacdo: linguagem verbal — texto, linguagem nao-verbal — som
(musica, efeitos sonoros, vinhetas) e as imagens criadas na mente do ouvinte a partir do
verbal ¢ do sonoro, podera sofrer transformagdes a partir do momento que a nova
tecnologia possibilite mais um elemento: a imagem.

A emissora ird adotar a Escola Denotativa’, apresentada por Soares (1994),
como padrdo para as coberturas esportivas. Nessa escola, por exemplo, a esfera que ¢
chutada pelos jogares de futebol ¢ chamada de bola e ndo de “maricota”, “leonor” ou
“gorduchinha” como ocorre na Escola Conotativa.

A emissora também deve levar em conta as caracteristicas do radio
apresentadas por Ortriwano (1985): linguagem oral, penetracdo e regionalismo,
mobilidade (sob o ponto de vista do emissor e do receptor), baixo custo (mesmo com o
radio digital o veiculo tende a ser mais barato do que a televisdo, por exemplo),
imediatismo, instantaneidade, sensorialidade (qualidade essencial do radio) e
autonomia. Além da maior interatividade, possibilitada pela midia digital.

Antes realizada praticamente sé por telefone, ¢ também por e-mail com o
surgimento da internet, o processo devera ganhar nova dindmica com a implantagdo do
sistema digital. Existird a possibilidade de transmissao e troca de dados digitalmente. O

ouvinte recebera informacao, podera interferir e até decidir a sua grade de programacao.

7 Escola Denotativa: seus representantes preocupam-se em dar ao ouvinte a imagem da partida pela utilizagio de
signos denotativos, isto é, limitando seu vocabulario ao “primeiro significado derivado do relacionamento entre um
signo e seu objeto”. Escola Conotativa: seus representantes caracterizam-se pelo uso de signos conotativos,
entendidos de acordo com Coelho Netto, como aqueles que “... pde(m) em evidéncia significados segundos que vém
agregar-se ao primeiro naquela mesma relag@o signo/objeto” (SOARES, 1994: 61-62).
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Apesar de conter espaco para o visual (com a possibilidade de assistir videos e
visualizar imagens), acreditamos que a linguagem oral predominard também no radio
digital, continuando como parte fundamental no novo meio, garantindo a mobilidade e
agilidade.

E com relagdo ao publico-alvo, por ser uma emissora segmentada, a radio
Esportiva News sera destinada a todas as pessoas que se interessem, gostem e apreciem
o esporte, além, ¢ claro, de praticantes. Entretanto, ndo entraremos no mérito de
questdes mercadologicas. Especialmente porque ndo esta definida a questdo da
gratuidade do radio digital no Brasil.

A emissora também podera atender ao publico jovem, principalmente com a
cobertura de esportes radicais como surfe, skate, mountain bike, motocross, etc. Para
Ferraretto® esse ingrediente ¢ fundamental para o sucesso e sobrevivéncia da Esportiva
News. O radio apesar de todas as inovagdes tecnologicas seguiu firme a sua trajetoria e
encontra agora uma grande chance com o radio digital. Mas, s¢ a partir da defini¢do do
padrao a ser adotado na transmissao, sera possivel analisar com maior certeza os custos
e os recursos possibilitados pela midia.

O radio digital permitird a convergéncia de setores antes distintos em um s6
campo denominado de multimidia. Propiciara a transmissdo de dados, som, imagens em
proporgdes incalculaveis e em alta velocidade gracas aos processos de compressdo. A
qualidade do som ndo pode ser o unico foco dos estudos e debates. A producdo de
conteudos diferenciados, a criagdo de canais adicionais com programacao diversificada
ou mesmo a oferta de dados e servigos especificos que poderdo agregar valor ao meio
precisam fazer parte desta discussao.

Os ouvintes que quiserem captar a programac¢do de transmissdo digital terdo
que adquirir um novo aparelho de radio com tecnologia adequada. Mas qual serd a
vantagem para os ouvintes? O que sera oferecido para que eles se interessem e comprem
um novo € mais caro receptor? Sao essas questdes que este artigo procurou refletir,
propondo uma programacao especializada em esportes 24 horas por dia, com novos

formatos, materiais extras e outros servigos que o meio podera disponibilizar no futuro.

8 FERRARETTO, em entrevista concedida ao co-autor do artigo em 15 ago. de 2008.
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Conclusiao

Com a chegada da era digital a tendéncia é de que o radio passe por uma
verdadeira revolucdo. A transformagdo do sinal analdgico para digital, em bits
(informag¢do numérica), provoca talvez a mudanga mais radical experimentada pelo
radio desde a sua invengdo, por isso, muitos estudiosos comparam o momento a
descoberta do transistor, em 1947, que permitiu ouvir radio em qualquer lugar.

O radio digital ndo proporcionard apenas a melhora na qualidade do é4udio.
Traré outras possibilidades, como a maior interatividade entre emissor e receptor, canais
adicionais com a criagdo de subfaixas e a expectativa de que o usuario também possa
ser o produtor de conteudo, selecionando o que mais lhe interessa, decidindo a sua
programacdo e auxiliando na producdo das radios ao enviar audios, imagens e dados.

O radio digital traz novas perspectivas. Além da ampla interatividade on-line,
esta nova era do meio promete trazer como principal caracteristica a segmentacdo ou a
especializacdo das emissoras em diversos temas, pois com o novo modelo de
transmissdo, as radios poderdo transmitir em subfaixas com programacdes
diferenciadas.

Assim como j& acontece nos canais de TV a cabo e revistas impressas, as
emissoras se especializardo ainda mais em temas como musica, entretenimento,
universo feminino ou masculino, jornalismo, entre outros. O esporte que foi um capitulo
a parte do jornalismo e que ja se encontra segmentado em outros meios de
comunicagdo, tem agora a sua oportunidade novamente no radio. Na Inglaterra, por
exemplo, a BBC criou cinco canais exclusivos para a freqiiéncia digital e um deles ¢
voltado s6 para o esporte, o canal Radio Five Live Sports Extra.

Ainda ¢ cedo para garantir que tudo isso serd possivel, mas as perspectivas de
transformagdes sdo grandes tanto para quem realiza a programagdo quanto para o
usudrio. A proposta de criacdo da emissora Esportiva News teve como objetivo
demonstrar que ¢ possivel repensar os formatos e tentar criar conteudos diferenciados,
focando na maior proximidade com o usuario. Acreditamos que a linguagem oral ainda
serd a grande caracteristica do radio. O veiculo ndo pode perder a popularizagdo ¢ a
mobilidade, poderda ser ainda mais regional devido a segmentacdo e as outras

caracteristicas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR-4a 7 de
setembro de 2009

Novos formatos também podem aparecer no radio digital, como o podcast, por
exemplo, o sistema de transmissdo de arquivos pela web, que permite a execugdo de
audios e videos. A novidade trazida pelo podcasting na internet, de tornar possivel que o
usuario receba as novas edicdes de um programa de radio, sem que tenha de visitar a
todo o momento o site em que ele € produzido, podera ser repetida no radio digital.

A cada nova edi¢do do programa, ou podcast neste caso, o ouvinte € notificado
e o programa ¢ automaticamente baixado em seu computador. Os programas poderdo
ser interrompidos e ouvidos desde o comego novamente. Além disso, 0s arquivos
poderdo ficar disponiveis para serem baixados pelos usudrios a qualquer momento, a
exemplo do que ja acontece na internet.

Sem duvida, ainda hd um longo caminho a ser percorrido para que o radio
digital comece a operar no Brasil. Nem mesmo a escolha do padrdo foi realizada e
muitas outras questdes técnicas precisam ser decididas. Por isso, qualquer afirmacao
pode ser precoce. Mas ¢ de fundamental importancia que os estudiosos da comunicagao
comecem a refletir sobre as novas possibilidades na producao de conteudos jornalisticos
para a nova midia. E essencial trilhar novas perspectivas para que o radio nio fique

atrasado em relac@o aos outros veiculos.
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