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Resumo

Este trabalho diz respeito ao género audiovisual documentario e esta inscrito no campo
tedrico de Midia e Linguagem, apoiando-se em estudos das midias em uma perspectiva
discursiva, na analise do discurso filiada a Bakhtin e M. Pécheux, e na economia
politica da comunicacdo. Trata da construcdo do discurso midiatico numa perspectiva
dos géneros discursivos, tendo como suporte o programa tematico sobre cultura popular
Balancando o Ganza, veiculado pela TV Educativa de Alagoas, que é estruturado
dentro do género documentario.
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Introducéo

A producao televisiva alagoana carece de estudos aprofundados que déem conta
da complexidade dos processos midiaticos que a constroem. Nossa avaliacdo parte do
pressuposto de que os estudos na area de linguagem sdo imprescindiveis para a
compreensdo destes processos, suas condicdes de producdo, o entendimento de sua
pratica diaria no seu ambiente de producéo.

Este estudo trata de uma investigacdo acerca do género documentério, tendo
como suporte o programa Balancando o Ganza (2003-2006), veiculado na TV
Educativa de Alagoas. O programa constitui um dos maiores acervos audiovisuais sobre
a cultura popular do Estado de Alagoas, tendo documentado grande parte das
manifestacdes da cultura popular alagoana em suas 36 edi¢Ges. Balancando o Ganzéa é
uma das iniciativas impares na producdo audiovisual alagoana, no sentido de que teve

como proposta relatar a cultura popular de Alagoas a partir dos depoimentos de seus
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proprios executores — mestres de folguedos, artistas plasticos, artesdos, entusiastas da
cultura popular.

Apesar de possuir caracteristicas proprias — em um primeiro momento, com a
apresentacdo e consultoria do folclorista Ranilson Franca e, apds seu afastamento,
constituido unicamente a partir de depoimentos (complementados, quando necessério,
por cartelas informativas, pos-producéo de arte etc.), o programa se enquadra no género
documentario. Neste sentido, a proposta de divulgar e dar voz aos personagens da
cultura popular alagoana configura-se numa marca permanente do programa.

Além de contar com a consultoria citada, caracterizam o processo de producgéo
do programa as decisdes coletivas — com a participagdo pontual do diretor — desde a
concepcao da pauta até a sua finalizacdo (edicdo e pds-producdo), o que suscita uma
discussdo sobre a autoria — tentamos esclarecer até que ponto tal caracteristica revela o
olhar da equipe de producdo ou da formacdo ideol6gica em que eles se inscrevem
enquanto sujeitos.

A escolha deste objeto de estudo propde uma investigacdo inédita sobre a
comunicacdo em Alagoas, que é dar conta de um género ainda incipiente neste estado, o
documentério. De nossa perspectiva, uma pesquisa fundada no estudo dos géneros
discursivos — especialmente do género documentario, aliada aos pressupostos tedricos
da Filosofia da Linguagem bakhtiniana e da Analise do Discurso de linha francesa, é

indispensavel para desvelar estas questdes.

Rotinas Produtivas na TV Puablica

Uma das questbes fundamentais para compreender o processo de construcao
discursiva no programa Balancando o Ganzd é a sua rotina produtiva. Trata-se de
conhecer o funcionamento proprio das condicdes materiais de produgdo do produto
midiatico e as praticas que tais condi¢des possibilitam e/ou limitam.

E preciso avaliar que existem condicdes objetivas que sdo colocadas & producéo
audiovisual jornalistica, que influenciam na construcdo destes géneros. Estas rotinas,

portanto, “se estabelecem pelas/nas macroestruturas e se refletem na microestrutura
(MORAIS; BEZERRA. 2004, p.132), em que

a macroestrutura representa o conjunto de orientacdes e limitagcdes definidas
por empresas — sejam elas de comunicacdo e/ou de outra natureza — que
acabam por influenciar os produtos jornalisticos.

A microestrutura, por outro lado, pressupde fatores intrinsecos ao ato de
produzir, com todas as implicacfes objetivas e subjetivas decorrentes de um
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processo criativo, considerando o formato e o suporte de cada um dos
produtos finais.

Para compreender como a macroestrutura em que o programa se insere se reflete
no resultado final do que é produzido, é necessario proceder a uma breve analise do
processo historico que possibilitou as condi¢Ges de producdo do programa. No caso
deste objeto de analise, deve-se considerar como macroestrutura uma TV Publica, de
financiamento estatal, que foi reaberta, depois de anos de inatividade, para dar vazdo a
demanda de divulgacdo das agdes do Governo do Estado, que estava em conflito
politico com os empresérios da midia local. Entretanto, para se adequar a legislacao e
dissimular os objetivos reais da implantacdo do canal de TV, programas de cunho
educativo-cultural foram desenvolvidos na emissora.

As condicOes de producgédo das rotinas produtivas ndo sao criadas “do nada”, mas
constituem-se em processos histéricos que desaguam naquele momento especifico que
se esta analisando. A microestrutura, portanto, é afetada em maior ou menor grau pelas
condicdes de producdo que se impdem.

No seu micronivel, isto é, na producdo em si, cada etapa do processo que
compde o documentario € marcada por estas condi¢des de producdo. No caso do
programa analisado, identificamos imediatamente uma caracteristica tipica da producao
televisiva: a estrutura producdo-captacdo-edicdo, cada uma desempenhada por um
profissional, ou ainda com um dos profissionais desempenhando mais de uma funcéo,
similar a rotina produtiva de um telejornal (produtor-reporter-editor).

Outra caracteristica importante do programa € que ndo had uma dedicacao
exclusiva do diretor ao programa, uma vez que ele é responsavel por outras producdes
da emissora. Neste caso ndo ha um ponto de vista que se exerca verticalmente, ou

melhor, individualmente sobre o resultado final de cada edi¢do do programa.

A autoria como caracteristica essencial do documentério

Ainda que, em linhas gerais, as producdes jornalisticas audiovisuais (reportagens
e documentarios) tratem da realidade objetiva, € preciso reconhecé-los como uma
construgdo, um olhar sobre esta realidade. O estudo desenvolvido por Melo (2002, p. 6-
7) é bastante claro neste sentido, quando diz que a producédo jornalistica audiovisual é
“um processo ativo de fabricagdo de valores, significados e conceitos, pois, qualquer
relato € sempre resultado de um trabalho de sintese, que [...] pode variar dependendo da

posicao ideoldgica, social, cultural do sujeito que enuncia”.
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Seguindo este raciocinio, Melo (2002) vai dizer que a autoria é a caracteristica
essencial do documentario, ao afirmar que

O documentério é, portanto, uma obra pessoal; mais do que isso, é um
género essencialmente autoral, sendo absolutamente necessario e
esperado que o diretor exerca o seu ponto de vista sobre a historia que
narra. E impossivel ao documentarista apagar-se. A subjetividade e a
ideologia estdo fortemente presentes na narrativa do documentario,
oferecendo representacdes em forma de texto verbal, sons e imagens.
[...] sustentamos que a nocdo de carater autoral se liga,
essencialmente, a0 modo como no filme estdo organizados os
elementos que o compdem (texto verbal, imagens e sons) e que se
adequam a apresentacdo de um determinado ponto de vista.

A particularidade de nosso objeto de andlise coloca a necessidade de repensar
este conceito. Na medida em que cada edi¢do do programa é realizada a partir ndo do
ponto de vista do diretor, mas da juncdo dos pontos de vista de toda a equipe, que
concebe o tema coletivamente e executa individualmente cada etapa (producéo-
captacdo-edicdo), imprimindo ai as marcas de cada ponto de vista particular, ndo
podemos afirmar categoricamente, como faz a autora, que a autoria remeta ao ponto de
vista do diretor/documentarista.

Frente a essa particularidade do objeto analisado, dizemos que a coeréncia
discursiva estd no alinhamento dos diversos pontos de vista individuais a uma
determinada formacdo discursiva em conflito com outras formacdes discursivas
(PECHEUX, 1997), isto é, ao dialogismo tal como definido por Bakhtin (2006). A
suposta diversidade de pontos de vista ndo escapa ao funcionamento dialégico da
formagéo do sujeito quando se precisam definir conceitos (como por exemplo cultura
popular), valoracdo (o que é e o que ndo é importante ser dito ou selecionado nos
diversos dizeres durante o processo de edicdo) etc. E preciso ter claro que é a
materialidade que explica o discurso, e ndo o contrario.

Usando a figura do locutor para se referir ao autor de um determinado enunciado
complexo (um romance ou um documentario, por exemplo), Bakhtin fala da
impossibilidade de um autor a priori, Unico responsavel pelas idéias que sdo postas para
receptor (ndo se deve esquecer aqui que o receptor definido por Bakhtin tem sempre
uma atitude responsiva-ativa para com o que lhe esta sendo transmitido). Como a
comunicagdo so pode ser de natureza dialdgica,

O proprio locutor como tal €, em certo grau, um respondente, pois ndo
é o primeiro locutor, que rompe pela primeira vez o eterno siléncio de
um mundo mudo, e pressupde ndo soO a existéncia do sistema da lingua
que utiliza, mas também a existéncia dos enunciados anteriores —



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

emanantes dele mesmo ou do outro — aos quais seu proprio enunciado
estd vinculado por algum tipo de relacdo (fundamenta-se neles,
polemiza com eles), pura e simplesmente ele ja os supde conhecidos
do ouvinte. Cada enunciado € um elo da cadeia muito complexa de
outros enunciados. (Bakhtin, 1992 p. 291)

Em outras palavras, a coeréncia que o documentarista imprime a sua producdo
ndo nasce de suas proprias decisdes. A coeréncia esta (e s6 pode estar) na exterioridade.
Ela ndo é interna, nem ao género em si, nem a um ponto de vista individual. A coeréncia
discursiva é social. Em dltima andlise, concordamos que a autoria é uma caracteristica
essencial do documentério. Entretanto, deslocamos a sua origem do ponto de vista do
sujeito para a exterioridade, para o interdiscurso gque o constitui.

Outro problema que identificamos na concepcdo de autoria enquanto ponto de
vista pessoal do documentarista estd no que pode se tornar a relativizacao da realidade
objetiva. Ramos (2001) aponta bem para esta preocupagdo sobre o discurso
documentario. Para além da necessidade de observar a impressdo da subjetividade no
discurso documentario, é importante considerar, dentro de uma proposta marxista do
discurso, a evidente existéncia da realidade objetiva. Tal proposta tem como
fundamento partir da realidade objetiva para explicar o discurso, € ndo o contrario
(explicar a realidade objetiva por meio do discurso), como ja dissemos.

Vejamos que Ramos avanca na analise de como esta subjetivacdo e objetivacédo
do real, na forma do discurso documentario, é percebida ativamente pelo espectador,
partindo do conceito de indexacao, que a nosso ver ndo escapa da discussdo de género
gue abordamos no inicio deste capitulo. Ele explica que

Por indexacdo, entenda-se um conceito que aponta para a dimensdo
pragmatica, receptiva, do documentario. A idéia é que, a0 vermos um
documentario, em geral temos um saber social prévio, sobre se
estamos expostos a uma narrativa documental ou ficcional. Como
espectadores, fruimos a narrativa em funcdo deste saber prévio.
Novamente aqui, o logro do espectador é possivel, mas esta longe de
se constituir regra. (...) Na ampla maioria dos casos, efetivamente,
sabemos o0 que significa uma narrativa documental, que tipo de
imagens contém, e reagimos, enquanto espectadores, a este saber.
Socialmente, uma série de procedimentos nos informam o tipo de
narrativa a que estamos tendo acesso. Também aqui, é razoavel
afirmar que o estatuto de documentério ou ficcdo, que a narrativa
adquire socialmente, em geral coincide com o0s objetivos dos
realizadores do filme. (idem, p. 6-7 — grifos nossos)

A perspectiva discursiva que propomos, baseado no que precede, caminha agora

para uma analise da relacdo, intrinseca aos géneros audiovisuais — e neste trabalho
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especificamente do género documentério, entre palavra (no sentido de discurso verbal) e

imagem.

Considerac0es sobre a relagdo palavra/imagem

Ao definir o documentério como um género discursivo e reconhecer-lhe as suas
caracteristicas, pensamos ser fundamental uma reflexdo a respeito da relacdo
palavra/imagem, que consiste em caracteristica essencial do género — a materialidade do
género documentario é audiovisual. Esta afirmacdo, ainda que ébvia, € de grande
importancia para pensar o documentario da maneira que estamos propondo — de uma
maneira geral, estamos tratando de qualquer producdo audiovisual, posto que o que
segue ndo se aplica somente ao género documentario ou ao objeto especifico de analise
deste trabalho.

Desde o surgimento dos primeiros estudos sobre a producdo midiatica
audiovisual, a preocupacdo com esta relacdo palavra/imagem percorre caminhos e
teorias diversas, sendo indispensavel, portanto, situar aquele posicionamento de que se
esta tratando nesta pesquisa. Assim, tentaremos expor e dialogar, ainda que brevemente,
com algumas destas abordagens, buscando ao final contextualizar toda a discussdo com
a concepcéo de género discursivo que desenvolvemos anteriormente.

De inicio, apresentamos aquilo que, acreditamos, constitui grande parte do
pensamento lato desenvolvido durante as primeiras reflexdes da producéo audiovisual.
Em um trabalho que se pretende muito mais técnico do que teérico®, voltado para a
producdo de videos empresariais e/ou institucionais, Serra enfatiza que

O roteirista deve ter em mente que a énfase de qualquer video deve
estar na imagem. A palavra € um instrumento auxiliar. Nao ha
nenhuma boa razéo para se prolongar um texto que pode ser expresso
de forma mais objetiva. A dificuldade em aceitar este fato tem feito
com gque pessoas notoriamente competentes em literatura ndo tenham
sucesso quando se trata de escrever para o video. (...) Sem davida, 0s
que “escrevem bem” sdo potencialmente bons roteiristas, desde que se
abstraiam um pouco do poder da palavra — ou aceitem dividir esse
poder com a imagem. (1986, p. 63)

Acrescentamos ainda, que boa parte deste pensamento constitui, até os dias
atuais, a concepcdo geral dos profissionais das midias audiovisuais como um todo.
Paralelamente a esta pesquisa, viemos desenvolvendo um trabalho de producdo

televisiva onde tentamos aplicar 0s conceitos até agora expostos, a0 que temos

* Destacamos a impossibilidade de uma producéo técnica que ndo seja essencialmente ideol6gica na primeira parte
deste trabalho.
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encontrado alguma dificuldade dos profissionais em abrir mdo da primazia deste
“poder” da imagem.

Isto é particularmente importante, uma vez que percebemos que mesmo 0s
sujeitos que estdo colocados na instancia de producdo da midia nao estdo absolutamente
livres de compartilhar do pensamento lato de seu prdprio trabalho. Neste sentido,
consideramos Vvalido refletir sobre categorizacdo dos efeitos da imagem, proposta por
Charaudeau, quando diz que

A imagem é suscetivel de produzir trés tipos de efeitos: um efeito de
realidade, quando se presume que ela reporta diretamente o que surge
no mundo; um efeito de ficccdo, quando tende a representar de
maneira analdgica um acontecimento que ja passou (reconstituicao);
um efeito de verdade, quando torna visivel o que néo o era a olho nu
(mapas, graficos, macro e micro tomadas de imagem em close-up,
gue, a0 mesmo tempo, desrealizam e fazem penetrar o universo oculto
dos seres e dos objetos). (2006, p.110-1)

Dos trés efeitos destacados pelo autor, chamaremos atencdo ao efeito de
realidade e ao efeito de verdade. Dentro das redacfes de TV, ainda que seja possivel o
debate sobre a veracidade ou ndo desta afirmacdo, apoiada ou ndo em pressupostos
cientificos, qualquer objecdo se cala quando o diretor, o editor, o repérter ou quem quer
que seja, pergunta “onde estdo as imagens que mostram/provam aquilo que se esta
dizendo?”. Tal ¢ o efeito que tem guiado o pensamento dominante das instancias de
producdo. Charaudeau expde com muita propriedade que

Acreditando-se ou ndo, ndo é possivel escapar a impressdo de
transparéncia da imagem (principalmente quando se trata de
transmissdo ao vivo da televisdo). A imagem nos traria a realidade tal
como ela existe, em sua autenticidade (...). Pode-Se contestar essa
transparéncia, mas é dificil ir de encontro a crenca popular de que
somos todos cumplices: a imagem reproduz fielmente a realidade.
(idem, p. 255)

Se tomarmos, entdo, estas afirmac6es colocadas sem uma reflexdo apropriada,
teremos nos limitado a ndo ultrapassar o senso comum. Ja esta claro que existiu (e
existe) uma tentativa clara de dar a imagem um status de poder inquestionavel,
representado pela sua suposta transparéncia. Arriscamos dizer que a auto-afirmacgéo de
poder das midias audiovisuais € absolutamente necessaria para a sua subsisténcia, visto
que, N0 momento em que elas surgem, a imagem sempre presente € a Unica coisa que
Ihe difere dos demais suportes midiaticos. Trata-se de uma espécie de mecanismo de

sobrevivéncia, uma auto-proclamagao do tipo “Vejam, a verdade/realidade esta aqui!”.
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Barthes, ainda pensando na relacdo entre a fotografia e o texto de jornal
impresso, ja contestava esta aparente transparéncia da imagem. O principio
fundamentalmente contestado pelo autor é o de que a imagem seria a representacao fiel
da realidade que ilustraria a palavra. Para ele a imagem nao denota a realidade, mas
justamente o contrario, haveria td0 somente a conotacdo do real, apoiada
fundamentalmente em sua relagdo essencial com o texto. Entretanto, “a conotacdo ja
ndo € vivida sendo como a ressonancia natural da denotacdo fundamental constituida
pela analogia fotogréfica; estd-se entdo em face de um processo caracterizado de
naturalizagdo do cultural” (In: LIMA, 2000, p. 335). Na opinido do autor, na relagdo
texto/imagem,

O texto constitui uma mensagem parasita, destinada a conotar a
imagem, isto é, a Ihe insuflar um ou varios significados segundos.
Dizendo de outra forma, e isso € uma inversdo histérica importante, a
imagem ja ndo ilustra a palavra; é a palavra que, estruturalmente, é
parasita da imagem. (...) o texto torna pesada a imagem, enxerta-a de
uma cultura, de uma moral, de uma imaginacao. (idem, p. 334)

Posto que a imagem e o texto sdo percebidos pelo sujeito, em sua reflexdo,
Barthes parte do que seria a percepcao para compreender a relacdo texto/imagem. Diz o
autor que

Se, segundo certas hipdteses de Bruner e Piaget, ndo ha percepcao
sem categorizacdo imediata, a fotografia é verbalizada no momento
mesmo em que é percebida; ou melhor ainda: ela s6 é percebida
verbalizada (ou, se a verbalizagdo tarda, ha desordem da percepcéo,
interrogacdo, angustia do sujeito, traumatismo, segundo a hipotese de
G. Cohen-Séat a proposito da percepgéo filmica). Nessa perspectiva, a
imagem, apreendida imediatamente por uma metalinguagem interior,
que é a langue, ndo conheceria em suma realmente nenhum estado
denotado; ela so existiria socialmente imersa a0 menos numa primeira
conotacdo, aquela mesma das categorias da lingua; e sabemos que
toda lingua toma partido sobre as coisas, que ela conota o real, pelo
menos o fragmentando; as conotacdes da fotografia coincidiam entéo,
grosso modo, com os grandes planos de conotacdo da linguagem.
(idem, p. 336)

O problema que vemos aqui é uma negagdo da possibilidade de a prépria
imagem conotar ou ser conotada a partir de outras imagens, isto €, sem a participacao
efetiva da linguagem. Sem negar uma interagdo com a linguagem e afirmando a
possibilidade de uma conotacdo produzida pela prépria imagem, Charaudeau fala da
imagem sintoma, que seria

Uma imagem que remete a outras imagens, seja por analogia formal
(uma imagem de uma torre que desaba remete a outras imagens de
torres que desabam), seja por intermédio de discurso verbal (uma
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imagem de catastrofe aérea remete a todos os relatos ouvidos sobre as
catastrofes aéreas). Toda imagem tem um poder de evocacdo variavel
gue depende daquele que a recebe, pois é interpretada em relacdo com
outras imagens e relatos mobilizados por cada um. Assim, o valor dito
referencial da imagem, o valor de substituicdo da realidade empirica,
é enviesado desde a origem, pelo fato de uma construgdo que depende
de um jogo de intertextualidade, jogo que lhe confere uma
significacdo plural, jamais univoca. (2005, p. 246)

O autor diz ainda que a imagem “desperta, em nossa memoria pessoal e coletiva,
lembrancas de experiéncias passadas sob a forma de outras imagens” (idem, p. 255).
Entretanto, na esteira da intertextualidade intrinseca da imagem sintoma, encontramos
em Barthes um argumento que nos sugere uma limitacdo desta relacdo, quando ele diz
que “é impossivel (...) a palavra dublar a imagem, pois na passagem de uma estrutura
para a outra elaboram-se fatalmente significados segundos”. (2000, 335)

A perspectiva apresentada por Barthes representa aquilo que, via de regra, se
tornou o pensamento comum de grande parte dos pesquisadores dos fen6menos da
linguagem. Se de um lado estdo os que acreditam numa primazia do poder da imagem,
do lado do texto estdo também os linguistas que defendem o oposto: a lingua € que teria
poder sobre a imagem, a lingua seria a “dona” de toda a significacdo, isto é, cedo ou
tarde qualquer significacéo teria de ser verbalizado para ser significado.

Os trabalhos destes pesquisadores contribuem para a reflexdo da relacdo
texto/imagem. Entretanto, de nosso ponto de vista, é preciso fazer esta discusséo a partir
de uma concepcao materialista dialética, fundamentada nos principios da filosofia
marxista, que contribua para resolver esta questdo, possibilitando ainda um didlogo com
toda a discussao de género discursivo que estamos trabalhando.

Essencialmente, encontramos em Blikstein (2003) uma reflexdo fortuita, que
reline conceitos indispensaveis para pensar esta relacdo polémica entre texto e imagem.
O autor também parte de uma reflexdo sobre como se daria a percep¢do humana, e toma
por base dois conceitos fundamentais do marxismo:

e 0 conceito de praxis, ou pratica social, isto €, o conjunto de atividades humanas que
engendram ndo s6 as condi¢Oes de producdo e reproducdo material da vida, mas, de
um modo geral, as condigdes de existéncia de uma sociedade e;

e 0 conceito de sujeito cognoscente, que na perspectiva marxista significa dizer que o
homem percebe e conhece a realidade na medida em que age sobre esta realidade,

transformando-a.
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Vejamos que, em trés passagens diferentes de Kaspar Hauser ou a fabricacao
da realidade, Blikstein se refere a relagdo indissociavel (diriamos que ele sugere atém
mesmo a subordinacdo) da percepcao com a praxis humana, dizendo que

A percepcdo depende sobretudo de uma construcdo e de uma pratica
social. (...) E ¢é nessa pratica social ou praxis que residiria o
mecanismo gerador do sistema perceptual que, a seu turno, vai
“fabricar” o referente. (2003, p. 52-3)

Os elementos que modelam a percepg¢do do mundo e as configuracdes
conceituais podem ser capturados ndo sé na linguagem, mas sobretudo
na dimensdo da praxis. (idem, p.55)

A percepcéo e a linguagem € que estariam indissoluvelmente ligadas a
praxis social, que é indefectivel e vital para a existéncia de qualquer
comunidade. (idem, p. 58)

A préxis, nessa perspectiva, vai moldar a maneira pela qual os individuos
percebem a realidade. Dito de outra forma, a maneira pela qual os individuos
interpretam a percep¢gdo que tem da realidade objetiva estard essencialmente
condicionada pelo processo histérico da aprendizagem do individuo (em sentido amplo,
ndo s6 no que se refere a aprendizagem escolar, mas sobretudo aprendizagem social e
perceptual), isto €, pela praxis.

Entrando propriamente numa discussdo da relacdo texto/imagem, o autor diz que
h& um ordenamento no processo de semiose, em que a linguagem (i.e., a verbalizagdo, o
texto) ocupa o ultimo elo da cadeia. No processo de percepcdo, a funcdo essencial da
praxis é que ela

opera em nosso sistema perceptual, ensinando-nos a “ver” o mundo
com os “Oculos sociais” ou esteredtipos € gerando conteldos visuais,
tacteis, olfativos, gustativos, na dimensdo cinésica e proxémica
(gestos,  movimentos, espacos, distdncias, tempo  etc.),
independentemente da acéo e do recorte da linguagem linear. (idem, p.
65)

No ordenamento proposto, Blikstein enfatiza que “na verdade, ha todo um
universo de significacdo implicado na dimensdo ndo-verbal da percepgdo/cognicao e
que é gerado no trajeto praxis-estereotipo-referente” (idem, p. 66), que necessariamente
ocorre antes da sua verbalizacao.

O autor defende que a fato de muitos linguistas atribuirem a linguagem uma
primazia sobre os demais sistemas semioldgicos se deve a capacidade da linguagem de
ofuscar a percepcdo humana, proporcionalmente ao nivel de socializacdo do individuo,
eclipsando inclusive a fungdo da praxis na constituicdo do sentido. A dimensdo néo-
verbal da préxis, embora indispensavel para a constituicdo dos sentidos, ocorreria entéo

numa dimensdo oculta do processo de semiose (precisamente entre a praxis e 0
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referente), posto que a consciéncia do individuo sobre tal dimensdo é extremamente
fragil, o que “compele o individuo a recorrer ao sistema verbal para materializar e
compreender a significacdo escondida”. (idem, p. 79)

A fragilidade dessa consciéncia sobre a semiose nao-verbal tem uma implicacédo
fundamental, que explica os efeitos de verdade e realidade de que fala Charaudeau,
conforme dissemos anteriormente. Blikstein explica que isto “leva-nos a aceitar como
natural toda uma estrutura de movimentos, espacos, distancias, gestos, objetos,
construida pela estereotipia da nossa percepcao” (idem, p. 74). Isto significa dizer que
tudo aquilo que a percepcdo humana capta como sendo ndo verbal (e aqui estéo
inseridas, naturalmente, as imagens midiaticas) é absorvido com o status de verdade, de
realidade incontestavel — somente o verbal seria passivel de conotacéo.

Tamanha polémica na relacdo imagem/texto faz pressupor a necessidade de se
continuar pesquisando este tema. O préprio Blikstein, apesar de esmiucar e categorizar
todo o processo de semiose verbal e ndo verbal, reconhece que

E possivel surpreender o impasse epistemoldgico a que nos
condenamos: embora a significacdo dos cddigos verbais seja
tributaria, em primeira instancia, da semiose ndo-verbal, é
praticamente s6 por meio desses mesmos cédigos verbais que
podemos nos conscientizar da significacdo escondida na dimenséo da
préxis: anterior a lingua, a semiose ndo-verbal sé pode ser explicada
pela lingua. (2003, p. 80)

Entretanto, o que nos parece fundamental é uma atencdo a totalidade da unidade
significativa. Acreditamos que uma reflexdo voltada para o produto midiatico enquanto
um enunciado — conforme proposto por Bakhtin, da respostas mais eficientes para o
problema que se pde com a relacdo imagem/texto, do que uma discussdo sobre a ordem
em que ocorre a assimilacdo de tal ou qual processo de semiose (verbal ou ndo-verbal).

Uma discussao sobre a relacdo imagem/texto nada mais tem a mostrar do que o
sentido que o todo produz. Este todo é o enunciado, impossivel de significar da mesma
maneira se nos ocuparmos de estabelecer fronteiras entre os sistemas semiolégicos — o
sujeito ndo percebe a realidade estabelecendo tais fronteiras, mas ao contrario,
eliminando-as. O proprio Blikstein expde claramente que, diferentemente da abordagem
cientifica, isto €, no nivel do sujeito que percebe

A nossa cognicdo estaria sujeita, portanto, a um processo de
estereotipacdo, a ponto de considerarmos real e natural todo um
universo de referentes e realidades fabricadas. (...) A lingua “amarra”
a percepgédo/cognicao, impedindo o individuo de ver a realidade de um
modo ainda ndo-programado pelos corredores de estereotipacéo.
Quando ndo compreendemos a realidade, utilizamos os estereotipos
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verbais para reiterar o referente ou a realiddade fabricada por nossos
corredores isotdpicos. (idem, p. 82)

E neste sentido que um estudo aprofundado do signo ideolégico e dos géneros
do discurso (e consequentemente dos enunciados) pode iluminar, em nossa opinido,
qualquer estudo que se faca de uma obra audiovisual, como por exemplo o
documentario. Blikstein fala em formas ou corredores semanticos, “por onde véao fluir
as linhas bésicas de significagdo, ou melhor, as isotopias da cultura de uma
comunidade” (idem, p. 61), que nada mais sdo que os géneros do discurso de que

tratamos em nosso trabalho.

Concluséo

A pesquisa do fenbmeno midiatico, como vimos, vem recebendo a importante
contribuicdo dos estudos da filosofia da linguagem e da andlise do discurso, ambas
apoiadas nos pressupostos filosoficos marxistas — ela s6 tem a ganhar com essa
interlocucdo.

A contribuicdo que talvez tenha maior validade estd na compreensdo da
significacdo como fenbmeno essencialmente ideoldgico, tal como observamos na obra
de M. Bakhtin, Marxismo e Filosofia da Linguagem. Refutando categoricamente
qualquer possibilidade de neutralidade do discurso, o signo ideoldgico é o suporte
fundamental de tudo o que desenvolvemos neste trabalho.

O signo ndo é neutro. Ele reflete e refrata a realidade, adquire sentido na
contradicdo e na luta de classes. O significado é dado a partir da posi¢do social do
sujeito que enuncia e do seu auditério social, ou falando em termos mais comuns do
jargdo midiatico, do seu publico — que no caso da midia televisiva tanto pode ser o
auditério social originalmente pretendido pelo enunciador (por exemplo o publico
jovem) quanto alguém que porventura esteja assistindo a transmissdo (um senhor da
terceira idade que assiste TV naquele horario).

Este auditorio social ou publico, no entanto, ndo € 0 mesmo que se tornou
comum estudar nas teorias classicas do jornalismo (o publico que recebe a informacgéo
passivamente). Trata-se ao contrario, de um receptor responsivo-ativo, na medida em
que ele percebe ativamente a informacdo que Ihe esta sendo passada e responde a esta
informacdo com base em sua prépria formacéo socio-histdrica, fazendo escolhas diante

das possibilidades que lhe sdo colocadas.
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O processo de formacdo sécio-historica € fundamental para compreender a
constituicdo do sentido. E pela anélise criteriosa das condigbes de producdo da vida
material que se chega as condi¢Ges materiais de producdo de sentido. Nas condicdes de
producdo do produto midiatico, identificamos as rotinas produtivas, o micronivel que
impdem condicdes e limitacdes para a constituicdo do significado do produto midiatico.

Compreender a natureza ideoldgica do signo, as condi¢gdes de producdo e as
rotinas produtivas que condicionam tal a realizacdo do sentido no produto midiatico é o
pressuposto que nos permite falar em diferentes géneros discursivos na comunicacao
midiatica. Os géneros sdo, nessa perspectiva, um corredor semantico, um conjunto de
caracteristicas reunidas em torno de um produto midiatico que permitem identifica-lo
como pertencente a tal género.

Vimos ainda que as caracteristicas do género discursivo audiovisual
documentario podem ser divididas em fixas e flutuantes. As caracteristicas fixas seriam
a esséncia propria do documentario, isto €, 0s elementos sem 0s quais a caracteriza¢do
do género ndo seria possivel. Aqui identificamos: o discurso sobre a realidade; o
registro in loco dos depoimentos e documentos, que sdo a materialidade do
documentério; o carater autoral do documentario.

Como caracteristicas flutuantes — que sdo as caracteristicas que nao precisam
aparecer obrigatoriamente em todos os documentéarios e que véo variar dependendo das
escolhas feitas pelo diretor ou pela equipe de producdo — identificamos: suporte (digital,
cinema, televisdo); temética (biografia, cultura, ecologia etc); presenca do locutor (on
ou off); uso de depoimentos; uso de reconstituicdes; uso de personagens ficcionais e;
uso de documentos historicos.

Destas caracteristicas, levantamos uma discussdo sobre o carater autoral que,
originalmente esta definido como o ponto de vista do diretor. Isto quer dizer que o
resultado daquilo que se vé em um documentario seria, em Ultima instancia, aquilo que
0 documentarista pensa sobre determinado assunto, que o ponto de vista apresentado
emana do diretor. Esclarecemos que, diante do préprio conceito de signo ideoldgico e
da maneira pela qual o sujeito absorve tais signos, sempre em relagdo interdiscursiva,
resgatando outros dizeres pré-existentes ao proprio sujeito, a autoria do sentido deva ser
buscada ndo no sujeito, mas na exterioridade que constitui toda a significacao.

Reunindo os dois grupos de caracteristicas, chega-se a uma classificacdo
satisfatoria do género documentario. E importante frisar que o género documentario é

um género secundario do discurso, isto €, um género complexo, que absorve e
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transforma os géneros primarios (o dialogo, a resposta etc.). Ainda que os géneros
primarios aparecam no interior do género secundario, eles ndo podem ser considerados
um enunciado, mas uma parte do enunciado, onde estdo resignificados para compor este
unico enunciado. Disto podemos afirmar que cada documentario constitui ndo um
conjunto opinibes expressas pelos depoentes, mas um Unico enunciado, posto que, na
definicdo bakhtiniana, o enunciado deve ser delimitado pelo momento em que se passa a
palavra ao outro.

A dificuldade que por vezes se apresenta para uma andlise fecunda da obra
audiovisual esta precisamente em ndo considerar a dimensdo do enunciado, mas tentar
segmentar-lhe para proceder a uma analise. Apresentamos, diante das inumeras
concepcdes da relacdo imagem/palavra, que a analise deva estar centrada na analise do
género como um todo, isto €, da significacdo completa (e complexa) do enunciado. A
discussdo recorrente sobre a possivel determinacdo que um sistema semioldgico teria
sobre outros (a lingua, o imagético etc.) pode, ao invés de contribuir, prejudicar uma
compreensdo objetiva do fenémeno midiatico audiovisual.

A contribuicdo que esta pesquisa prop6s foi pensar a obra audiovisual
precisamente na perspectiva dos géneros discursivos, a partir dos pressupostos tedricos
aqui apresentados e tendo como base filos6fica 0 marxismo, onde estdo delineados os
conceitos fundamentais que dao suporte a toda a discussdo realizada — a exemplo do
sujeito cognoscente, que percebe e conhece a realidade na medida em que age sobre ela,
transformando-a; em conseqiiéncia direta desse processo, da formacgdo da consciéncia
que s6 pode ser de ordem socioldgica; entre outros conceitos chave que, de uma forma

ou de outra, apresentamos neste trabalho.
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