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Resumo: O presente artigo dispde-se a analisar os processos comunicacionais existentes entre os
produtores e consumidores do forrd pé de serra na cidade de Sdo Paulo. Para tanto, discorre-se
sobre como esse tipo de manifestagdo popular nordestina se adaptou a modernidade das grandes
metropoles e como ela tem se comportado diante do dinamismo da globalizacao, se apropriando de
ferramentas como a Internet para estabelecer um didlogo com a sociedade. Para conseguir dados
mais concretos sobre como os produtores e donos se comunicam com seu publico, foram aplicados
questionarios com perguntas abertas e fechadas nas principais casas de show e festas dedicadas ao

ritmo em Sao Paulo, além da utilizagdao de dados obtidos por meio da observacao participante.

Palavras-chave: redes de comunicagao, forro, globalizacao e Internet

Os ciclos de migracao interna ocorridos durante o século XX no Brasil trouxeram milhdes de
nordestinos ao sudeste, principalmente para S3ao Paulo. Ao chegar as grandes metropoles, o
nordestino procura, inicialmente, manter um estilo individual que condiga com seus hébitos
culturais de origem ao mesmo tempo em que luta para se adaptar ao estilo de vida da sociedade

urbana.

As manifestagdes populares tipicamente nordestinas, como o forrd, estabelecem nesse momento
uma ponte entre os dois contextos vivenciados pelos migrantes nordestinos. Enquanto falam a
linguagem da sua identidade cultural originaria, fornecem elementos que facilitam a sua
identificacdo com a cultura urbana. Além disso, contribuem para que o migrante passe a adotar

costumes e alimente a esperanga de uma possivel ascensdo cultural e economica.

O forr6 tradicional, ou pé de serra — que tem por instrumentos basicos a sanfona, o triangulo e a

1 Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Comunicagdo Multimidia, da Intercom Janior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em
Comunicagdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio

2 Aluna graduada em Jornalismo pela Universidade Presbiteriana Mackenzie em julho de 2008. isis.coelho@gmail.com

3 Orientadora do trabalho. Na época, professora da Universidade Presbiteriana Mackenzie. Atual bolsista de Doutorado em
Ciéncias da Comunicag¢go na Escola de Comunicagdo e Artes (ECA) da Universidade de Sdo Paulo (USP)
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zabumba — adaptou-se as cidades modernas. Desde que deixou o sertdo nordestino, passou por
hibridagdes* que modificaram tanto as festas populares que o celebravam quanto o género em si. Os
bailes ja ndo acontecem nas pragas, ao ar livre e gratuitos e os trios dividem espago com grandes
bandas que priorizam os aparatos tecnologicos e contam com muita publicidade. Além disso, o
publico que frequenta os espetdculos ou apresentacdes de forrd, antes predominantemente

nordestino, se mistura aos paulistanos e passa a dividir suas preferéncias musicais.

As casas especializadas em forr6 comecaram a surgir em Sdo Paulo a partir da década de 50. O
aparecimento de lugares proprios para o lazer do migrante, que exigiam o pagamento de um valor
em dinheiro, evidencia a ascensdo socioecondmica desse grupo € uma nova tentativa de inser¢ao na
ordem social da metropole. De acordo com Fernandes (2006, p.7), a criagdo de um espago exclusivo
para esse tipo de interacdo social atende uma nova configuracdo cultural pela qual o migrante passa

durante o processo de adaptagdo a vida nas grandes metropoles.

“Toda formacdo social reproduz a forca de trabalho através do salario, a
qualifica¢do desta forca de trabalho através da educagdo e, por ultimo, reproduz
constantemente a adaptacdo do trabalhador a ordem social através de uma politica
cultural-ideologica que orienta toda sua vida, no trabalho, na familia, no lazer, de
modo que todas as suas condutas e relagdes mantenham um sentido que seja
compativel com a organizacdo social dominante (Garcia Canclini, 1982, p.34)”

Assim como o publico, o forrd procurou se adaptar as exigéncias do mercado fonografico. Desde a
ascensdo de Luiz Gonzaga, em meados da década de 40, até o surgimento do forr6 eletrénico, na

década de 90, o forrd lutou para conseguir seu espaco na midia tradicional do pais.

A fase de ouro do género foi curta, de 1946 (quando o género explodiu comercialmente) até o inicio
da década de 50. De acordo com Krausche (2003, p.56), logo o baido foi colocado em segundo
plano pelo circuito radiofonico e seus grandes divulgadores, como a cantora Camélia Alves,

ficariam esquecidos. O ritmo s6 seria retomado no inicio da década de 90, com o surgimento do

4 De acordo com Garcia Canclini, hibridagdes sdo “[...]processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que
existiam de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas (2006, p. XIX)”. Os géneros hibridos do
forrd surgiram, principalmente, devido aos fluxos migratoérios intensificados a partir de meados da década de 30. De acordo com
Silva (2003), eles nascem a partir da manipulacdo de musicas tradicionais em estudio. Sdo eles: o forrd universitario (fruto da
fusdo do forrd tradicional com a musicalidade do pop e do rock. Aqui, a linguagem tradicional nordestina é misturada as
expressoes urbanas. Os instrumentos tradicionais permanecem, mas ganham novos companheiros como a guitarra e o baixo
eletronico), o forro eletronico (fruto da fusdo do forrd tradicional com a musica sertaneja romantica, brega, axé music. Sua
linguagem ¢ estilizada. Dos instrumentos tradicionais, apenas o tridngulo permanece. A sanfona ¢ substituida pelo 6rgédo
eletronico e a zabumba pela bateria) e o forreggae, (surge a partir da manipulacéo do forrd tradicional com elementos do reggae e
utiliza uma linguagem mais jovem e urbana).
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forrd universitario®.

Sao Paulo e o Forro Globalizado

Junto aos processos de adaptacdo da cultura nordestina a modernidade da grande cidade, aspectos
da globalizagdo comecavam a influenciar e modificar as relagdes de comunicagdo da sociedade. De
acordo com Octavio Ianni (2003, p.245), a sociedade nacional comega a ser redescoberta,
assimilada ou substituida pela sociedade global, uma realidade que ndo esta ainda suficientemente
reconhecida e codificada. Os meios de comunicagdo intensificam sua relagdo com o mundo da

cultura, das condicdes e possibilidades de representacdo e imaginagao.

De acordo com Garcia Canclini (2000, p.2), os processos globalizadores acentuam a
interdependéncia entre quase todas as sociedades e criam novos fluxos e estruturas de interconexdes

supranacionais.

A proliferagdo e generalizagao dos meios impressos e eletronicos fazem com que a comunicagado se
articule por teias multimidias que alcangam todo o mundo (IANNI, 1998, p.93). A nog¢do de aldeia
global, tdo utilizada pelos meios de comunicacdo, ¢ uma expressdo que demonstra uma
universalizacdo de idéias, padrdes e valores socioculturais imaginarios (Ibidem). Seria como uma
teoria da cultura mundial, onde um universo de signos e simbolos ¢ compartilhado por pessoas,

corporagdes e conglomerados de diversas nacionalidades.

Além disso, a revolug¢do tecnologica introduz em nossas sociedades ndo s6 uma quantidade
inusitada de novas maquinas, mas também novos modos de relagdo entre as formas de produgdo e
consumo de bens e servigos (MARTIN-BARBERO IN MORAES, 2006, p.54). “O principal tecido
da aldeia global tem sido o mercado, a mercantilizagdo universal no sentido de que tudo tende a ser
mercantilizado, produzido e consumido como mercadoria (IANNI, 1998, p.99)”. Mudam-se
também as nogdes de espago e tempo e a experiéncia sensorial ganha outra significacdao, pois o
mundo que aparece na midia tem muito de um mundo virtual, algo que existe em abstrato (Ibidem).

As sociedades perdem suas fronteiras e suas culturas sdo universalizadas.

5 O forré universitario recebe esse nome, ndo por ser uma hibridagdo significativa do género, mas por causa de seus
frequentadores, pois foram os estudantes da Universidade de Sdo Paulo (USP) que reviveram o ritmo ao organizarem festas em
lugares proximos a institui¢do. O surgimento de grupos como Falamansa, Rastapé, Buchicho e Peixelétrico renovaram o estilo e
promoveram sua explosdo na midia tradicional brasileira.
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De acordo com Ianni (1998, p.103), a globalizacdo dos meios de comunicagdo promove a formagao
de equipes de intelectuais bastante complexas e abrangentes, que conseguem definir, muitas vezes
com certa facilidade, os hébitos de consumo de grande parcela das sociedades mundiais. “Nesse
mundo, a disting@o entre consumidores e objetos de consumo ¢, com muita freqiiéncia, momentanea

e efémera, e sempre condicional (BAUMAN, 2007, p.18)”.

Os espacos na midia passam a ser direcionados a produtos com maior apelo consumista, mas nao

mais localmente, e sim de maneira universalizada.

“Da midia para o publico ndo parte apenas influéncia normativa, mas
principalmente emocional e sensorial, com o pano de fundo de uma estetizagdo
generalizada da vida social, onde identidades pessoais, comportamentos e até
mesmo juizos de natureza supostamente ética passam pelo crivo de uma invisivel
comunidade do gosto, na realidade o gosto ‘médio’, estatisticamente determinado
(SODRE IN MORAES, 2006, p.19)".

Como dito anteriormente, o forrd sofreu diversas hibridagdes desde que saiu do sertdo nordestino
brasileiro. Ao chegar em Sdo Paulo, dialogou diretamente com as dinadmicas globalizadoras da
cultura e brigou com sua propria identidade. Seus consumidores iniciais, ao melhorarem sua
situacdo socioecondmica, passam a ter o forr6 somente como memoria de seu lugar de origem e o

acabam excluindo de suas preferéncias culturais.

“[...]na dicotomia entre atraso e modernidade a memoria popular passa a significar
aquilo que ndo conta, pois ndo ¢ operativa, e portanto ndoaproveitavel, embora essa
nao-operatividade” da memoria coletiva esteja denunciando a violenta redugdo
desde a qual opera a memoria informatica (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 186)”

De acordo com Garcia Canlini (2000, p.10), as hibrida¢des surgem da criatividade individual e
coletiva na tentativa de inserir um “patrimonio” nas novas condi¢des de producdo e mercado. Além
disso, ele afirma que esses processos incessantes ¢ variados de hibridagao fazem com que a nogao
de identidade seja relativizada. Portanto, a énfase nessas dindmicas ndo so6 evidenciam a pretensao
de estabelecer identidades puras e auténticas como também corre-se o risco de delimitar identidades

locais autocontidas e opostas a dindmica da globalizagdo (Ibidem).
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“Até pouco tempo, falar de identidade era falar de raizes, isto €, de costumes e
territorio, de tempo longo e de memoria simbolicamente densa.Disso e somente
disso estava feita a identidade. Mas falar de identidade hoje implica também — se
ndo quisermos condena-la ao limbo de umatradicdo desconectada das mutacdes
perceptivas e expressivas do presente — falar de migragdes e mobilidades, de redes
e de fluxos, de instantaneidade e fluidez (MATIN—BARBERO IN MORAES, 2006,

p.61)”.

Nesse sentido, Fernandes (2004) atenta para o fato de que, a concepcdo de tradicionalidade que a
manifestagdo cultural musical nordestina recebe na capital paulista, foi criada pelos novos
consumidores do forrd. Isso porque “manifestagdes diferentes, separadas no tempo diacrdnico,
passam a ter a mesma denominagdo no meio universitario paulistano (FERNANDES, 2004, p.5)”.
O que acontece ¢ que, ao tentar criar uma nova identidade que possa sobreviver as dindmicas de
mercado da aldeia global, cria-se também a nocao de tradi¢do que afeta o imaginario do grupo de
pessoas que o consome. O forrd ja ndo ¢ mais tradicional, mas recebe essa denominagdo por sua
ligagdo com o passado e a proximidade musical com que os produtores do ritmo concebem suas

obras musicais.

Albuquerque Junior (2006) vai além. Ele defende a idéia de que a cultura nordestina como um todo
¢ uma invengao recente, datada de meados dos anos 20, quando a regido procurava uma identidade
que pudesse ser aceita como brasileira e inserida nas dindmicas socioculturais do sudeste. “Esse
espaco ¢ essa cultura da memoria, do passado, ndo sdo apenas evocacdo, mas principalmente,
criagdo de um espago imaginado e de tradi¢des feitas em contraponto a realidade urbana e sulista

enfrentada pelos migrantes (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006, p.158)”.

Para poder se manter em uma sociedade globalizada, o forré procura diferentes meios para se
comunicar com seu publico consumidor. De acordo com Downing (2002, p.50), a procura por
meios alternativos de comunicacdo se deve ao desenvolvimento de uma nova perspectiva de
questionamento do processo hegemdnico e o fortalecimento do sentimento de confianca do publico
em seu poder de engendrar mudancas construtivas. E nesse sentido, a Internet surge como o veiculo

perfeito para essa integracao.

“(...)the ongoing transformation of communication technology in the digital age
extends the reach of communication media to all domains of social life in a network
that is at the same time global and local, generic and customized in an ever-
changing pattern (CASTELLS, 2007, p. 239)”°

6 Tradugdo da autora: A transformagdo em curso das tecnologias da comunicago na era digital amplia o alcance da comunicagdo
por meio das midias sociais a todos os dominios da vida social em uma rede que é a0 mesmo tempo global e local, genérica e
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Redes de Comunicacio

Downing (2002) defende a idéia da existéncia de uma midia radical alternativa que expande o
ambito da comunicagdo, da reflexdo e da troca a partir dos limites hegemonicos e normalmente
estreitos da midia convencional. Além disso, essa midia tenta ser mais sensivel as vozes e
aspiragoes dos “excluidos”.

“Neste malfadado comego do século, a comunicagdo se acha presa entre fortes
mudancas e densas opacidades que provém da emergéncia de uma razdo
comunicacional cujos dispositivos — a fragmentagdo que desloca e descentra, o
fluxo que comprime e globaliza, a conexdo que desmaterializa e hibridiza —
agenciam o devir do mercado e da sociedade (MARTINBARBERO IN MORAES,
2006, p. 53)”.

Os consumidores e produtores do forr6 logo definem a Internet como canal de comunicagdo
adequado para propagac¢ao de informagdes sobre o género. Isso acontece porque, “[...] € a primeira
vez que se tem um veiculo acessivel a um vasto nimero de individuos e coletivos do mundo inteiro

que permite a transmissao global de praticamente qualquer informagao (Downing, 2002, p. 271)”.

A informatizagdo do mundo permite transformagao dos fatos, compreendendo relagdes, processos e
estruturas em um vasto hipertexto’, ou seja, um tnico caminho pode conter informagdes de uma
rede inteira (IANNI, 1998, p.100). “As tecnologias fazem visivel, o resto nao-digerivel, ndo
simulavel, que desde sua alteridade cultural resiste & homogeneizagdo generalizada (MARTIN-

BARBERO, 2004, p. 183)”.

De acordo com Downing (2002), as redes de computadores proporcionam meios novos ¢ dindmicos
de organizacao e solidariedade popular. Ao proporcionar a transmissao facil de textos simples bem
como os meios de combinar e recombinar uma série de formatos de midia e atores sociais, a Internet
permite a distribuicdo de conhecimentos e recursos a quase todos os lugares do globo, de maneira

até entdo inédita.

Ianni (1998) afirma que todas as esferas da vida social se tecnificam, organizam-se eletronicamente,

adquirindo caracteristicas do espetaculo produzido com base nas redes eletronicas de informagao

personalizada em um padréo constante de mudanga.

7 “Tecnicamente, um hipertexto ¢ um conjunto de imagens, graficos ou partes de graficos, sequéncias sonoras, documentos
complexos que podem eles mesmos ser hipertextos. Os itens de informagao néo séo ligados linearmente, como uma corda de nos,
mas cada um deles, ou a maioria , estende suas conexdes em estrela, de modo reticular. Navegar em um hipertexto significa
portanto desenhar um percurso em uma rede que pode ser tdo complicada quanto possivel. Porque cada n6 pode, por sua vez,
conter uma rede inteira (LEVY APUD IANNI, 1998, p.100)”
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“automaticas instantaneas universais”.

O forr6 se utiliza, principalmente, das midias sociais® para poder incluir ¢ modificar contetdos
sobre o tema na rede. Esse tipo de plataforma faz com que o uso das midias ficasse mais acessivel a
qualquer um que deseje incluir algum pensamento ou opinido sobre determinado assunto. De acordo
com Downinig (2002, p. 275), “a Internet [como midia radical] consiste na participacdo das pessoas
na criagdo de formas interativas de comunicagdo que atuam como for¢ca de compensagdo para o

fluxo unilateral que ¢ proprio da midia comercial”.

“The diffusion of Internet, mobile communication, digital media, and a variety of
tools of social software have prompted the development of horizontal networks of
interactive communication that connect local and global in chosen time. The
communication system of the industrial society was centered around the mass
media, characterized by the mass distribution of a one-way message from one to
many. The communication foundation of the network society is the global web of
horizontal communication networks that include the multimodal exchange of
interactive messages from manyto many both synchronous and asynchronous
(CASTELLS, 2007, p. 246)”.°

O blog Forré em Vinil'” ¢ um dos muitos blogs existentes na rede de Internet dedicado ao género.
Idealizada pelos Djs paulistas Tick e Ivan, a pagina virtual disponibiliza, gratuitamente, discos
antigos langados em vinil — na sua maioria fora de catdlogo — para resgatar, divulgar e fomentar o
forrd pé de serra. Além de disponibilizarem os arquivos digitais para download dos LPs, existe uma

loja virtual que comercializa Cds de novos artistas, ajudando as gravadoras que acreditam no ritmo.

No Youtube, ¢ possivel ter acesso a videos de apresentacdes tanto de novos artistas, quanto
gravagdes recuperadas de grandes nomes do género, como Luiz Gonzaga, Jackson do Pandeiro e
Dominguinhos. A colaboragdo com esse tipo de contetido tem crescido consideravelmente nos

ultimos tempos. Ha aproximadamente um ano, se digitassemos a palavra-chave forrd pé de serra ou

8 Entende-se por midias sociais, sites com conteudo gerado pelo pelo usuério — como o Orkut, Youtube,Blogs, vilogs, pdcasts,
twitter e wikis, por exemplo.

9 Tradugdo da autora: A difusdo da Internet, comunicagdes moveis, meios de comunicagdo digitais € uma variedade de ferramentas
das midias sociais levou ao desenvolvimento de redes horizontais de comunicagao interativa que liga o local e global em
qualquer horério. O sistema de comunicagdo da sociedade industrial foi centrado em torno dos meios de comunicagao social,
caracterizados pela distribui¢do macica de mensagens que nio admitiam didlogo. A funda¢do da comunicagio na rede global da
sociedade ¢ a teia de comunicagdo horizontal em redes modais, que incluem o intercambio de mensagens interativas, tanto
sincronas quanto assincronas.

10 A pagina se encontra no enderego eletronico http:/forroemvinil.com. E importante dizer que durante o final dos anos 2000, Djs e
consumidores do forré comecaram a realizar um resgate fonografico muito importante, trazendo de volta artistas que ha muito
estavam esquecidos. Tudo isso. inclusive, s6 foi possivel porque as digitalizacdes dos discos de vinil foram disponibilizados na

rede.


http://forroemvinil.com/
http://forroemvinil.com/
http://forroemvinil.com/
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forrd tradicional, teriamos aproximadamente 20 paginas e 1.220 videos relacionados ao tema.
Atualmente, sdo mais de 3.300 ocorréncias. A palavra Luiz Gonzaga remete a quase 3.500

resultados..

No site de relacionamento Orkut, sdo inimeras as comunidades dedicadas a forrozeiros ou ao ritmo.
A comunidade “Eu amo forr6 pé de serra”17 contava, em 2008, com mais de 18.000 integrantes.
Atualmente sao mais de 22.550. A comunidade dedicada a Luiz Gonzaga passou de 64.400 a

81.200 membros em um ano.

Assim como no blog Forr6 em Vinil, a comunidade do site de relacionamento DJ Edu The Pointl9
tem a intengdo de divulgar produgdes do forré pé de serra. No topico “Uma musica por dia”, os
usuarios e freqiientadores da comunidade sdo convidados a contribuir diretamente com os

conteudos que possuem ou solicitar alguma musica ou album que estdo procurando.

Os produtores e novos artistas também se aproveitam da plataforma para divulgarem suas festas e

shows nas paginas de recado dos integrantes de comunidades relacionadas ao ritmo.

De acordo com as estatisticas do sife da Festa Forr6 de respeito, em 2007 (ano com maior nimero
de festas realizadas), a pagina recebeu mais 20 mil visitas, contabilizando cerca de 650 mil page

views no ano.

Em questionario' aplicado a 197 frequentadores de diferentes casas de shows e festas'* destinadas
ao género em Sao Paulo, descobriu-se que nenhum dos entrevistados tomou conhecimento da casa
ou festa por meio de folders, radio, jornal ou televisdo. Embora aqueles que informaram por meio
da Internet somem apenas 29% dos entrevistados, a estatistica ¢ muito significativa, pois prova que

a Internet aparece como a unica midia alternativa a exclusao do forr6 por parte da midia tradicional.

11 Para conseguir dados mais concretos sobre como os produtores e donos se comunicam com seu pablico, foram aplicados 197
questiondrios com perguntas abertas e fechadas nas principais casas de show e festas dedicadas ao ritmo em S&o Paulo. Os
questionarios foram aplicados aleatoriamente, sempre em um mesmo dia de show. Vale ressaltar que trata-se de uma pesquisa
qualitativa e os dados coletados ndo seguem os padrdes determinados para ter relevancia estatistica.

12 Foram 75 questionarios no Canto da Ema e 62 no Remelexo Brasil, casas de show mais populares entre os forrozeiros
paulistanos. Para completar, aplicou-se 60 questionarios no Forré de Respeito, uma festa periddica sem data para acontecer e
divulgada exclusivamente por meio de seu hotsite (http://www.forroderespeito.com.br)
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Além disso, 66% dos forrozeiros paulistanos afirmaram fazer download de forré pela Internet e

37% compram CDs de forrd".

Nas duas casas e festa analisadas, das 197 entrevistadas, apenas 22, ou 11% estavam indo ao forro
pela primeira vez. Pdde-se perceber que o publico que frequenta o forré apresenta uma certa
assiduidade. Aqueles que afirmaram ir ao forr6 com mais frequéncia - de uma a duas vezes por
semana -, somam 60%, enquanto que os que vao mais esporadicamente — de uma a menos de uma

vez ao més, somam 40%.

Segregacio e inclusao digital

Embora consumidores e produtores do forr6 utilizem a Internet para poder dialogar com a
sociedade, encontra-lo em uma rede tdo extensa e interconectada exige um conhecimento prévio da
existéncia desses canais de comunicacdo, das diferencas e hibridacdes do forrd, e o mais

importante, exige que a pessoa conhega efetivamente esse tipo de manifestagao.

A identidade, que ao longo da modernidade residiu na solidez e na homogeneidade ¢ substituida
pela pluralidade, pela capacidade de ser produzida em diferentes lugares, por agentes diversos e

com diferentes propdsitos (MORTARI, 2001, p.).

O carater homogeneizador da globalizagdo traz um sentimento de ndo pertencimento ao seres
humanos. Ter a cara do mundo ndo ¢ tdo interessante quanto se pensou ser, € entdo inicia-se uma

busca frenética pela individualidade, pela necessidade de ser unico em um mundo de iguais.

Por outro lado, essa nova dindmica faz com que as pessoas tenham que aceitar e conviver cada dia
mais com as desigualdades e diferencas, assimilando um niimero enorme de novos costumes por

meio de uma rede interconectada.

“(...) A imposic¢do acelerada das tecnologias aprofunda o processo de esquizofrenia

13 E importante dizer que existe certa dificuldade em encontrar Cds de forr6 é de serra no comércio popular € que, muitas vezes,
ndo sdo distinguidos das produgdes de forrd eletronico. Portanto, esses nlimeros sdo bastante significativos.
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entre a mascara de modernizagdo que a pressdo dos interesses transnacionais
realiza e as possibilidades reais de apropriacdo e identificacdo cultural.
Informatizem-se ou morram, nos gritam as transnacionais € seus sequazes de
dentro (MARTIN-BARBERO, 2004, p.179)".

De acordo com Moraes (2006, p.34), “a intensificacdo tecnomididtica atravessa, articula e
condiciona o atual estagio do capitalismo, cujo pilar de sustentagdo ¢ a capacidade de acumulagao
financeira numa economia de interconexdes eletronicas”. Portanto, embora muitos estudiosos
aclamassem a Internet e o advento da globalizacdo, como veiculos para democratizar a informagao,
“a sociedade global [continua sendo] o cendrio mais amplo do desenvolvimento desigual,
combinado e contraditério (IANNI, 1998, p.205)” baseado na premissa do poder e do
conhecimento. “A celeridade das inovagdes (...) ndo desfaz desniveis sociais e barreiras economicas

(MORAES, 2006, p.44)”.

O Capital que produz a diferenca e a desigualdade é a capacidade ou a
oportunidade de mover-se ¢ manter redes multiconectadas(...). As diferengas ¢
desigualdades — as geradas pelo sistema de conexdes e as preexistentes — ressurgem
quando tratamos de entender as condigdes em que temos acesso ou Somos
excluidos das redes. Ler o mundo com a chave das conexdes ndo elimina as
distancias geradas pelas diferengas, nem as fraturas e feridas da desigualdade. O
predominio das redes sobre as estruturas localizadas deixa invisiveis formas de
mercantilizacdo e exploragdo — que nao desaparecem — e engendra outras
(GARCIA CANCLINI apud MORAES, 2006, p.44).

Expectativas utopicas de progresso democratico com avangos tecnolégicos ja haviam sido
registrados quando a eletricidade, o correio, o telégrafo, o telefone, o radio e a televisdo surgiram
(DOWNING, 2002, p. 272). A capacidade que as redes de computadores t€ém de proporcionar meios
novos e dinamicos de organizacao e difusdao de informagao ¢ inegavel. Porém, como lembra Moraes
(2006), os usufrutos dessa nova dindmica dependem de acessos e capacidades de discernimento

freqiientemente desiguais.

“Mas bien se aprecia una tension entre las tendencias homogeneizadoras y
comerciales de la globalizacion, por un lado, y, al mismo tiempo, la valoracion del
arte y la informatica como instancias para continuar o renovar las diferencias
simbolicas. Pero esta tension no tiene el aspecto de la antigua oposicion entre
cultura popular y de elite. Las distinciones se construyen entre quienes acceden a la
television abierta y gratuita, (...) o quienes poseen cable, Direct TV, Atenas
parabdlicas y recursos informaticos para comunicarse (GARCIA CANCLINI,
2000, p.6)"™.

14 Tradugdo da autora: Existe uma tensio entre as tendéncias homogeneizadoras e comerciais da globalizagdo, por um lado e, ao
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O forrd consegue se incluir nas dindmicas globalizadoras da sociedade ao se apropriar das
ferramentas de informatica para criar um canal de comunicagdo com seu publico consumidor.
Afinal, qualquer pessoa, em qualquer lugar do mundo, teoricamente, pode acessar as informagdes

que estdo disponiveis na rede. No entanto, nesse ponto ¢ que reside o paradoxo.

Para que essas informacdes sejam acessadas, o individuo deve ter um conhecimento prévio do
assunto a ser pesquisado, para entdo descobri-lo na rede e ter acesso a essas informagdes. De acordo
com Martin-Barbero (IN MORAES, 2006, p.55)”,, os saberes orais e visuais estdo subordinados
pelos “novos modos de producdo e circulagdo de saberes e nas escritas que emergem através das

novas tecnicidades, especialmente do computador e da Internet.

O mesmo se da para a producdo do contetido a ser disponibilizado na rede, uma vez que as midias

sociais permitem uma interagdo ¢ um didlogo nunca antes experimentados.

(...) navegar pela rede mundial de computadores demanda posturas diferentes das
que se tém diante das outras midias, ha ampliacdo do aspecto da recepgdo, pela
possibilidade de interacdo imediata muitas vezes sem intermediagdo humana, pelo
individualismo desse processo. Ha um querer que envolve os mais diversos fatores.
Nao basta apenas folhear uma revista, ou sentar-se a frente da TV e habituar-se a
seu novo contetido imagético. (...)a Internet tem trazido uma nova ruptura social, se
avaliada sob o enfoque do uso que se faz dela e da necessidade de alfabetizacdo
digital que ela cria. (BREDARIOLI 2008, p.12).

No caso do forro, a Internet expande o ambito da reflexdo e da troca dos limites hegemonicos e
geralmente estreitos do discurso da midia convencional. E por meio dessa ferramenta que a cultura
musical tradicional nordestina encontra um meio de dialogar com seu publico consumidor

propciando o espaco para a producao e aprofundamento de questdes relacionadas ao tema.

Essa cultura popular — que precisa dialogar com o meio para nao correr o risco de se fechar em um
tradicionalismo antiquado, deixando de ser uma manifesta¢do presente na memoria da sociedade —
passa a fazer parte de um boca a boca digital, no qual seus consumidores agrupam-se em ambientes
informatizados para trocar experiéncias e até mesmo conhecer pessoas que compartilhem dos

mesmos gostos em relacdo ao forrd pé de serra.

mesmo tempo, a valorizag@o da arte e da informatica como instancias para continuar ou renovar diferengas simbolicas. No
entanto, essa tensdo ndo carrega o aspecto da antiga oposicao entre cultura popular e de elite. As distingdes sdo construidas entre
aqueles que tém acesso a televisdo aberta e gratuita e aqueles que possuem Tv a cabo, Direct Tv, antenas parabdlicas e recursos
informatizados para se comunicarem.
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Embora a Internet ainda esteja surgindo como principal veiculo de comunicagdo dessa cultura
popular, vale ressaltar que esse processo ndo invalida de maneira nenhuma a comunicagao primaria,
ou melhor, a comunicagdo face a face, que ainda continua como principal meio para promover e

fomentar o forrd pé de serra.
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