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Resumo

O texto analisa representacdes das Identidades Argentinas na midia brasileira, partindo
das coberturas realizadas pela revista Isto E, durante o primeiro semestre de 2008. Por
meio da andlise de contetido, apresenta dados quantitativos e qualitativos que,
integrados, apontam para a compreensao tanto do significado aparente do texto, quanto
daquele presente de modo implicito. Através de categorias definidas de acordo com as
informacdes presentes no corpus, traca um panorama da construcdo das Identidades
Argentinas, na midia brasileira. Por meio da revisdo de conceitos como estereodtipos e
representacdes sociais, a pesquisa busca ponderar sobre o enfoque evidenciado na midia
analisada, mapeando pontos expressivos no que se refere a tematica analisada.

Palavras-chave: Identidades Argentinas; Representacdes Sociais; Midia Impressa;
Analise de Conteddo; Revista Isto E.

Identidades argentinas enquanto objeto de pesquisa

O presente artigo € proposto com o intuito de investigar como a Argentina é
apresentada e de que forma ocorre o processo de representacdes das identidades do pais
e dos argentinos na midia brasileira, no momento representada pela revista Isto E°.
Cientes de que as relagdes com o pais vizinho intensificam-se mais e mais, € imperativo
pensar o modo como a “nossa” midia estd construindo as representagdes a respeito
“deles”.

A partir dos estudos de Jacks (2004), Frigerio e Ribeiro (2002), Bernasconi e
Truzzi (2000), entre outros, que consideram que o povo argentino é retratado como
rival, do futebol a economia, buscou-se argumentos conceituais para teorizar

esteredtipos e representagdes sociais, visando a compreensdo da cobertura narrativa

analisada.
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O interesse em uma pesquisa nesse sentido surgiu da necessidade de responder
questionamentos desenvolvidos no decorrer da formacdo académica, no que se refere as
representacdes do povo argentino na midia brasileira; bem como, da ambicao de tentar
compreender as relacdes complexas e singulares que ocorrem entre Argentina e Brasil,
ao longo dos anos.

No momento em que o pafs vizinho tem uma mulher como Presidente da
Republica tornou-se provavel que a cobertura mididtica brasileira mudaria um pouco
seus contornos. Sendo a primeira governante eleita na Argentina, Cristina Kirchner
passou a ser o foco de intimeros jornalistas e especuladores. O que aumentou ainda mais
a curiosidade da populacdo dos dois paises foi o fato de ela e o presidente Lula
manterem uma relacao diplomatica, proporcionando um clima de extrema pacificidade

entre os vizinhos.

Da escolha metodoldgica ao processo de analise

Os textos que compdem o corpus de andlise foram publicados na revista semanal
Isto E. A escolha da revista se deu pelo alcance e notoriedade que possui em termos de
circulagc@o nacional, por ser uma das mais antigas no mercado brasileiro, atuando desde
1976, e principalmente por apresentar uma abordagem diferenciada dos contetdos
jornalisticos referentes as identidades argentinas.

A escolha do método de anélise de conteiido se deve ao fato deste possibilitar a
compreensdo critica e aprofundada das mensagens e de suas significagdes, observando
seu conteido manifesto ou latente. Somado a esse fator, tem-se o fato de esse tipo de
andlise buscar a investigacdo de fendmenos simbdlicos (utilizando-se de uma série de
técnicas de pesquisa, que resultam tanto em dados quantitativos quanto nos qualitativos)
e de se configurar como um conjunto de instrumentos cientificos de tratamento e anélise
de informagdes presentes em documentos, como jornais, revistas, etc.

De acordo com o que expde Herscovitz (2007), a metodologia se mostra de
extrema validade na referida pesquisa, bem como nas demais realizadas em

comunicacdo. A andlise de conteddo pode ser utilizada para:

detectar tendéncias e modelos na andlise de critérios de noticia-
bilidade, enquadramentos e agendamentos. Serve também para
descrever e classificar produtos, géneros, e formatos jornalisticos, para



Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

avaliar caracteristicas da producdo de individuos, grupos e
organizacdes, para identificar elementos tipicos, exemplos
representativos e discrepancias e para compreender o conteddo
jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas.
(HERSCOVITZ , 2007, p. 123).

Tendo escolhido o método, buscou-se seguir algumas das suas indicacoes.
Assim, antes de optar pela revista, realizou-se a leitura flutuante. Segundo Fonseca
Juanior (2006), o procedimento consiste em um primeiro contato com o material a ser
analisado, um passeio exploratério pelo texto, possibilitando o encontro com impressoes
e orientagdes. Essa primeira atividade da andlise de conteido contribuiu de modo
decisivo na selecao da revista, pois apontou 0 modo como realiza a cobertura referente a
tematica estudada. A partir dessa etapa e do contato com livros e artigos com tematica
semelhante, foi possivel a elaboracao de algumas hipéteses.

Nesse ponto, cabe salientar que a possibilidade de utilizar a anélise de contetido
como metodologia surgiu durante a coleta inicial de materiais relacionados a pesquisa.
De acordo com a cldssica definicdo formulada em 1952, por Bernard Berelson, e
apresentada por Fonseca Junior (2006), essa técnica de pesquisa propicia a descri¢do
objetiva, sistemadtica e quantitativa dos conteddos a que se propde a considerar.

Segundo Lozano apud Fonseca Junior (2006, p. 286):

A andlise de contetido € sistemdtica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o conteiido
analisavel. E também confidvel — ou objetiva — porque permite que
diferentes pessoas, aplicando em separado as mesmas categorias a
mesma amostra de mensagens, possam chegar as mesmas conclusoes.

O procedimento é resultado da contribuicdo de diversos autores’ ao longo dos
anos e dos trabalhos. Embora considerado uma técnica hibrida, o viés da andlise de
conteddo € adotado conforme a ideologia e os interesses do pesquisador, que pode

priorizar ou a perspectiva quantitativa ou a qualitativa. Herscovitz (2007) apresenta que:

A tendéncia atual da andlise de conteido desfavorece a dicotomia
entre o quantitativo e o qualitativo, promovendo uma integragdo entre
as duas visdes de forma que os contetidos manifesto (visivel) e latente
(oculto, subentendido) sejam incluidos em um mesmo estudo para que
se compreenda ndo somente o significado aparente de um texto, mas
também o significado implicito, o contexto onde ele ocorre, o meio de

5 Pode-se destacar: Krippendorf (1980), Weber (1990), Romero (1991), Pérez Serrano (1994), Navarro e Diaz (1995),
Altheide (1996), Bauer (2002), Bardin (2004), Fonseca Junior (2005), Herscovitz (2007).
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comunicacdo que o produz e o publico ao qual ele é dirigido.
(HERSCOVITZ, 2007, p. 126)

Percebendo como fundamental aliar as duas perspectivas, o conceito de andlise
de contetido mais atual, e adotado por esta pesquisa, propde uma alternancia de aspectos
quantitativos e qualitativos, dependendo do problema a ser investigado e dos interesses
do pesquisador. Nesse sentido, desenvolveu-se a pesquisa, observando os dois valores
caracteristicos e seguindo os passos da técnica, apresentados por Laurende Bardin apud
Fonseca Junior (2006).

Em um primeiro momento, através da observagdo de coberturas anteriores ao
periodo analisado, pode-se perceber que a abordagem da revista Isto E era significativa,
pelo modo como tratava e divulgava as informacdes sobre a temdtica em questdo. Na
sequéncia, escolheu-se o periodo para a andlise, determinando o primeiro semestre de
2008, por acreditar que seria um semestre neutro, se comparado ao ultimo de 2007, em
que houve as elei¢des argentinas e, em seguida, a posse de Cristina Kirchner.

Assim, o nimero total de revistas inclusas no trabalho foi de 25 — quatro edi¢des
nos meses de janeiro, fevereiro, mar¢o, maio e junho, e cinco edi¢des no més de abril®.
Nessas 25 publicagdes da revista Isto E, foram encontradas 20 noticias referentes a

Argentina e aos argentinos, de forma direta ou indireta.

Aportes tedricos e conceituais

Durante o percurso da pesquisa, alguns conceitos se mostraram de fundamental
importancia para a compreensdo da abordagem da midia e dos possiveis critérios
utilizados para a sele¢do de noticias. Desse modo, foram revisados trabalhos de autores
que apresentam consideracdes sobre representacdes sociais, esteredtipos, identidades e
critérios de noticiabilidade, buscando elucidar a tematica estudada.

Ja no inicio da pesquisa, uma questdo que necessitou atencio foi a referente aos
estudos de Serge Moscovici que, em 1961, desenvolveu a Teoria das Representacdes
Sociais. Nesse momento, sentiu-se a necessidade de revisar também o conceito de
representacao mididtica, como serd apresentado na sequéncia. As bases desses conceitos
foram construidas a partir de autores como Pavarino (2004), Freire Filho (2005) e

Soares (2007).

¢ Ver edi¢des analisadas no site: http://www.terra.com.br/istoe/istoe/fixos/anteriores.htm.
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De acordo com Moscovici apud Pavarino (2004), as representacdes sociais sao
um fendmeno tipico das sociedades contemporaneas. Com os acontecimentos ocorrendo
em ritmo acelerado, ndo hd tempo para que as representagdes se configurem como
tradicdo. Pavarino (2004, p. 131) afirma que o fendmeno das representagdes sociais
“constitui uma forma de pensamento social que inclui as informacdes, experiéncias,
conhecimentos € modelos que, recebidos e transmitidos pelas tradi¢des, pela educagdo e
pela comunicacao social, circulam na sociedade”.

As representacdes sociais podem ser vistas como mediadoras entre o conceito e
sua percep¢do, entre o sistema de conhecimento e a estrutura social, tornando-os
intercambidveis. Essa equivaléncia seria o que Moscovici tratava como o propoésito das
representacdes sociais, o fazer algo nado-familiar ser algo familiar. Nesse contexto,
Moscovici apud Soares (2007) aponta para as comunicacdes interpessoais da vida
cotidiana como geradoras dos conceitos e explicacdes das representacdes sociais,
aproximando o que € estranho, familiarizando.

No que tange as representagdes mididticas, inicialmente, Freire Filho (2005) nos
apresenta os significados do verbo “representar” ao longo dos anos. Quando em um
primeiro momento possuia a significacdo simplista de “apresentar de novo” e, em
seguida, como sindnimo de “substituir”, “fazer as vezes”.

Os estudos atuais sobre a representacdo mididtica trazem o mote da influéncia
das novas tecnologias nas midias, e como essas inovacdes colaboram, atribuindo carater
de realidade e simultaneidade ao que € representado. Nessa linha, Soares (2007, p. 51)
afirma que “os meios de comunicacdo modernos sdo a concretizacdo tecnoldgica
maxima da ‘representacdo’ no sentido da figuratividade da imagem”. Devido a essa
significatividade € que as representacdes mididticas se mostram tdo importantes nas
pesquisas e nos estudos de comunicagao.

Pode-se inferir que representagdes midiaticas sdo modos de expor determinados
assuntos ou pessoas, salientando certas caracteristicas, acrescentando ou subtraindo
atributos. De acordo com Soares (2007), por parecerem um retrato do mundo, essas
representacOes confirmam e naturalizam certos vieses, sugerindo os modos de ser da
sociedade representada.

Nesse contexto, a perspectiva se volta ao chamado enquadramento ou framing.

A metifora do framing foi utilizada inicialmente, em 1974, pelo soci6logo Erving
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Goffman “para caracterizar como os individuos compreendem e respondem as situacdes
sociais a partir do modo com que organizam a vida cotidiana” (GUTMANN, 2006, p.
32). O processo foi descrito por Goffman como esquemas interpretativos que, segundo
ele, fazem com que o publico localize, perceba, identifique e etiquete os acontecimentos

e informacdes. Desse modo, conforme Kosicki apud Reginatto (2008, p. 19)

os frames podem ser pensados como um tipo de esquema, similar a
scripts, prototipos, categorias, e assim por diante. Isto &, eles ajudam a
estruturar nossas experiéncias didrias e basicamente facilitam o
processo de construcdo de significado. Esses frames nos ajudam a
entender questdes de maneiras particulares, e também guiam a reacio
da audiéncia ao conteido mididtico.

Depois da elaboracdo inicial, inimeros pesquisadores fizeram uso da metafora
para desenvolver estudos sobre a noticia. Entre eles, Robert Entman, que tratou de
caracterizar o framing de noticias como esquemas que atuam no processamento da
informacdo. Segundo Entmann apud Gutmann (2006, p. 32), “o framing envolve
selecdo e énfase”, sendo que “enquadrar € selecionar alguns aspectos de uma realidade
percebida e fazer eles mais salientes no texto comunicativo de modo a promover uma
defini¢do particular de um problema, interpretacao causal, avaliagdo moral e/ou um tra-
tamento recomendado para o item descrito”.

Assim, pode-se inferir que o enquadramento se refere aos angulos que a midia
d4 as abordagens dos assuntos que pauta. Os estudos sobre o tema abordam o processo
pelo qual a midia exerce impacto ndo apenas nas atitudes do individuo, antes visto de
modo isolado, mas também na sua formacao cognitiva, cultural e social.

Trabalhando com a temética da comunicac@o no ativismo politico, Prudencio
(2009) apresenta que ao escolher um enquadramento se estd escolhendo um publico. O
processo pressupde a influéncia da opinido publica e resulta na interpretacdo das
audiéncias. Em certos casos, ainda, como ocorre com o ativismo, a resultante pode ser a
mobilizac¢do da opinido, no sentido de agregar a participagao.

Alguns autores consideram o enquadramento como um desdobramento da
hipétese do agenda-setting. Entre eles, Gutmann (2006) trabalha a questdo refletindo
que para construir um enfoque que influencie a audiéncia € necessario haver um tema
agendado pela midia, o que remete ao agendamento.

Segundo Gutmann (2006, p. 30), o termo enquadramento “designa a ‘moldura’

de referéncia construida para os temas e acontecimentos mididticos que, por sua vez,
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também ¢ utilizada pela audiéncia na interpretacdo desses mesmos eventos”. Assim,
seria como um quadro, por meio do qual determinada questdo € pautada pela midia e,
consequentemente, interpretada e discutida na esfera publica.

H4 que se considerar outro fator, necessario a esse entendimento, que € a
exclusdo. Ao selecionar determinado aspecto para ser a questdo central, ou ao enfocar
certa caracteristica de um assunto, o jornalista elimina outras tantas possibilidades, seja
pela necessidade de selecdo comum ao processo, seja para desviar o foco de algo que se
queira ocultar.

Assim, a partir desse procedimento de “enquadrar” € que muitas vezes surgem
os esteredtipos, a partir de padrdes normais ou ndo, de imagens pejorativas ou
idealizadas, determinando modelos tidos como reais por muitas pessoas. Isso acontece
porque as composicdes obtidas sdo trabalhadas, sofrem intervencdes do seu autor e,
ainda assim, tornam-se “‘representantes” da realidade, influenciando na estereotipia ou
exotizacao.

Considerados como uma “deformacdo da realidade”, por Silveira (2007, p. 44),
os esteredtipos se configuram como construgdes resistentes a mudanca social e reduzem
“toda a variedade de caracteristicas de um povo, uma raga, um género, uma classe social
ou um ‘grupo desviante’ a alguns poucos atributos essenciais” (FREIRE FILHO, 2005,
p. 23). O termo por si sé ja comporta referéncia ao pré-determinado, fixado e
cristalizado, pois deriva do grego “stereos”, ou seja, solido.

Lysardo-Dias (2007) afirma que a conotacdo pejorativa surge porque O termo
remete a um conceito falso, uma crenca desprovida de senso critico que encerrava uma
simplificacdo ou uma generalizacdo sem fundamento. De acordo com a autora, “o
esteredtipo tem a ver com as imagens preconcebidas que se cristalizam em um grupo
social e que interferem na maneira como os membros desse grupo gerenciam a
convivéncia” (LYSARDO-DIAS, 2007, p. 26).

Tendo em vista que a tematica estudada remete as relacdoes Brasil-Argentina,
importa a compreensdo de que os esteredtipos “como forma influente de controle social,
ajudam a demarcar e manter fronteiras simbdlicas entre o normal e o anormal, o
integrado e o desviante, o aceitdvel e o inaceitdvel, o natural e o patolégico, o cidaddo e
o estrangeiro, os insiders e os outsiders, N6os e Eles” (FREIRE FILHO, 2004, p. 23).

Considerando esse quadro de estereotipia, torna-se fundamental buscar conceitos que
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apontem para uma explicagdo sobre a presenca da temadtica das identidades argentinas
na midia analisada.

Assim, através das teorias do jornalismo, encontra-se em Traquina (2005b, p.
63) o conceito de noticiabilidade, “o conjunto de critérios e operacdes que fornecem a
aptiddo de merecer um tratamento jornalistico”. Dessa forma, por algum motivo, a
midia impressa brasileira aceita que a Argentina possui valor como noticia. Julga-se que
a temdtica argentina merece ser transformada em matéria noticiosa, ela possui o que
Traquina chama de “valores-noticia”.

Nesse sentido, Wolf (2001, p. 195) define noticiabilidade como sendo “o
conjunto de elementos através dos quais o Orgdo informativo controla e gere a
quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre os quais hd que se selecionar as
noticias”. Segundo o autor, é possivel definir os valores-noticia como sendo uma
componente da noticiabilidade. Os valores-noticia sdo complementares, os critérios de
relevancia funcionam de modo conjunto tanto na selecdo dos fatos quanto na producao
das noticias.

Sobre a selecdo dos fatos, Charaudeau (2007) trabalha dizendo que a instancia
mididtica faz suas escolhas em funcdo de dados que se mostram mais ou menos
objetivos, em relacdo com tempo, espaco e hierarquia. Assim, pode-se dizer que sdao
esses trés elementos relacionados entre si e com a informagdo que convertem o
acontecimento — essa informagao — em noticia.

Referente a esses critérios de selecdo, percebe-se que ultimamente na midia ha
uma tendéncia a noticiar acontecimentos ligados a questdo identitaria. Devido a esse
espaco de destaque, torna-se necessario, além de analisar conceitos relacionados com a
constru¢ao da noticia, pesquisar também a nocao de identidade.

No entanto, como Bauman (2005) e Hall (2006) afirmam, as formulacdes
referentes ao tema ainda sdo provisdrias, recentes e ambiguas, mesmo o conceito de
identidade € extremamente complexo. Sendo assim, apresentar conclusdes exatas ou
julgamentos estdticos se torna invidvel, para nao dizer impossivel.

O novo debate que se estabelece na esfera publica, no que se refere as
identidades, tem intima relacdo com o sistema globalizante, porque “novas
caracteristicas temporais e espaciais, que resultam na compressdo de distincias e de

escalas temporais, estdo entre os aspectos mais importantes da globalizagao a ter efeito
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sobre as identidades culturais” (HALL, 2006, p. 68). Nesse sentido € que as identidades
de um pais e de seu povo causam tanto impacto no pais vizinho.

Com a globalizagao, as relacdes ficaram ainda mais proximas, as informagdes
sao divulgadas em escala mundial, as mais diversas midias permitem que se conheca
qualquer lugar do globo. Simbolicamente, hd uma verdadeira inser¢do da vida de “um”
na vida do “outro”, mesclam-se culturas e experiéncias anteriormente tidas como
préprias de determinado grupo. O resultado é um processo intermindvel de mistura e
fragmentacao de identidades.

Esse sistema complexo de mudancgas que desloca identidades — a que Bauman vé
como uma ‘“‘grande transformac@o” e a que chama de “modernidade liquida” — precisa
ser apreendido e analisado a fim de compreender o desmantelamento das identidades
tidas, no passado, como fixas e estdveis. O autor coloca ainda que esse ‘“anseio por
identidade vem do desejo de seguranga” (BAUMAN, 2005, p. 35) que, apesar de ser um
sentimento ambiguo, é o que sugere algumas garantias, a exemplo da distin¢do entre

quem ¢ brasileiro e quem € argentino.

Analise do corpus: “nosso” olhar sobre ‘“‘eles”

O método elegido para a pesquisa foi o de andlise de conteido que, devido a sua
caracteristica hibrida, permite tanto a andlise quantitativa quanto a qualitativa. Nesse
aspecto, Lago e Benetti (2007) definem a primeira como a contagem de frequéncias do
conteddo manifesto, e a segunda, por avaliacdo do contetido latente partindo do sentido
geral dos textos, do contexto em que esse sentido aparece, dos meios que o veicula e/ou
dos publicos a que se destina.

No ambito quantitativo, verificou-se que as 20 noticias analisadas estdo
dispostas em 11 edicdes, das 25 consideradas. Nesse sentido, 35% das noticias foram
publicadas no més de janeiro, 30% em fevereiro, 10% nos meses de margo, abril e
junho, e apenas 5% em maio. Do total de noticias, 35% tratam da tematica de modo
direto, j& as noticias que apresentam a questdo indiretamente totalizam 65% e de alguma
forma todas essas fazem referéncia ao Brasil.

Nenhuma das edicdes trazia na capa chamada para as reportagens. No que se

refere a utilizac@o de recursos iconograficos, percebeu-se que 70% das matérias faziam-



Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢do — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

se valer de imagens, fotografias, infograficos, quadros explicativos ou similares, sendo
que 50% dessas apresentavam abordagem direta e 50% indireta. J4 com relacdo a titulos
referindo-se a Argentina ou aos argentinos, verificou-se 35% de presenca nas matérias.
Desses titulos, aproximadamente 42,8% trazendo o nome de Cristina (cerca de 66,6%
relacionados a questdo energética), quase 28,6% abordando a crise rural da Argentina e
outro 28,6% apresentando a cultura do pais vizinho.

As editorias que mais aparecem sdo “Brasil Confidencial”, com 35% de
frequéncia, seguida de “Comportamento” e “A Semana”, cada uma com 15%. Com
10% tem-se a editoria “Internacional” e finalmente, dividindo os 25% restantes,
aparecem de forma igualitaria “Colunistas”, “Brasil”, “Cultura”, “Televisdo” e
“Bastidores”.

No que se refere as fontes consultadas para a elaboracdo das noticias que
abordam diretamente a temdtica estudada, constata-se que pouco mais de 57,1% das
matérias apresenta como fonte explicita pelo menos um argentino. Em
aproximadamente 28,6% das matérias nao ha nenhuma fonte, e quase 14,3% trazem
apenas brasileiros falando sobre alguma informacao referente ao assunto pesquisado.

Nesse sentido, € preciso enfatizar uma caracteristica predominante nessas
matérias, a maioria das fontes consultadas sdo oficiais. Fato recorrente na midia
hegemonica, essas fontes “provém sobretudo da estrutura do poder estabelecido e, por
isso, as noticias tendem a apoiar o status quo” (TRAQUINA, 2005a, p. 199). No que
tange a questdo da identidade da Argentina e dos argentinos, a predominancia de fontes
oficiais, poderia colaborar com a manuten¢do de certos conceitos e estere6tipos.

Seguindo os passos da andlise de contetido apresentados por Fonseca Junior
(2006), tem-se o processo de categorizacdo, que consiste em classificar e reagrupar
unidades de registro em algumas categorias. A partir da observacdo dos critérios de
categorizacdo organizados por Bardin’, e citados por Fonseca Junior, optou-se pelo
critério semantico, que se da através da divisdo em categorias teméticas.

De acordo com Lago (2007, p. 132) “Quase tudo o que medimos na andlise de
conteddo jornalistico sdo conceitos, ou seja, elementos abstratos que representam

classes de fendmenos”. Nesse sentido é que foram analisadas as matérias e criadas as

7 Ver BARDIN, Laurene. Anélise de contedido. Lisboa: Edigdes 70, 1988.
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classificagdes referentes a cada uma delas para dessa forma realizar a andlise
qualitativa.

Assim, verificou-se que a identidade da Argentina e dos argentinos aparece
atrelada principalmente a quatro categorias, que sao “ironia”, “economia”, “diplomacia”
e “comparacao”.

Em expressdes como “Muy amigos” (Edi¢cdo 1993, 16/01/2008) tem-se um
exemplo do que vem a ser a primeira categoria. O tom irdnico atribuido a esse termo
remete a uma relacdo que nao € verdadeira. No caso especifico, por se tratar de uma

relacdo entre os presidentes de paises vizinhos e ligados economicamente, como € a

situacdo de Brasil, Argentina e Venezuela, remetendo a uma relacdo pretensiosa e

(N

interesseira. Na reportagem “O Brasil dos imigrantes” (Edicao 2008, 30/04/2008),
apresentado o depoimento de um argentino que afirma que na Argentina tudo vira
drama. A abordagem empregada pela revista, naquele momento, inclui a dramaticidade
na categoria veiculada a “ironia”.

A segunda categoria se refere a questdao econdmica da Argentina de um modo
geral, e abrange tanto a temédtica da energia elétrica quanto a da crise no campo. No que
tange ao tema energia, uma das notas trata das negociagdes entre Lula e Cristina para a
criacdo de uma hidrelétrica tetranacional, e finaliza afirmando que “A idéia é expandir
Itaipu” (“Itaipu tetra” — Edi¢ao 1999, 27/02/2008). Para fazer referéncia ao tema, a
revista também se utiliza de titulos como “Cristina elétrica” (Edigao 1995,
30/01/2008), na qual fala que Lula vai a Buenos Aires assinar um acordo para a
constru¢do de uma hidrelétrica, no Rio Parana.

Ja com relacdo a crise, um trecho da noticia “A volta do panelaco” (Edig¢ao
2004, 02/04/2008) apresenta a situagdo dizendo que “a producdo agricola deixou de
escoar, prateleiras esvaziaram e a inflacdo subiu”. Em outra reportagem, o subtitulo
chama atenc¢do: “Conflito entre governo e ruralistas chega ao extremo e faz o pais sofrer
com estradas obstruidas, desabastecimento e risco de apagdo” (“Argentina em pé de
guerra” — Edig¢ao 2016, 25/06/2008). Nesse ponto, importa ressaltar que o conflito entre
campo e governo sé apareceu na midia analisada nas duas oportunidades citadas acima.

No que se refere a questdo diplomdtica, o bom relacionamento entre os atuais
presidentes geralmente aparece destacado. Os nomes “Cristina e Lula” costumam vir

associados a um contexto de amizade. A exemplo, na noticia “A diplomacia energética
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de Cristina” (Edi¢ao 1998, 20/02/2008) a frase inicial ja remete a relacdo entre os dois
paises, quando apresenta “Cristina Kirchner estd negociando com o presidente Lula a
unido dos sistemas energéticos da Argentina e do Brasil para resolver seu atual apagao”.

Da mesma maneira, na reportagem “O aero Cristina” (Edi¢do 2003,
26/03/2008) sao apresentadas informacgdes referentes a encontros de Lula e Cristina
Kirchner para definir acordos comerciais entre os paises. Nota-se que o texto relata uma
atmosfera de harmonia e colaboracdo mitua ao escrever “Na ocasido da visita do
presidente brasileiro a Casa Rosada, foi assinado um Protocolo de Inteng¢des entre o
Ministério da Defesa da Argentina e a Embraer, que, entre outros assuntos, definiu a
cooperacao entre os dois paises na drea aerondutica”.

A quarta categoria diz respeito aos comparativos entre os paises, bem como
entre argentinos e brasileiros. Apesar de nao ser o ponto mais recorrente, € o de carater
mais perceptivel empregado as abordagens. Seja nas relacdes econdmicas, seja nas
relacdes pessoais, a situacdo de um € sempre modelo para a do outro.

O melhor exemplo para essa categoria € o infografico “Radiografia da crise”,
trazido na reportagem “Argentina em pé de guerra” (Edi¢cao 2016, 25/06/2008). Em
cada bloco de texto da infografia (sdo quatro: Divida externa; Cambio; Energia;
Abastecimento), h4& um comparativo, trazendo o modo como o Brasil agiu em
determinada situag¢do e contrapondo com a atitude da Argentina - “o Brasil fez isso, ja a
Argentina...”.

Nesse sentido, sdo apresentados trechos como “A Argentina decretou moratdria
[...] J4 o Brasil tornou-se credor internacional” e também “No Brasil, [...] o real ndo para
de se valorizar em relagdo ao ddlar. Ja a Argentina mantém a cotagdo em torno de trés
pesos por um ddélar”. Além de comparagdes, alguns julgamentos aparecem sutilmente,
dando idéia de certo (Brasil) e errado (Argentina). O subtitulo da infografia mesmo ¢é
um exemplo “Ao contrario do Brasil, a Argentina nio se preocupou em fortalecer os
fundamentos de sua economia”.

A questdo se torna problemadtica com a constatagdo de que o viés adotado nas
narrativas é o de uma Argentina inferior, que para conseguir se reerguer precisa seguir
os passos de quem estd a sua frente, no caso, o Brasil. Nessa direcdo, aponta-se para a
influéncia de uma abordagem atrelada a concorréncia e a rivalidade entre os paises e

Seus povos.
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Algumas reflexoes pertinentes

De certa forma o periodo analisado surpreendeu, no que tange a questdo da
Argentina e dos argentinos. Imaginava-se que aqueles meses passariam indiferentes, até
a crise entre campo e governo estourar no dia 11 de marco. No entanto, os problemas
econdmicos do paifs vizinho s6 seriam noticiados na midia analisada um més depois, e
serviriam de pauta para apenas duas reportagens. Esses exemplos ilustram o modo como
a revista abordou a questao.

Nesse sentido, a andlise constatou que, embora presentes nas edi¢cdes da revista,
0s acontecimentos no pais vizinho ndo sdo determinantes para suas pautas, pois Como se
percebeu, a situacdo argentina ndo provocou influéncias ou alteracdes significativas na
cobertura da revista. Pode-se inferir que a crise no pais vizinho ndo fez parte do
agendamento da Isto E.

Dois fatores contraditdrios se apresentam com relacdo ao destaque dado para os
temas ligados a Argentina ou aos argentinos. Um deles, que endossa a possibilidade de
ndo-agendamento, ¢ o de que, em nenhuma das revistas analisadas, tais questoes
mereceram chamada de capa. O outro, divergindo dessa perspectiva, é o destaque dado
as matérias através do uso de recursos iconograficos. Convém ressaltar que essas
escolhas sdo feitas de acordo com os critérios de noticiabilidade elegidos por aquela
midia ou pelo grupo que representa.

Através das categorias elencadas, ilustra-se as peculiaridades da cobertura
realizada com matérias que reiteram as representacdes sociais acerca da temadtica
estudada. Fazendo-se valer da ironia, os textos trazem argentinos dramaticos,
inconformados, revoltados com tudo, autoritdrios, e apegados ao passado. De modo
parecido, a Argentina € representada ironicamente como um pais em constante crise, a
procura de aliangas para se reerguer, em busca de um lugar de destaque em meio aos
demais, extremamente influenciado pela historia, e necessitado de um referencial no
qual se basear.

Com relagdo a essa referencialidade comparativa, Schmeil (2002, p. 76)
esclarece que “a relagdo entre esses dois povos de caracteristicas especificas €

influenciada pela imagem que ambos fazem um do outro”. Portanto, ndo ha uma
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supremacia de um sobre o outro, como determinadas midias acabam por construir, mas
uma correlacio que resulta de influéncia mutua.

Nesse momento € importante explicitar outras duas categorias encontradas
durante a andlise qualitativa. Presentes com menor frequéncia, mas nem por isso sendo
menos importantes, aparecem noticias referentes a “relacoes historicas bilaterais” e
“cultura e arte”. A primeira diz respeito as ditaduras argentina e brasileira, e as
consequéncias sentidas pelas populagdes dos dois paises, bem como, a outras situacoes
histéricas, por exemplo, conflitos territoriais. J4 a segunda, aponta para o tango e a
novela argentinos, e para as obras de arte produzidas no Brasil e que estdo em museus
da Argentina.

A andlise permite observar que as relacdes entre Brasil e Argentina aparecem ora
enfatizando lagos de proximidade, ora de afastamento. H4 um jogo de identidades,
alternando as referéncias com o Brasil, entre argentinos parceiros e argentinos rivais.
Em determinadas matérias, os vizinhos sdo representados como companheiros,
colocados em pé de igualdade com os brasileiros. J4 em outras, € nitida a representacao
dos paises como concorrentes, na qual a condicdo de inferioridade acaba sendo
empregada a “eles”.

O que se constatou € que, contrariando assertivas que apontam para identidades
concretas:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma
fantasia. Ao invés disso, a medida em que os sistemas de significacio
e representagdo cultural se multiplicam somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos
temporariamente (HALL, 2006, p. 13).

Portanto, a Argentina e os argentinos nao possuem uma unica identidade, ou
aquelas determinadas, como algumas midias apresentam. Nao hd s6 a Argentina em
crise € nem sO o argentino que protesta. Além das identidades ja construidas e
reforcadas em cima da temdtica argentina, hd inimeras outras, com as quais qualquer
um poderia se identificar — tanto no “nosso” pais quanto no “deles”.

Nessa direcdo, futuramente, caberia uma avaliacdo mais aprofundada, no que se
refere as identidades da Argentina e dos argentinos, visto que os resultados aqui

presentes apontam para reiteracdes de conteidos. Uma andlise que levasse em conta
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outras midias e que mapeasse contradi¢des existentes nas representacdes mididticas de
Brasil-Argentina poderia ter pertinéncia para os estudos no ambito comunicacional.

Outra perspectiva que mereceria mais atencao, em préximas oportunidades, € a
das identidades culturais, “aqueles aspectos de nossas identidades que surgem do nosso
‘pertencimento’ a culturas étnicas, raciais, linguisticas e, acima de tudo, nacionais”
(HALL, 2006, p. 8). Nesse contexto, talvez houvesse indicagdes para os sentidos
negativos de alteridade arraigados na midia brasileira para com os vizinhos.

A partir do referente trabalho, visualizou-se um préximo passo além da andlise
do produto. Uma andlise a ser realizada na recep¢do, que possibilite uma reflexdo sobre
as possiveis consequéncias que esse tipo de abordagem traz ao leitor brasileiro, publico-

alvo da revista, e a populacdo argentina, representada nessa midia.
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