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RESUMO

A juncdo entre comunicacdo e educagdo mostra-se o caminho necessario para o ensino
formal concorrer com os meios de comunicacdo de massa. As novas tecnologias estao
gerando novas formas de producdo, circulacdo e recepcdo do conhecimento, que
parecem bem mais atraentes para os alunos. No presente trabalho, foi discutido a
importancia desse novo campo, sua composicao e possibilidades de atuagdo, sempre
visando a formag¢do de ecossistemas comunicativos abertos e eticamente
comprometidos. A experiéncia foi evidenciada na escola Anailde Santos de Jesus, na
cidade de Itabaiana, no interior do estado de Sergipe. Pode-se perceber a partir da
pesquisa, que mesmo com todas as dificuldades enfrentadas por uma escola publica, ¢
possivel desenvolver processos educomunicativos de alto nivel.

PALAVRAS-CHAVE: Educomunicagdo; midias de massa; espagos educativos;
formagao de professores e processos educomunicativos.

1-INTRODUCAO

A Educomunica¢do surge como uma alternativa coerente para que a
sociedade se proteja dos efeitos nocivos da chamada industria cultural, uma vez que ela
propde uma revisdo dos paradigmas da educacao tradicional, tendo como uma de suas
principais funcdes a criagdo de mecanismos que esclarecam o funcionamento dos meios
de comunica¢do de massa para que as pessoas fagam bom uso deles e despertem o senso

critico.
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No estado de Sergipe, mais especificamente no municipio de Itabaiana, a
Educomunicacdo ja virou uma realidade. Promovido pelo Instituto Recriando, Centro
Dom José Brandiao de Castro (CDJBC) e Fundo das Nagdes Unidas para Infincia
(UNICEF), o projeto teve inicio no segundo semestre de 2007.

Apesar dos impasses que a Educomunicagdo enfrenta na atualidade, o
colégio piloto da pratica da Educomunicacdo no municipio de Itabaiana, Professora
Anailde Santos de Jesus (povoado Cajaiba/Itabaiana-Se), encarou o desafio com a
criacdo e produgdao de uma Radio-Novela, além da confeccao e distribui¢do de outros
meios de comunicagao.

A realizacdo da pesquisa desse projeto pretende-se mostrar os inimeros
beneficios que a Educomunicagdo realiza para criangas e adolescentes, tornando-os
individuos aptos a participar da edificagdo de praticas comunicacionais democraticas e
da construcdo de uma sociedade mais igualitiria e participativa, suscitando reflexdes
criticas.

Desta forma, o objetivo geral dessa pesquisa buscou apresentar as praticas
de Educomunicagao aplicadas na Escola Municipal Anailde Santos de Jesus, localizada
na cidade de Itabaiana-Se.

O tema escolhido ¢ de fundamental relevancia, pois ressalta a importancia
do fortalecimento ¢ criacdo de ecossistemas comunicativos nas escolas, através da
insercao de meios de comunicagao nos espacos educativos.

Diante disto criangas e adolescentes assumem o papel principal na
elaboracdo dos projetos de comunicacdo, produzindo seu proprio material jornalistico,
desenvolvendo desta maneira um olhar critico em relagdo a produgdo midiatica,
valorizando tematicas de seu interesse escolar, o que os torna cidadaos mais capacitados
a questionar as mensagens que lhes chegam por meio dos veiculos de comunicagao.

Por se tratar de um tema ainda desconhecido por parte da sociedade, a
presente pesquisa vem mostrar as mudangas ocorridas na Escola Municipal Anailde
Santos de Jesus, localizada na cidade de Itabaiana-Se, apos a implantagao da
Educomunicacao.

A pesquisa foi realizada na Escola Municipal Anailde Santos de Jesus,
localizada na cidade de Itabaiana-Se, que desenvolve trabalhos de Educomunicagido. O
trabalho terd como base territorial a cidade de Itabaiana, localizada a 56 Km da capital
sergipana. Municipio do semi-arido sergipano, a cidade conta com uma populagdo de

78.813 habitantes — possuindo um crescimento anual de 1,9% - distribuida em sua
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totalidade na area urbana, concentrando 26,39% da populag¢do de todo o estado (IBGE

2000).

2- METODOLOGIA

A pesquisa foi classificada como uma pesquisa exploratdria, pois abordou
um tema pouco estudado: Os projetos de Educomunicagdo numa escola de Itabaiana.
Segundo Gil (1996) uma pesquisa terd um carater exploratério no momento em que o
pesquisador tem como objetivo descrever melhor o problema, pois trata-se de uma
abordagem adotada para a busca de maiores informagdes sobre determinado assunto.
Possui um planejamento flexivel e ¢ indicada quando se tem pouco conhecimento do
assunto. Tem a finalidade de formular problemas e hipdteses para estudos posteriores.

Configurou em um estudo descritivo, pois de acordo com Gil (1996)
procura abranger aspectos gerais e amplos de um contexto social, explicagdo das
relacdes de causa e efeito dos fenomenos. A pesquisa descreveu caracteristicas dos
professores envolvidos com projetos de Educomunicacdo. Projetos que visam criagao,
confeccdo e distribui¢do de outros meios de comunicagdo como Spot, Fanzines, Jornal
Mural, dramatizagdo com fantoches, vém se desenvolvendo através da utilizagdo das
midias em sala de aula, agregando as praticas pedagogicas didrias.

Utilizou-se um roteiro de entrevistas, capaz de contribuir para a melhor
compreensdo dos fendmenos. Segundo Gil (1996), entrevista ¢ uma técnica em que o
investigador se apresenta frente ao investigado e lhe formulam perguntas a partir de
uma lista prefixada com o objetivo de colher dados que interessem ao estudo. Ela ¢ uma
das técnicas de coleta de dados mais utilizada no ambito das ciéncias sociais e bastante
empregada para realizacdo de diagndstico e orientacdo, justificando, desta maneira, sua
utilizagdo neste trabalho.

Ap6s o levantamento dos projetos, foram identificados os resultados obtidos

na escola objeto de estudo.

3 - COMUNICACAO DE MASSA NA FORMACAO DO CIDADAO

Para falar sobre a comunicagdo de massa ¢ necessario entender o significado
da palavra comunicagdo, considerada uma necessidade basica do ser humano. Segundo

Bordenave (1998, p.11):
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Processo tao natural como respirar, beber 4gua ou caminhar, a comunicagao ¢é
a forca que dinamiza a vida das pessoas e das sociedades: a comunicagdo
excita, ensina, vende, distrai, entusiasma, da status, constréi mitos, destroi
reputagdes, orienta, desorienta, faz rir, faz chorar, inspira, narcotiza, reduz a
soliddo e — num paradoxo digno de sua infinita versatilidade — produz até

incomunicagio.

A defini¢do citada pelo autor mostra claramente o forte poder que a
comunicagdo exerce na vida das pessoas, fato esse, que ndo ¢ novidade para a sociedade
moderna, a qual vive sob a influéncia dos meios de comunica¢do de massa. Ainda
segundo Bodernave (1995, p.16): “a comunicacdo ndo existe por si mesma, como algo
separado da sociedade. Sociedade e comunicagdo sao uma coisa so”.

A evolugdo dos meios de comunicacdo — radio, jornal, TV, internet — dar-se
de forma tdo rdpida quanto a velocidade das informacdes, fazendo com que desta
maneira atinja um grande niimero de pessoas. Foi nesse contexto que surgiu os “Meios
de Comunicacao de Massa — MCM”, tornando-se uma caracteristica da sociedade a qual
surgiu durante a Revolugdo Industrial, a partir da segunda metade do século XIX.
Durante esse periodo, devido a urbanizagdo, as pessoas passaram a abandonar seus
habitos tradicionais e assumiram comportamentos condicionados pelos interesses
coletivos.

Devido a sua visdo capitalista e a influéncia exercida sobre a sociedade,
comunica¢do de massa passou a ser crucificada pela sociedade civil e exaltada pelos
donos das industrias culturais.

Por sua vez a sociedade despertou o interesse em questionar a fungdo dos
meios de comunicacdo em suas vidas. Percebeu-se entdo que esses meios tanto podiam
contribuir para a libertacdo e participagdo do cidaddo, quanto para o seu aprisionamento,
e para tanto, dependia apenas da forma como os meios de comunicagdo de massa eram

usados.

Para McLuhan (apud BORDENAVE 1998, p. 63-64):

Se esses meios de comunicagdo coletiva vierem servir apenas para debilitar

ou corromper niveis, ja previamente atingidos, de cultura verbal ou
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psicoldgica, ndo sera porque haja algo de mau inerente neles mesmos. Sera
porque nods falhamos em domina-los como novas linguagens a tempo de

integra-los em nossa heranga cultural global.

Possuindo uma maior consciéncia dos efeitos nocivos dos meios de
comunicag@o de massa, as pessoas passam a lutar por uma comunicagdo, que trard como
conseqiiéncia a luta por uma sociedade mais participativa.

Contudo, a desconfianga de que os meios massivos nao estariam em
condicdes tecnoldgicas ou ideologicas, de apoiar a constru¢do de uma sociedade mais
solidaria e participativa, tem levado aos comunicadores e ao povo a procurar formas
alternativas de comunicagao.

A percepgao das pessoas quanto a utilizagdo da midia de acordo com os seus
interesses, foi chegando aos poucos, para isso se fez necessario que elas conhecessem o
funcionamento e dominasse suas técnicas.

Os meios de comunicacdo de massa passam a exercer também, um papel
educativo frente a formacdo dos cidaddos, uma vez que as indagacdes de Bordenave

(1995, p.93) passaram a ser as mesmas da sociedade civil:

Se os meios de comunicagdo sdo verdadeiras extensdes do homem por que
ndo aprender a usa-los desde a infancia em um sentido construtivo de auto-
expressao e de construgdo de uma nova sociedade mais justa e solidaria? Por
que ndo promover o acesso de toda a populagdo ao usufruto dos meios de

comunicag¢do para que possam dizer sua palavra e pronunciar o0 mundo?

Foi nesse contexto que os meios de comunicacdo passaram a ser utilizados
nas escolas, com o objetivo de educar criancas e adolescentes para uma leitura critica da

midia.

4- EDUCOMUNICACAO

Durante todo o século XX, novas tecnologias de comunicacao e informagao
foram desenvolvidas com o objetivo de levar mensagens a mais receptores num curto
espago de tempo. Os meios audiovisuais passaram a ter uma participagdo maior nos

processos educacionais e de formagao.
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A relacdo educacdo X comunicagdo, no Brasil, esta presente no artigo 221
da Constituicdo Federal. De acordo com a CF, empresas de radiodifusdo devem ter um
compromisso com a sociedade, agindo como instrumento de fomento e divulgagdo das
diferentes praticas culturais no pais, além de serem canais de transmissao de
informacdo. Sendo ainda responsaveis pela producdo de programas educativos, cuja
finalidade ¢ a manuten¢do dos valores sociais e éticos da sociedade. Surgindo nesse
contexto as redes educativas de radio e televisao.

A utilizagcdo desses meios de comunicagdo nas escolas ainda ¢ motivo de
muita discussdo, pois alguns professores os utilizam como pontos de apoio, como atores
coadjuvantes no processo de ensino. Muitos acreditam que certos meios de
comunicagdo — a exemplo da TV - ndo podem ser capazes de transmitir conhecimento
da mesma maneira que o livro. O que se confirma na afirmacdao de Barbero (1999, p.

26-27):

Na rela¢do entre educacdo e comunicagdo, esta Gltima fica quase sempre
reduzida a sua dimensdo instrumental, ou seja, ao uso dos meios. Com isso
deixa-se de fora justamente aquilo que seria estratégico pensar: a insercdo da
educagdo nos processos de comunica¢do da sociedade atual, ou, em outras
palavras, o ecossistema comunicativo que constitui o meio educacional
difuso e descentralizado no qual estamos imersos. Um meio difuso de
informagoes, linguagens e saberes, e descentralizado em relacdo aos dois

centros-escola e livro - que ainda organizam o sistema educacional vigente.

Segundo o autor, o sistema educacional precisa variar as formas de
divulgagdo do conhecimento através da linguagem dos meios de comunicagdao. Outro
fator defendido pelo autor ¢ a necessidade da escola aliar os conhecimentos adquiridos
pelos livros com os conhecimentos adquiridos pelos alunos através dos meios
audiovisuais.

Partindo dessas necessidades, surge o termo Educomunicagio, terminologia
criada pelo filésofo da Educacdo, Mario Kaplun, que visa a inser¢do dos meios de
comunicagdo nos espacos educativos. Uma nova area do saber, que tem filosofia
propria, histéria e reconhecimento da sociedade, ndo comungando dos mesmos

principios do campo da comunicacgao.
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Com o surgimento na Comunicacdo Alternativa, a Educomunicacao,
designa todos os esforcos realizados pela sociedade no sentido de aproximar os campos
da cultura, educagdo e comunica¢do, em busca do exercicio da cidadania.

O conceito de Educomunicagao foi consolidado no artigo 1°, paradgrafo 1° da
lei n° 13.941/04, como sendo “o conjunto dos procedimentos voltados ao planejamento
e implementacdo de processos recursos da comunicacdo e informacdo, nos espacos
destinados a educagdo e a cultura, sob a responsabilidade do Poder Publico Municipal,
inclusive no ambito das Subprefeituras e demais Secretaria e 6rgaos envolvidos”.

O preceptor contemporaneo da Educomunica¢do na América Latina, Ismar

de Oliveira Soares (2000, p.12-13), conceitua-a como sendo:

[...] Conjunto de agdes inerentes ao planejamento, implementagdo e avaliagao
de processos, programas e produtos a criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacos educativos, tais como escolas, centros culturais,
emissoras de TV e radios educativos, centros produtores de materiais
educativos analdgicos e digitais, centros de coordenagdo de educacdo a

distancia ou e-learning e outros [...] (grifo do autor).

Surgindo como uma alternativa coerente para que a sociedade se proteja dos
efeitos nocivos da chamada industria cultural, a Educomunicagdo propde uma revisao
nos paradigmas da educacao tradicional, tendo como fun¢ao principal criar mecanismos
que esclarecam o funcionamento dos meios de comunicagdo de massa para que as
pessoas facam bom uso dele e despertem o senso critico.

A metodologia da Educomunicagdo ¢ um campo frente ao qual ha
resisténcias. A educacdo tradicional ¢ iluminista e positivista, apesar de certo discurso
progressista, fazendo com que os educadores entendam a comunicacdo como sendo
apenas um conjunto de ferramentas a servico da pedagogia. O que se concretiza na
afirmacdo de Soares (2001, p.32): “A educacdo tradicional olha para essa area como
algo que, as vezes, pode estar ameacando a sua ortodoxia; € a comunicagdo olha para
esse campo como algo pobre, algo de gente que ndo esta no mercado”.

Embora a importancia dessa metodologia seja real, sdo também reais as
dificuldades de pensar num campo t3o novo e vasto, ainda pouco explorado. Essas

dificuldades estdo particularmente em unir elementos fundamentais das duas areas.
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Segundo Soares (apud SCHAUN, 2002, p. 92-94), nas consideragdes sobre esses
elementos, ele identifica quatro varidveis fundamentais a organizagdo desse novo
campo:

+ Area da educagdo para comunicagio

+ Area da mediagdo tecnologica na educagio

+ Area da gestdo da comunicagdo no espago educativo

+ Area da reflexdio epistemologica sobre a inter-relagio

comunicac¢do/educacdo como fendmeno cultural emergente

A primeira area de intervencdo social citada refere-se a educacao para
recepgdo critica dos meios de comunicacdo. A segunda diz respeito ao estudo do
cotidiano dos grupos sociais e das pessoas, bem como o uso das ferramentas de
informagdo nos processos educativos. A terceira area trata-se de um campo voltado ao
planejamento e execucdo de politicas de comunicagdo educativas, que tem como
objetivo a criagdo e desenvolvimento de ecossistemas comunicativos mediados pelos
processos de comunicag@o e por suas tecnologias. A ultima area citada ¢ uma reflexdo
académica sobre o tema Educomunicacgao.

Nota-se que a Educomunicacgio se entrelaga com os principios adotados pela
UNESCO no relatério da Comissao Internacional sobre Educacao do século XXI,
idealizado por Jacques Delors, onde defende que a educagdo deve buscar o
desenvolvimento integral do ser humano, com base nos quatro pilares da educagdo:
“aprender a conhecer”, “aprender a fazer”, “aprender a viver juntos” e “aprender a ser”.

As palavras de Schaun (2002, p. 82-83), conseguem em poucas linhas tragar

o lema da Educomunicagao que ¢ propor:

[...] a credulidade no ser humano, seu permanente embate ¢ encontro com o
outro. A alteridade é o substrato constitutivo da educomunicacdo, que visa
relagdes sociais mais humanizadas, acredita na transformagdo do individuo e
da sociedade, na descoberta de novos caminhos para a resolugao colaborativa
de problemas e, sobretudo, na criagdo inovadora de olhares diferenciados

sobre o cotidiano.

Pode-se dizer entdo, que a Educomunicacdo se trata de um conjunto de
praticas que propiciam a introducgdo de recursos da informacdo em espagos educativos,

ndo apenas como instrumento didatico ou objeto de andlise, mas como meio de
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expressdao ¢ de produgdo cultural, estabelecendo novas percepcdes, ampliando-as no
exercicio das agdes humanas, estendendo suas experiéncias socio-culturais, facilitando o

conhecimento.

A Educomunicacgao se propde a contribuir para o desenvolvimento completo
do ser humano, assegurando a participacdo no processo da democracia e a dignidade,
tornando pessoas construtoras de uma sociedade mais justa através do exercicio pleno

da cidadania.

5 - A EDUCOMUNICACAO NA ESCOLA MUNICIPAL PROFESSORA
ANAILDE SANTOS DE JESUS

O estudo de caso hora apresentado neste trabalho tem como campo de
pesquisa a Escola Municipal Anailde Santos de Jesus, localizada no povoado Cajaiba,
em Itabaiana-Se. A metodologia da Educomunicacdo comegou a ser implantada na
Escola municipal Anailde Santos de Jesus, no segundo semestre de 2007. Promovido
pelo Instituto Dom José Brandao de Castro (CDJBC) e Fundo das Nagdes Unidas, 90%
projetos foram idealizados para garantir a pontuagdo no selo UNICEF Municipio
Aprovado (edi¢ao 2008) e os outros 10% partiram de iniciativa dos professores, visando
melhoria na qualidade de ensino.

Apesar das dificuldades encontradas pelos professores em relacionar a midia
com o material pedagdgico, sobretudo pela valorizagdo a técnica da aula expositiva, e
pela falta de conhecimento do funcionamento e elaboragcdo dos meios de comunicacao,
os educadores da Escola Municipal Anailde Santos de Jesus, usaram os cursos de
capacitagdo realizados pela secretaria Municipal de Educacdo, associado a criatividade
para implantarem e conscientizarem os alunos da importancia da Educomunicagao.

A falta de recurso e de estrutura da escola, fez com os professores optassem
por criar e trabalhar em sala de aula, com os meios de comunica¢gdo mais baratos de
serem desenvolvidos com Fanzines, Jornal Mural, Spot, Radio-escola e uma Radio-

Novela.

5.1 Fanzines:
Foi um termo que surgiu da concentracdo das palavras inglesas Fanatic (fa)

e Magazine (revista). Essa juncao foi feita por Russ Chauvenet em 1941, com o intuito



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

de dar nome as publicagdes artesanais que comecavam a surgir nos Estados Unidos. O
Fanzine se descreve como qualquer outra forma de expressao escrita, no papel ou numa
pagina da internet, que circule livremente € que contém tema livre.

Os educadores da escola Anailde Santos de Jesus se utilizaram por sua vez
do Fanzine, para despertar nos alunos o interesse as questdes relacionadas ao meio
ambiente. Composto por treze laudas, o fanzine foi produzido nos meses de julho,
agosto e setembro de 2008 e intitulado de "Meio Ambiente em Foco™.

Produzido por alunos da 7% série, e sob a orientagdo do professor de
ciéncias, eles fizeram uma pesquisa de campo e bibliografica para compor o meio de
comunicagdo. O fanzine contém um editorial, onde os alunos se apresentam e
apresentam o trabalho. Uma pdagina ¢ destinada a um texto pequeno, onde retrata a
importancia do solo, contém uma historia em quadrinho, a qual os alunos retiraram de
um livro de pesquisa. Questdes como desmatamento, importancia do solo para o cultivo

e dicas de preservacdo ao meio ambiente compdem o texto do fanzine.

5.2 Spot

E um fonograma utilizado como pega publicitaria em radio, feito por uma
locu¢do de duas ou mais vozes, com ou sem efeitos sonoros e musica de fundo.
Utilizado na publicidade quando se ha muita coisa a ser transmitida em uma so
mensagem. O spot tem como objetivo informar e “vender” em curto espago de tempo,
mantendo a qualidade e a0 mesmo tempo mostrando que ¢ original.

Foi partindo desse conceito, que os alunos montaram o seu proprio Spot.
Composto por trés vozes e num curto espago de tempo, eles mostram a importancia que
uma cisterna de placas tem para a comunidade em que vivem. Em suas locugdes eles
abordam a necessidade da constru¢do de uma cisterna para cada casa do sertdo, projeto
que foi desenvolvido pela prefeitura municipal de Itabaiana e ndo realizado até o final
dessa pesquisa.

Com isso eles passam a informar aos demais alunos a importancia da
realizacdo desse projeto, partindo do ponto de vista de cada aluno do colégio em estudo.
Pois para a criagdo do spot eles procuraram ouvir os anseios da comunidade e sé entdo
observaram que essa seria uma maneira de ajuda-los na busca por solugdes dos

problemas vividos coletivamente.
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5.3. Jornal Mural

O jornal mural no ambiente escolar contribui como o canal de comunicacao
estabelecido entre a escola e os alunos, trazendo informagdes de maneira proxima a
realidade dos alunos, usando diversos atrativos, como layouts criativos, coloridos e
divertidos, possuindo uma linguagem informal, capaz de despertar o interesse dos
alunos por assuntos ndo so relacionados a escolas, mas os mais diversos possiveis,
fornecendo informagdes sempre com o intuito de orientar e educar.

Na escola em estudo, os alunos se reinem semanalmente para produzir o
jornal mural. Os alunos tiveram aula de como produzir um jornal mural e conhecimento
das regras basicas para torna-los mais atraente e conseqiientemente despertar o interesse
do publico. De acordo com Duarte (2002) Sao elas: Ter data regular para elaboragio;
estar bem localizado; ser bem escrito; facil de ler e ser bastante atraente.

Posto isso, os alunos debatem com os professores os assuntos que mais
interessam a comunidade escolar, bem como as informagdes passadas pela midia. Apos
decidirem as matérias que serdo evidenciadas nos Jornal mural, os alunos partem para a
elaboragdo, onde produzem seus proprios textos informativos com base nos assuntos
escolhidos por eles e aprovados pelos professores como os mais interessantes e de
necessidade do ambiente escolar. Com os textos finalizados e revisados pelos
professores, eles partem para a colagem no Mural, que fica exposto no hall do colégio,

dando visibilidade e informando a todos que tiverem acesso ao local.

5.4. Radio-Escola

A produgdo de uma programacao de radio em uma escola ¢ uma tarefa ardua
e que requer bastante dedicacao e empenho por parte dos envolvidos. Como o ambiente
escolar ¢ composto por individuos com as mais variadas experiéncias de vida e
formagao, se faz necessario que a radio escola seja elaborada pelas pessoas envolvidas
com a realidade local.

A principal fun¢do dos educadores nesse contexto ¢ preparar os alunos para
serem protagonistas de uma agdo enriquecedora do ambiente escolar, mostrando que os
mesmo estardao contribuindo com a formagao dos demais membros da sociedade.

O uso do radio como ferramenta no processo de ensino-aprendizagem
evidencia a importancia da utilizagdo de técnicas jornalisticas na elaboragdo de uma

programacao. Pois através do jornalismo, ¢ possivel trabalhar as questdes que envolvem
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a comunidade, assim a palavra ganha for¢a e estimula a participagdo coletiva nas
decisdes internas.

O jornalismo neste caso assume de fato o papel de transformador social,
dando chance para que cidaddos assumam compromisso com o0 grupo € conquistem a
liberdade de expressdo, ndo sendo mais oprimidos por regras convencionais de
educacdo. Partido de uma concepcdo da escola de Frankfurt seria uma tentativa de
burlar a industria cultural, e de alguma forma buscar uma comunicagdo com proposito
de independéncia, essa vertente da Educomunicagdo seria emancipatoria e teria um viés
na ideologia de Paulo Freire.

Uma caixa amplificada, um tinico microfone e um grande mural para isolar
o locutor do publico compdem o cendrio. Os programas sdo transmitidos duas vezes ao
més para toda a comunidade escolar.

A elaboracdo, parte dos mesmos principios dos demais veiculos de
comunicagao elaborados, a necessidade da comunidade ¢ as noticias de maior relevancia
veiculadas nos principais veiculos de comunicacao estadual e nacional.

Apo6s o roteiro do programa elaborado, os alunos partem para execugdo do
mesmo, onde reunem todas as turmas da escola e comeca a transmiti-lo, sempre com o
intuito de transmitir conhecimentos.

O primeiro programa da radio-escola elaborado foi no més de agosto de
2008, onde os alunos da 7% série falaram sobre o processo de desertificagdo. O programa
teve o tempo maximo de quinze minutos, onde o aluno-locutor entrevistou um
engenheiro agronomo da regido, podendo dessa forma esclarecer a todos as duvidas

sobre o tema em questao.

5.5. Radio-Novela

Com os impasses que a Educomunicagdo enfrenta na atualidade, o Colégio
Professora Anailde Santos de Jesus, encarou o desafio com a criagdo de uma radio-
novela, abordando o tema “Problema na agricultura do povoado”. Composta por oito
capitulos, a rddio-novela, tem a participacdo de oito alunos da 5* série do ensino
fundamental, onde interpretam personagens da historia ficticia com muita criatividade.

O primeiro passo para a producao, foi a realizagdo de uma pesquisa sobre os
principais problemas enfrentados pela comunidade do povoado. Perceberam entdo que
havia a necessidade de uma explicagdo maior para a comunidade sobre os efeitos

causados pela utilizacdo continua de agrotdxicos na terra, o que impede que ela
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“descanse” para melhor producdao e cultivo. Partindo dessa necessidade os alunos
escolheram falar sobre o manejo com o solo e a importancia do plantio de culturas
rotativas para uma melhor convivéncia com as caracteristicas da regido.

A radio-novela tem horario especifico de transmissdo, no qual todos os
estudantes e pais de alunos Podem ouvi-la. Mensalmente os alunos estao colocando no
ar novos capitulos, que contam com a orienta¢do dos educadores para a elaboracdo dos
textos.

O projeto da radio-novela foi considerado pelos professores como sendo o
mais importante para os alunos da escola em questdo. Pois, foi através da realizagdo
desse projeto que os alunos desenvolveram habilidades de pesquisa e investigacdo, o
que estimulou a realiza¢do de agdes nas comunidades em que vivem e uma analise mais

critica dos meios de comunicacao.
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