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RESUMO

Observando, primeiramente, a inser¢do da mulher no mercado de trabalho e,
posteriormente, a constatacao da forte presenca da midia, principalmente a televisiva, na
formacdo educacional, moral e social da crianca foi que surgiu a idéia de analisar o
programa infantil “Castelo Ra-tim-bum” exibido pela TV Cultura. Programa que fez
parte da minha infancia e contribuiu em alguns aspectos na minha formagdo e que se
destaca como sendo uma das raras exce¢Oes dos programas infantis comerciais
convencionais, desenvolvendo uma linha educativa incomum na televisdo brasileira.

PALAVRAS-CHAVE: educomunicag¢do; infancia; midia-educagdo; televisao

A Mulher e a Educacio Infantil

A mulher ficou, por muito tempo, subjugada somente aos afazeres domésticos
e aos cuidados com a educacdo das criangas. Mantinham-se atentas ao territério familiar
e participavam ativamente do processo de educacdo de seus filhos, em todos os
aspectos. O seu trabalho era o de ser mae e procuravam, em sua maioria, desempenha-lo
da melhor maneira possivel. De uma forma geral, a mde tinha certo controle sobre a
educacgdo de seus filhos e isso se refletia também dentro dos valores reconhecidos como

bons pela sociedade.
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Com a insercao da mulher no mercado de trabalho, esta, além de mae e dona de
casa, passar a cumprir uma carga hordria de trabalho, em geral, de oito horas didrias e,

assim como o pai, passa a conviver menos com seus filhos.

Ao longo das tltimas décadas, mais especificamente a partir do final dos anos
de 1960 e inicio de 1970, as mulheres, especialmente as das camadas médias e
altas da sociedade — uma vez que as mulheres das classes mais baixas sempre
tiveram que trabalhar para buscar o seu sustento e/ou ajudar no sustento da
familia —, v€em assumindo um espaco cada vez maior no mundo publico do
trabalho remunerado, um mundo que, até bem pouco tempo atrds, era
considerado quase que exclusivamente masculino. (TEYKAL; ROCHA-
COUTINHO, 2007)

Dentro de um contexto de auséncia, tanto do pai como da mae, do ambiente
doméstico, as criancas passam a possuir maior liberdade dentro do territorio familiar.
Elas, longe dos olhares dos pais, possuem autonomia sobre seus desejos, impulsos,
vontades e, principalmente, sobre seus habitos. E nesse contexto que entra a televisio e

o uso da programacao infantil.

(...) A televisdo brasileira entrou no século XXI comemorando 50 anos. Durante
este periodo a midia televisiva se desenvolveu e ocupou espago nos lares e na
sociedade, desempenhando um papel marcante no cotidiano dos brasileiros. Por
ser um meio de facil acesso tornou-se uma das principais fontes de
entretenimento e informagdo da populacdo, sendo utilizada também como um
instrumento de identificagdo. Ou seja, o telespectador se identifica, muitas
vezes, com as personagens, historia e pessoas comuns que sdo apresentadas nos
diferentes géneros de programas. (SAMPAIO; PINHEIRO; ALCANTARA,
2006.)

As criangas e adolescentes passaram a ser reconhecidos como uma grande
parcela do publico dos programas televisivos. Enquanto que jovens e adultos possuem
uma carga horéria de trabalho e/ou estudo maior e possuem certa independéncia de
locomoc¢ao, se ocupam com outros tipos de entretenimento como restaurantes, cinema,
teatro, shows, etc.; as criangas, entretanto, possuem uma média bem menor de horas
diarias de estudo e, muitas vezes, o Gnico tipo de entretenimento que estd ao seu alcance
¢ a televisdo. Segundo (Linn, 2006 apud Moura, 2008), as criangas brasileiras entre
quatro e 11 anos passam uma média de 4h51min19s por dia na frente da tevé. Isso dd a
elas o primeiro lugar mundial em consumo de midia televisiva, passando cerca de 33

horas semanais com a tevé contra 23 horas em que estdo na escola. Sdo nimeros que
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espantam e mostram que a formagao das criancas ja estd bem mais préximo do que é

exibido pela televis@o do que pelo que € dito pelos pais ou professores.

(...) A descoberta do grande potencial de consumo da crianga, a partir da década
de 1980, possibilitou a expansdo da programagdo infantil. A oferta de
comunicacdo dirigida a esse género sofreu, entdo, um significativo crescimento.
Ainda que na década de 1970 ja existisse alguma programacgdo dirigida a
crianga, como Vila Sésamo e Toppo Giggio, por exemplo, foi neste segundo
momento, que se ampliou significativamente a oferta de programas para o
publico infantil, entre eles: Lupu limpim clapd top6 (Manchete), Baldo Mdgico
(Globo) e 1TV Crianca (Bandeirantes). (SAMPAIO; PINHEIRO;
ALCANTARA, 2006.)

Sendo reconhecidas assim, as criancas e adolescentes passam a figurar, sendo
elaborados para eles toda uma gama de desenhos animados e programas de auditério. A
televisdo ainda inspira 35% dos brinquedos produzidos no Brasil, um mercado que, em
1997, chegou a 180 milhdes de unidades (Pereira Juinior, 2002 apud Moura, 2008).
Entram em cena agora, além dos programas infantis, antincios publicitdrios visando

persuadir o publico infantil e adolescente.

(...) a expansdo da programacdo infantil no Brasil esteve profundamente
associada ao comércio. A maioria dos programas € financiada mediante
publicidade, do oferecimento de produtos que vao desde o biscoito a sandélia da
moda. Tal processo fortalece a relacdo do publico infantil com a industria de
consumo. (SAMPAIO; PINHEIRO; ALCANTARA, 2006.)

Cabe aos governantes estarem atentos aos cuidados que devem ser tomados
com a permissdo do uso de programas e campanhas publicitdrias visando o publico
infantil e adolescente. A criangca € como uma “esponja” que absorve tudo que Ve,
assimila e imita; o adolescente estd em uma fase de desenvolvimento da sua
personalidade, descoberta de valores e principios, formacdo do seu caréter. E importante
a fiscalizacdo do cumprimento das diretrizes, determinada pelos governantes, de
adequacdes e inadequagdes do conteddo veiculado as pecas utilizadas na interacido da

midia com este publico.

Adequagdes: (...) Comportamentos cooperativos, soliddrios e de ajuda aos
demais — Envolvem trabalho coletivo para o bem comum, ajuda aos
necessitados, cooperacdo nas atividades cotidianas. Comportamentos que
denotem responsabilidade — Valorizam o cuidado e a reflexdo que se deve ter ao
realizar ou decidir algo, bem como o cumprimento daquilo com o que se
compromete. (...) Inadequacdes: (...) Comportamento/conteidos que
identifiquem o consumo como forma de valorizacdo social/pessoal, de alcance
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da felicidade — Cenas e/ou didlogos que apresentem a posse de determinado
bem e/ou servigco como condi¢do indispensavel para o alcance de uma situagdo
de vida superior 2 atual, seja ela qual for. (MINISTERIO DA JUSTICA. Novo
Manual da Classificagdo Indicativa, 2006.)

Indistria Cultural, do que estamos falando?

Para se falar de Industria cultural temos que, antes, pontuar o fator necessario
para sua existéncia: os meios de comunicacao de massa; € o seu conseqiiente produto: a
cultura de massa.

Os meios de comunicacdo de massa surgiram ainda no século XV, com a
invencdo dos tipos moéveis de imprensa feita por Gutenberg. Mesmo reproduzindo
ilimitadamente os textos da época, ainda ndo se concretizaria a industria cultural devido
0 seu consumo ser baixo e restrito apenas ao publico letrado, a elite.

A inddustria cultural s6 apareceria com o surgimento dos primeiros jornais; logo
se juntaria a ele os folhetins, os teatros de revista, as operetas, os cartazes, compondo
assim o inicio da cultura de massa que transformou os romances, o teatro, as operas, a

pintura em uma arte de fécil entendimento para compreensdo do grande publico.

(...) a cultura — feita em série, industrialmente, para o grande nimero — passa a
ser vista ndo como instrumento de livre expressdo, critica e conhecimento, mas
como produto trocdvel por dinheiro e que deve ser consumido como se consome
qualquer outra coisa. (COELHO, 1980.)

Temos, porém, que contextualizar o surgimento da inddstria cultural como
sendo obrigatoriamente posterior a Revoluc¢do Industrial, no século XVIII. Ainda assim
ela sO iria realmente se estabelecer na segunda metade do século XIX, devido a
existéncia de uma economia de mercado baseada no consumo de bens, a sociedade de

consumao.

(...) Esse € o quadro caracterizador da industria cultural: revoluc¢do industrial,
capitalismo liberal, economia de mercado, sociedade de consumo. E esse o
momento histérico do aparecimento de uma cultura de massa (...) a cultura de
massa esté ligada ao fendmeno do consumo, o momento de instalagdo definitiva
dessa cultura seria mesmo o século XX, onde o capitalismo nido mais dito
liberal mas, agora, um capitalismo de organiza¢do (ou monopolista) criard as
condi¢des para uma efetiva sociedade de consumo cimentada, em ampla
medida, por veiculos como a TV. (COELHO, pag X, 1980.)
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Nao havia melhor meio de comunicagdo pra divulgar a cultura de massa do que
a televisdo, onde tudo € ripido e efémero, com seus consumidores &dvidos de
informacdes e produtos que satisfacam sua sede de consumo. Hoje, porem, o ambiente
virtual da internet também assume essa func¢do, porém de uma forma mais eficiente:

especifico e globalizante a0 mesmo tempo.

E as criancas, como é que ficam?

A infancia nem sempre foi entendida como € hoje, como uma fase diferenciada
da vida, decisiva no processo de constituicdo da personalidade de cada individuo. Na
sociedade medieval nao existia a consciéncia da existéncia das particularidades infantis
que distinguem as criancas dos adultos. Até por volta do século XII, a arte medieval
desconhecia a infancia ou ndo tentava representé-la. (ARIES, 1975).

Na Antiguidade, entretanto, ja observamos a existéncia de escolas de retdrica e
escolas elementares em que eram ensinadas no¢des de aritmética e leitura na sociedade
grega. Os romanos também deram um passo decisivo na evolucdo do conceito de
infancia quando comecaram a desenvolver nas criangas a necessidade de se resguardar
de assuntos, praticas e habitos que deveriam ser exclusivas dos adultos.

Ocorrem, entdo, as invasdes bdrbaras e toda a educacdo formal, a capacidade
de escrever e ler, a idéia de que a crianca deve ser protegida dos segredos dos adultos e
toda a concepg¢ao de infancia que havia sido configurada até entdo desaparece com o
declinio do Império Romano.

A Igreja Catdlica passa a restringir o acesso a alfabetizacdo, monopolizando o
dominio e a possibilidade de transmissdo do conhecimento. A crianga, assim que se
torna mais independente dos cuidados maternos, passa a habitar novamente o mundo
dos adultos. A socializa¢do da crianga ndo era mais controlada pela familia e nem pela
escola, as informagdes se ofereciam ao acesso de todos de uma forma indiferenciada, a

crianga ndo era mais poupada de nada.

(...) Por volta de 1440, a criagdo da prensa tipografica e, conseqiientemente, a
necessidade de re-socializar a alfabetizagdo, modificou essa organizagdo
sociocultural da Idade Média. A imprensa instituiu um parametro claro e
objetivo para diferenciar adultos e criangas: os primeiros seriam aqueles que
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sabem ler e escrever; as dltimas, aquelas que deveriam passar por um processo
de aprendizado lento e gradual, ate adquirirem este saber. (SAMPAIO;
PINHEIRO; ALCANTARA, 2006.)

Assim passa a se configurar novamente uma concep¢ao de infincia, onde as
criangas passam a ser preparas para o mundo dos adultos pelo processo de alfabetizacao.
A crianga deixou de ser misturada aos adultos e de aprender a vida diretamente por
meio dos contatos e experiéncias que travavam junto a eles. A familia também teve um
papel importante no surgimento e na manutencdo da idéia de infincia. Com a
Modernidade, as familias deixaram de ser organizar somente em funcao da conservacao
dos bens e da prote¢do da honra e da vida e passa a atuar em uma fungdo afetiva e
socializadora, dando mais importancia a educagdo, a vigilancia e aos cuidados com as

criangas.

(...) A crianga passou a ocupar um lugar central na Modernidade. Inaugurou-se
o reinado da infancia que se institucionalizou cada vez mais em decorréncia do
regime escolar, da nova concepcdo de familia e dos novos tratados médicos,
psicoldgicos, pedagdgicos, nos quais ela passou a figurar como protagonista. A
infancia tornou-se um direito inato do homem, um ideal que transcendeu as
vicissitudes socioculturais e firmou-se como categoria bioldgica. (SAMPAIO;
PINHEIRO; ALCANTARA, 2006.)

A crianga, agora, tinha a escola: um lugar especifico para conviver com outras
criancas, uma pedagogia de ensino apropriada para cada fase que estava passando,
cercado por técnicos, psicélogos, pedagogos, pediatras, todos dispostos a garantir o seu
bom desenvolvimento.

Na atualidade, entretanto, observamos que essa situacdo estd se invertendo
novamente. O que vemos € violéncia de criangas contra criangas € contra 0s proprios
pais, delinqiiéncia infantil, menarcas e gravidezes cada vez mais precoces; as criancas
adotam cada vez mais as praticas, linguagens, modos, trejeitos e até as angustias e
medos que eram exclusivos dos adultos. E a TV tem um papel de extrema importancia
nesse processo, destruindo a linha que divide a infancia e a idade adulta e criando um

novo ambiente midiatico que fornece a todos, simultaneamente, a mesma informacao.
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A familia e a escola perderam o controle da transmissdo, da qualidade e da
quantidade de informagcdo que chega a crianca, bem como a recep¢do destas

informagdes pela mesma.

(...) Com um simples apertar de botdo temos a domesticidade do nosso lar
transformada em arena publica na qual pode acontecer de tudo: desde
expressdes de violéncia, racismo, sexismo até producdes extremamente
interessantes e instrutivas. Enquanto do lado de 14 da telinha, a criangas
disputam acirradamente o lugar de “celebridades instantdneas” em programas
de auditdrio, desfilam produtos e protagonizam dramas adultos em telenovelas,
do lado de c4, as demais sdo interpeladas como consumidoras e bombardeadas
com uma infinidade de imagens e signos que confrontam claramente o modelo
de infancia tracado na Modernidade. (SAMPAIO; PINHEIRO; ALCANTARA,
2006.)

Ja que ndo podemos mais controlar as informagdes que chegam até as criancas
€ importante que haja uma iniciativa de melhorar essas informacdes na elaboracido de
programas mais educativos, que devolvam o mundo lidico e protegido a crianca e que

direcionemos o olhar e o interesse delas para estes programas.

“Bum, bum, bum, Castelo Ra-tim-bum’ é uma excecio?

O programa infantil Castelo Ra-tim-bum, criado por Flavio de Souza e Cao
Hamburguer, possui 90 episdédios produzidos de 1994 a 1997. Ainda hoje € transmitido
por 25 canais na América Latina (incluindo o Brasil) e na Peninsula Ibérica. A narrativa
gira em torno de Nino, um garoto de 300 anos, que faz amizade com Pedro, Biba e
Zequinha.

No castelo, ainda vivem os tios de Nino, Victor e Morgana, seus animais de
estimacdo e seres estranhos. Outros amigos vém eventualmente brincar com Nino:
Caipora, um ser folcldrico; Etevaldo, um extraterrestre; Bong6, um entregador de pizza.
Além destes, tipos especiais também participam dos episédios, como reldgios, quadros e
sapatos magicos, fadas e animais de varias espécies e tamanhos, interpretados por atores
ou bonecos animados.

O vilao é o doutor Abobrinha (Pompeu Pompilio Pomposo), um corretor

imobilidrio cujo maior desejo é construir, no terreno do castelo, um prédio de cem
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andares. A série se desenrola em um castelo em uma regido urbana, cercado de prédios
modernos, préximo a cidade de Sao Paulo.

O programa estd dividido em blocos, e uma histéria completa com um tema
especifico € contada a cada episddio. Em média, seis quadros pedagdgicos sdo inseridos
em cada episddio, trés em cada metade do programa, dividido ao meio por um intervalo
comercial. Os 90 episédios ndo tém continuidade. A maioria registra acontecimentos
que se passam em um Unico dia, sendo raras as passagens de tempo ultrapassando
algumas horas.

O Castelo Ra-tim-bum é um dos poucos programas infantis brasileiros que
desenvolveu sua programacdo nao sé para o entretenimento, mas também para orientar
educacional, social e moralmente as criancas que a ele assistem. E interessante observar
que cada elemento do Castelo tem sua razdo de ser. Todos os quadros sdo pensados no
sentido de despertar nas criancas habilidades musicais, geométricas, matematicas, de

leitura, pintura, entretenimento, além de pontuar conceitos de carater moral e social.

(...) os programas brasileiros cresceram em duas modalidades distintas: uma
com o teor mais educativo (Glub, glub, Castelo Rd-tim-bum, X tudo) exibidos
pela TV Cultura e a outra modalidade com um cardter mais mercadolégico
(apresentados geralmente por loiras) exibidos por emissoras privadas (Globo,

SBT e outras). (SAMPAIO; PINHEIRO; ALCANTARA, 2006.)

Os outros programas infantis se apropriam da idéia de apresentadores no estilo
olimpiano, geralmente loiras, magras, rosto e voz angelicais, sorriso largo e uma alegria
e felicidade inabaldveis; veiculam propagandas que usam explicitamente do estimulo ao
consumo infantil e usam sua imagem em diversos produtos associados ao prazer, ao

sucesso, a felicidade e a aceitagdo social.

(...) Ja em 1930, os Payne Fund Studies verificavam que os jovens americanos
encontravam no comportamento dos herdis de filme, ndo apenas incitagdes ao
sonho, mas também, modelos de conduta. (...) na Inglaterra confirmam que
gestos, poses, palavras, penteados, etc., eram imitados, que a pratica
cinematografica do love making, dos beijos, caricias e relacdes amorosas, era
assimilada por jovens espectadores. (MORIN, 1969)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

O Castelo Ra-tim-bum, apesar de ainda utilizar alguns esteredtipos, preza pela
formagdo e consciéncia da crianca e € reconhecido também com instrumento de
educacdo.

Na vinheta de chamada para o inicio do programa observamos ja presenca da
natureza e do sentido de construcdo. As partes do castelo vao se formando em sintonia
com a musica que € tocada, ja criando na criangca no¢des de espaco tanto de ambiente
externo como de ambiente interno. Acrescenta-se a isso toques de brilho que produzem
um efeito de mégico e prepara o olhar da crianga para o lidico que vird a seguir.

Alguns personagens sdo marcantes e todos trazem algum tipo de conceito
moral, de informag¢do e conhecimento. Comecando pelo porteiro que sempre estd
incentivando as criangas a serem desinibidas e usarem sua criatividade com senhas
diferentes que ora lhes propde dangas e imitacdes e ora propde charadas e desafios.

Um simples reldgio passaria despercebido se nao estivesse sempre informando
as horas determinadas de cada coisa; hora de comer, hora do Dr. Victor chegar, hora de
ir embora, por exemplo. Isso desenvolve na crianga a idéia de disciplina, orienta-a a
seguir habitos regulares e obedecer as regras dadas pelos pais.

O Nino € o personagem principal do Castelo, ele € a prépria imagem do
telespectador; representa as suas vontades, seus medos, seus desejos e € também seu
exemplo de comportamento.

O Tio Victor representa, apesar de ser um Tio, a figura paterna. O dono da casa
que sai para trabalhar e ao retornar encontra seus filhos, interage com eles e sempre lhes
transmite licdes e ensinamentos. Apesar de ter o poder de dar ordens, a voz de decisdo
sobre o Nino e as Criangas, o Tio Victor apresenta uma pedagogia de proximidade, de
atencdo e carinho. Sua fala nunca propde uma idéia de autoritarismo, possui sim o tom
de autoridade, mas sempre apresentando uma solucdo dinamica e divertida. O Tio
Victor traz a energia da criatividade, das invencdes, das maluquices. Sempre apresenta
uma coisa nova, sob uma nova perspectiva.

A Morgana representa a figura materna. Estd sempre em casa, mas distante, na
torre, isolada. E a dona da casa e as decisdes pertinentes ao lar sdo tomadas por ela. E
ela também quem cuida do Nino quando este se mete em apuros e sempre estd a lhe
aconselhar.

Morgana também encarna o contexto do estimulo ao conhecimento historico.

Ela, em conversas com sua gralha de estimagdo, trata de maneira bem didética e
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dinamica a historia geral e do Brasil. Comenta sobre herdis nacionais, datas
comemorativas, a origem de determinados costumes e tradicdes. Resgata o valor da
consciéncia do processo histérico em que estamos inseridos.

Elas fazem parte, também, da auto-identificacdo do telespectador. Promovem o
estimulo a socializagdo, ressaltam a importancia de ter amigos, de conviver. O programa
apresenta as diferencas entre os personagens de uma forma respeitadora e natural.
Diferente de outros programas infantis que padronizam a imagem dos apresentadores e
personagens; no Castelo, estes ndo sdo personagens planos, com personalidade
constante, € sim personagens esféricos, que mudam de humor, de opinido, e estdo
sempre diferentes, sdo naturais e espontaneos assim como todas as pessoas,
aproximando ainda mais o expectador aos conflitos do programa.

Percebe-se nesta turma também a diversidade. Em um nimero de apenas trés
criangas, temos idades diferentes, racas diferentes e sexos diferentes. Todos convivendo
harmoniosamente, divertindo-se, apesar das diferencas.

Uma observagao pertinente é o fato das criancas sempre brincarem com 0s
objetos j4 presentes na casa. Reutilizarem materiais para construir novos brinquedos,
reorganizarem os méveis para montar um novo ambiente de diversdo; sempre estdo em
busca de utilizar o que ja se tem e ndo de estimular o consumo como uUnica forma de
diversdo, felicidade e aceitacao.

Toda boa trama tem que ter um vildo e o Castelo ndo poderia deixar de usar
dessa maravilhosa pedagogia para apontar certos hébitos e atitudes recrimindveis.

A ambicdo € declaradamente apontada como um defeito, assim como a
mentira. Em todos os episddios do Castelo, sempre que hd uma tentativa de enganagao e
fingimento por parte do Sr. Abobrinha, este acaba por fracassar. E o uso do
antagonismo clédssico de forcas: o bem versus o mal, onde sempre vence o bem
mostrando que a virtude é mais gratificante.

O ratinho é um dos personagens mais encantadores do castelo. Ele estimula a
higiene de uma forma alegre, divertida e marcante. Ele estimula a escovagdo dental e
aos cuidados gerais com a higiene. Quem ja assistiu ao programa ainda tem na cabeca a

musica do banho do ratinho:

“Tchau, preguica
Tchau, sujeira

Adeus, cheirinho de suor,
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Lava, lava, lava

Uma orelha, uma orelha,

Outra orelha, outra orelha,

Lava, lava, lava

Lava testa, bochecha,

Lava o queixo, lava a coxa,

Lava até meu pé, meu querido pé

Que me agiienta o dia inteiro

E o meu nariz, meu pescoco, meu térax,
O meu bum-bum e também o fazedor de xixi
Ainda nao acabou nao

Vem ca, vem

Uma enxugadinha aqui

Uma cogadinha ali

Faz a volta e pde a roupa de enfaixar
Banho é bom, banho € bom

Banho € muito bom!

Agora acabou ”

E assim com o Ratinho, outros tantos personagens abordam temas essenciais
para a boa formacdo da crianca, auxiliam na educagcdo e estimulam a busca de
conhecimento nesta faixa de idade em que, comprovadamente, é tdo importante o
estimulo aos hébitos musicais, esportivos, de leitura e socializagao.

Assim como o Castelo R4-tim-bum, ainda é possivel fazer novos programas
educativos que também exercam a fun¢do de entretenimento, a educagdo junto com a
diversdo. Com a implanta¢do da Televisdo Digital renovam-se as esperancas de novas
possibilidades dentro da Televisao, da criacdo de oportunidade para aqueles que nao
querem proporcionar consumo € entretenimento gratuito e sim contribuir para a

formacdo educativa e social da crianca brasileira.
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