Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Sobre Blogs e Microblogs: A Cultura Snack e a
Representacdo Social dos Usuérios do Plurk

Marcos LEIVAS
Francisco MENEZE%
Universidade Catdlica de Pelotas, RS

RESUMO

No presente texto aborda-se o surgimento de n@E;es interativos no ciberespaco,
apontando algumas de suas caracteristicas e upagimde formas de contetudo e
recorrentes representacdes sociais construidgsritdaira parte do artigo fala-se sobre
0 surgimento, a transformacao e os usos dos blogsreblogs até a recente web 2.0; a
segunda parte abriga uma contextualizacdo solestodos culturais e a recente cultura
shack e, na terceira e ultima parte, foca-se o pkemie case, o microblog Plurk,
relacionando-o com as representacfes sociais aalesrpor seus usuarios a partir do
contetdo construido dentro da plataforma.

PALAVRAS-CHAVE: blogs; cultura snack; estudos culturais; microbledlurk.

INTRODUCAO

Conforme diz a historia, a partir da segunda neetdml século XX, os meios
comunicativos que mexem com as tecnologias dam#géo comecaram a ganhar
novos impulsos e novas formas quanto a sua apticd@d espagos comecaram a
adquirir mais interatividade a partir de ideiasundas — na sua grande parte — da
necessidade da velocidade no repasse de informagfeges de um meio, entre
emissores e receptores.

Em meados dos anos 50, o lado informatico comaganhar forca estendendo
seus limites pela criatividade e necessidade deehunCerca de 40 anos depois, essa
necessidade transformou-se em uma rede de compegagiee interliga o planeta, a fim

de aproximar, atualizar, informar, enfim, estabedagm laco mais forte com quem néo
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esta por perto (ou ndo, atualmente) a partir dovattilitarios imersos em todos os
cantos da rede, a web — até mais recentemente demoaninacéo de web 2.0.

Através do aperfeicoamento das ferramentas criada® diversos espacos
comunicativos criados, o homem foi dando espac@ pemvas possibilidades de
interacdo social dentro dos espacos comunicatigsgecialmente, neste caso, das
midias digitais. E, dentro dessas, forneceu adsangit de usuarios utilitarios interativos
capazes de mexer com 0s ambientes culturais defanma muito “silenciosa” e ao
mesmo tempo muito grande e rapida: os blogs (emnde de 1997, por John Barger)
e, mais recentemente, 0os microblogs (termo citadojidho de 2002, por Natalie
Solent e tendo sido criado em meados de 2006, a partifwitter e do ndo tdo
difundido Jaik{, primeiramente).

Com essas ferramentas digitais forneceu-se entétmaiace dos usuarios, das
plataformas que abrigam esses formatos, em prahnzu ainda interferirem — seja de
modo positivo ou negativo — no fluxo de informac@esciberespaco, ganhando esses
personagens, de um lado, novas “caras”, novos Igam@ndo elementos de producao
jornalistica (informativa, interpretativa ou, naiore das vezes opinativa), diretos ou
indiretos, fontes, pauteiros, personagens ou, de dado, sendo meros usuarios de
ambientes culturais da blogosfera ou da ja micgustera.

Desta forma, este texto pretende fazer uma cargkzxacdo histérica do
surgimento dessas duas ferramentas (blogs e nog®)aho ciberespaco como forma de
compreensao de seus usos. Em seguida, se falaedasobstudos culturais e da cultura
“snack” a fim de apontar possiveis apropriacbesspabkuarios do microblog Plurk na

formacdo de suas representacdes sociais.

O surgimento dos Blogs e os Microblogs na Web

Os blogs — ja chamados deeblogs — estdo ligados diretamente com o

crescimento gradual que a Internet trouxe, bem consargimento daveb — World

4 Termo “Microblogging” através do Word Spy, em 7 nju 2007. Disponivel em

<http://www.wordspy.com/words/microblogging.asp>xe&so em 2 jun. 2009.

® O Twitter é uma rede social para microblogging germite aos usuarios o envio e a leitura de iaagdles
pessoais de outros perfis. As mensagens (atuatigasdo limitadas em até 140 caracteres (tweets)éatda Web
ou ainda por SMS. As atualizacBes sé@o exibidasanfil plo usuario em tempo real e também enviadasteos

usuarios que sigam o determinado perfil ou tambgsmado via feed. A plataforma encontra-se a disgosem:

http://www.twitter.com.

® Rede de microblogging antecessora do Twitter -més mais antiga, criada em fevereiro de 2006 -ndoeeve
tanto retorno quanto a explosao do Twitter. Possuecanismo bem parecido com o Twitter. Entretesmorelacao
a numeros de acesso e usuarios, ndo chega a pl&atafarma concorrente. A partir de 2007, o Googiaou-se seu
dono.
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Wide WebOutrora tendo raizes em comunicagao oriunda emtrares na década de
50, 40 anos depois com o surgimento da Rede Myrudiatia por Tim Berners-Lee, em
1990, novas formas de distribuicdo de informac@segaram a ser difundidas como,
por exemplo, os hiperlinks. Todavia, esse foi apemaa das primeiras facilidades.

Entre varias versdes apontadas do primeiro blsgoT (2003, p. 7) afirma que o
primeiro blog surgido na rede foi na verdade website criado justamente por Tim
Berners-Lee sobre a criagdo da web. Outras idgaseeem, como em 1993, com o
Mosaic’'s What's New Pagedo NCSA — National Center for Supercomputing
Applications, juntamente com a Netscape, sendo idersklas as maiores
representacdes de blogs entre 1993 e 1996 — mesmaigda ndo usassem essa
denominacdo —, pois apresentavam caracteristi¢astgmas como, por exemplo, a
organizacdo do tempo através do seu contetdo ondersextos (atualizagdes) e ainda
os hiperlinks externos, dando a chance de se canstivos caminhos.

Em outros apontamentos, Lemos (2002a, online).eatemque o primeiro blog
da rede foi realmente criado em 1997, por John éampm o intuito de que esses
espacos fossem sites pessoais onde os usudariosapodgualizar com frequéncia o
contetdo, tendo espaco para comentarios exterraieda links que levassem para
estruturas internas ou externas.

Até o ano seguinte, em 1998, os blogs néo surgiamo uma grande novidade
no espaco virtual. Segundo dados da Techrdprs¢ius ndmeros na blogosfera nédo
chegavam a cem unidades, tendo como possivel ag@tica limitagdo das pessoas no
conhecimento do uso do HTML como forma de criacdoesdtrutura de um blog —
restringindo-se entdo o0 seu Uso apenas a prograesadiessa linguagem.

Ja em 1999, uma empresa cham®gaa Labscriou um sistema capaz de
fornecer espacos para o armazenamento de blogssaasos, Bloggef. Possibilitou
também um software on-line capaz de construir eap&hte um blog em poucos
minutos, dando a chance do usuario escolher unutiaga@omecar a produzir o seu
contetdo. Nesse mesmo nicho de mercado digita®empresas surgiram como, por
exemplo: a GroukSoup (http://grouksoup.com), a Edit This Page

(http://editthispage.com), entre outras.

" Sistema de indexacéo de blogs. Disponivel em:/éghnorati.com.
8 A partir de 2003, pertencente a Google. Disporgwel http://blogger.com.
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Atualmente, de acordo com a Technorati, os bldijss no ciberespaco
chegam a quase um bilhdo (99,9 milhdes). Desde amdeste ano, houve um
crescimento de 41% (numeros anteriores apontavat Midhdes) e a perspectiva
apontada é que se bata a casa dos bilhdes, vista ouédia diaria de novos blogs é de
175 mil por dia. Ainda de acordo com os dados, gierese que a simplicidade de
criacdo e manutencéo atrai cada vez mais novosiosutornando-o uma ferramenta
popular no ciberespaco.

Para compreender a funcdo de um blog, Moura (2@, os define como
“paginas pessoais de carater remissivo, assentes suitware muito particular,
caracterizado pela insercdo datada de informacgaeaqualquer leitor pode reagir
através de comentarios e mensagens”.

De acordo com Recuero, os blogs se caracterizam...

principalmente, pela forma, baseada em microcontelda
organizacdo cronologica e em frequente atualiza(@equenas
guantidades de textos publicadas periodicamentéuaizadas em
funcao do tempo — 0 mais recente no inicio da pagrsao populares
pela facilidade de publicacdo na Internet (dispeneaconhecimento
de ferramentas como o HTML, e simplificam o proocesie
construcdo de um site pessoal) (2004, p. 1).

Com relagdo ao microconteudo citado por Recued04R essa nog¢do vem de
Nielsen (1998) e foi atualizada por Dash (2002in@)lque disse:

“Hoje, microconteddo tem sido usado como um ternmeisngeral
indicando contetido que compreende uma ideia pahoip conceito,
€ acessivel a partir de uma URL Unica ou permaknk, escrito e
formatado para ser visualizado em programas deile4ma&egadores
de web ou dispositivos portateis.”

Compreende-se entdo que a no¢ao de microcontefdbgacao com o tipo de
informacdo propria para web. Atende ao suportegaljgho espaco digital em que ela
sera inserida e ainda fornece possibilidades deNisicdo ou atualizacdo através de
outros meios méveis como, por exemplo, o celuiarSMS.

Ligando-se a caracteristicas do microconteudo ewgsblnos ultimos quatro

anos, surgiu entdo a aplicacdo da denominacéo legioUm espaco simplificado

® Para Lévy (1999), o ciberespaco vem a ser um mede existem possibilidades de se colocar em prétic
tecnodemocracia. Ainda de acordo com o autor, uova iconcepcao politica em que a tecnologia conneslas
formas de interacdo e desenvolvimento a partiimtisiduos e também de suas comunidades, sendoadages de
autogerir.
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tendo como prioridade a compactacdo da postagems@gem) com limitacdo de
tamanho (caracteres), dando a entender como addemobilidade de um SMS que
priva a sua pagina a 160 caracteres. Entretanteedes de microblogging limitam os
caracteres a 140 (Plurk e Twitter).

Por definicbes de McFedries (2007), microbloggildg a acdo de postar
pequenos textos em um blog pessoal, em especiahrir ple comunicadores
instantaneos ou de um celular”. O autor diz que ess/o formato apresenta “uma
singularidade” pelo fato da adaptacdo no tamanksopdatagens. Reforga ainda que a
intencdo seja de “que haja uma maior facilidadéntegracdo com outras ferramentas
digitais e ainda virtuais”.

“A palavra virtual pode ser entendida em ao men@s sentidos: o
primeiro, técnicq ligado a informatica, um segunaorrente e um
terceirofiloséficao. O fascinio pela “realidade virtual” decorre enabo
parte da confusdo entre esses trés sentidos. Ngaacélosdfica, é
virtual aquilo que existe apenas em poténcia eemdmto” (LEVY,
1999, p. 47).

Tratando-se de uma plataforma armazenada no nraialy Lévy (1999, p. 49)
ainda completa dizendo que “o desenvolvimento degdligitais interativas favorece
outros movimentos de virtualizagdo que ndo o darmmhcdo propriamente dita”.
Aponta-se entdo o fato de que em redes digitammideblogging nem todo contetdo
propagado através dos espacos virtuais semprermsarinformacao.

Para o Lévy (1999), o virtual pode ser entendidma@ um processo de
guestionamento, de descolamento do “aqui e agdéal.emos (2002) diz que “toda a
forma de leitura (interpretacdo) € um processo idealizacdo e, na direcdo oposta,
toda forma de escrita € um processo de atualizaamie as duas visdes, culmina que
a realidade é constituida em um processo conséané®o limitado de atualizacfes e
virtualizagdes sucessivas.

Seguindo o mesmo modelo dos blogs em relacdo dagdapas fases do meio
digital, dentre as raras bibliografias existentebrs o assunto analisado de modo
isolado — jA que o objeto em questdo € bem recentgode-se apontar que 0s
microblogs privam pela informac&o em pilulas, oteddo de modo econémico, dando
preferéncia pela rapidez da propagacdo da inforondgdque pelo fato contado na
integra. A partir disso, pode-se dizer que algudsssrespostas para esse novo formato
“comprimido” se encontram nas fontes culturais daais os individuos dos grupos

sociais bebem.
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Os Estudos Culturais e a Cultura “Snack”

Antes de falar sobre os Estudos Culturais, é nédessoltar um pouco no
tempo e compreender rapidamente o conceito deraulile surgiu no final do século
XVIII e inicio do XIX, sendo moldado por filosofos historiadores, tendo seu
significado como uma concepcgéo classica. Thompke®s( p. 170) diz que “a cultura é
0 processo de desenvolvimento e enobrecimentoagatdbdes humanas, um processo
facilitado pela assimilacdo de trabalhos académeaatisticos, ligados ao carater
progressista da era moderna”.

Para Geertz (1989), a cultura “é pensada comonsastmbalico, claramente
possivel pelo isolamento histérico de grupos hurslanéinda para o autor, ela
“expressa as relacdes proprias da comunidade, qusgar geracdes, até caracterizar-
se por um sistema integrado de ac¢des conjuntaghp@endendo que suas acdes
podem ser identificadas por sua ideologia, creregweessoes, formas de ser e estar. J&
Bourdieu (1989) diz que a cultura é “uma construgdletiva totalmente influenciada
pela representacéo explicita e da expressao verbal”

Ja com relacdo aos Estudos Culturais, a cultura péd vista de uma maneira
agora relacionada a comunicacédo. Os primeiros BstGdilturais foram realizados na
Inglaterra no final dos anos 50 e giraram em talmdrabalho de Raymond Williams e
Edward Palmer Thompson.

Esses autores apontam que a cultura € uma red@ deipraticas e relacdes que
constituem a vida cotidiana, na qual esta em promgiano o papel do individuo. E a
partir dessa época que os Estudos Culturais paasaenpreocupar com as relacdes
presentes no campo da cultura, questionando sabmadéuas determinacdes entre
culturas populares e outras formacgfes discurst@slo atencdo para o cotidiano da
vida popular, bem como para as suas mais diverséisgs culturais. Ja para Kellner
(2001), os estudos culturais britanicos concebem “tpdas as formas de cultura e
comunicacdo como dignas de exame e critica”, temi@o a publicidade e os novos
meios comunicativos como elementos que passam\asses como objetos relevantes
de analise através das relagcdes entre cultura,rioagdo e ideologia.

Entre todas as formas de cultura globais, formou@eentemente uma

denominacéo intituladdSnack Culture”, traduzido aqui no Brasil para “Cultura em
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Pedacos”. Ela tem base fidinifest Snack Attack®, publicado em marco deste ano
pela revista Wired — especializada em novas tegradoA denominacao “em pedacos”
tem relacdo com entretenimento de consumo rapidsedalo no estilo de vida da
sociedade contemporéanea, no imediatismo que seremoMuUnicar N0 Menor espaco
de tempo a maior quantidade de experiéncias oevisdbre um grande numero de
produtos/servicos ou ainda sobre as novas tecralogi

A grande parte que adere a essa denominacao deacpdtrticionada acaba por
nem realmente perceber que ja faz parte do grang®gja que sua adesao é quase
imperceptivel justamente pela velocidade de comaoass tecnologias avancam na
sociedade do consumo. Blogs, microblogs, redesaisodespecialmentérkut e
Facebook e outras aplicagdes como Youtubeacabam persuadindo em uma larga
amplitude os usuarios. Isso sem contar 0os jogdasdmieos, sites de downloads e
aparelhos de musica méveiBdd), entre outros tantos.

Até que ponto isso se torna benéfico ou maléfico@i€sado os pontos positivos
e negativos nesse modelo pilula de espaco intefatiemos (2002), diz que as “novas
ferramentas de comunicacdo geram efetivamente nforazas de relacionamento
social”. O autor ainda completa: “ndo se trata,snuana vez, de substituicao de formas
estabelecidas de relacdo social (face a facephaefcorreio, espaco publico fisico),
mas do surgimento de novas relacfes mediadas”,(a0Q2).

Podem-se apontar alguns pontos positivos. Seradosittrés: a) como a criacao
de um novo repertdrio cultural baseado no modelolapide repassar o conteudo,
abrindo possibilidades de quem recebé-lo, anadisddcodifica-lo, e ai sim caso haja
interesse, procure mais dados sobre tal mensaggnTaimbém o de criar uma
diversidade de fontes com a mesma tematica a fifordecer “x” possibilidades e o
interessado escolher a que mais lhe agrada; c)sNas@es sobre um determinado fato
poderdo ser vistas. O canal interativo ganhara elocidade e provavelmente, de
imediato, careca em qualidade devido a rapidez.

Pontos negativos séo vistos: a) A instantaneidadera fazer com que se tenha
um tempo menor para analise e possivel acdo sologeose estd recebendo e/ou
consumindo, o que perderia em qualidade e tambénorearia um tanto quanto
supérfluo; b) No contexto jornalistico, a ndo clgera do conteido emitido as pressas

devido ao imediatismo ou ao realismo do fato aaide(isso é percebido em perfis de

19 Disponivel em: http://www.wired.com/wired/archi¥8/03/snackminifesto.html.
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grandes veiculos de comunicacdo no Twitter, pom@ka&), podera acarretar em uma
informacé&o pela metade ou ainda de modo mais gmwve,uma falsa informacéo
chegando até o publico; c) O recorrente tempo nanijje se da ao conteddo que é
recebido (seja de cunho jornalistico ou de entietemo) faz com que se tenha uma
maior quantidade de mensagens recebidas, masta@idade de sua estrutura.

Receber o conteudo no “modo pilula” ja € uma redikde cada vez mais atrai
novos seguidores, Twitters, Plurkers ou usuariosodgas plataformas. Torna-se
necessario compreender e saber selecionar o eeldido, a fim de que essa tomada
do imediatismo, do interativo, ndo exerca uma fedséidade do que se emite e do que é
recebido. Lévy (1999, p. 82) diz que “a interatadd assina-la muito mais que um
problema, a necessidade de um novo trabalho dervalgé®, de concepcédo e de
avaliacdo dos modos comunicacdo”. Para o autoed@spor estar atento as novas formas
de interacédo, ja que elas sao “midias hibridas tamtes” que “proliferam sob o efeito
da virtualizac&o da informacéao”.

Ainda para o autor, a interatividade possui tiépasitivos de comunicacao: a)
A difusdo unilateral (imprensa, radio, TV e cinemid) De didlogo e reciprocidade
(correspondéncia entre duas pessoas) e c¢) De diéfdge varios participantes (rede de
correspondéncia, sistema das publicacbes em umanddade, correio eletrénico e
conferéncias eletrbnicas). Percebe-se que as dalescroblogging se encaixam nas
fases “b” e “c” propostas por Lévy, pois podem aprear interrupgdo e reorientacao de
fluxo informacional em tempo real, bem como a iwcggao do participante na

mensagem.

O Plurk e a Representacao Social dos Usuérios

Com uma abordagem e roupagem diferente do maislgsapuicroblogging
global, o Twitter, o Plurk foi lancado em maio de 2008, pefahe A-Team™?
seguindo a mesma linha de repasse de mensagerendegliferenca esta no visual que
a plataforma oferece, concedendo ao usuario unha lito tempo (horizontal) onde
estardo disponiveis todas as frases enviadas leidasepelo proprio usuario ou ainda

pelos amigos ou fas.

11 Aplicativo de microblogging freeware. Disponiveh:ehttp://www.plurk.com.
12 Equipe criadora, em avatares. Disponivel em: httpw.plurk.com/plurkteam
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O Plurk traz um perfil sucinto com informacdes quess, a possibilidade de
adicionar amigos/fas, o uso de etiquetas de agd® ¢qntribuirdo para a criacdo de
frases e também ao compartilhamento de conteudo amagens, links e videos) e o
karma (de 0 a 100). Quanto mais ele o usar, preadcho perfil, adicionando amigos,
e sendo aceito por eles, produzindo contetdo ddatrnédia (ndo excedendo 30 frases
diarias), mais karma ganhara e, ainda, receberé cecompensa outras regalias que o
sistema vai gradualmente oferecendo. Entretan®tahbém podera cair, mas isso
dependera da producéo de contetdo e do comportaheniso do usudrio.

A interacdo no Plurk acontece a partir das freseifidas através de etiquetas e
acdo [ama, gosta, compartilha (imagem, link ouajidéa, odeia, quer, deseja, precisa,
vai, espera, pergunta, tem, estava, admira, s@etesa, diz, estd e a opcdo sem
etiquetas, a freestyle]. Arrastando a linha do ®m@m o mouse ou com as setas do
teclado, o usuario podera responder as frasesudeaseigos, bem como continuar um
didlogo em seu préprio “baldao”, ainda podendo zdilias mesmas etiquetas. Veja mais

detalhes nas figuras a seguir:

IRirdarArras

Figura 1: Tela inicial do microblogging. Cadastro Figura 2: Parte inferior do perfil j& criado.
ou acesso através do e-mailfsenha do usudrio. InformagBes-Perfil, Karma, Amigos, Fas e Feeds.

wunsl e

Figura 3: Parte superior do perfil, com as frases ﬂmﬁ:ﬂowdu;in para as frases.
dos Plurkers (balGes) e barra p/ textos. Porexemplo, “Marcos [diz] fui ao jogo do Inter”,
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Figura 5: Um dos baldes de frases aberto com o Figura 6: Comparﬂ!memu de video através do
didlogo entre os Plurkers. Plurk, Também imagens e links.

Pode-se dizer, mesmo que de modo sucinto, quding@s elementos descritos
nas seis figuras acima, aponta-se nos conteudmdosrpelos individuos relacdes com
suas representacdes sociais através dos textosla ge seus perfis. Seguindo a linha
proposta por Hall (1997), trés abordagens poderermi@iar como funcionam as

representacdes sociais dos individuos:

a) Abordagem reflexiva: esta no significado do objeto, pessoa, ideia emntev
do mundo real, sendo que e a linguagem funcionaocam espelho que
reflete o verdadeiro significado.

b) Abordagem intencional: € o autor que impde ao mundo, através da
linguagem seu significado Unico. Ela é problematds acordo com Hall
(1997), j& que ndo se pode ser exclusivamente uniea Ufonte de
significados de uma linguagem.

c) Abordagem construcionista ou construtivista: € a representacdo que
produz significagdo forjando elos entre a ordem daisas: mundo das
coisas, pessoas, eventos, acdes e experiéncias.

Por consequéncia, os atores sociais vao utilizasigtama cultural e linguistico
para construir significados, sendo a representagéial uma prética que usa objetos e
efeitos materiais com um significado que dependeude construcdo simbolica. Ela
pode ser vista nas palavras, nas mensagens, 1©ossois construidos em conjunto com
outros usuarios e ainda nas convergéncias midsata@mmpartiihadas no Plurk,
especialmente as imagens e videos.

Tem-se entdo que a representacdo social de umnat@iberespaco tem a
intencdo de dominar o ambiente a fim de compreev&l&atos e ideias. Aparece entdo o
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agir para com 0s outros, situando-se no mesmo meoeles com a intencédo de se
comunicar através de um canal — o Plurk.

Com as interacOes ocorrendo entre as partes edasl\ium, dois, trés ou
quantos forem o niumero de pessoas — amigos/fagas at conversagdo), apontar-se-a
que as representacdes serdo produtos finais dagesl que ali se criaram entre os
envolvidos. Simultaneamente, se compreendera quelmr as trocas e as formacoes
de uma representagcdo serd através de um conhegipratico, imergindo dentro das
relacdes que deram dados para o periodo de ardlise,de interpretar a realidade —
mesmo que essa seja mediada por uma meio digitadiBcada por signos textuais ou
imagéticos.

Serd a partir das representacdes construidas mobhoigging, que 0s usuarios
produzirdo significacdo através do contetdo criaddividido. E neste universo de
cunho simbdlico que os “plurkers” compartilharammcoutros receptores as suas
experiéncias de vida e produziram significadosedliacks a partir delas.

Contudo é importante salientar que as identidadespsoduzidas por mais de
um sistema de representacdo, mesmo que ajam de caldivo. Woodward comenta
que:

a representacéo, compreendida como um processwatuistabelece
identidade individuais e coletivas e os sistemawglicos nos quais
ela se baseia fornecem possiveis respostas a$egieduem sou eu?
O que eu poderia ser? Quem eu quero ser? (2000).p.

O que se leva a crer, com fortes evidéncias, gudistursos e os sistemas de
representacdo constroem os lugares a partir dos g individuos possam se
posicionar a partir dos quais podem falar.

Sendo assim, através de uma abordagem construaianiconstrutivista (Hall,
1997) é preciso ndo confundir o mundo material ¢casl coisas, 0s objetos e as pessoas
existem), com o mundo simbdlico (onde a represéntaa lingua e o significado
existem). Os “Plurkers”, por si s6 ou ainda cokmiente, produzem significacdo a
partir de um sistema linguistico e também imagétco um meio virtual constroem ou
dividem momentos, onde a realidade € criada eAddida com seus amigos utilizando
0 microblogging como meio e veiculo, deste modargtdicando as representacdes

sociais e culturais anteriormente contextualizadas.
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CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se dizer que os blogs ja fazem parte da wdalabueiro, jA que eles
tornaram-se construcdes pessoais e utilitariasneemsos momentos — seja de modo
informativo para questdes jornalisticas ou apenasoema de entreter — nesse modelo
de web 2.0, onde todos tém possibilidades de eonstr

Torna-se necessario entender que a cultura poséeierdes niveis de
compreensao e novas aplicacdes durante o passandsscomo € o caso da “Cultura
Snack”. Nesta contemporaneidade, novas formacdgadu em resposta ao modelo
globalizado de vida humana. Novos e diferentesisiidle compreensao culturais irdo
integrar-se as outras formas (antigas, novas oumisto entre elas), trazendo outros
formatos de aprendizado e ainda de influéncia mepostamento dos individuos; eles
reagirdo na criacdo de novos veiculos comunicatvammbém na construcdo de
conteudo dentro desses.

Tomando a Internet como modelo de uma comunicat@os-todos” (Lévy,
1999), todas as pessoas integrantes do ciberegmatgm produzir e publicar seus
conteudos na rede como formas de construcao/id@i@ayrticipacdo. Entretanto, torna-
se supra-necessario utilizar-se da checagem passifcdar os blogs e microblogs e ja
as informagbes dentro deles, de acordo com a dewd concedida pelos seus
emissores.

E preciso compreender que através das praticaborativas da web 2.0, de
producdo de conteudo, pode-se, muitas vezes, @risgu proprio conteldo com a
simples intenc&o de criar o seu proprio canal cacatino. Carece-se compreender que
0os microblogs, acabam por se definirem como uma radternativa na producao de
conteudo, ndo necessariamente substituindo as $gomalisticas ou as formas sociais
de entretenimento digital, mas sendo um complememtoutilitario para tais formatos,
a fim de acelerarem a comunicacéo para com ostoFespou amigos/fas, no caso do
microblogging Plurk.

A construcdo de uma representacdo social (consstafi, proposta por Hall,
1997, dentro do Plurk, fica apontada como a basecdntetidos cognitivésdas falas

construidas e também dos componentes complemenfeoestrucdes dialogais,

13 o . ~ - o

Cognicdo é o ato ou processo de conhecer, quevenateingéo, percepgao, memdaria, raciocinio, juizo,
imaginacdo, pensamento e linguagem. A palavra cagniem origem nos escritos de Platdo e
Aristoteles.
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imagens, links, videos, enfim), tendo sido vis@®c acdes afetivas, mentais e sociais,
mediadas através da cognicdo da comunicacdo e ndaajem, bem como as
recorrentes relacbes com as realidades matersaisias dos “Plurkers”.

Desta forma, neste breve historico sobre blogscaoimiogs juntamente a uma
rapida andlise no case deste texto, abre-se eessgegspaco a novos estudos que
venham a contribuir para uma construcdo de sentidos completa sobre a
representacdo social nos usuarios de microbloga. empreender novos fendmenos
virtuais, seguindo palavras de Lemos (2002, p.,X'63)erdadeiro problema néo é dizer
que tudo é virtualizado e, que, por isso, vamodgyey senso da realidade, mas apontar
com um dedo arrogante o que €, ou o que deve Pt r@alidade”. Levantem seus
dedos e vamos la, méos a obra para compreend@vas ferramentas colaborativas,

bem como as acdes e representacdes sociais dessunes.
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