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Resumo

A ciéncia ¢, hoje, sem duvida um dos temas que vém ganhando destaque nos noticiarios
televisivos.o Jornalismo Cientifico compreende a veiculagdo, segundo os padrdes
jornalisticos, de informagdes sobre ciéncia, tecnologia e inovagao e se caracteriza por
desempenhar intimeras funcdes. Este artigo tem por objetivo mostrar um estudo
qualitativo das matérias de CT&I no telejornalismo brasileiro de canal aberto do horario
nobre, dando énfase nas reportagens relacionadas as informacgdes sobre o cancer de pele
e as radiacOes ultravioletas, com a finalidade de perceber o carater educativo das
mesmas.
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1. Delimitando caminhos: a proposta de‘estudo

O Jornalismo Cientifico compreende a veiculagdo, segundo os padrdes
jornalisticos, de informagdes sobre ciéncia, tecnologia e inovacdo e se caracteriza por
desempenhar inimeras fungdes. Em primeiro lugar, ele cumpre o papel, absolutamente
indispensavel num pais onde o ensino formal de ciéncias € precario, de contribuir para o
processo de alfabetizagdo cientifica, permitindo aos cidaddos tomar contato com o que
acontece no universo da ciéncia e da tecnologia. Trata-se de uma fun¢do eminentemente
pedagdgica a ser cumprida pela midia, complementar ao da educagdo, e que atinge nao
apenas aqueles que ja deixaram a escola, mas sobretudo os que estdo dela excluidos por
inimeros motivos. Em segundo lugar, esta divulgagdo pelos meios de comunicagdo de

massa promove a democratizagdo do conhecimento cientifico, ampliando o debate sobre
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temas relevantes de ciéncia e tecnologia. Se realizada com compromisso e espirito
publico, ela convoca os brasileiros para participar do processo de tomada de decisdes e
retira de uma elite (que normalmente se beneficia das benesses do progresso técnico) o
poder exclusivo de decidir onde, quanto e como investir em ciéncia e tecnologia. Esta
funcdo se reveste de carater politico (ndo partidario) no seu sentido mais amplo porque
favorece a explicitacdo dos interesses envolvidos no financiamento, produgdo e
aplicacdo da ciéncia e da tecnologia. Finalmente, o Jornalismo Cientifico abre
oportunidade para que os centros produtores e financiadores de ciéncia e tecnologia (e
os pesquisadores em particular) possam prestar contas a sociedade dos investimentos
realizados em pesquisa e desenvolvimento, essenciais para a soberania de uma nacao.

Tradicionalmente, a literatura em Jornalismo Cientifico concentra-se,
prioritariamente, em discutir a relagdo entre cientistas/pesquisadores e
jornalistas/divulgadores de ciéncia ou explora.a dificuldade de adaptacdo do discurso
cientifico, geralmente hermético, ao_amiverso da.maioria dos cidaddos, relegando a
segundo plano outras tematicas ndo menos,importantes:

E evidente que ainda existemsincomipreénsdes-entre-quem faz ¢ quem divulga
ciéncia no Brasil, especialmente porque estamos nes’ referindo a dois sistemas de
producdo bastante distintos e com caracteristicas peculiares, a ciéncia e a tecnologia e o
Jornalismo. Estas incompreensdes diminuem sensivelmente quando cada um dos lados
passa a ter uma visdao mais lucida do outro e, particularmente, quando pesquisador e
jornalista estdo identificados com os mesmos objetivos: a alfabetizagdo cientifica e a

democratizagdo do conhecimento, por exemplo

A pesquisa:

Esse artigo ¢ fruto do projeto de pesquisa de doutorado em Educagdo em
Ciéncias que tem como foco examinar a contribui¢do das matérias sobre Ciéncia,
Tecnologia e Inovagdo (CT&I), nos telejornais brasileiros, identificando e analisando as
representacdes sociais que possuem a sociedade, ap6s o exercicio da recepgdo de

programas televisivos que tratam da temadtica cientifica.
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Para que tal pesquisa seja realizada serd analisado a cobertura de CT&I, em
especial as noticias sobre Cancer de Pele e as conseqiiéncias da radia¢do ultra violeta
nos telejornais: Jornal da Band, Jornal Nacional, Jornal da Record, Jornal da Cultura
e SBT Brasil, que representam a grande midia nacional nos seguintes aspectos: a)
conteudo; b)linguagem; c) formato e d) recursos empregados.

Outra pergunta que queremos responder ¢ como as reportagens de cunho cientifico
podem funcionar como ferramentas para a educagao?

Pretendemos, também, detectar o espaco que as matérias sobre CT&I, em
especial as noticias sobre Cancer de Pele e as conseqiiéncias da radiacao ultra violeta
ocupam em relagdo ao total de matérias nos telejornais selecionados, no periodo
pré-determinado e dessa forma observarmos como sdo apresentadas as falas/opinides de
cientistas, professores, institutos de pesquisa, reporteres, sociedade, poder publico etc. e
como tais informacdes/opinides se inserem. na matéria e sdo confrontadas ou
corroboradas entre si.

O objeto dessa pesquisa sao«os ‘programas jornalisticos de canal aberto e de
alcance nacional, transmitidos=no=horario nobre=da=televisdo brasileira, o qual
compreende o periodo das 19h até as.22h, de segunda.a sexta feira. Sdo eles: Jornal da
Band, Jornal da Record, Jornal da Globo, Jornal da Cultura e Jornal do SBT. O corpus
de pesquisa desse trabalho serd composto por reportagens jornalisticas informativas que
tratam de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (CT&I), mais especificamente as reportagens
veiculadas sobre a tematica do cancer de pele e as radiagdes que provocam essa doenga.

Serdo analisadas as reportagens veiculadas durante os meses que antecedem o

verao e durante o mesmo e também durante o inverno do ano de 2010.

2. Caminhos Metodoldgicos

Esta tese realizara, prioritariamente, um estudo qualitativo das matérias de CT&I
no telejornalismo brasileiro de canal aberto do horario nobre, dando énfase nas
reportagens relacionadas as informagdes sobre o cancer de pele e as radiagdes

ultravioletas, com a finalidade de perceber o carater educativo das mesmas. Para
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proceder a investigacdo sistematica do objeto de estudo, de inicio, sera realizada uma
Andlise Descritiva das matérias informativas sobre CT&I. Depois disso, empregar-se-a
bases metodoldgicas da Analise de Discurso Francesa (AD), no que tange as
contribuicdes que esta pode trazer especificamente a analise das matérias jornalisticas
sobre CT&I.

Concomitantemente as andlises Descritivas, de Discurso e de Recepc¢do, serdo
realizadas Analises Comparativas entre as matérias estudadas, em relagdo aos dados

qualitativos, e também quantitativos, obtidos.

3. A Ciéncia e a televisao - Meios de comunica¢ao de massa divulgando a ciéncia

A ciéncia ¢, hoje, sem divida um dos temas que vém ganhando destaque nos
noticidrios televisivos. “Temas relacionados.a Ciéncia e a Tecnologia vém tendo sua
influéncia potencializada em varias esferas de atuagdo humana, situacdo que os leva a
ocupar com progressiva freqiiéncias e “particular” destaque o ambito dos discursos
mediaticos” (BELDA, 2002, p.122):

Calvo Hernando (2000) salienta que a Divulgacdo Cientifica de modo geral
possui basicamente dois eixos a serem destacados, um que se refere ao conhecimento,
que representa o de informar ao sociedade os avangos e as descobertas cientificas da
atualidade, e outro vinculado, a atuacdo social, em relacdo as conseqiiéncias que o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico pode ocasionar.

As reportagens de Ciéncia e Tecnologia (C&T) de acordo com Bueno (1984),
devem cumprir algumas fungdes: ter carater informativo, sem esquecer de ser educativa
e social, com ainda o cunho cultural e politico-ideoldgica.

Ao dar a informacdo, a reportagem sobre Ciéncia e Tecnologia atualiza e
complementa e atualiza conhecimentos e, neste sentido, educa transmitindo a
informacao, atua sobre a sociedade e a cultura, determinando escolhas economicas e, no
fim, opgdes politico-ideologicas.

O meio televisivo € vitima de uma certa “pregui¢a de andlise”, afirma Wolton

(1996). Segundo o autor, o carater popular, simples e banal da televisdo torna esse meio
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um assunto considerado de menor importante por pesquisadores. Outra motivo para essa
explicagdo ¢ que a discussdo e andlise da televisdo torna-se dificil por esta ser de
consumo essencialmente privado, mas que traduz uma atividade coletiva.

Para Hoineff (1996), Um das criticas que corrobora para a dificuldade de estudar
a televisdo e seus fenomenos ¢ a questdo da massificacdo das mensagens. Segundo o
autor a grande dificuldade de pensar sobre televisdo ocorre, em grande parte, por
causa de sua multifacetacdo politica, ideoldgica e estética. ““(...), ressalvadas as nuances,
todas as novelas, os telejornais, os talk-shows tanto se parecem. Muitos estudiosos se
deparam com nitidas dificuldades ao examinar estes modelos” (p. 57).

Para Aratjo (1999, p. 268), pesquisar a televisao e suas interfaces ¢ algo que tem
seu lado positivo e negativo. Destacamos como positivo o fato da televisao ser nova, a
sua historia € recente, se comparada aos jornais impressos, o radio e o cinema, e dessa
forma ha muito o que ser pesquisado e explorado em termos de conhecer mais esses
meios. O lado negativo salientado porAratjo refere-se a falta de um passado. “Numa
situacdo de liberdade quase plena, oswcaminhos a.seguit sdo inimeros. Aquele que nos
ocorre mais imediatamente, o~mais~engan0so, ‘consiste~em-assimilar a TV a formas
preexistentes de arte”.(p. 268),

Sobre as criticas sobre os meios de comunicagdo televisivos, Rocco (1999)
afirma que ninguém consegue permanecer indiferente a televisdo, ja que esta propicia
posicionamentos diferentes entre pesquisadores e a sociedade em geral. Para ele,
enquanto muitos a véem como uma porta aberta para o mundo, outros, a percebem
como o mais alienante veiculo da industria cultural.

Machado (2000) faz sérias criticas as pesquisas que sdo feitas sobre televisao e a
percepcao que os pesquisadores t€ém desse meio, pois segundo ele as pesquisas isolam a
televisdo a apenas ligada ao consumo e a superficialidade, ou seja, que ndo existe nada
além dos sujeitos serem expectadores. Segundo ele, por mais que parecam existir
pesquisas e que essas avancem em seus conteudos, continua a idéia antiga de que
televisdo € um “servico”, sistema de difusdo, fluxo de programagao, ou, numa acepgao
mais “integrada”, producao de mercado.

Para o autor, o que importa para os estudiosos ndo ¢ o que acontece de fato
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dentro das telas televisivas e sim o sistema aos quais estamos inseridos, ou seja, o que
acontece em nossa sociedade e o que estd por atrds desse mesmo, como as questdes
politicas, econdmicas e tecnologicas nos quais se produzem as regras de produgdo e as
condig¢des de recepcao. Dessa forma, toda a atengdo volta-se “para a estrutura genérica
do meio, entendida como tecnologia de difusdo, empreendimento mercadologico,
sistema de controle politico-social, sustentaculo do regime econdomico, maquina de
moldar o imaginério e assim por diante” (Machado, 2000, p. 16).

Dada a grande diversidade de enfoques que o estudo da televisdo pode ter,
torna-se imprescindivel ao pesquisador buscar metodologias diversas e complementares,
compativeis com a complexidade e especificidades do veiculo.

A natureza da televisdo ndo permite ao pesquisador ou ao cidaddo comum
qualquer possibilidade de fazer compara¢des com outros periodos e outras formas de
expressdo cultural. Exige, sim, a criacdo.de outros métodos de andlise: isolar o
artificio, conhecer o seu sistema material, aptender a*ver e a ouvir, distinguir o que pode
arruinar valores e sentimentos (NOVAES.1999, p+9).

E necessario que se considerexdiversos “fatores;-que~hdo podem ser isolados e
observados separadamente na produgao televisiva come? a questdo técnica e tecnologia
empregada, a produgdo das mensagens, ao contetido informado e exibido, aos niveis de
qualidade exigidos pela emissora que padroniza as informagdes e caracteristicas, os
recursos financeiros disponiveis e as relagdes interpessoais. Esses dados nao podem ser
tratados como aspectos isolados e independentes na andlise da televisdo. “Uma
reportagem em televisdo ¢ sempre o resultado do trabalho feito por uma equipe
multifuncional” (CURADO, 2002, p.23).

Saliento ainda um outro aspecto de grande importdncia no processo de
comunicagdo pela televisdo e que ndo pode ser ignorado, o qual consideramos a
instancia do receptor. De acordo com Peixoto (1999), o telespectador tem uma atengao
que ¢ dispersa, enquanto a televisdo os atinge com uma quantidade de imagens sem
rupturas. “A televisdo ¢ este continuo de imagens, em que o telejornal se confunde com

o anuncio de pasta de dentes, que ¢ semelhante a novela, que se mistura com a

transmissdo de futebol. Os programas mal se distinguem uns dos outros” (p. 77).
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Um dos conceitos fundamentais para se pensar a relagdo com a televisdo ¢ o de
mediagdo. Trata-se, segundo Martin-Barbero (2001, p. 270), das articulagdes entre as
praticas de comunica¢do e movimentos sociais, para as diferentes temporalidades e para
a pluralidade de matrizes culturais.

Para Baccega (2003, p. 12), existe entre o telespectador e a televisdo uma série de
aspectos referentes ao universo do receptor, os quais serdo importantes e determinantes
na interpretacao que o usuario faz do que esta assistindo.

O sucesso da audiéncia e a fascinacdo que a TV exerce sobre o publico, por sua
caracteristica de entretenimento de facil acesso e divulgador de informagdes, assim
como os questionamentos quanto aos baixos niveis informativo, educativo e cultural da
programacao dos canais abertos, representam parte da complexidade que envolve o
estudo desse meio de comunicacgao.

Ela ¢ ao mesmo tempo, uma grande_janela iluminada que leva entretenimento
para muitas pessoas, o principal instrumento de infermacao e de divertimento da maior
parte da populacdo e, sem questiondmentos o mai§ democratico e igualitario possivel.
Pela televisdo cada um se serve~eomo quer, sem ter-de~fazer referencias ou prestar
contas a ninguém: essa participagaosa“distancia, livrése“sem restri¢des, pois o controle
remoto ¢ a principal ferramenta para tal ato, refor¢a o sentimento de igualdade que ela

busca e ilustra o seu papel de laco social (WOLTON, 1996, p.65).

Consideracoes finais

Levando em conta os aspectos ligados ao estudo da televisdo no geral, e mais
especificamente sobre a presenca da Ciéncia, da Tecnologia e da Inovacdo através das
reportagens sobre o céincer de pele e as radiagdes ultravioletas nos programas
telejornalisticos, essa pesquisa estd centrada na interface entre a televisdo, que € um
meio de comunicac¢ao de massa, a Divulgagdo Cientifica e o jornalismo, um dos pilares
da comunicagdo, nos aspectos ligados ao formato, a linguagem e ao conteudo das

matérias, bem como a recep¢ao de tais mensagens por um publico determinado.
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