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Resumo

O modelo econémico neoliberal ocasionou mudangas significantes na sociedade. A
liberdade individual, aplicada a acumulacéo de capital e a0 consumismo, instaurou uma
competitividade entre os individuos e resultou em relagbes de trabalho meramente
contratuais. A perda do sentimento de pertencimento coletivo pelo sujeito enfraguece os
principios da cidadania, deixando o individuo a par do seu potencial como ator de
transformacdo da sua redlidade. O artigo visa a andlisar este cend&rio, apontando a
Economia Solidaria como uma estrutura de inclusdo, e a Comunicagdo como meio de
divulgacéo dessa alternativa. A partir do Projeto “Comunicagdo Social para Grupos de
Economia Popular Solidaria de Juiz de Fora e Regido” sera mostrada a contribuicéo da
comunicacdo na mobilizacdo dos empreendimentos solidarios e dos seus cooperados.

Palavras-chave: Cidadania; comunicacdo; cooperativismo; Economia Solidaria e
mobilizagdo.

1 Introducéo

A forma de producéo capitalista estabeleceu um modelo de sociedade, em que a
liberdade individual é aplicada na aquisicdo de bens de consumo. A busca pela
acumulacdo de bens de capita provocou um distanciamento entre o0s sujeitos,
acentuando as competicbes e as desigualdades sociais. No contexto da economia
mundial, o trabaho perde sua referéncia como espaco de inser¢do do individuo e,

consequentemente, o trabalhador deixa de se identificar na coletividade. A tomada de
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uma consciéncia cidada fica submersa em meio a dificuldade de se compartilhar visdes
e de se debater sobre os problemas sociais.

A Economia Solidaria propde mudangas significantes para a problemética das
crises econdmicas e busca promover a inser¢do do cidaddo na sociedade. Os seus
conceitos inovadores situam o trabalhador, excluido do mercado formal de trabalho,
como um agente de transformagdo da sua propria realidade. O trabalhador passa ater na
atividade autogestionaria 0 meio para a sua inser¢ao social, buscando gerar renda em
uma forma horizontalizada de relagGes.

A comunicagcdo como disseminadora de conhecimentos e de discursos é
fundamental para a divulgagdo da Economia Solidaria e dos empreendimentos
organizados a partir dos conceitos da mesma. Na conjuntura das reivindicagdes sociais,
a comunicagdo contribui para a construcéo de sentidos, de forma a mobilizar o trabalho
coletivo e o compartilhamento de valores. Os meios de comunicagdo passam a ser
espaco para o reconhecimento publico dos movimentos sociais em prol das “lutas por
visibilidade” (HENRIQUES, 2002, p.14).

O presente artigo visa a discorrer sobre a relagéo entre a Economia Solidériae a
Comunicacdo Social. A partir do projeto de extensdo “ Comunicacdo Social para Grupos
de Economia Popular Solidaria de Juiz de Fora e Regido”, redlizado na Incubadora
Tecnolégica de Cooperativas Populares da Universidade Federal de Juiz de Fora
(Intecoop/UFJF), serdo apresentadas as estratégias de comunicagdo adotadas para

mobilizacdo dos empreendimentos solidarios e para divulgacéo da prépriaincubadora.

2 A Economia Solidaria como alter nativa a exclusado

No contexto mundial, o neoliberalismo adapta a economia a uma nova realidade,
gue, baseada no poder do mercado, dita a ordem do consumo. Neste modelo de
sociedade, o trabalhador faz parte do processo de maximizacdo do capital, o lucro é
valorizado em detrimento das relagdes de trabalho. A lel da oferta e da procura,
relacionada a lucratividade, acentua a competitividade entre os individuos, resultando na
desvalorizacdo dos salarios e do poder de compra do trabalhador. Nessa logica

competitiva, os melhores sdo os vencedores; tém os melhores salarios e os melhores
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empregos. Assim surge a camada dos menos qualificados, dos desempregados, dos
excluidos do mercado formal de trabalho.

Na realidade das crises econémicas irrompe a Economia Solidaria como uma
alternativa a geracdo de renda frente ao desemprego e ao aumento da informalidade.
Com um modelo econdmico inovador, a Economia Solidéria promove desenvolvimento
agregando diversidades culturais, sociais e politicas e uma nova forma de produzir e

entender a producéo e o consumo. De acordo com Paul Singer:

A economia solidaria € um projeto de organizacdo sdcio-econdmica com
principios opostos ao do laissez-faire: em lugar da concorréncia, a
cooperacdo; em lugar da sele¢do darwiniana pel os mecanismos do mercado,
a limitacdo — ndo a eiminagdo! — destes mecanismos pela construgdo de
relaces econdmicas solidérias entre produtores e consumidores (SINGER,
1998, p. 9).

A Economia Solidéria tem sua origem na conjuntura da Primeira Revolucéo
Industrial do século XIX. As experiéncias britanicas, alemds e espanholas de
cooperativismo inspiraram o modelo econdémico da mesma. O cooperativismo €, desde
sua génese, uma forma dos individuos comuns se associarem, a fim de suplantarem seus
problemas financeiros, a excluséo e o desemprego. Dessa forma, a “associagéo entre
iguais’ é uma possibilidade do trabalhador se reinserir no mercado de trabalho
(SINGER, 2004, p. 9).

Nesse sentido, 0 modelo de Economia Solidéria tem por pilares a autogestdo e a
solidariedade econdmica. Sénia Maria Rocha Heckert explica a importancia destes

pilares na seguinte citagéo:

Dois pontos sdo fundamentais para se entender por que o modelo prevé a
autogestdo e a solidariedade econdmica. Primeiro, porque a renda tera que
ser necessariamente auténoma, visto que os individuos interessados
encontram-se fora do mercado de trabalho formal engquanto empregados e
ndo tem condi¢Bes de voltar a atuar nele. Segundo, porque ndo possuem
capital suficiente para iniciarem um investimento individual, necessitando,
portanto, se associarem a outros individuos com 0 mesmo interesse e
necessidade para acumular o capital necessario ao investimento. A
solidariedade econémica € o ponto alto do modelo de Economia Solidéria.
E necess&rio que os componentes do grupo se associem para gerar 0
montante necessario para 0s investimentos inicias e que assumam
conjuntamente as responsabilidades de tal investimento (HECKERT, 2003,
p. 37).
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A autogestéo perpassa a horizontalizagdo das relagdes entre os associados. As
decisdes sdo redlizadas por meio de uma participacdo dos envolvidos no
empreendimento. O debate de idéias é priorizado, a fim de se tomarem decisdes
satisfatorias a todos. O ato de cooperar devolve ao individuo o sentimento de
pertencimento do sujeito a partir da participacéo coletiva.

A Economia Solidaria se orienta por valores como democracia e solidariedade,
priorizando aces coletivas que geram mudancgas abrangentes as questGes culturais,
sociais, étnicas e politicas. Para Toro e Werneck “a capacidade das pessoas de promover
mudancas vem da incorporagdo de sentimentos de democracia, cidadania, produtividade
e da nocdo do que é publico” (TORO; WERNECK, 1996 apud HENRIQUES, 2002, p.
54).

Essa conscientizacgo do trabalhador como agente capaz de transformar a ordem
social é o substrato para uma ateragdo no cendrio de pauperizagdo e exclusdo de uma
parcela significativa da sociedade. A Economia Solidaria possibilita ao individuo
reconquistar a sua condicdo como cidadéo perante as adversidades do atual sistema

econdmico vigente.

3 A Comunicacéo para os excluidos

A comunicagao, assim como 0s demais processos sociais, politicos, econdémicos
e culturais busca acompanhar as alteragcbes advindas com a globalizagdo. As
contradi¢cbes sociais, marcadas pelo modelo econémico neoliberal, 0 sentimento de
desterritorializagdo frente ao sistema globa de trocas comerciais e culturais, e a
velocidade em que se operam informagdes configuram uma pluralidade de discursos. A
comunicacdo se faz presente na articulagdo desses discursos, sendo responsavel pela
transmissdo de valores a partir de mensagens, promovendo uma interacdo entre
emissores e publico. Assim, a comunicacdo passa a ser um espaco democratico para

distintos protagonistas sociais.

As liberdades de informagéo e expressdo postas em questdo na atualidade
ndo dizem respeito apenas a0 acesso da pessoa a informagdo como
receptor, nem apenas no direito de expressar-se por “quaisquer meios’- o
gue soa vago-, mas de assegurar o direito de acesso do cidaddo e das suas
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organizagdes coletivas aos meios de comunicacdo socia na condicdo de
emissores — produtores e difusores- de contelidos. Trata-se, pois, de
democratizar o poder de comunicar (PERUZZO, 2004, p. 57).

A Comunicagdo como organizadora de sentidos possibilita a insercdo de
distintos contextos simbdlicos. Dessa forma, 0s movimentos sociais passam a ter na
midia o meio no qual podem se “fazer ver e ouvir” (HENRIQUES, 2002, p. 8). Inserida
no contexto das lutas sociais, a midia passa a ser espaco simbdlico de conflitos sociais e

identitarios. Méarcio Simeone Henriques discorre sobre 0 tema na seguinte passagem:

Os media adentram o cen&io das reivindicagdes sociais, aterando a
maneira como 0S movimentos se apresentam, em decorréncia das novas
possibilidades de transmissdo de informacfes, imagens e conhecimentos e
de uma outra postura dos profissionais da Comunicacdo frente ao
desenvolvimento comunitario (HENRIQUES, 2002, p.13).

Assim sendo, a comunicagdo comunitéria contribui para a construcéo de sentidos
gue sejam reconhecidos a partir de uma identificagdo coletiva. Com novas formas de
transmissdo de informagdo, da utilizagdo da imagem e da proliferagdo dos
conhecimentos, a comunicagdo torna-se ato de mobilizagdo. De acordo com Manuel
Castells:

Os meios de comunicagdo passaram a cumprir um papel de infra-
estrutura organizacional dos movimentos, sendo fundamentais para
que estes ndo se tornem ‘uma simples sequéncia de reacOes
desarticuladas de pouca representatividade’. (CASTELLS apud
HENRIQUES, 2002, p. 54).

A relevancia e as vantagens do uso dos media no ambito dos movimentos sociais
foram ressaltadas com a finalidade de mostrar a contribuicéo da Comunicacdo Social,
tanto na divulgacéo dos conceitos da Economia Solidaria, quanto na mobilizagdo dos
membros dos empreendimentos solidérios. Entende-se que com um novo fazer
comunicacional é possivel promover a unido entre os saberes dos grupos populares e 0s
conhecimentos produzidos nas universidades, a fim de apresentar e fortalecer a

Economia Solidaria na sociedade.

4 O Papel das Universidades Publicas
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As universidades publicas estdo assumindo sua responsabilidade diante ndo so
da area académica, mas também da sociedade. Diante dessa redlidade, é possivel
perceber 0 avanco no desenvolvimento de projetos e parcerias publicas, em que
instituicbes de ensino superior se esforcam para promover a inclusdo de grupos
marginalizados sociamente. Através dos projetos de extensdo, as universidades
extrapolam os limites do campus universitéario, e buscam levar a comunidade, o
conhecimento produzido dentro das salas de aulas. “A cléssica universidade isolada foi
cedendo lugar a uma organizagéo espacial especifica, cada vez mais voltada a atender as
exigéncias da sociedade” (BARRICHELO, 2000, p. 138).

A Intecoop/UFJF, vinculada a Secretaria de Desenvolvimento Tecnoldgico da
UFJF (Sedetec), surge com o propésito de produzir conhecimentos cientificos nas areas
de Cooperativismo e Economia Solidaria e, ainda, leva-los aum publico em risco social,
como desempregados e trabalhadores da informalidade. Pode-se dizer entdo, que o
trabalho desenvolvido na Incubadora reine os trés elementos que fundamentam as acGes

universitérias: a pesguisa, 0 ensino e a extensao.

Quando criada, em 1998, a Intecoop/UFJF veio somar-se a outros
projetos que buscavam incorporar a 6tica dos setores populares no
desenvolvimento do conhecimento cientifico, tecnolégico e artistico
gerado na Universidade, reconhecendo que existem outras formas de
conhecimento surgidas da prética de pensar e de agir de inimeros
segmentos da sociedade, que, por ndo serem tidas como cientificas,
s80 desprovidas de legitimidade institucional (HECKERT, 2003, p.
11).

Resumidamente, a Intecoop/UFJF busca orientar grupos de trabalhadores na
formac&o de cooperativas e associagdes populares. Sua equipe de trabalho é formada
por professores, estudantes das &reas de administracdo, artes, biologia, comunicagéo,
direito, economia, enfermagem, engenharia de producdo, psicologia e servigo social,
além de consultores. Ressaltando os valores da democracia, participacdo e cidadania, a
Incubadora acompanha hoje seis empreendimentos solidarios — que rednem 260
cooperados e associados - desde a sensibilizacdo, mobilizacgo e formac&o politica dos
trabalhadores, passando pela formalizacdo da cooperativa, organizacdo do espaco
produtivo, discussdo das relacfes de trabalho entre os cooperados, planegjamento, gestao
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e comunicagdo. O trabalho deste Ultimo setor, objeto de estudo deste artigo, € realizado
através do projeto de extensdo “Comunicacado Social para Grupos de Economia Popular
Solidaria de Juiz de Fora e Regido”, desenvolvido na Intecoop/UFJF desde 1996, e
coordenado pela professora do Departamento de Televisdo e Radio da Faculdade de

Comunicacéo Socia da UFJF, Christina Ferraz Musse.

5- O trabalho de comunicacéo da | ntecoop/UFJF

A preocupagdo primeira do projeto de comunicagdo desenvolvido na
Intecoop/UFJF foi apresentar a Instituicéo a sociedade, priorizando, portanto, o trabalho
junto ao publico externo. Era necessario explicar a populagdo o funcionamento e os
objetivos da Incubadora, bem como os fundamentos da Economia Solidéaria. Por isso, a
comunicagdo se voltava para a redizagéo de eventos que divulgassem a instituicao.
Firmada a imagem da Intecoop/UFJF diante da sociedade, optou-se por uma
comunicagdo segmentada, visando a atingir os clientes potenciais e a melhorar o
relacionamento entre o publico interno das cooperativas.

Em 2007, o trabaho, que é desenvolvido por um bolsista do curso de
Comunicacdo Social, se voltou fundamentalmente para a confeccdo de um boletim
mensal, com tiragem de 220 exemplares e que leva o nome da Incubadora. O produto é
impresso gracas a verba destinada a comunicagdo vinda do projeto “Fortalecimento de
Empreendimentos Econdmicos Solidéarios por meio do Desenvolvimento Tecnolégico e
Autogestédo”, do Programa Nacional de Incubadoras de Cooperativas Populares
(Proninc). Devido atiragem reduzida do boletim, e o fato de existir apenas um bolsista
gue cumpre doze horas semanais no projeto, foi necess&rio delimitar as atividades do
Nucleo de Comunicagdo, e investir em um produto bésico, que permitisse a
continuidade dos trabalhos e uma maior eficaciadas acfes. O trabalho da comunicagéo,
em menor escala, ainda conta com a confecgdo e envio de releases a midia loca e a
manutencdo de um mural de comunicagdo interna. Todas as atividades sdo orientadas
pela coordenadora do projeto, que se reline com o bolsista uma vez por semana.

O boletim tem oito paginas em formato A4 dobrado, preto e branco, e circula
entre os grupos assessorados pela Intecoop/UFJF, entre as incubadoras que fazem parte
da Rede Nacional de Incubadoras Tecnolégicas de Cooperativas Populares (ITCPs),

entre parceiros, e nas unidades académicas da UFJF. O impresso traz regularmente em
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suas paginas, as atividades realizadas pela I ntecoop, como a participacdo em congressos
e visitas aos empreendimentos. H& também matérias sobre os eventos promovidos pelos
grupos, como feiras, exposicoes de produtos e reunifes. Existe ainda um espaco
destinado a matérias sobre Economia Solidaria e Cooperativismo. E, por fim, ha dois
espacos no boletim que sdo fixos. na pagina seis sempre aparece a coluna de opinido,
onde algum membro da equipe da Incubadora traz conhecimentos mais técnicos de sua
area aos leitores, e a pagina sete € destinada ao perfil de um trabalhador de um dos
empreendimentos incubados.

O objetivo do boletim, de tiragem reduzida e, por isso, destinado
prioritariamente aos trabalhadores das associacOes e cooperativas incubadas, € reforcar
0 espirito cooperativista desses empreendimentos, levando constantemente aos seus
participantes, os conceitos de cooperativismo, autogestdo e Economia Solidaria. Soma-
se a isso, a fungdo de representacdo desses sujeitos, que se encontram a margem da
sociedade, e que através do canal de comunicacdo aberto pelo informativo, se
identificam com cidad&os em situag&o semelhante. A comunicacdo atua, dessaforma, na
integracdo das cooperativas populares, no compartilhamento de suas experiéncias, na
divulgacdo dessa forma alternativa de organizacdo, e na conscientizagdo popular da
existéncia desse tipo de estrutura, de seu funcionamento e das razbes pelas quais €la

existe.

Ela [a comunicagdo] deve ser instrumento para o compartilhamento, o
mais abrangente possivel, de todas as informagdes rel acionadas com o
movimento (coletivizacdo), gerando nos individuos a certeza de que
aquilo que fazem, em seu campo de atuacdo, estd sendo feito por
outros, da sua mesma categoria, com 0s mesmaos propésitos e sentidos
(HENRIQUES, 2002, p. 62).

Toro e Werneck definiram o ato de mobilizar como “convocar vontades para um
propésito determinado, para uma mudanca na realidade” (TORO; WERNECK apud
HENRIQUES, 2002, p. 54). Sendo assim, podemos dizer que o boletim da
Intecoop/UFJF tem esse cardter mobilizador, ja que levanta assuntos a serem refletidos
por esses trabahadores, e abre um espago para que esse publico pense sobre sua
realidade e busgue, através do cooperativismo popular, o fortalecimento do grupo e a

suareinser¢cao no mercado de trabal ho.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Cumunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

[...] € preciso considerar a especificidade do discurso mobilizador: ele
deve ser um discurso aberto, plangjado para criar uma sensagdo de
pertencimento a determinada realidade, de forma que os individuos,
por conta propria e a partir de seus vaores, da sua subjetividade,
avaliem a realidade, decidindo participar ou ndo dos movimentos
sociais (HENRIQUES, 2002, p. 66).

As pautas do boletim sdo levantadas junto aos grupos, com 0s quais se mantém
contato constante por telefone e visitas esporadicas. A divulgacdo dos feitos de um
grupo serve para incentivar os cooperados e associados dos demais empreendimentos a
realizarem um movimento semelhante em suas realidades. Além disso, € um espaco de
troca de experiéncias entre esses trabal hadores.

Tendo clara essa proposta mobilizadora do informativo produzido pela
Intecoop/UFRJF, podemos também definir o boletim como um veiculo de comunicagdo
comunitéria. Para Raguel Paiva “0 que permite conceituar um veiculo como
comunitario ndo € sua capacidade de prestacao de servico, e sim sua proposta social, seu
objetivo claro de mobilizagdo vinculado ao exercicio da cidadania’” (PAIVA, 1998, p.
160). Ao mesmo tempo, através desse modelo de comunicagdo, a Intecoop/UFJF
consegue transmitir a outras ITCPs, o trabaho que esta sendo desenvolvido na

instituicdo e, ainda, funcionar como uma prestacéo de contas aos parceiros dos projetos.

5.1. A colunade opinido

Para que o funcionamento desses empreendimentos populares solidérios tenha
éxito e traga bons resultados, € preciso que os participantes dessa organizacdo
conhecam bem a estrutura do cooperativismo e da Economia Solidaria. E ainda preciso
gue os cooperados e associados tenham disposi¢éo para aprender esses Novos conceitos,
desconstruir e reformular paradigmas. Quando essas pessoas resolvem se unir em um
empreendimento solidario, elas precisam mudar de postura frente ao mercado de
trabalho, deixando de encar&lo como uma estrutura baseada na relagdo patréo-
empregado e passem a adotar praticas que se apdiem nos principios de solidariedade,

cooperacdo, autogestdo e autonomia.
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O boletim exerce papel fundamental na divulgacdo e fortalecimento desses
conceitos junto aos participantes dos empreendimentos. O veiculo reserva sempre a
pagina seis para a coluna de opinido, onde um consultor da Intecoop/UFJF leva
informacBes mais especificas e técnicas para esse publico. Neste artigo optou-se por
analisar a opinido juridica de outubro de 2008, da autora Eloiza Mara da Silva,
disponivel no apéndice. A autora da coluna se pautou em acontecimentos recentes,
como aprovacdo de leis ligadas ao Cooperativismo e Economia Solidéria, para discutir
temas relevantes aos grupos. No informativo escolhido como modelo, a bacharel em
Direito, coordenadora do Nucleo Juridico da Intecoop/UFJF cita a publicacéo do
Decreto niumero 44.898, gue instituiu a Politica Estadual de Fomento a Economia
Popular Solidaria do Estado de Minas Gerais. Mais do que se prender aos termos
técnicos dos artigos da Lei, a coluna se voltou a levar informacfes sobre as mudancas
gue seriam enfrentadas pelos empreendimentos. Silva ainda reservou um espaco para

mobilizar os leitores a se informarem sobre o que é discutido sobre Economia Solidaria.

Nesse momento é de suma importancia que todos os envolvidos no
cendrio da Economia Solidéria em Minas Gerais se informem sobre os
detalhes dessa regulamentacdo; afinal, inUmeros desdobramentos
préicos desse decreto dizem respeito a0 cotidiano dos
empreendimentos|...] (SILVA, 2008, p.6).

Diante dessa necessidade de levar conhecimentos especificos, voltados a
regulamentacdo e bom funcionamento das cooperativas e associagdes incubadas pela
Intecoop/UFJF, a proposta dessa coluna € exatamente reforcar os valores da Economia
Solidéria aos participantes dos grupos, uma vez que sdo conhecimentos novos para
esses trabahadores, que foram até entdo habituados a produzirem de acordo com 0s

moldes capitalistas de mercado.

No caso da mobilizagdo, o foco é no compartilhamento da
informagdo (ndo simplesmente na sua circulagéo), e o resultado
desgjado é que as pessoas formem opinides proprias, se
disponham a agir e giam. E mais, que se sintam donas dessa
informagdo, repassem-na, utilizem-na e se tornem elas proprias
fontes de novas informagbes (TORO; WERNECK apud
HENRIQUES, 2002, p. 58).
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Para essas pessoas trabalharem de acordo com a Economia Solidaria, € preciso
gue elas tenham conhecimento sobre essa estrutura, e a coluna do boletim busca atuar
na formag&o desses conceitos nos leitores. A reflex@o do sistema e a mobilizacéo para

uma mudanca socia passam, inevitavelmente, pelo compartilhamento de informacoes.

5.2. O Perfil

A pégina sete do informativo tem a denominacéo de Perfil. Nesse espaco, 0
leitor vai sempre encontrar uma entrevista, escrita de forma indireta, sobre um membro
de alguma cooperativa ou associacdo. O bolsista tem o cuidado de realizar um rodizio
entre os empreendimentos, de modo que a cada més, um grupo esteja representado
nessa pagina. O Perfil é apurado de maneira presencial, uma vez que o interessante
desse espaco é mostrar ndo SO as respostas dos entrevistados, mas também a percepcéo
do entrevistador.

A redagdo do Perfil é diferenciada das outras matérias do informativo. A idéia é
ser um espago mais livre, onde impressdes, emocdes e opinides do bolsista e do
entrevistado aparecam nitidamente. No boletim de nimero 11, de outubro de 2008,
essas caracteristicas podem ser identificadas na seguinte frase: “Com essa exemplar
histéria de vida, S6nia merece estas e muitas outras conquistas’ (CASTRO, 2008, p. 7)

O propdsito desse espaco, que faz muito sucesso entre os participantes dos
empreendimentos, € representé-los; é colocar as idéias, sentimentos e aspiracdes desse
publico nas paginas do veiculo de comunicacdo que é feito para eles. Com o Perfil,
busca-se uma aproximacdo mais efetiva da producdo junto ao publico do boletim, e
percebe-se, através dos relatos desses personagens, que essas pessoas sentem satisfacéo
em se verem representadas. Raquel Paiva define a importancia desse espagco em um
veiculo comunitario. “Outro ponto a ser explorado é a realizacdo de entrevistas, que
reforcam o sentimento de pertencimento ao veiculo, além de fomentar a ampliacéo da
participagéo da comunidade” (PAIVA, 2003, p. 159).

O Pefil procura resgatar no entrevistado um sentimento de individuo,
visualizando aguele ser humano na sua integralidade como sujeito, ndo apenas como

uma ferramenta de trabalho. Essa estrutura ainda permite que o leitor do boletim se
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identifique com o trabalhador representado naquela pagina, pois areaidade que ele vé é

semel hante a realidade que ele vive.

6 Consider acOes Finais

O artigo em questdo se propds a contextualizar o atual cendrio econdmico,
marcado pela competitividade na sociedade de consumo e pela redidade excludente do
mercado de trabalho. Foram apresentados os conceitos inovadores da Economia
Solidéria como uma aternativa frente as adversidades sociais e econdmicas, e a
Comunicacdo Social como ferramenta relevante para fortalecimento e divulgacdo dessa
forma alternativa de desenvolvimento social.

A partir da andlise da Comunicacdo frente ao processo de democratizacéo e dos
principios da cidadania, nota-se que os media se tornaram espagos para um conflito
simbdlico de interesses e valores de distintos grupos sociais. A comunicacdo mostra-se
como parte relevante no processo de se fazer “ver” e na difusdo de mensagens desses
grupos tanto no ambito externo, como, principa mente, no ambito interno.

No projeto “Comunicacdo Social para Grupos de Economia Popular Solidéria de
Juiz de Fora e Regidon”, se recorre ao poder da comunicagdo em atuar na formagéo e na
mobilizagdo dos cooperados dos empreendimentos solidérios assessorados pela
Intecoop/UFJF. O boletim mensal produzido na Incubadora € um espago de informacéo,
de troca de experiéncias e, ainda, um canal de divulgacéo do trabaho realizado nas
cooperativas e associacdes incubadas. Através do referido meio, os participantes desse
projeto podem se sentir inseridos numa conjuntura coletiva, resultando em uma
identificacéo generalizada por parte dos grupos e dos trabal hadores.

Frequentemente o trabalho de comunicacdo comunitéria, em nosso caso voltado
para grupos populares, é visto como de qualidade inferior aos demais produtos do
mercado de comunicacd em nivel de recursos técnicos e financeiros. Todavia, a
receptividade do seu publico-alvo comprova que, apesar das condicdes desfavoraveis de
realizacdo, esse produto tem valor na comunidade que representa e atinge 0s seus
objetivos.

Logo, o estudo de caso agqui apresentado, nos leva a definir o boletim da

Intecoop/UFJF como um veiculo de comunicagdo que esbarra em dificuldades de
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producdo e de distribuicdo, mas que, ainda assim, atua como um instrumento eficaz na
difusdo dos conceitos da Economia Solidaria e na mobilizacdo dos cooperados e

associados.
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8 Apéndices

Informafve da Incubodom Tecnddgica
de Cooperafivas Populares da
Unkhesidade Federal de Juiz de Foma
P 11 - Anc 3
Cumbre da J00E

tl\tcfcczop

Intecoop participa de Semindrio
Nacional do Proninc

19 Semindrio Nacional de

Aco hamento do
s o

e

,fli'.f'.?.?-:"jm ¥ <

Masa de abertura do 1% Semindric Modonal de
Acompanhamente do Proninc

Programa de
Ressocializacao do
Egresso discute inclusao

Mos dias 25 e 26 de
setembro, o coordenador da
Intecoop/UFIF, professor Petrénio
Ribeiro de lesus, & o artesao Carlos
de Figueiredo, da Associagdo
Encantos de Minas, participaram
do 19 Semindrio Macional do
Pronine. O evento aconteceu em
Brazilia & reuniu ITCP: de todo o
pais, que frocaram experiéncias e
tiveram suas atfividades avaliadas

peloPrograma. Péaginas 3 e 4

Encantos de Minas
inaugura loja

Pégina 2

Dezoito entidades estiverom Conhega Y
presentes em mais um enconfro do Sénia a
Progroma de Ressocializaggo do  Santos: a .
Egresso & do Recuperando do distemo  mulher de €Ot
Prisional em Juiz de Foro. A reunido 1001
aconteceu no dia 27 de agosto, na
Céamara Municipal. . n“ﬂdndﬁs

Pagina 3 Pagina 7

Legenda: Capa Boletim Intecoop — outubro de 2008
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Opiniéo Juridica

Mo dia 20 de setembro de 2008,
em Minas Gerais, finalmente foi
publicads o Dacreto n®. 44898 para
regulamentagdo da Lei 15.028, de 17
de janeire de 2004, cuje obietive e
o da instituigGo da Polifica Estadual da
Fomento 4 Economia Popular
Solidaria do Estado de Minas Gerois
[PEFEPS).

Desconsiderande o longo pericdo
deatraso (mais de quatro ancs) paoro a
publicaghe desse dacrete, uma ver
qua no atigo 19 do fexto orginal
dessa lei havia o estabelecimento de
um praze de 20 (noventa) dias para tal
requlamentagio, a referida lei ndo
sucumbiuv oo engavetamento e
ressurgiuv no cendric estadual dos
empreendimentos de economia
soliddric e de suos entidades de
apoio.

Ezze recente decreto traz indmeros
dispositivos que balzario os wmaos
das politicas piblicas de aconomia
solidario no estado. Dentre s temas
nele gbordados, destacom-se: as
competéncias dos agentes exe cutoras,
a constituighe & a finolidade do
Conselhe Estadual de Economia

Popular Sclidaria, Sele de
Cerfificagdo, o Caodastro dos
Empreandimantos de Economia
Popular Sclidéria.

Ao longo do artige 27 do referide
decreto, estdo estobelecidos as
competéncias de algumas Secretarias
de Estodo (Secrstario de Estodo de
Desenvolvimenta  Social -SEDESE,
Secretaria de Estado de Fazenda - SEF,
Secreforin de Esiode de Ciéncia,
Tecnologio & Ensine Superior
SECTES, Secretaria de

Desermvalvimento Econémico - SEDE,

Legenda:

-legislagac Mineira,

Secretaric de Estodo de
Agricubura,  Pecudria e
Abastecimento  SEAPA], a
fim de que elas integrem
agbes ead olem estratégias, metodologias e
instrumentos  comuns de apoic aos
empreandimentes da Economia Popular
Scliddria. Mo Capitule Il Do Conselha
Estadual de Economia Popular Solidana
(CEEPS), foi estabalecida o composigao de
seus membros e sua vinculogio a SEDESE.
Mo Capitula IV Do Codastre dos
Empreendimenios de Economia Popular
Sclidéria, foi instituide o codastro estadual
para os ampreendimentos que queiram se
beneficiar das agdes da PEFEPS. No artigo
12 foi fado o periodo de ranovagao anual
do Selo de identficogio dos produtos
produzidos e comercializados pelos
ampreandimantes de economia sclidaria de
Minas Gerais, que se adequarem as
exigéncias do Comité Cerfificador. E por fim,
destaco-se o artigo 19 desse decreto, que
astabelece que oz recursos para
implementagic das agdes da PEFEPS
provirdo do Tesouro Estadual & de convénios
tirmados pelo Governo de Minas Gerais,
Messe momerto € de suma impartancia
que todos os envolidos no cendric da
economia soliddria em Minas Gerais se
informem scbre os detalhes dessa
regulamentagdo; afinal, inimeros
desdobramenios praticos desse decreto
dizem respeitc go cofidiano dos
dimentos, das entidades de apoio,
dos foruns de articulagio politica, enfim, de
todos que estio construindo essa proposta
aliemativa de trabalhe e renda em sclo
mineire. Para quam quiser ter acesso dirsto
ao referido teo legal, basta buscar em
site

Assembléia

hitp:/ fwww.almg.gov.br,
Legislativa Estadual.
Informativo Intecoop

Perfll

Sénia Maria Faria

Santes é a presidente da

Dete oavﬂaAssoc jagdo de

W P Arlesanalo Encantos de

Hoed Minos. Mas esta ndo éa

Onica fungde assumida

por ela: Sénia é também

mae, arlesd, fundadora

e voluntaria da ONG “Dé tempo a Vida",

que assiste a cinglenta criangas de Malias
Barbosa.

A arlesd tomou a iniciativa de
realizar o frabalhe com criangas em risco
social hé nove anos. Ela explica que ela e
um grupo de mulheres que participavam
do Conselhe de Educagio da cidade
perceberam que as mdes tinham
problemas em freqlentar reunides das
escolas de seus filhos e também de
encontrar um lugar seguro para deixd-los
enguanto trabahavam. lsso provecou um
aumente no ndmero de dendncias de
crigngas ficando sozinhas em casa no
Conselhe Tutelar. Sénia entdo resolveu
enfrentar a situagio e oferecer as maes
trabalhadoras um  local segure  para
deixarem os filhos.

O trabalhe didric de sele da
manhd os duas da tarde é feilo de
coragdo. De acordo com Sénia, ver as
criangas protegidas dos problemas das
ruas & uma vitéria: “E gralificanle saber
que com este trabalhe é possivel afastar
muilas criangas do mundo das drogas e da
prostituigde” - alirma. A ONG oferece aos
assistidos aulas de reforgo, de esportes e

de bordado em horarios diferentes aos
daescola.

Mo resto do dia, Sénia ainda tem
falego para trabalhar com artesanato.
Sua linha de produgio conta com
pinturas em caixas e frabalhos em biscuit.
Mas Sénia também sabe bordar e fazer
crochié, praficas que ela realiza desde a
inféncia. Seus produtos e sua dedicagde
coma erganizagdo da associagio fazem
a Encantes de Minas avangar no
mercade matiense. A recém inaugurada
loja da associagdo é um exemplo disso.

Mas a presidente é modesla
quando © assunte é sua lideranga na
associagio. Ela explica que ndo queria o
carge de presidente, mas que os
companheiros a escolheram hé dois
anos alrds. Para ela, "o carge ndo
importa. Ma verdade a associagio se faz
de um todo, de um trabalhando pelo
outre” - acredita. Ela explica que o
acompanhamento da Intecoop lambém
& essencial para os assodados: “Com a
ajuda da Incubadora conseguimos
atingir um dos nossos objetivos, que era
a formalizag@o. Assim, pudemos ganhar
credibilidode e respeite na cidade”. Com
essa exemplar histéria de vida, Sénia
merece estas e muitas oulras conguishas.

Sania Santos o Danisla de Oliveira, uma das
criangaos assistidas pela ONG

Informativo Intecoop Pagina 7
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