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Resumo

Buscamos refletir a relagdo entre os seres humanos e seu contexto social a partir do
processo de construgdo e desconstrucdo de sentidos e realidades das imagens
fotograficas de projetos soOcio-culturais. Pensaremos tal relagdo a partir das
potencialidades poéticas e ficcionais dessas imagens. Essas potencialidades ocorrem por
meio do jogo de comunicacao estética entre imagens, homem e seu mundo. O ser-em-
comunidade projeta o mundo como imagem e se relaciona através da experiéncia de
trocas simbolicas afetivas, sensibilizando o social e sociabilizando o sensivel. Pelas
forgas ficcionais e poéticas, principalmente do sagrado, essas imagens de arte-educagao
penetram em nosso imaginario € nos provocam mudancas. Consideramos seus ditos e
ndo-ditos para pensarmos o processo de compartilhar as experiéncias narrativas e
sensiveis.

Palavras-Chave: imagem fotografica; projetos socio-culturais; poténcia ficcional;
poténcia poética; ser-em-comunidade.

Introduciao

Este trabalho faz parte do projeto de mestrado da Faculdade de Comunicacao,
linha de pesquisa Imagem e Som, da UNB. Visamos meditar sobre a relagdao entre os
seres humanos e seu contexto social a partir do processo de construgdo e desconstrugao
de sentidos e realidades das imagens fotograficas de projetos sécio-culturais.
Pensaremos tal relacdo a partir das potencialidades poéticas e ficcionais dessas imagens.
No projeto em andamento focamos em duas publicagdes de projetos sdcio-culturais para
desvendar esse movimento hermenéutico da experiéncia estética e narrativa: os livros
Arte de transformagdo... (da fotografa Mila Petrillo e textos de Bené Fonteles, Severino

Francisco e TT Cataldao) e Do Avesso ao Direito (fotografias de Iolanda Husak e textos

! Trabalho apresentado no GP Comunicagdo para a Cidadania, do IX Encontro dos Grupos/Nucleo s de Pesquisa em
Comunicagdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

Mestranda do Curso de Comunicagdo da UNB - linha de pesquisa Imagem e Som, e-mail:
rproberta@yahoo.com.br.
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de Paloma B. Klisys). Porém, neste artigo ndo abordaremos as andlises iconograficas
presentes no projeto, mas apenas algumas questdes que foram encontradas no trilhar
dessa pesquisa.

Trataremos da ideia de mundo-imagem que acompanha o ser-em-comunidade.
Este, projeta o mundo como imagem e se relaciona no espago contemporaneo através de
trocas simbdlicas afetivas. Esse jogo interativo e afetivo entre os homens, as imagens e
o mundo compde nossa nogdo de estética da comunicacdo. Uma comunicagdo que
produz sentidos e experiéncias sensiveis numa comunidade. Portanto, estética aqui nao
falamos necessariamente dos valores extrinsecos ou intrinsecos da imagem, mas de um
movimento trialégico comunicacional. Estética como uma sensa¢do de prazer e
sublime, provocada pelas metaforas e narrativas da imagem, e recebidas pelo sujeito-
homem inserido num mundo simbdlico. “O prazer esta ligado a interagdo entre a
imagem e as caracteristicas da pessoa ou da situacdo” (AUMONT, 1995, p.303). Uma
estética do produtor e do receptor de sentidos.

Ao relacionarmos as imagens fotograficas ¢ o homem inserido numa
comunidade, refletimos também quais as narrativas que nos sdo contadas sobre esse
mundo contemporaneo, fragmentado e repleto de diversidades sociais e culturais. Um
homem mais individualizado e que vive em busca de se tornar um ser humano melhor.
Sua relagdao com a comunidade e com as imagens produzidas nesse espaco se estabelece
pela abertura poética do imaginario através das ligagdes afetivas. Nessa interacao
surgem as mudancas no ser, a partir das tramas, fic¢des e sagrado.

Trama como um fio que tece e enreda historias, a imagem como comunicagao e
ligacdo de outros histérias. Ficgdo como a possibilidade de criar novas tramas e
realidades; um ato de fabular, poetizar, imaginar e fantasiar’. E o sagrado com seu poder
mistico, um misto de razdo incompreensivel e sensibilidade, uma realidade ndo-real e
misteriosa das imagens e das comunicagdes entre os seres dessa comunidade.

A poténcia comunicativa da imagem fotografica desafia o leitor a interpretar as
narrativas sociais € perceber o campo sensivel e espiritual das imagens num didlogo
misterioso entre os ditos e ndo-ditos. Quem colabora para esse intercimbio ludico € o
nosso imagindrio. As imagens fixas sao transformadas em imagens mentais. O processo

ritual e continuo de internalizagdo de imagens — seqiienciais ou ndo - constrdi historias

3 Merece destaque que imaginario em grego ¢ pavtaoTikdg (fantastikos).
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cheias de simbolismos. Esses simbolos partem de esferas diversas, pois sdo construidos
individual, social e culturalmente. Sdo os contextos, o mundo que nos envolve e nds
como mundo, como ente. O ser uno que age socialmente e experimenta as trocas
simbolicas e as potencialidades poéticas dessas praticas. Experimenta sensibilizar o
social.

Langamos um olhar estético, incluindo as reflexdes sobre as artes, pois
acreditamos que a arte “privilegiadamente transita pela esfera do simbolico” (PRATES,
1999, p.39). A fotografia ¢ simbolica e pode ser considerada uma obra de comunicagao
artistica. As relagcdes entre os homens podem ser poéticas. A interagdo do homem no
seu espaco social pode ser ludica e construir novas narrativas. Pensamos comunicacao
como um processo de atragdo por relacio (HEIDEGGER, 2002).

Possibilitamos a comunica¢ao quando nos sentimos atraidos afetuosamente por
alguma ideia ou coisa. E esse delicado limite entre o que nos atrai e nos repele concerne
também ao contexto em que vivemos. SO assim, poderemos desfrutar e desvendar os
segredos do que nos ¢ narrado. O contetdo da imagem fotografica ¢ concomitantemente
informacional e metaforico. Tem uma ficgdo e uma poética. Uma sutileza, delicadeza e
beleza propria. Abordamos o artistico pelo viés da abertura poética que a obra
fotografica proporciona. Segundo Prates, a poesia ¢ “capaz de transcender os limites
onticos através de uma linguagem aberta” (1999, p.40). A poesia pode conter o poético,
essa linguagem aberta e vertical (para o abismo ou para cima, numa transcendéncia
metafisica) que aciona um tempo ndo-cronoldgico, um tempo outro, particular do
contemplador e ndo do mundo ao redor.

Desvendar esses mistérios das imagens ¢ buscar uma leitura de fundo. E seguir
um caminho contemplativo numa floresta nebulosa, em direcdo a um caminho sem-
fundo, que Heidegger chama de poesia. A poesia pode ser perigosa, pois € sombria e
estd baseada em revelar o oculto, o misterioso, o ndo-dito, a arriscada abertura da
imagina¢ao fluida e subjetiva do ser humano. Kossoy afirma que a estética da imagem
esta no processo de desconstrucao da representacdao e interpretacdo caracteristicos da
fotografia. A partir dessa desmontagem dos ditos e ndo-ditos ¢ que podemos perceber
em que medida a narrativa fotografica, seja em sua producdo (pela representacio), seja
em sua recepcdo (pela interpretagdo) das imagens, colabora com o processo de uma

nova construgdo de sentidos e realidades (KOSSOY, 2002, p.42.).
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Ser-em-comunidade

Os sentidos e as realidades sdao percebidos porque, de alguma forma, houve uma
interacdo entre sujeito-objeto ou sujeito-sujeito. Essa interagdo se estabelece numa
comunicagdo pela aestheésis (o sentimento da experiéncia estética). Herman Parret
afirma que o ser humano precisa buscar fundamentos na comunidade, no ser-em-
comunidade, em comunhdao com outros. Apenas dessa forma ele podera se servir da
estetizagdo da vida, estruturada pela heterogeneidade, pela fraturacdo, pela
racionalidade estratégica, pela temporalidade melddica, pela criatividade abdutiva, pelo
pathos e seu desejo, e pela “sedutificacdo” do sublime (PARRET, 1997, p.184). Nao
nos aprofundaremos aqui nesses conceitos, mas seu entendimento contribui para a
compreensdo do pensamento do autor e, este, para o presente trabalho. Assim, vemos
que na experiéncia estética, o fluxo de sentidos percebidos pelo sujeito facilita a
contemplagdo e legitimagdo da narrativa imagética.

Segundo Gaskell, a imagem fotografica

E o meio visual em que os acontecimentos passados sdo com freqiiéncia
tornados mais acessiveis pela resposta emocional do momento. Isto
porque a fotografia traz em si uma relagdo material ¢ causal com seu
sujeito.” (GASKELL, 1992, p. 265-266).

Interessa-nos agora pensar esse ser-em-comunidade que se comporta num
espago através das trocas simbolicas afetivas e sua relagdo com a leitura das imagens. E
pela legitimacdo estética (numa esfera afetiva) que a comunicagdo se faz (PARRET,
1997, p.191). O homem procura interacao pela afetuosidade, pelas paixdes que sao
despertadas e pelos jogos de seducdo. Interacdo pelo afeto. Comunicagdo como
interagdo e relacdo. Parret acredita num ser que atua na sociedade de forma a
sensibilizar o social, formar um mundo esteticamente mais humano ¢ delicado. Ao
mesmo tempo, promover a socializagdo do sensivel através da divulgacdo mais
democratica da cultura. Os seres-em-comunidade jogam com a sinestesia (tempo), a
intercorporeidade (o espaco) para socializar o sensivel e sensibilizar o social.

O contexto social provoca algumas circunstancias, mudangas e interagcdes entre

os homens. Suas atitudes diante da vida e das imagens alteram, porque ha interagao

homem-mundo-imagem. “Comunicacao ¢ uma forma de acao” (LIMA, 2004, p.20). O
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homem pertence a um contexto, a uma comunidade, nela interage e por ela ¢
influenciado. Esse homem percebe as mesmas imagens fotograficas de forma diferente,
apreende seu mundo ao redor de outra maneira e acaba por compreender-se distinto.
Meditamos sobre um contexto histérico e seus desdobramentos da apresentagao
do mundo como imagem. A imagem-mundo; pois consideramos que inclusive nossa
escolha por este tema (processo de leituras de imagens fotograficas de publicagdes de
projetos socio-culturais) tem relagdo com o que hoje estamos vivendo socialmente. As
escolhas estdo ligadas as reflexdes sobre o universo da comunicacdo e da
produgdo/significagdo de imagens. O mundo tornou-se uma imagem. O mundo das
imagens. O mundo em imagens. Mundo-imagem, como nos apresenta Heidegger e
Susan Sontag®. Essa perspectiva consolidada pelo imaginario social do final do século
XX e inicio do século XXI inquieta aqueles que buscam os didlogos entre texto e
imagem, mundo e imagem, homem e imagem. A imagem como comunicag¢do para o
homem-cidadao interagir socialmente. Uma ferramenta de inclusdo e disseminacgao de

ideias para uma nova realidade, um novo mundo, mais poético e sensibilizado.

Potencialidaes ficcionais

Cada imagem apresenta realidades diferentes, como uma fic¢do, uma historia.
Ficcdo ¢ quando criamos uma nova trama, uma nova realidade, uma outra verdade
(KOSSOY, 2002, p.55). Assim, temos um contetido transferido de contexto. Tem-se o
intuito de direcionar a leitura dos receptores e formar novas realidades. Uma imagem
com poténcia de se desdobrar em outras imagens e provocar o leitor para o conteudo do
referente. Imagem como ficcdo, pois tem o poder de varias representagcdes e
interpretagdes.

Kossoy apresenta-nos a diferenciagdo entre os tipos de realidades que sao
formadas. A primeira realidade ¢ fixa e imutavel, ¢ o passado, a vida, o assunto e a
idéia, registrados no documento; é o espaco/tempo da vida. S3o os jovens no seu
cotidiano e sobre os palcos da vida’. A segunda realidade, a do documento, também &
fixa e imutdvel, porém sujeita a multiplas interpretacdes. O processo de construcao de

realidades se faz quando um fotografo estd diante de seu tema e elabora sua imagem.

* Ver mais em: HEIDEGGER, 1998 ¢ SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Traducdo de Rubens
Figueiredo. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2004.
> Ver anexo 1.
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Primeiro hd uma concepc¢do, logo, uma constru¢do, e, por fim, a materializagdo

representada da primeira realidade.

A realidade da fotografia: uma realidade moldavel em sua producdo,
fluida em sua recepc¢do, plena de verdades explicitas (analogas, sua
realidade exterior) e de segredos implicitos (sua historia particular, sua
realidade interior), documental, porém imagindria. Tratamos, pois, de
uma expressdao  peculiar que, por possibilitar  inameras
representagdes/interpretagdes, realimentam o imaginario num processo
sucessivo e intermindvel de construcdo e cria¢do de novas realidades.
(KOSSOY, 2002, p.47-48).

Ha um conflito constante entre o visivel e o invisivel, entre o aparente e o oculto.
Em fun¢do de suas imagens mentais, forma-se uma fensdo perpétua no espirito do
receptor, quando ele fica diante da imagem fotografica, ou da imagem e do texto. Uma
imagem pode ser re-elaborada em conjunto com um texto e aplicada em um meio
especifico. Pode servir simplesmente para constatar alguma coisa. Ela também pode ser
mostrada de forma opinativa, com o proposito de conduzir (ou controlar a0 maximo) o
ato da recepcgdo: “Sdo, enfim, as interpretacdes pré-construidas pelo veiculo que irdo
influir decisivamente nas mentes dos leitores durante o processo de constru¢do da
interpretagao” (KOSSOY, 2002, p.55). Justamente o resultado da interpretacdo

construida desse processo ele chamou de terceira realidade.

Imaginario

E nessa terceira realidade onde o imaginario se constitui. Um imaginario social
e individual. Esse imagindrio social comega a fazer parte de nosso imagindrio
individual. As imagens e os textos comegam a construir um pensamento particular e
outro coletivo. E preciso distinguir num pensamento sua estrutura ¢ seu conteudo. A
primeira ¢ a maneira pela qual tomamos consciéncia desse conteudo constituido por
elementos sensiveis e/ou relacionais. Tomar consciéncia do pensamento que transita no
imagindrio € criar uma imagem. Mas como alerta Sartre, “todo fato psiquico ¢ sintese,
todo fato psiquico ¢ forma e possui uma estrutura” (SARTRE, 2008, p.136). O
problema esta em reproduzir uma imagem como sintese desse processo psicoldgico,
“em vez de se tirar uma certa concep¢do da sintese a partir de uma reflexdo sobre a
imagem (...) a imagem é um certo tipo de consciéncia. A imagem € um ato € ndo uma

coisa. A imagem ¢ consciéncia de alguma coisa” (idem, p.136-7).
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Entender a imagem como ato é compreender a experiéncia em sua esséncia. E
perceber a possibilidade que ela traz em si de efetuar passagens, aberturas para o jogo
poético e ficcional. Como dissemos, pensamos o compartilhamento de experiéncias
sensiveis entre as imagens, o homem e seus contextos. Consideramos o profano dos
ditos e os mistérios dos ndo-ditos presentes nas imagens e também nos homens - seres-
no-mundo, que reinterpretam as potencialidades ficcionais e poéticas dessas imagens,
do mundo e até de si mesmos.

Quando tratamos de publicagdes, estamos nos referindo também a todo esse
contexto que as envolve. Tanto o fotografo que produziu as imagens, quanto o editor € o
leitor do livro estdo imbuidos de sentimentos, percepcdes, distintos olhares e valores.
Podemos examinar, de alguma forma, os caminhos, descaminhos e percursos do ser
humano. Essas relagdes subjetivas que fazem o homem se comunicar e trocar simbolos,
poesias, paixdes e imagens nos inquieta. Sao jogos, interagdes, formas de perceber a
mensagem, contemplar simplesmente ou valora-las; sdo as imagens que formam outras
imagens. Umas exigem a visdo; outras, o fluxo mental.

Poderiamos dizer que as imagens técnicas (termo usado por Kossoy quando se
refere as imagens fixas, planas) entram no imagindrio humano num movimento vertical,
aberto, interpretativo e simbolico. Possibilita a0 homem formar uma imagem mental e
valorada do objeto, de seu mundo e de si, refletido na légica do pensar a imagem. De
maneira superficial e introdutéria, podemos apresentar uma noc¢ao sobre o termo que
representa esse processo fluido de imagens que se comunicam. Conforme o Diciondrio
de Filosofia, imaginacdo ¢ a

Faculdade de formar imagens reproduzindo o que foi percebido ou
repetindo mentalmente o que antes foi objeto de uma percepgdo
(imaginagdo reprodutora). Mas também a faculdade de combinar
imagens provenientes da experiéncia num novo conjunto: € entdo a

imaginagao criadora ou inovadora. (DUROZOI ¢ ROUSSEL, 1996,
p.236)

Refletimos sobre essa relagdo entre as imagens fixas e mentais, concernente a
imaginagao reprodutora e criadora. Pensar as imagens fotograficas como um todo e
como parte de um todo, compreender seus processos narrativos € imaginarios, €
conceber o poder metaforico da imagem poética. A capacidade que a imagem
fotografica tem de provocar o leitor e entregar-se abertamente as suas possibilidades

interpretativas, a meditacdo do leitor.
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Como ja dissemos, a imagem revela realidades. Tudo que se apresenta na
imagem parte de alguma existéncia, captando ou manipulando algo que j& existe. A
imagem vem como mediadora entre a primeira realidade e a terceira realidade, de
acordo com Kossoy. Se pensarmos a imagem como segunda realidade, podemos pensa-
la como mediadora poética, como possibilidade visual de apresentar os fundamentos
perceptiveis do registro e as interpretacdo de algo em imagem. Assim como as palavras,
as imagens intermedeiam a percepcao subjetiva de um homem em relacao a seu mundo

e aos outros homens.

Potencialidade poética

Nesse contexto, Chantal Maillard nos apresenta uma proposta de razao poética a
partir da metafora. Ela conversa principalmente com filésofos como Sartre, Heidegger e
Maria Zambrano. Para ela, as palavras, dentro de narrativas tém muitas fungdes de
linguagens: referencial, fatica, emotiva, poética, metalingiiistica. A imagem também
pode ter essas fungdes, ira depender do proposito a que se define. Para o pensamento
metafisico, a palavra é um elo entre os deuses e o povo. E a tradu¢io do mundo divino
de forma compreensivel para o povo. E eternizar naquela mensagem, naquele meio, a
esséncia do espago-mundo naquele momento. E a expressdo de um ser determinado
pelas sucessivas interpretacdes de seu passado coletivo (MAILLARD, p.49)

Transformar em palavra um pensamento ¢ nomea-lo. Transformar um nome em
palavra ¢ torna-lo imagem. “Nombrar poéticamente es crear por la palabra, dar
existencia, esto es, sacar de ser oculto y misterioso, innombrado, al ente: lo visible”
(MAILLARD, 1992, p.51). Nesse sentido, criar imagens ¢ poetizar o oculto e iluminar o

também invisivel. Perceber essa inspiragdo poética ¢ criar livremente a partir da

interacdo de linguagens: a metafisica, a interna e a externa.

La libertad consistiria en aduenarse del pasado y de esa llamada previa
de ‘lo sagrado’ a la cual la palabra, segin piensa Heidegger es
respuesta. Estamos expuestos a esa llamada, expuestos también, en el
momento en que el lenguaje se nos da, a la decision, expuestos, en
definitiva, a nuestra libertad. Nombrar lo sagrado es responder a un
destino. (MAILLARD, 1992, p.50)

Nomear ou traduzir em imagem essa “chamada” do sagrado exige do artista uma

abertura e entrega para trilhar um caminho de trocas. E o jogo da comunicagdo estética
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ao qual nos referimos. Tanto as palavras como as imagens reveladas sdo aberturas para
o leitor adentrar, penetrar no imaginario e, no fim, se descobrir naquela imagem. Ao
observa-la, o leitor inclui em seu repertorio cultural essa referéncia. Esse mundo interior
esta aberto e, através das imagens, principalmente poéticas, o homem introduz-se na
profundidade dos sonhos, dos instantes descontinuos e verticais. Imagens e palavras
permitem essa abertura ao imaginario. “Al poeta le corresponde abrir, desentranar aquel
fondo de donde surge el ser: el lugar de lo sagrado. Por ello afirma Heidegger que el
poeta habita cerca del origen (MAILLARD, 1992, p.51).

Ao entrar em contato com o sagrado de uma imagem nos sentimos presentes no
mundo em que vivemos. Pensemos imagem como tradu¢do racional e iconica de um
sentimento ou percepcao poética. Penetrar no mundo do sagrado e decifra-lo ¢ chegar
perto da origem, da esséncia, do fundamento da poética. Um artista pode alcangar esse
mundo no momento da criagdo, € um leitor, no momento da recepgdo. Perceber a
mediacdo imagética pela razdo-poética ¢ um modo de estar na vida compreendendo-a.

No sentido de vigilante atencdo, fazer e padecer, agdo e paixdo, se unem na
direcdao que a atengdo procura e entdo o pensamento € o sentir estdo unificados e surge a
vontade pura, verdadeira, ou seja, a liberdade. Isto é, ao contemplar uma imagem
fotografica o leitor une entendimento e emogao, razao e paixao. Assim, sdo provocados
sentimentos de liberdade. Que liberdade? A possibilidade do homem refletir e agir na
comunidade. Ter a chance de compartilhar o sensivel e sensibilizar o social.
Contemplar, compreender e legitimar a comunicacdo ficcional e poética das imagens.
Para isso, a vigilancia que se tem ao observar uma imagem fotografica ¢ de manter um

distanciamento do sujeito analisador diante do objeto.

Se a area projetada se deve objectivar, entdo trata-se de a trazer ao
encontro em toda a multiplicidade das suas camadas e entrelagamentos.
Dai que o avancar tenha que ter livre o olhar para a mutabilidade
daquilo que se encontra. S6 no campo de visdo do sempre-outro da
mudanga se mostra a plenitude do particular, dos fatos. Mas os fatos
devem ser objetivados. O avangar tem entdo de representar o que muda
na sua mudanga, trazé-lo ao estar assente e, a0 mesmo tempo, deixar o
movimento ser um movimento. (HEIDEGGER, 1998, p.102)

Para analisar uma imagem fotografica ¢ preciso percebé-la como um objeto.
Objetivar a imagem para analisé-la. “So6 ¢, s6 vale como sendo, aquilo que deste modo

se torna um objeto” (HEIDEGGER, 1998, p.109). Porém, isso s6 € possivel apds o
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primeiro impacto, que, muitas vezes, pode ser arrebatador. Outras, o sentimento de
prazer na obra vem com o passar do tempo, com a reflexdo racional. Podemos dizer que
nao ha regra, mas que, a potencialidade estética, sim, pode provocar sensagdes fortes de
formas diferentes em pessoas distintas ou no mesmo leitor dessa imagem em momentos
diferentes. “Ora, a imagem, justamente por provocar diretamente adesdo, repulsdo,
paixdo ou consumo indiferente, exige uma vigilancia acrescida” (GERVEREAU, 2007,
p.188).

O leitor ao se deparar com uma imagem fotografica de projeto sécio-cultural,
percebera a poténcia ndo apenas estética de arrebatamento, mas também a narrativa e
entrard em contato com um mundo que pode ser semelhante ou completamente
diferente do seu. Poetizar a cidadania ¢ narrar um outro mundo. E solidarizar e provocar
reflexdes de participagdo. Pois, a experiéncia estética presentifica o homem. E um
processo pragmatico de relacionamento do sujeito e objeto. Experiéncia como ato,
possibilidade de interagio. E presentificar também o simbodlico da imagem. Uma
imagem é um simbolo de algo anterior. E associar o que se apresenta com o que existe
no passado. A imagem ¢, antes de tudo, participacao, unido ao ato cognoscitivo. Pois ao
nomed-la temos uma proximidade e um distanciamento do que ela se propde apresentar.

Sem a imagem, essa realidade ndo poderia ser vista, nem revista. Portanto, ela é
um veiculo, se move com distancia e pertencimento. A imagem ¢ mediadora de
realidades. Ela permite uma abertura para algo que estava na sombra; ilumina como
uma clareira um mundo, uma possibilidade de se perceber esse mundo. Dispde-se em
dimensdes espaciais de superficie e profundidade. “Si nada pudiera conocerse, nada
habria tampoco desconocido, pues sélo el tener conocimiento de algo nos permite
suponer la extension inmensa de lo que puede quedar por conocer” (MAILLARD, 1992,

p.52).

Sublime e Sagrado

Ao termos conhecimento sobre um projeto, iluminamos essa realidade.
Experimentamos essa vivéncia e nos permitimos perceber algo mais do que ¢ mostrado.
Entregamo-nos a potencialidade sublime das imagens. O sublime provocado pela
imagem ¢, para Denilson Lopes, o éxtase mistico, marcado por uma suspensdo. E uma

experiéncia de suspender-se. Uma experiéncia inominavel, de fascinio, que transita
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entre o ruido e o siléncio, explora todas as possibilidades e todas as artes,
principalmente o que esta fora das galerias, fora das telas e dos palcos. Sdo nos detalhes
banais do cotidiano que encontramos o sublime. “Hoje, esse reencantamento do mundo
vem acoplado a toda uma discussao sobre o retorno do sagrado” (LOPES, 2007, p.40).
A fotografa busca poetizar o cotidiano dos meninos. Como diz Lopes na estética do
banal, precisamos ter a experiéncia criadora de perceber o sublime no banal e destacar
as coisas que ja se tornaram insignificantes para nds. Precisamos ressaltar o menor, o
infimo (idem. p. 58).

Sacralizar ¢ ser venerado, ¢ captar o instante e abrir para o tempo vertical do
imaginario e ndo o tempo vertical da razdo. Abrir para a potencialidade do duplo.
Sagrado ¢ o intocavel, intangivel e divino. Sagrado € o que recebeu a sagragao, o culto,
a santificagdo. E pertencer ao mito, ao oculto, a utopia e a supra-realidade. E ser
venerado pelas suas qualidades miticas e se consagrar num espaco privilegiado e

respeitado profundamente.
O sagrado esta ligado diretamente ao sublime e vice-versa. Segundo Hegel,

O sublime seria, assim, uma forma de beleza muito mais apropriada a
Arte religiosa, mais apta a sublinhar o rebaixamento do sensivel ante a
substancia unica e inclinada, por natureza, a contemplacdo da grandeza
¢ da indignidade do homem (SUASSUNA, 2006, p.182).

Pensemos o sagrado como ritual, como o jogo entre a imagem fixa, a imagem
mental e suas interpretacdes. A imagem fotografica de projetos sécio-cultural contém
no referente jovens socialmente a margem, participando das atividades artisticas. Ora
desenham, ora encenam. O ritual sagrado, portanto, esta tanto no momento ludico do
referente, quanto do momento de contemplacao do leitor da imagem.

Ao analisarmos as imagens fotograficas percebemos a grande quantidade de
encenagdes teatrais com elementos simbolicos ritualizando o sagrado. O teatro

representa, muitas vezes, rituais, como vemos na antiga tragédia grega:

Entre os gregos, a tragédia proveria do culto dionisiaco e do ditirambo.
Todos esses rituais ja contém elementos pré-teatrais: trajes dos
oficiantes e vitimas humanas ou animais; a escolha de objetos
simbolicos: o machado e a espada que serviram para consumar 0s
assassinatos, e s3o julgados a seguir e, depois, ‘climinados’;
simboliza¢do de um espaco sagrado e de um tempo césmico e mitico de
outra natureza, pois que a dos fiéis”. (PAVIS, 2005, p.345)
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Registrar em fotografias os eventos dos projetos socio-culturais, mostrando as
apresentacdes artisticas dos jovens, é revelar esses ritos, mitos e resignificar valores. E
potencializar o sagrado. E traduzir em imagens o momento em que esses jovens
transcendem o mundo-mundano e mistificam suas proprias realidades. A ‘hierofania’,
ou ato de manifestagdo do sagrado, ocorre nas trés esferas de realidade: na apresentacao
realizada pelos jovens (primeira realidade, segundo Kossoy), no livro com as imagens
fotograficas (segunda realidade) e no imaginario dos leitores dessas representagdes
(terceira realidade).

Isso porque o sagrado — pela forca ficcional e poética - pode se manifestar em
qualquer objeto e no proprio modo de viver dos homens. “O sagrado equivale ao poder
e, em ultima andlise, a realidade por exceléncia” (ELIADE, 2003, p.18). Eliade nos
apresenta a potencialidade mitica que uma ‘coisa’ (homem, objeto, natureza) emana e
do sagrado que elas proprias contém. “Poténcia sagrada quer dizer ao mesmo tempo
realidade, perenidade e eficacia. A oposi¢do sagrado/profano traduz-se muitas vezes
como uma oposi¢ao entre o real e irreal ou pseudo-real” (idem, p.18). Assim, pensamos
o sagrado aqui como uma representacdo de uma realidade ficcional e poética, como
vimos abordando.

Se pensarmos nas publicacdes analisadas para o projeto de mestrado, notemos
que no livro de Petrillo®, o sagrado realga aos olhos; no livro de Klisys ¢ Huzak’, nio
dirilamos que aparece apenas o profano, mas um misto entre o desmistificar e o louvar.
Justamente pela oposicdo, essa publicagdo se legitima no sagrado. Nao o sagrado
religioso em si, entretanto, na experiéncia estética e ficcional da movimentagdo
imagética de poder simbolico que ela provoca. A maioria das fotografias de Petrillo
aparece imagens de eventos especiais como resultados finais dos projetos sécio-
culturais. Nas fotografias de Huzak, predominam imagens do processo de
transformagdo. Ambas narram as histérias dos projetos, provocam novas tramas no
imagindrio individual de quem as 1€ e no imaginario coletivo de uma socidade aberta

para as trocas sensiveis.

% Ver Anexo 1.
" Ver Anexo 2.
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Conclusao

Pensamos, por fim, nesse jogo simbdlico que as imagens fotograficas dos
projetos sdcio-culturais revelam e ocultam nos mistérios das potencialidades que as
caracterizam. E um jogo de comunicagdo estética em que o ser-em-comunidade projeta
o mundo como imagem e se relaciona através da experiéncia de trocas simbolicas
afetivas, sensibilizando o social e sociabilizando o sensivel. Pela forga de suas tramas e
ficcdes narrativas e pela experiéncia poética de sua estética — atraves do sagrado - as
imagens de arte-educagdo entram em nosso imaginario € nos provocam um repensar de
nossas acdes na comunidade. Percebemos que nesse processo de construcio e
desconstru¢do dos sentidos e realidades pertencemos a um mundo de relagdes e
interacdes entre as trés realidades: dos projetos socio-culturais, do homem e de seu
contexto. Entedemos que a triade se concretiza no processo € no movimento de

compartilhar as experiéncias narrativas e sensiveis.

Referéncias Bibliograficas
AUMONT, Jacques. 4 imagem. Tradugao de Estela dos Santos Abreu e Claudio C. Santoro. 2%
ed. Campinas: Papirus, 1995. (Colegao Oficio de Arte e Forma).

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: informagdo e
documentagdo: referéncias — elaboragao. Rio de Janeiro, 2002.

DUROZOI, Gerard; ROUSSEL, André, Diciondrio de Filosofia. 2*.ed. Tradugdo de Marina
Appenzeller. Campinas, SP: Papirus, 1996.

ELIADE, Mircea, O Sagrado e o Profano: a esséncia das religides. Tradu¢do de Rogério
Fernandes. 2%. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2008. (Tépicos)

GASKELL, Ivan. Historia das imagens. In: BURKE, Peter (org.). A escrita da historia: novas
perspectivas. Sdo Paulo: UNESP, 1992. (Biblioteca Basica) p.237-271.

GERVEREAU, Laurent. Ver, compreender, analisar as imagens. Traducdo de Pedro El6i Duarte,
Lisboa: Edi¢des 70, 2007. (Arte ¢ Comunicagao, 89)

HEGEL, Georg Wilhelm Friedrich. Cursos de Estética, v. 1. Sao Paulo: Edusp, 2001.
HEIDEGGER, Martin. 4rte y poesia. 1*.ed. Fondo de Cultura Economica: México, 1958.

. Carta sobre o humanismo. Tradu¢do de Rubens Eduardo Frias. Sdo Paulo: Editora
Moraes, 1991.

. O principio do fundamento. Lisboa: Instituto Piaget, 1999.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

. O tempo da imagem no mundo. In: . Caminhos de Floresta. Tradugdo Alexandre
Franco de Sa. Caminhos de Floresta. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian, 1998, p. 95 - 138.

. Pra qué poetas? In:
Gulbenkian, 2002, p. 308 - 367.

. Caminhos de Floresta. Lisboa: Fundacdo Calouste

KLISYS, Paloma. Do avesso ao direito. Paloma Klisys (textos) e lolanda Huzak (fotografias).
Versdo para o inglés de David Coles. Sdo Paulo: Instituto Airton Senna-PréCultura, 2003.

KOSSOQY, Boris. Realidades e fic¢oes na trama fotografica, Cotia: Atelié Editorial, 2002.
LIMA, Venicio. Midia: teoria e politica. Sdo Paulo: Editora Perseu Abramo, 2004.

LOPES, Denilson. Delicadeza: estética, experiéncia e paisagens. Brasilia: Editora UnB: Finatec,
2007.

MAILLARD, Chantal Maillard. Creacion por la metdfora. Barcelona: Anthropos, 1992.

MANGUEL, Alberto. Leitura de imagens. In: . Uma historia da leitura. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 1997. p.115-129.

MORIN, Edgar. O método III. Tradugdo de Maria Gabricla de Braganga. Portugal: Publicag¢Ges
Europa-América, 1986.

PARRET, Herman. A4 estética da comunica¢do. além da pragmatica. Tradug¢ao de Roberta Pires
de Oliveira. Campinas: Editora da Unicamp, 1997.

PAVIS, Patrice, Diciondrio de teatro. Tradugdo para a lingua portuguesa sob a dire¢do de: J.
Guinsburg e Maria Lucia Pereira. Sdo Paulo: Perspectiva, 2005.

PETRILLO, Mila. 4rte de transformagdo... Sao Paulo: SESC Edigoes, 2007.

PRATES, Eufrasio, Passeio-Reldmpago pelas idéias estéticas ocidentais. Brasilia: Valci
Editora 1999.

SARTRE, Jean-Paul. 4 imagina¢do. Tradugdo de Paulo Neves. Porto Alegre: L&PM, 2008.

SUASSUNA, Ariano. Iniciagdo a estética. Sao Paulo: José Olympio, 2006.

14



a2 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

ANEXOS

Anexo 1

Anexo 2

Grupo Teatral de Rua Lado a Lado (KLISYS, 2003, p.132).
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