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de comunicacéo e cultura patrocinada pelo BNDES
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Resumo

O artigo aborda questdes relacionadas ao planejaneed realizacdo do Cine Fest
Brasil Canudos, patrocinado pelo Banco NacionaDdsenvolvimento Econdmico e
Social. O evento visa aproximar os moradores doiecfpia de Canudos, no sertdo da
Bahia, da producéo cinematografica brasileira ecitgr os jovens da cidade para se
expressarem por meio da linguagem audiovisual, albfEn contribuir para o

desenvolvimento socioecondmico da regido.
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Texto do Trabalho

No Brasil, as acbes de patrocinio realizadas petagresas publicas se inserem no
ambito gerencial da Secretaria de Comunicac¢ao esidencia da Republica — Secom,
sendo encaradas prioritariamente como agdes de rcegéio. De acordo com a Lei

11.497, de 28 de junho de 2007, compete a Secdre,artras funcdes, assistir direta e

imediatamente ao Presidente da Republica “na coagd®, normatizacdo, supervisao e

! Trabalho apresentado no GP Comunicagéo e Desemasito Regional e Local, IX Encontro dos Grupos/Nugle
de Pesquisas em Comunicacgao, evento componente ¥t E¥ngresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
2 Mestre em Bens Culturais e Projetos Sociais, patd#&qiio Getlio Vargas /CPDOC; Pés-graduada em
Administracao de Organizacdes do Terceiro Setda, FE8V/EBAPE e em Marketing pela FGV/EPGE; Graduada
em Publicidade e Propaganda, pela Faculdade der@oegéo Helio Alonso. Técnica de Comunicagdo dareaé
de Patrocinios do BNDES, e-maibmcidadania@terra.com.br
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controle da publicidade e de patrocinios dos orgadas entidades da administracao

publica federal, direta e indireta, e de sociedadescontrole da Uniac”

Na Instrucdo Normativa No. 01, de 01 de maio de92G0Secom define que patrocinio
€ 0 “apoio financeiro concedido a projetos de atiga de terceiros, com o objetivo de
divulgar atuacéo, fortalecer conceito, agregarvalmarca, incrementar vendas, gerar
conhecimento ou ampliar relacionamento do patrocinacom seus publicos de

interesse”.

O documento também ressalta que o patrocinio deveosentado, entre outros
objetivos, pela “democratizacéo, igualdade de opdttede e acesso ao publico de bens,
produtos e servigos resultantes da implementacsipridgetos patrocinados”.

E com base nestas definicdes que este artigo peetdincutir uma acéo de patrocinio
cultural realizada pelo Banco Nacional do Desenwwwto Econdmico e Social —
BNDES, em 2008 e 2009: o Cine Fest Brasil-Canudos,visa levar uma selecéo de

filmes brasileiros a cidade de Canudos, no seddathia.

Canudos tem hoje cerca de 14 mil habitantes e date glo chamado “poligono da
seca”’, o que compromete fortemente sua economisgalla, principalmente, na
agricultura e na caprinocultura. Segundo matéribligada no Jornal O Globo em
03/05/2009, 70% dos habitantes de Canudos s&oiti@nieé do programa Bolsa

Familia®

O municipio, que foi criado em 1985, apo6s a deginuida segunda Canudos — erguida
pelos remanescentes da guerra que dizimou o kistdrraial de Canudos e inundada
pelas aguas do acude construido pelo antigo Depamta Nacional de Obras Contra a
Seca - DENOCS, tem cerca de 3 mil’kmontando com algumas ruas pavimentadas,

trés escolas publicas, duas pequenas pousadasires agtabelecimentos comerciais

% Lei 11.497, de 28 de junho de 2007. Disponivel eimtp://www.planalto.gov.br/ccivil_03/ Ato2007-
2010/2007/Lei/L11497.htm. Acesso em 28/06/2009.

“ Instrucdo Normativa No. 01, de 01 de maio de 200ponivel em:
<http://www.presidencia.gov.br/estrutura_presideiStibsecretaria/instrumentos/normas_publcdd_gover
nol/inl_8maio2009.pdf. Acesso em 28/06/2009.

® Foi impossivel confirmar este nimero porque arinéao sobre 0s municipios inscritos no Progranaa@s
indisponivel no sitio da Caixahttps://www.beneficiossociais.caixa.gov.br/congbkaeficio/04.01.00-00_00.asp
Acesso em: 28/06/09.
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voltados, principalmente, para a venda de alimentogas, racdo animal e ferramentas

de trabalho.

O festival de cinema do sertao

O Cine Fest Brasil-Canudos nasceu de uma visite&mpo Inffinito de Festivais ao
BNDES, com a intencdo de obter patrocinio para aliagiio de seu circuito de

festivais.

A empresa, criada em 1995, realiza mostras de enm@sileiro em varios paises e
pretendia criar um novo festival, desta vez na &allio analisar a proposta, o
Departamento de Comunicacdo do BNDES entendeu lgueoderia ser adaptada de
forma a viabilizar a realizacdo de uma mostra lieeB brasileiros em uma regidao nao

contemplada com salas de cinema.

A cidade de Canudos foi escolhida pelo BNDES, tapty sua precariedade
socioecondmica, demonstrada pelo baixo Indice dee@lvimento Humano
Municipal, quanto por sua importancia histérica, que |hefevenpotencial turistico

ainda inexplorado.

A criacdo do Festival atende a politica de patiosimo Banco, que tem entre seus
objetivos o0 apoio a eventos culturais e o fomergeanomia da cultura como forma de
promover o desenvolvimento socioeconémico, prifcipate em regides afastadas do

eixo Rio/Sao Paulo, geralmente pouco contempladiapgirocinadores privados.

Soma-se a favor de Canudos o fato de que o cineawldiro ja demonstrou seu
interesse pela cidade, que serviu de inspiracaloaagdo para dezenas filmMesomo
“Guerra de Canudos”, de Sergio Rezende; A MataddeaJorge Furtado; Paixao e

6 Segundo o PNUD 2000, o IDHM de Canudos é de 0,59fando a 355°. Posicao no ranking do estado. @alva
ocupa a primeira posi¢do, com um IDHM de 0,805.MQuaais proximo de 1 é indice, maior o desenvavita do
municipio.

! Relagédo disponivel emhttp://www.portfolium.com.br/Sites/Canudos/lista.2Bpg=2&IDSecao=48 Acesso em:
26 de junho de 2009.
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Guerra no Sertdao de Canudos, de Antonio Olavo; @%&s, de Cristina Fonseca;
Canudos, de Ipojuca Pontes; Um sino dobre em CandeédCarlos Gaspar, entre

outros.

A primeira edicdo do Festival aconteceu em mai@@RE8 e consistiu na realizacdo de
uma mostra de filmes brasileiros - sendo cincoodgd e cinco de curta metragem —

exibidos em um teldo instalado na principal pragaidade, durante cinco noites.

Recebido com entusiasmo pela populacdo, que, engramale maioria nunca havia
visto um filme em tela grande, o Festival contom@participacdo de cerca de trés mil
expectadores nas quatro primeiras noites e seisnamikencerramento, perfazendo,

aproximadamente, dezoito fhil

A fim de garantir o envolvimento dos estudantesCamudos na primeira edicdo do
evento, foi realizado também um concurso de raejue premiou duas alunas da rede
publica local com uma viagem ao Rio de Janeiro jparaalizacdo de um curso de

roteiro.

O aporte de recursos do BNDES para a realizac&aligdo de 2008 foi de R$ 280 mil
Reais, tendo como contrapartidas da Inffinito -malda execugcdo de toda a parte
operacional necessaria a realizacdo do festivgiriamente dito — a divulgacédo da
logomarca do Banco no material de comunicacdo dmtevque incluiu: folhetos;
bolsas; bonédanners; ventarolas e um DVD com making off do Festival. Também

coube & empresa promover o evento por meio dadatub;assessoria de imprensa.

A segunda edicao

Tendo em vista a receptividade dos habitantes daidipio, a segunda edi¢cdo do Cine
Fest Brasil Canudos contou com uma ampliagcdo dopesdo projeto, passando a
incluir a realizacdo de oficinas de video voltagas os estudantes da cidade. Foram
promovidas quatro oficinas (interpretacao, direcéateiro e direcdo de arte), cada uma

delas atendendo a duas turmas de 30 alunos, camtainde 240 participantes.

8 Segundo estimativa da producéo do Festival.
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Para possibilitar esta ampliacdo, o aporte desiingelo BNDES ao evento foi
aumentado em 20%, passando para R$ 340 mil rAés dos materiais de divulgacao
de praxe (folhetoshanners, chapéus, camisetas, bolsas, ventarolas e oubs|uais
foi exibida a marca do BNDES) a contrapartida dénito previu a presenca de uma
assessora de imprensa e uma fotografa na cidadeteuodo o periodo do Festival, a
realizacdo de umémaking off do evento e a producéo de dois videos de curtagesh a

serem criados coletivamente.

A equipe da Inffinito envolvida na edicdo 2009 aantom 35 profissionais, sendo que
31 deles — entre professores de cinema, diretoneicg produtores e assistentes de
producdo — trabalharam na cidade de Canudos dugairige dias, em média. Além
disso, estiveram presentes duas técnicas do BNR&Svédas na acdo de patrocifio

jornalistas e outros convidados.

Estatroupe inusitada movimentou a economia local, promoveaadzupacdo das duas
pousadas existentes, o aluguel de casas para sistsddantes, o aumento das vendas de

alimentos e outros itens e a geracao de trabathpasrio.

Quarenta e nove moradores da cidade foram seleltiergara atuar na equipe de apoio
como assistentes de produgcdo, monitores, cozisheisggurancas, motoristas,

costureiras, auxiliares de limpeza, carpinteirtetrieistas, pipoqueiros etc.

Também merece registro o empenho da producdo divdte® sentido de garantir o
carater apartidario do evento, sem perder de mistecessidade de contar com o apoio
institucional da Prefeitura (cujo prefeito é filmdo partido Democratas) e da Secretaria
de Cultura da cidade, além da participacdo daslassata regido nas atividades

propostas aos alunos.

Como parte das acbes do Festival, o BNDES dooucB®petadores completos as

escolas de Canudos. A Inffinito buscou, entdo, @ocagdo Senac de Feira de Santana

° A autora deste artigo foi uma das técnicas presente



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

para o projeto, o que possibilitou a realizacdoudea oficina de informatica que

atendeu a 40 professores da rede publica de ensino.

Segundo técnicos do Senac, esta foi a primeirainez instituicdo conseguiu atuar na
cidade de Canudos, apesar de inUmeras tentatit@soaes de aproximacao. Tal fato
aponta para a necessidade de fortalecimento das redais e para o potencial
representado pela chegada, ainda que com brevap&ngia, de novos atores sociais a

regiao.

Visando garantir destaque para o festival nos n@@osomunica¢éo, dando visibilidade
a acao de patrocinio, conforme determina a Sec@ssessoria de imprensa da Inffinito

atuou durante todo o evento.

Uma equipe do Jornal O Globo foi convidada pargavia Canudos e ver de perto a
importancia do Festival para os moradores da ciafial esforco rendeu uma foto na
capa da edicdo 03 de maio de 2009 e um artigoaaksipela reporter na parte interna
do jornal, no qual foi citado o patrocinio do BNQESque é bastante raro em acdes de
patrocinio, garantindo ao Banco uma visibilidadevd®r incalculavel, por basear-se

em mateéria jornalistica, em lugar de publicidade.

Deve-se observar que a midia brasileira ndo costlimdgar o nome das empresas
patrocinadoras de eventos, a menos que os veigoisam se beneficiar com a venda
de espaco publicitario. Este dado é importantevatieimos a potencial visibilidade das
acoes de patrocinio, pois ndo existem garantias paga a contrapartida de geracao de
“midia espontanea”, apresentada pelos proponentes.

O festival também foi tema, entre outras matéudasreportagem produzida pela TV
Globo/ BA e veiculada na edi¢cao nacional do Jormgé do dia 02 de maio de 20009.

Jovens de Canudos se fazem ouvir

Y As despesas foram pagas pela Inffinito e conviteifado na matéria realizada.
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No capitulo que relaciona as consideracfes finaiasesugestdes da Comissao
Internacional para o Estudo dos Problemas da Caacéo que, a pedido da Unesco,
elaborou o documento conhecido como “Relatério MateB encontramos um trecho

que fundamenta a validade da iniciativa que estahsositindo:

As politicas de comunicacédo e cultura deverianiifacio acesso aos meios de
comunicacao social, tanto dos criadores como dassiis grupos que estdo na
base da sociedade, para que possam se expreagar edvir sua voz. Convém

estudar as possibilidades de utilizacdo inovadoreimema, da televisdo ou do

radio por individuos de diferentes culturas. (UNEG@G. 432)

Durante a edicdo 2009 do Festival, 240 jovens asted de Canudos foram
apresentados as técnicas de producédo de cinente® eblocando em pratica o que
aprenderam na realizagcdo de dois curtas-metragegisaolos a partir das oficinas
realizadas.

Interessante destacar que um dos roteiros filmswlggu da vontade dos jovens de criar
um novo mito para a cidade, tendo em vista o fa&m@o se identificarem com a

histéria do beato Antonio Conselheiro e o epis@didsuerra de Canudos. Surgiu assim
o “Tibdrcio Preto”, um mostro “milagreiro” inventadpara movimentar a economia

local.

O segundo video produzido fala da “esperteza” dgowem da cidade, que usa de uma
curiosa estratégia para intimidar seus competidoster vantagens em tudo que faz.

Os dois curtas foram exibidos no encerramento dtiviad, diante de cerca de seis mil
expectadores e refletem bem a realidade dos joyem®s criaram: a nao identificacao
com os episodios histéricos que deram origem acoqumy original e a segunda
Canudos; a falta de perspectivas que o subdesémeriio da cidade |hes impde e a
auséncia da nocédo de cidadania, aqui entendida @ommnjunto de direitos civis,
politicos e sociais acessiveis a parcela mais éauda da sociedade brasileira. Vale
destacar que, segundo T. H. Marshall:

A cidadania é um status concedido agueles que satbros integrais de uma
comunidade. Todos aqueles que possuem 0 statugus® com respeito aos
direitos e obrigacdes pertinentes ao status. Naeeh&um principio universal
gue determine o que estes direitos e obrigacd@®,seras as sociedades nas
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guais a cidadania é uma instituicdo em desenvohtimeriam uma imagem de
uma cidadania ideal em relagédo a qual o sucessogadnedido e em relagéo a
gual a aspiracéo pode ser dirigida. (MARSHALL, 19820).

Embora a exiguidade deste artigo ndo permita f@zéd roteiros citados mereceriam
um estudo mais aprofundado, relacionando-os coamstrticao da identidade local e a
inclinacdo demonstrada pelos jovens para a valgizao que se costuma chamar de

“jeitinho brasileiro” em lugar do exercicio da aitdenia.

Também merece investigacdo o impacto das acdepidas no ambito do Festival na
auto-estima dos jovens envolvidos nas oficinaspcpalmente aqueles que se
destacaram durante os cursos, sendo selecionadasaper, dirigir ou coordenar

atividades.

Assim como ocorreu em 2008, a mostra de filmesditziie 2009 também contemplou

dez filmes brasileiros, sendo cinco de longa ecct& curta-metragem:

- Linha de passe, de Walter Salles e Daniela Thpmas
- Mutum, de Sandra Kogult;

- Pequenas Historias, de Helvécio Ratton ;

- Verdbnica, de Mauricio Farias;

- Assalto ao trem pagador, de Roberto Farias.

- {carus, de Victor Hugo Borges;

- O brilho dos seus olhos, de Allan Ribeiro;

- Pajerama, de Leonardo Cadaval;

- Vida Maria, de Marcio Ramos;

- A velha a fiar, de Humberto Mauro.

Desafios e limites

A analise da acéo de patrocinio mostra que hastisgrontos a serem aperfeicoados. O
evento evoluiu de sua condicao inicial de mostrdildees, passando a abranger a
capacitacao técnica, porém, esta é bastante liaitethdo duracdo de poucos dias.

Além disso, as oficinas tiveram um carater meramerdtrumental, ndo contemplando
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uma abordagem critica da atividade cinematograécalo papel dos meios de
comunicacdo. Assim, € desejavel que a proxima edigh Festival passe a incluir
oficinas de educacgéo para a midia, abordando d&guds direito & comunicagéo, com
vistas a possibilitar a formac¢ao de uma viséo rrdisa por parte dos jovens da cidade.

Um fato curioso que reforca esta necessidade émudiversas ocasides, 0s técnicos do
BNDES presentes em Canudos para realizacdo do aobipento da acao de
patrocinio foram abordados pelos jovens moradoesd com grande ansiedade e uma
evidente decepcéao apods responderem negativampatgunta “vocés sao da Globo?”.

Como afirma Douglas Kellner, critico da culturandiaia:

[...] as pessoas, estudantes ou ndo, ndo sdolnanta versadas em midia nem
criticas em relacdo a sua cultura, e devem podetacacom métodos e
instrumental critico para terem poder contra agan@nipuladora da sociedade
e da cultura existentes. (KELLNER, 2001, p. 83).

Outra reflexdo necessaria diz respeito aos linditeformato de patrocinio adotado pelo
BNDES. Atualmente, o patrocinio direto (sem usoreeursos oriundos de leis de
incentivo) esta limitado ao apoio a eventos postugile podem ter reedicbes anuais,
mas ndo incluem desdobramentos intermediarios,ug@ & liberagcdo dos recursos
somente pode ser efetuada apdés a concluséo totatojto. Embora garanta maior
controle da aplicacdo dos recursos, isto impedeaoaa projetos que requeiram

desembolsos sequenciais, dificultando o aprofundeordo trabalho.

A questado da classificagdo indicativa dos filmesio ponto a ser considerado, ja que
pessoas de todas as idades se reunem diante doni@tdiado pelo “povo do cinema”.
Isto limita o leque de opcdes aos filmes de classifio livre ou destinados as faixas

etarias mais baixas, reduzindo também as temétimarsiadas.

A necessidade de se combinar as preferéncias dicgpbkneficiario com a intencdo de
promover o desenvolvimento cultural e a cidadaroastitui também um aspecto
fundamental a ser considerado. Para que essadgéegseja possivel, a dialogicidade
precisa ser fortemente valorizada na definicdo mtoxipais pontos que envolvem o
projeto, evitando que o evento assuma caractergstio que Paulo Freire chamou de
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“invasdo cultural”, na qual “o invasor reduz os lem®m do espaco invadido a meros
objetivos de sua acédo” (FREIRE, 2001, p. 41 a 42).

Novas possibilidades

A fim de aperfeicoar a terceira edicdo do Cine Beastil-Canudos, que devera ocorrer
em maio de 2010, o BNDES e a Inffinito vém consaddo algumas possibilidades de
adaptacao, entre elas:

- realizar uma visita prévia a cidade para validad@ planejamento da edicdo de 2010;
- incluir uma oficina de cinema-educacdo na progigin do Festival, a fim de
fomentar a formacéo de espectadores criticos;

- realizar uma mostra paralela, em local fechadéimade poder exibir flmes de
tematica adulta;

- abordar a producéo de documentarios, a fim deuqudos videos a serem produzidos
enfoque um morador ou fato importante para a cidade

- difundir informagdes sobre como criar um cineel@bsobre iniciativas de sucesso que
trabalham com cinema e cidadania em comunidadbaige renda;

- buscar maneiras de divulgar a cidade de Canumloe opcéo para locacao de filmes
nacionais e estrangeiros;

- promover uma noite dedicada a exibicdo de filmesabordem a realidade local;

- exibir videos que enfoquem projetos sociais zadlbs por comunidades de baixa
renda, com o objetivo de estimular o exercicioidadania;

- criar um roteiro de pesquisa online sobre o tarimema e cidadania”;

- doar TV e DVD para as escolas locais, a fim denigg 0 uso educativo de filmes;

- doar livros sobre cinema-educacéo para a bilskotia escola;

- buscar apoio do curso de comunicacdo da Uniadsid-ederal da Bahia, para
oferecer suporte aos alunos durante o ano;

- promover a aproximacgéo dos jovens e professaesEsl com outros atores sociais
ligados a questdo do direito a comunicacédo nasafpdsemi-arido nordestino;

- utilizar a gestéo participativa para incluir osradores na definicdo das atividades da
edicao de 2011;

- incluir um especialista em andlise de impacteaquape de planejamento do Festival.

10
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Estas e outras idéias surgiram da avaliacdo preseeda pelo BNDES durante a
edicdo de 2009 e deverdo ajudar a fazer que o K&seBrasil-Canudos deixe de ser
uma chuva passageira no sertdo, tornando-se uma fmrene de criatividade e
oportunidades, mantida com a participacéo ativantmsdores da cidade.
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