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Resumo

Fazer com que a da ciéncia seja levada para fosalatmratorios e das
instituicbes de pesquisa € um dos objetivos doajmmo cientifico e da divulgacao
cientifica, que democratizam o0 conhecimento atragiés estruturas jornalisticas
convencionais para todos os padrdes de leitore®e &sum artigo que trata da
divulgacao da ciéncia em colunas especificas amjqopular da grande Floriandpolis,
o Hora de Santa CatarinaA partir de analises, discute-se a importancididalgacao
e as maneiras de melhor difundi-la entre as clgssmgslares.
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A importancia do jornalismo cientifico

O jornalismo cientifico ndo é algo recen@®mm as suas primeiras experiéncias
ainda nos séculos XVI e XVII, essa especialidadeajdstica encontrou o seu espaco
devido as revolucdes caracteristicas da idade madeinglesa, francesa e industrial —,
e principalmente no periodo das duas grandes gu@mianeira metade do século XX),
quando os jornalistas passaram a concentrar gnaade de seus relatos nas novas
formas de tecnologias bélicas que estavam desmn{@iiveira, 2005).

No Brasil, ao contrario do que se pensa, a divdlgala ciéncia também néo é
tdo recente. De acordo com Massarani (2002), amepds experiéncias com a
divulgacao, ainda que limitada, data ja do sécub, uando estudantes que haviam
ido estudar no exterior comecgaram a regressagrndazconsigo ideias sobre ciéncia e
tecnologia.
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Ainda no século XIX, mais precisamente em 1810 eonomiacdo da imprensa
Régia, textos e manuais sobre assuntos que enwolgi@ncia comecaram a ser
distribuidos, ainda que a uma pequena parcelapagg@o, j& que nessa época mais de
80% dos brasileiros eram analfabetos e apenas goepe publico se interessava por
assuntos cientificos.

Com o tempo, o crescimento dos espacos nos jaledisados a publicacdo de
artigos cientificos, paralelamente ao aumento dmemd de periodicos e revistas
ligados ao tema e a criagdo de sociedades e gdgpossquisa relacionados ao fomento
da divulgacao cientifica no Brasil, tornaram a ci@rum assunto indispensavel para a
sociedade e também para os meios de comunicacgmneveis pela difusdo do
conhecimento cientifico para todos os brasileildependente do grau de afinidade
com a area.

Em meio as varias pesquisas e descobertas queitsi#od cada dia, a ciéncia no
jornalismo se tornou tdo imprescindivel como, paeneplo, a politica, a cultura e a
economia. A presenca desse assunto nos meios denicagho gera um efeito
democratizador, uma vez que 0 que antes era domé@iam pequeno grupo passa a
fazer parte de um conglomerado de pessoas que pdeetificar, e assim melhorar,

suas ac¢oles cotidianas relacionadas a ciénciaChgeira:

“A producdo do conhecimento cientifico e o0 consetpie
desenvolvimento tecnoldgico estdo presentes nas oamriqueiras
acbes de nosso dia-a-dia. Quando pegamos o telgfaree uma
ligacdo interurbana, nossa voz viajara através me sofisticado
satélite artificial colocado no espaco a milharesgdildmetros da
Terra. A televisdo, o radio, o transporte rapidee dpoje pode nos
levar a poucas horas a qualquer ponto do plan&tapsodutos do
engenho humano integrados ao nosso dia-a-dia”.

Portanto, a importancia tanto do jornalismo cfex@i como também da
divulgacao cientifica ndo esta apenas em difuredpesquisas e descobertas da ciéncia,
mas principalmente em fazer desse conhecimentagdda uma ferramenta util e que
seja capaz de transformar e aprimorar os concgit®sidadaos, inclusive daqueles que
tém pouco acesso ao conhecimento cientifico, comio gxemplo, os de baixa
escolaridade, tratados nesse artigo de maneirgcyart uma vez que determinam o
perfil dos leitores do jornal populédora de Santa Catarinacom o qual trabalharemos

aqui.
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O Hora

O jornal Hora de Santa Cataring& um jornal de categoria popular e abrange
toda a regido da grande Florianépolis. Fundado @ pelo grupo da Rede Brasil Sul
(RBS), o jornal tem hoje uma venda média de 32&3@Mnplares por dia.

O publico ao qual o veiculo se destina, impedido ym limitado periodo de
vida escolar e por uma renda salarial baixa — sadasse popular — , pouco tem acesso
aos assuntos de ciéncia e tecnologia e as acadeengassino cientifico.

Assim, numa tentativa de trazer o universo da (&fa mais perto de seus
leitores, oHora publica diariamente colunas dedicadas a esse assnas no entanto
de uma maneira muitas vezes equivocada e que aéabeumprindo com o papel que

pretendia o veiculo.
Jornalismo cientifico e Divulgacao cientifica

Sendo a ciéncia, por mais especifico que sejalgeto e por mais especializado
gue seja seu saber, uma forma de conhecimento spi& aempre ao universal e,
portanto, inesgotavel (Adelmo, 1987), o jornaliptacisa dominar muitas técnicas e
habilidades especificas, que permitam a ele mantdeciedade informada corretamente
sobre as novidades do universo da ciéncia.

Apesar do jornalismo cientifico existir ha mais tdezentos anos, ele ainda é
pouco explorado nos cursos de jornalismo. No Brasijornalismo cientifico so6 se
tornou parte do meio académico em 1972, na Esoel&€amunicacdo e Artes da
Universidade de Sao Paulo (Macedo, 2001).

Além de dominar as técnicas basicas, como linguageisto que a ciéncia é
naturalmente trabalhada em linguagens codificadpsoducéo de reportagens, noticias
e entrevistas especificas, o jornalista deve tanmdsdyar buscar as fontes corretas para
estruturar informacdao cientifica coerente e deidadeé.

Hoje, existem diversas fontes que, segundo Eli@88P, “sdo importantes para
proporcionarem ao jornalista tanto dados substesnc@mo complementares que este

necessita para elaborar uma informacgéo”. O autarcomo fontes importantes pessoas,

4 Todas as citacdes de Carlos Elias s&o traduzitlsyiera a partir do original em espanhol.
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documentos, instituicbes e também as revistas, cprestituem uma das fontes mais
relevantes na hora de se elaborar uma matériaifmiantDe acordo com o autor, as
revistas mais buscadas pelos jornalistas sBatare (1880) e aScience(1869), por
serem essas as mais prestigiadas entre os cigntista

O jornalismo cientifico € uma forma especializadandticiar a ciéncia. A partir
dele, as producdes cientificas, confinadas la®ratorios e nas instituicbes de
pesquisa, sdo levadas ao conhecimento da popuktdeés de uma linguagem
diferenciada e acessivel, numa tentativa de detiwara conhecimento técnico antes
restrito aos cientistas.

Mas, ndo € apenas esse 0 Unico meio pelo qual leecomento da ciéncia se
torna acessivel: a divulgacéo cientifica tambémprerpapel semelhante, que é tornar a
informac@o compreensivel ao publico leigo.

Em seu livroManual de Periodismo Cientifigd997), Manuel Calvo Hernando
explica que a “divulgacéo cientifica € como um menpublico, que propde fins e
objetivos de projecdo social, educacéo, democrpoigecéo cultural e cientific3”ou
seja, € um servico democrético através do quareia passa a fazer parte do cotidiano
da sociedade para “criar uma consciéncia publitaeso valor da ciéncia em nosso
tempo”.

Assim como a divulgacdo — que na maioria das vézésta pelos préprios
cientistas —, 0 jornalismo também torna conhecjggls maioria as descobertas da
ciéncia. Nesse, no entanto, a ciéncia é vista [glo de fora e a opinido e a
contextualizacdo sobre os avancos cientificos gangeande importancia, pois o
jornalismo pode assumir uma posi¢éo de controle@me da sociedade, questionando
os beneficios e os riscos trazidos pela evolucanéeia.

Para Elias (2008):

“A informacdo jornalistica sobre a ciéncia € muitais completa que
a divulgacdo da cientifica, pois exige uma explcadas causas e
circunstancias que ocorrem no feito noticioso ® isé se pode
conseguir com uma adequada cultura jornalisticaieatifica do
redator”.

No entanto, isso ndo significa que a divulgacaaidacia, seja ela feita por

jornalistas ou cientistas, € uma forma menor destrétir conhecimento; eles apenas

® Todas as citagBes de Manuel Calvo Hernando s&arites pela autora a partir do original em espanhol
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sdo meios diferentes para se chegar em um Unicgtivabj a democratizacdo do

conhecimento cientifico.

Divulgacéo cientifica no jornalHora de Santa Catarina

Em janeiro de 2008, o Nucleo de Pesquisa em Lirensagio Jornalismo
Cientifico (NUPEJOC), apoiado pelo Conselho Nadiogi2 Desenvolvimento
Cientifico e Tecnolégico (CNPq) e pela FundacaoAgeio a Pesquisa Cientifica e
Tecnologica do Estado de Santa Catarina (FAPE®)piul o projeto “O infografico
como diferencial na cobertura de ciéncia e tecnal&gn jornais populares — uma
pesquisa a partir ddora de Santa Catariria que pretende comprovar a eficacia dos
infograficos em matérias de C&T nos jornais dedisaal classes B, C e D.

A primeira etapa do projeto foi realizada nos gwimeiros meses da pesquisa, e
consistiu em fazer um levantamento de todas a$esligo jornal que circularam entre
0s meses de fevereiro a agosto de 2008, para apm@mero de matérias sobre C&T
publicadas no jornal durante esse intervalo de ¢erbps dados colhidos, obtivemos
que, no total, foram 109 matérias sobre C&T pubsano periodo em questéo, sendo
que dessas, 82 (75,3% do total) eram colunasvdégdcao.

Quantidade de matérias sobre Ciéncia e Tecnologia publicadas
no periodo de fewvereiro a agosto de 2008
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De acordo com Silveira (2003, p.151), “frequentei@dn.) lemos nos jornais
assuntos que poderiam ter seu lado cientifico exqdo e explicado, mas que né&o
passam de simples noticias sem abordagem ciengifitema”, o que quer dizer que
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muitos jornalistas ainda ndo sabem usar as poteladas do jornalismo cientifico,
nem da divulgacdo como tal. Foi o que se nototHo@a. Enquanto decidiamos quais
matérias seriam selecionadas para serem retraballead forma de infograficos, um
ponto nos chamou a atencao: a maior parte do raladerinformacéo cientifica € pouco
aproveitado, e quando ndo muito, escrito em ungusigem incompreensivel, fugindo
dos principios basicos tanto do jornalismo comdidalgacéao.

A maior parte dessas informacdes sdo colunas degdigdo cientifica escritas
por especialistas, que ndo procuram adaptar o ul@mab técnico para os leitores.
Todos os dias da semana, o periodico traz essasasoha pagina dois, que levam o
titulo de Pergunte a quem sale O Amigo do CarroceiroNelas, sdo tratados temas
como informética (segundas-feiras), legislacacéeifeiras), nutricdo (quartas-feiras),
medicina (quintas-feiras), lingua portuguesa (sefdaas) e saude dos cavalos
(sdbados/domingos).

Em Floriandpolis ha um grande numero de carrocguascirculam diariamente
pela cidade. Embora, de acordo com a Coordenaderf@em Estar Animal, parceira do
jornal Hora na criacdo das colun&@ Amigo do Carroceirpainda ndo exista uma
estatistica ou projecdo do numero de carroceirognanicipio, esses trabalhadores
realizam um importante trabalho de reciclagem dethdrcidadePercebe-se entdo que a
relevancia dos temas, principalmente para o p#oélleitores, ndo deixa a desejar.

Em entrevista concedida a autora, Geancarlo Baragditor-chefe do jornal
Hora de Santa Catarinaexplicou que os assuntos trabalhados dentro elpeectivos
temas estdo de acordo com o0 que o cidaddo queecesgrsaber. Segundo ele, os
jornalistas entram em contato com as fontes (eslstas) jA pré-estabelecidas e
guestionam sobre qual foi 0 assunto que mais estevevidéncia durante a semana.
Para as colunas de nutricdo e saude animal, jieexi®ntes estabelecidas. Ja para as
de medicina, cada coluna é de um especialistaedifer pois essa € uma area com
muitos problemas distintos. “Para as colunas ddigima, nés ligamos para um médico
e perguntamos se existe alguma doenca que foi aitigada varias vezes naquela
semana, como uma virose, um surto de caxumba emesowda. Dependendo do que
ele responder, e se acharmos que € valido, elevessobre a doenca ou entramos em
contato com um outro médico, que seja especialigks0 vai para a coluna”, explica o
editor.
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Assim, esses sdo temas que se correlacionam desri@mom o modo de vida
dos leitores e pelos quais eles estdo sempre gptates. Alias, identificar os fatos a
serem publicados com o estilo de vida desses dsitér uma das mais importantes
caracteristicas dos jornais populares. Aqui, emtegdpor jornais populares, os jornais

que, de acordo com Amaral (2006),

“Séo baratos, de baixa paginagao, vendidos em sagoa abrigam

publicidades de produtos destinados ao publicoailalrenda (...) e

gue tém entre seus preceitos editoriais a facdidae leitura,

identificacdo, interatividade, emocao, servico vedido e destina-se
abertamente a um publico leitor de baixa rendauegescolaridade”,
além de “ter uma maior aproxima¢do om o leitor ippermédio de

outra estratégias, como a prestacao de servigusetenimento”.

No entanto, essas colunas, que deveriam servir calvalgacdo de
conhecimento cientifico para o publico leigo, ndo desenvolvidas de maneira simples
e direta, uma vez que cada uma delas vem assimadanp especialista no assunto
(advogados, médicos, veterinarios e nutricionistgs® ndo dominam as técnicas de
divulgacdo cientifica, e acabam escrevendo textmaplexos e que nem sempre
cumprem o papel que deveriam.

Tomemos como exemplo a seguinte colAnago Carroceirg que trata sobre a
saude dos cavalos — no caso em questéo, do pautalicada na edicao do dia 16/ 17 de
fevereiro de 2008:
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No periodo, o trabalho ou exercicio
deve ser normal, sem muito
excesso. Deve-se fomecer alimentos
mais leves, como pasto verde, e
préximo ao parto retirar os graos.

Os sinais que anunciam a
proximidade do parto sao:

1 - Um més antes ocorre a
distensao do Ubere.

2 - Dez dias antes ocorre o
relaxamento da musculatura
abdominal

3 - De dois a quatro dias antes do
nascimento ha a dilatacao dos tetos
e amojo e a musculatura ao redor
da vulva fica mais frouxa.

Durante o parto a fémea fica
inquieta e observa-se um aumento
de contragbes da musculatura
abdominal. Quando o feto entra
no canal vaginal, ocorre saida
de liquidos e, em tomo de 15 a
20 minutos apds, deve ocorrer a
expulsao do feto.

A presenca de uma pessoa pode
atrasar o parto, pois as fémeas
ficam muito incomodadas. S6
ajude se perceber que a égua nao
consegue expelir o feto sozinha.

A placenta fica pendurada por um
periodo de até cinco horas apds
o parto, depois ela cai. Se nao for
expulsa neste tempo, deve-se aplicar
ocitocina. Nunca puxe a placenta.

Coluna 1

Umas das primeiras licdes que aprendemos nos cutsograduagao em
Jornalismo € que, independente do meio, a informpgécisa ser dada ao espectador/
ouvinte/ leitor de maneira concisa e clara. Quamdteio sao 0s jornais populares, essa
atencdo deve ainda ser redobrada, ja que o legsedtipo de veiculo € quase sempre
leigo, principalmente em relagcdo a assuntos de QRE, sdo, por natureza, de maior
complexidade. Ao mesmo tempo em que a funcdo dwmljsmo popular € manter
informada a comunidade do qual faz parte (os jerpapulares sdo regionais e nao
nacionais) e fazer com que os setores popularesntoconhecimento dos fatos, sejam
eles locais ou néo locais (como a ciéncia), ele daber compartilhar a informacéo em
um mesmo nivel de linguagem, para que a mensaggan ceenpreendida sem
distorcoes.

Assim também o é com a divulgacado cientifica. Pme ela ndo seja inutil e

deixe de cumprir seu papel de meio democraticofdennacao, o divulgador deve estar
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preparado para suprir conflitos que interferemusac®municacdo com o publico. Deve
saber exatamente o que esta dizendo (ter multiqplbacimento sobre 0 assunto) e para
guem esta dizendo, impedindo assim a incompreenstista e nao-especialista
(Hernando, 1997).

O que notamos, porém, na coluna de divulgacaotiftiten analisada, séo
técnicas incompativeis. O que temos € um textoid@cro que é perfeitamente
perceptivel pelo uso de expressfes como: “muscalabdominal”, “distensdo do
Ubere”, “dilatacao dos tetos e amojo” e “ocitocinggja a seguir mais dois exemplos:

PERGUNTEA
7 QUEM SABE

NUTRIQAO
com Leila Fraga Tortelli

Soja-1
Diante das inimeras dificuldades

que o sistema de salude enfrenta em
nosso pais, o melhor plano de salde

para se investir hoje em dia, com prego

bem acessivel e garantia de assisténcia
permanente até a velhice, ainda é a
alimentacao equilibrada e saudavel.
Antes de iniciarmos a apresentacao
dos sete alimentos pesquisados
que colaboram para a promogao da
salde, é importante esclarecer o
que & alimento funcional. Podemos
‘defini-lo como todo alimento que
contém substancias ou nutrientes que
favoregam o beneficio a salde, tanto

na prevengao quanto no tratamento de

doencas.

o Alimento supemutritivo

A maioria desses alimentos traz, na
sua constituicao, compostos bioativos
capazes de atuar como auxiliares dos
processos metabdlicos, prevenindo
o surgimento de doengas cronico-

degenerativas. O pnmelro alimento que

vamos abordar nessa série € a soja.
Apesar de o Brasil ser grande
exportador dessa leguminosa, sua
utilizacaéo nas nossas refeicoes ainda &
muito restrita. A soja & supemutritiva,
contém proteinas, vitaminas A, C, E
e do Complexo B, minerais, como
caicio, fosforo, ferro e potassio, e fibras
essenciais para o bom funcionamento
dos intestinos e controle da absorcao
de gorduras em nosso organismo.
(Continua...)

Coluna 2

X ‘5%5"@'&0‘ '
 CARROCERO.

A historia dos
cavalos - parte 5

Semana passada falamos do
Tarpan, o cavalo que viveu ha
Ucrania, na Polénia e na Hungria e
deu origem aos cavalos arabes. Esta |
semana vamos falar do Przewalski ,

o Cavalo Selvagem da Mongdlia.

O Cavalo Selvagem da Mongélia
também é conhecido por Przewalski
porque este é o nome do explorador
russo que encontrou uma grande :
tropa desses cavalos em 1881.

o Perigo de extincao

Apesar de ser considerado um
animal bastante fértil e de ser
encontrado em grandes tropas por
volta de 1880, ja no inicio do século :
20 o Cavalo Se'lvagem da Mongolia
estava praticamente extinto.

Um levantamento feito no ano de
1994, de acordo com a Wikipédia,
contabilizou o ndimero aproximado
de cavalos no mundo. Naquele ano,
existiam cerca de 61 milhdes e
620 mil animais no Planeta Terra. A
China € o pais mais populoso, com
10 milhées e 174 mil cavalos sendo
seguida diretamente pelo Brasil,
com cerca de 6 milhoes e 200 mil.
Israel € o pais comn menor nimero:
possui 4 mil cavalos.

CARROCEIRO LEGAL NAO
MALTRATA SEU ANIMAL!

ONG E O BICHO E COORDENADORIA DO BEM
ESTAR ANIMAL DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
_ FLORIANOPOLIS. DENUNCIE MAUSTRATOS NO _

Coluda

Percebe-se assim, que essas colunas de divulgaiciedmente dedicadas a um

publico que precisa de uma informacéao clara, étgortanto, proxima de seu cotidiano,
nao sao bem dirigidas: o que um publico leigo pemtender de “compostos bioativos

capazes de atuar como auxiliares dos processoddtiets, prevenindo o surgimento



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de
2009

de doencas cronico-degenerativas”? E na colunar®xemplo, uma informacao vaga,
pois um carroceiro da cidade de Florianopolis néo cavalos de raca, nem a historia
dos cavalos vai ajuda-lo a melhor cuidar do animalssa forma, elas fogem muitas
vezes do ideal de informar o cidaddo e colocafaradas situacdes desdobradas pela
ciéncia e que fazem parte do seu dia-a-dia.

Mas essas ndo sdo as Unicas. Das 85 colunas sohitlgadao cientifica
presentes no periodo de fevereiro a agosto de 22®8jelas traziam o mesmo
problema. O maior nimero de incongruéncias foi emado nas colunas sobre
medicina e saude: 10 delas estavam com problemascdieismos, complexidade e
também coeséo textual, seguido pelas colunasngigo do Carroceirpcom 8 colunas
falhas, e por ultimo, as colunas de nutricdo, edhdelas estavam com problemas

Para um jornal popular como ldora de Santa Catarinaa necessidade de
publicar as colunas de divulgacdo é justificavaljspesse é o principal veiculo
destinado a classe popular da grande Florianomplis, como ja foi falado, ndo € uma
classe que estad sempre a par sobre os assunti@nda e tecnologia. Assim, uma vez
supridas essas falhas através da melhor compre€eonsgae vem a ser a divulgacéo
cientifica e da sua real necessidade para o cotidias cidadaos, tanto por parte dos
jornalistas como também dos proprios especialistagiéncia poderia vir a ser
assimilada mais facilmente, e o mais importantalivallgacdo serviria como uma

ferramenta pra aprimorar, e porque nao, tambémaraella vida da classe popular.

10
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Conclusao

Se as palavras ciéncia e tecnologia ndo séo faesl@ara os leigos, o objetivo
da divulgacéo cientifica é justamente minimizaeessismo. No jornaHora de Santa
Cataring, a parceria entre o veiculo e os especialistasnaga esse papel frente a
classe popular, ndo fossem os varios inconveniembstrados ao longo desse artigo.

A dificuldade em compreender os objetivos da diggégp, assim como a
maneira correta de fazé-la, fica visivel em mudas colunas analisadas. Nelas, o
publico-alvo do jornal, de uma certa forma leigs @@suntos de ciéncia e tecnologia,
parece ser posto em segundo plano, pois a linguagema qual os especialistas criam
suas colunas nao condizem com a linguagem do jomato menos com a dos seus
leitores.

Os assuntos tratados sao pertinentes, sempre prokanos do cotidiano do
publico leitor, que precisa saber curar as doemigaseus cavalos para garantir o
trabalho, saber sobre a importancia de cozinhar é®ralimentos, ter uma nocéo de
como se prevenir das doencas sexualmente trangeisssiassim por diante, até porque
dependem do servico publico, nem sempre eficiepéga ter acesso a medicos,
veterinarios e nutricionistas.

Porém, a forma como esses assuntos séo tratadesloaas de divulgagédo do
Hora nem sempre permitem a aproximacao entre o pulditar-e os assuntos de C&T
que circundam o dia-a-dia daqueles. Isso nao gaer,ao entanto, que as colunas sao
despreziveis. Muito pelo contrario, elas deveminaat sendo publicadas, mas dentro
das condi¢cBes favoraveis ao leitor, para que dfg@etizacdo cientifica possa segundo
José Monserrat Filho (2002, p.222), “ser condigdanglhoria substancial dos padrées
de existéncia, de elevacdo efetiva do nivel cdlttsam como do mais solido e

consistente desenvolvimento democréatico”.
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