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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar camavista brasileira Epoca agendou
0 tema das elei¢bes presidenciais dos Estados £Jardd®008. Para isso, séo utilizados
0Ss pressupostos metodoldgicos de Barros Filho (1996If (1999) e Hohlfeldt (2001).

A revista, a segunda publicagdo semanal de maioulacdo no pais, tera suas
reportagens acerca da disputa presidencial norégi@ana, confrontadas com algumas
categorias analiticas da hipotese. Dessa forma&digées publicadas no periodo da
campanha eleitoral, na véspera da eleicdo e pasteriitoria de Obama serédo objetos
de estudo.

PALAVRAS-CHAVE: eleicdes; Estados Unidos; Agenda Setting e Epoca

TEXTO DO TRABALHO

Periodicamente, a cada processo eleitoral dos @ssthldidos, cidaddos de diversas
nacdes sao cativados a acompanhar o decurso dg@seslaorte-americanas. Ao passar
do tempo, suas aten¢bes voltam-se para o cendliticgpalo pais e os individuos
tornam-se tipicos eleitores americanos. As razaes @ interesse das pessoas por um
acontecimento exterior ao Brasil e a maneira cosse @rocesso de envolvimento
ocorre, podem encontrar repostas na chamada HgdeeAgenda Setting. Este estudo
tem por objetivo, verificar o modo como o tema “@ei¢cbes dos Estados Unidos” foi
agendado pela revista Epoca. A escolha da pubticacéntece em detrimento de sua
elevada circulacdo e pela frequente abordagem rdatita referida. A pesquisa fara
uma breve contextualizacdo historica das revistgsafs. Serdo explicitados também o

mercado do segmento e a forma como o texto detaegi®laborado. Além disso, 0
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histérico e as caracteristicas da revista Epodiada como corpus de estudo, serdo
tratados.

O estudo também abordara o conceito de Agendan@e#tssim como o histoérico, os
pressupostos e as tipologias que norteiam as esatla hipotese. As categorias
analiticas utilizadas para o desenvolvimento ddss@alho serdo esclarecidas. Os
embasamentos metodologicos desta pesquisa referamsstedricos Hohlfeldt (2001),
Wolf (1999) e Barros Filho (1995)Para aprofundar o estudo, serd realizado o
enfrentamento dos pressupostos da Agenda Settingasaeportagens de Epoca sobre
as eleicdes dos Estados UnidBser fim, serdo expostas as conclusdes obtidas com a
realizacéo do trabalho, referente ao modo de ageswta utilizado pela revista Epoca
para abordar o processo eleitoral dos Estados Enido

Histdria das Revistas Brasileiras

No livro Jornalismo de Revista autora Marilia Scalzo atribui de forma simbolica
inicio das revistas no pais a vinda da familia peatuguesa, no comeco do século XIX,
porque junto com a mesma, vieram 0s meios par@@updo das revistas e o proprio
assunto a ser informado por elas. Entretanto,vafegnte a primeira revista brasileira
foi criada em 1812, em Salvador na Bahia, e erarderada As Variedades ou Ensaios
de Literatura. A segunda revista do pais, intital@dPatriota, surge no ano seguinte, no
Rio de Janeiro. Em 1822, nasce a revista Anais iRkemses de Ciéncias, Artes e
Literatura. J& em 1827, sobreveio o comec¢o da&buite revistas por tematicas, com o
lancamento da O Propagador das Ciéncias MédicaslaAiesse ano, surge a Espelho
Diamantino, voltada exclusivamente para o publeuihino.

Em 1837, o lancamento da Museu Universal, trazagdes como o emprego de textos
com uma linguagem bastante compreensivel. Umafagegara as revistas ocorre com
0 nascimento dé& Marmota na Corteem 1849, que pontua o inicio da veiculacdo de
conteudos variados, com o suporte de um volumosteraide ilustracdes, pequenos
textos e abordagens humoristicas. Em 1900, naRmvigta da Semana, a pioneira na
utilizacdo sistémica de fotos, que especializouggrsteriormente, em realizar nos
estudios fotograficos as reconstituicdes de crimes.

Idealizada pelo jornalista e empresario Assis Ghdteand, em 1928, O Cruzeiro é
considerada um dos maiores sucessos do ramo nib Btas de duas décadas depois,
em 1952, surge a revista Manchete, da Editora Blpwh evidencia, ainda mais que sua
predecessora, 0 uso de aspectos grafico e fotograpesar das inovacdes propostas,

as revistas sao extintas. No mesmo ano de lancandenManchete, surge a revista
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Visédo. De acordo com Scalzo, em 1959, é criada raviata de importancia para o
cenario jornalistico. “[...], época de efervescéraa cultura nacional surge o que seria
uma das mais bem sucedidas experiéncias em rewist&asil. Criada por Nahum
Sirotsky, ex-editor de Visdo e Manchete, Senhorseguiu reunir o que havia de
melhor em jornalismo, design, humor e literaturarmoio dos anos 1960” (SCALZO:
2006: 32).

Assim como O Cruzeiro e Manchete, em 1966, € crRealidade, uma revista com
enfoque na reportagem e no jornalismo investigativo 1968, a Editora Abril lancou a
revista Veja, que conforme Scalzo, é atualmentvigta mais vendida e lida no Brasil
e a Unica revista semanal de informacdo no munalcupar tal posicéo. Veja e Visao
disputaram durante um periodo o mercado das reviBtasteriormente, surgiram as
publicacdes Isto €, a reedicdo de Senhor, Afifgpaca.

O Texto em Revista

Como um meio de comunicagcdo impresso e, geralnsemb@nal, a revista possui um
sistema peculiar de funcionamento. Além da abordad#erenciada em relacdo ao
enfoque dos temas noticiados, a linguagem utilirexdatextos e o formato dos mesmos
sao caracteristicos desse tipo de periédico. Agdata semana, os demais veiculos de
comunicacdo, como a televisdo e o radio, noticianticuamente informacfes a
respeito de um determinado tema. A cada dia nostadhes sdo adicionados tornando a
cobertura mais ampla e completa. Para atrair agmilgitor, a revista precisa trazer em
suas paginas algo que possa acrescentar ao receptoonhecimento inédito, que
devido a periodicidade os veiculos eletronicosraagjodiario ndo foram capazes de
perceber. “As revistas fazem jornalismo daquilo @ueda esta em evidéncia nos
noticiarios, somando a estes pesquisas, documentaggueza textual. Isso possibilita
a elaboracéo/producdo de um texto prazeroso derdempendo as amarras da
padronizacao cotidiana” ( VILAS BOAS: 1996: 9).

Com o tempo favoravel, visto que ndo sofrem a peessbitual dos fechamentos das
edicdes, os jornalistas de revistas tém a posialoid de aprofundar os assuntos, de
interpreta-los com maior precisdo e de exploraroeo&ngulos. A busca minuciosa
proporciona um texto rico, detalhado e mais refinpala o leitor.

De acordo com Scalzo, o texto de revista além égsisitos basicos, como qualidade,
exclusividade e precisédo, deve possuir algo edpasta que, normalmente, o leitor de
revista tem a expectativa de realizar uma leitugeadével. Mesmo tratando dos

assuntos mais diversificados, o desejo do pubétariona-se a um texto leve, com um
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encadeamento envolvente. “Costumo dizer que, emtaevbom texto é o que deixa o
leitor feliz, além de suprir suas necessidadesftemacéao, cultura e entretenimento”
(Scalzo: 2006: 76).

Para empregar um texto singular, as revistas anilia categoria das reportagens. E uma
forma de exporem as varias versbes de um mesmp datbuscarem as visbes de
especialistas no assunto, de mostrarem para o éstearias faces de um mesmo tema,
enfim, a reportagem possibilita o desenvolvimentotihbalho jornalistico em uma
esfera mais global. Segundo o autor, a reportagence relevancia em relagao ao trato
da noticia porque ao valoriza-la, renova o estitaglistico. Entre os preceitos ideais da
reportagem, apontados por Vilas Boas, esta a agalizvde uma pesquisa abrangente,
que priorize “o0 espirito investigativo, a curiogiéao desafio e a surpresa”.

A Revista Epoca

A revista Epoca teve seu inicio no dia 25 de maid @98. Com sede em S&o Paulo, a
revista de informacdo semanal pertence a Editoodbd;lde propriedade da familia
Marinho. A criacdo da publicacéo ocorreu devideéessidade de um novo conceito de
revista com um projeto grafico inovador. Epocang,séntese, baseada na revista alema
Focus - tendo, inclusive, a mesma identidade visgam a qual mantém um contrato
de direitos autorais e um acordo de colaboracéa parso de material fotogréafico e
editorial.

Entre as propostas de surgimento do titulo estairduito de ser a primeira revista
brasileira semanal de informagdo da era digitalsi®@ Epoca OnLine foi criado
juntamente com a revista. Atualmente, de acordo dados do Instituto verificador de
circulacdo (IVC), Epoca é a segunda revista de mei@ulacio no pais, sendo
comercializada também em outros paises. A maieriseds leitores pertence as classes
A e B da populagdo brasileira. A revista possui uimggem média de 420 mil
exemplares por semana, sendo que 50% do seu dipag@ dedicado a publicidade.

As organizacBes Globo, a qual Epoca pertence atéumarta posicdo mundial entre os
grupos de comunicagdo. A revista Epoca possui saisuno Rio de Janeiro e em
Brasilia. Além da Epoca, existem as revistas Epgocios e Epoca S&o Paulo, uma
publicacdo especifica da cidade. Ao longo dos 1d® ae histéria da revista, muitas
reportagens foram premiadas.

Agenda Setting

Frequentemente, em processos comunicacionais estiisos didlogos como “Vocé

leu no jornal sobre o...”, “Todas as radios esiderdio que...” ou “Eu vi ontem na TV
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que o...". Esses discursos exprimem a influénce meios de comunicacdo sobre a
sociedade através do estabelecimento de assuntogapps a serem discutidos. A

hipotese de Agenda Setting sustenta essa nogao.

As pessoas agendam seus assuntos e suas conuefsasd@o do que
a midia veicula. Trata-se de uma das formas passieancidéncia da
midia sobre o publico. E um tipo de efeito social midia. E a
hipétese segundo a qual a midia, pela selecamdiiio e incidéncia
de suas noticias, vem determinar os temas sobgeias o publico
falara e discutira. (Barros Filho: 1995: 169)

Sendo assim, ndo ha uma similaridade apenas estrpaatas midiaticas e o0s
acontecimentos publicos, mas também com a agendadaidade. Fixar a agenda é
fixar o calendario dos acontecimentos, é dizer ® g§umportante e o que ndo é, é chamar a
atencdo sobre um certo problema, € destacar umtassiesmo que se trate de uma piada, é
criar o clima no qual sera recebida a informac®air(os Filho: 1995: 173).

De acordo com Cohen, a preponderéancia dos meie@srdeanicacao relaciona-se, por
consequéncia, sobre a determinacdo das tematicas ttomo essenciais ao
conhecimento comum. “A imprensa pode na maior Eagevezes, nao conseguir dizer
as pessoas sobre o que pensar, mas, no entantojrtencapacidade espantosa para
dizer aos seus préprios leitores sobre que temasrdeensar qualquer coisa” (1963:
13). Segundo essa logica, a opinido publica nda thscernimento para instituir de
forma autbnoma, os temas que merecem relevan@aispndo assim, que a midia

estipule uma sele¢do de temas indispensaveis ao &&idiano.

Em conseqiéncia da acdo dos jornais, da televidas eutros meios
de informacdo, o publico sabe ou ignora, prestacate ou descura,
realgca ou negligencia elementos especificos da&ricsnpublicos. As
pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dmss spréprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluenxdueam do seu
proprio conteudo. Além disso, o publico tende &uair aquilo que
esse conteudo inclui uma importancia que refletgpetto a énfase
atribuida pelos mass media aos acontecimentospratdemas, as
pessoas (Shaw apud Wolf 1999: 144)

Embora seja incontestavel o dominio exercido pdldiarem relacdo a constru¢éo da
agenda publica, Wolf aborda que a hipotese de agsetting ndo defende que os mass

media pretendam persuadir.
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Os mass media, descrevendo e precisando a realiglegeior,
apresentam ao publico uma lista daquilo sobre oégnecessario ter
uma opinido e discutir. O pressuposto fundamemtagknda setting é
gue a compreensdo que as pessoas tém de grangelpadalidade
social Ihes é fornecida, por empréstimo, pelos meestia (Shaw apud
Wolf 1999: 145).

Anteriormente ao aprofundamento proposto pelo estrd questdo, cabe ressaltar o
fato de o agenda setting ainda ser considerado con@ohipétese, e nao uma teoria.
Essa terminologia deve-se, entre outras questOeasfecto desalinhado com que as
pesquisas tratam os diferentes casos de agendanmitizados como exemplos da

hipotese.

Em “Hipoteses contemporaneas de pesquisa em coagdnit Hohlfeldt esclarece a

diferenciacé@o existente entre uma teoria e umadspo

Uma teoria € um paradigma fechado, um modo acabadweste
sentido, infenso a complementagcbes ou conjuncdeta pual

traduzimos uma determinada realidade segundo uto ceodelo.

Uma hip6tese, ao contrario, € um sistema abertopreeinacabado,
adverso ao conceito de erro caracteristico de eorat Assim, a uma
hip6tese ndo se pode jamais agregar um adjetiveapaeterize uma
falha: uma hipétese é sempre uma experiéncia, uninba a ser
comprovado [...] (Hohlfeldt: 2001: 189)

Como nao é caracterizado como um modelo hermétcagenda setting sob a
nomenclatura de hipétese possibilita a realizaghestiuidos empiricos, que pela pratica
podem nédo ser confirmados. Para Hohlfeldt, esseopim vista pode ser considerado

como positivo.

Se eventualmente [a hipotese] ndo der certo naqsglecao

especifica, ndo invalida necessariamente a pergpdebrica. Pelo

contrério, levanta, automaticamente, o pressupatonativo de que
uma outra variante, ndo presumida cruzou pela éspéempirica,
fazendo com que, na experiéncia concretizada,&&lasa confirmasse
(2001: 189)

Para Barros Filho, a heterogeneidade das pesqujsasimpede o agenda setting de
sobrepor o estado de hipdtese e se elevar a teena, origem ainda na sua
conceituacdo. Na visao de Barros Filho, outras tGaesdificultam a comprovacéo
cientifica da hipotese. Entre elas, estdo a desaanma definicAo de prazos para a
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constatacéo de efeitos; a envergadura da amostidgeneceptores em estudo e ainda a
pouca diversidade de temas estudados pelas pesqgaisarobatorias da hipotese.
Pressupostos e Tipologias

Embora ainda existam muitas incertezas a respeitigdnda setting - ja que a hipétese
é aplicavel em alguns casos, mas falivel em outossestudos desenvolvidos ao longo
do tempo tém possibilitado uma sistematizacdo m@doprocesso de agendamento.
Hohfeldt de forma singular, destaca as mais impttaproposi¢cdes sobre o tema, que
séo: o fluxo continuo da informacao, a influéncandidia sobre o receptor a médio e
longo prazo e o poder dos meios de comunicacaoteéarir na selecdo dos assuntos a
serem analisados e debatidos pelos cidadaos.

O trabalho continuo da midia, na verdade, uma lagjéo informacional em excesso,
ocasiona o que McCombs denominaedfigito enciclopédiaNesse processo, o fluxo de
informacgdes é tdo intenso, que ndo ha tempo parasjueceptores possam aprofundar
o conhecimento sobre o que foi informado. Desseonadsituacdo conhecida como
entropia, causa a perda ou o surgimento de sitaap@sitadas. McCombs sugere que
esse efeito seja provocado propositadamente ddia,rde acordo com seus interesses
e estejam representados pelos procedimentos téctli@mados de box, presentes em
revistas e jornais.

Segundo Hohlfeldt, mais ainda do que o lapso d@destbrangido por uma determinada
cobertura jornalistica, estd o tempo decorridoeessta publicidade e a concretizacédo de
seus efeitos em termos de acao consequente per gmnteceptor. Em contrapartida,
Wolf defende a idéia de que apenas a repeticaditanmé@o gera a influéncia conhecida
sobre o publico. E preciso haver uma extensdo éadag uma inclusdo de novos
detalhes informacionais.Cbnceptualizar apenas a variavel da freqiiéncia comice da
percepcao da importancia dos temas, parece largammsaficiente. A idéia de que uma grande
frequéncia define uma grande importancia associeaseum modelo comunicativo
hipersimplificado, pré-semiético” ( WOLF: 1999:6)6

Na terceira premissa apresentada por Hohlfeldh, @gtensamento de que a agenda da
midia constitui-se a médio e longo prazo na aggedsoal e até mesmo na agenda
social. Em uma apresentacdo mais completa e prafiblf alega que para uma
articulacdo mais satisfatéria da hipotese, € etdelevar em conta a maneira como

ocorre a transformacédo de uma agenda noutra.
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O procedimento standard deste tipo de pesquisaé prawma

comparagdo entre a agenda dos mass media e a atemddlico:

uma avaliacdo conjunta dos conteldo dos meios neirdoacdo é
confrontada com uma avaliacdo conjunta dos aconéstds que 0s
destinatarios possuem (Wolf: 1999: 165).

Além de enunciar de forma precisa a hipétese dedageetting, McCombs organizou
uma tipologia de estudos com dois referenciais mana de temas analisados e de
pessoas questionadas - que combinados geram auattelos de pesquisa diferentes.
Sao eles: varios temas x varios individuos, véaeomsas x um individuo, um tema x
varios individuos e por fim um tema x um individuo.

A partir desses estudos, foi possivel identifiGaios tipos de agenda, de acordo com os
cidadaos que as compdem. Segundo Barros Filhameipe € a agenda individual ou
intrapessoal, que corresponde aos anseios de wdidédduo em relacdo as inUmeras
questdes publicas. A percepcdo dos sujeitos eticydar faz parte da composi¢édo da
agenda interpessoal manifestada, na qual os temaguestdo sdo posteriormente
citados nas conversas. O terceiro tipo de agewdaaborado pela midia, com a selecéo
de temas veiculados pelos meios de comunicacdogefda publica € a quarta
apresentada e consiste no grupo tematico que @dsaold considera importante e dessa
forma lhe interessa. A Ultima agenda a ser destaéaa institucional, que equivale a
escolha de assuntos feita pela instituicdo de acowth seus interesses. Ao finalizar a
tipologia, Barros Filho demonstra sua preocupacadgetacdo aos obstaculos criados a
metodologia da hipotese, com a separagédo de agendas

Além da relacdo determinante para a agenda setiigtente entre 0 assunto e o
individuo, assim como as variaveis numéricas déerarciais, os tipos de tematicas
interferem na constituicdo da hipotese. A diferac@o baseia-se no fato de que alguns
temas rendem matérias factuais e outros geram iamtéo-factuais, ou seja, que sao
jornalisticamente trabalhadas. Barros Filho, cdastpie o agrupamento de fatos e
reflexdes com potencialidade para criar um debat&l@ias sobre problemas sociais e
questdes publicas, pode ser chamadted&tico Ja o tipo de tema, que aborda fatos
concretos, como um acidente aéreo, uma festa popwla julgamento de um acusado,
€ denominado de tena@ontecimento

Categorias analiticas

Os estudos de agenda setting apdiam-se em dorespila analise de conteudo e a
pesquisa de opinido. Para analisar a hipotese eme thesses dois suportes, € preciso
considerar alguns conceitos basicos, designadesamtapa como categorias analiticas.
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E necessario salientar que as categorias referemsseestudo completo, que englobe a
analise de conteudo transmitido pela midia e amdgenda dos receptores. Sao elas:
acumulagdo, consonancia, onipresenca, relevanadiamef temporal, time-lag,
centralidade, tematizacao, saliéncia e focalizacéo.

Como o estudo em questdo abrange, exclusivamerageimdamento de apenas um
determinado veiculo jornalistico, assim como também trabalha a visdo do receptor,
serdo utilizados apenas quatro das dez categom@ftiGas. S&do elas: focalizagéo,
tematizacdo, centralidade e onipresenca. Os seguiesclarecimentos tém como
referéncia, os conceitos colocados por Hohlfeldt:Onipresenca: quando um
acontecimento tem poder de exceder o espaco cadiddormente e por conseqiéncia,
se torna onipresente; - Centralidade: € o podeiatiid de qualificar como relevante
determinado assunto, dando-lhe n&o apenas imp@tamuanto hierarquia e
significado; - Tematizacdo: € o procedimento ligddoforma implicita a centralidade,
pois se refere a habilidade de destacar, assino c@rformular a exposicdo do tema
com o intuito de torna-lo atrativo; - Focalizac&m maneira pela qual a midia trata um
assunto, com o enfoque positivo ou negativo, caacalha por determinados recursos
de linguagem e de editoragao.

Metodologia

A metodologia utilizada neste trabalho serd a dsemfacdo indireta, em que o
pesquisador ndo interfere no processo de produgdaoticia, mas apenas analisa
exteriormente o objeto em questdo. Para realizar pesquisa qualitativa que examine
as matérias veiculadas nos dias 6, 20 e 27 de rouaubos dias 3 e 10 de novembro
sobre o tema estudado - as eleicOes presidendsigstados Unidos em 2008 - serao
utilizadas as categorias analiticas da HipotesAgimdamento que estejam de acordo
com o tipo de investigac&o vigente. E salutar dastque o estudo pretende analisar a
forma como o tema € apresentado e o destaque @displensado de acordo com a
hipotese. Nao se refere, portanto, ao pensamentatuealista, que observa
centralmente o discurso empregado. Foi observadw@terial jornalistico publicado
nos dias 6, 20 e 27 de outubro e nos dias 3 e hokEMbro.

As eleicbes dos Estados Unidos

Apo6s a explicitacdo dos conceitos da hipotese denda Setting, pode ser iniciado o
processo de andlise das reportagens publicadaEpoma a respeito das eleicdes dos
Estados Unidos. Primeiramente, cabe esclarecen@moftamento do sistema eleitoral

norte-americano.
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O sistema eleitoral dos Estados Unidos

A eleicdo é realizada de forma indireta. A primegt@pa do processo eleitoral
americano ocorre entre 0s meses de janeiro e jdmhta-se das chamadas prévias, que
englobam as primarias — quando os eleitores fiiaglccada partido vao as urnas e
indicam qual candidato preferem — e, as caucaspsrdo 0s eleitores juntam-se em
assembléias locais e regionais, debatem sobrelfmmedme do partido e escolhem por
um deles. As prévias sao realizadas pelos part@nscada um dos 50 estados
americanos. Na ocasido, sao eleitos os delegadesegecolherdo na Convencédo
Nacional dos partidos, o candidato da sua prefexéi@s democratas realizam em
agosto a convencdo, ja os republicanos no iniciosekembro. As convencdes
democratas tém até 4.049 delegados aptos a vataepDblicanos tém até 2.380. Nas
convencgdes, o pré-candidato mais votado conquistaiumero superior de delegados
gue irdo apoia-lo. Em outubro, tem inicio a campangando os candidatos debatem as
propostas na TV.

Votacéo

Os eleitores vao as urnas, mas nao sao eles gelendem o resultado final, mas o
Colégio Eleitoral, constituido por 538 delegad@stes em seus estados de origem. Eles
costumam seguir 0 voto popular, ou seja, o canalidsdis votado em seu estado, no
Colégio Eleitoral acaba recebendo o voto de tododebegados. O candidato eleito é
aquele que recebe no minimo, 270 votos no ColélgitoEal. Se nenhum deles atingir
esse numero minimo, a escolha entdo passa do €dégjioral para a Camara dos
Representantes (Camara dos Deputados). Nela, epdesentante tem direito a um
voto. Em janeiro, o presidente € empossado.

Revista Epoca — Edi¢do do dia 6 de outubro — “Seidue esta vice é pé-frio?”

Dentre as categorias de agenda setting observadasportagem como corpus de
andlise, encontra-se, principalmente, a focalizaé&oassumir uma linguagem textual
irdnica desde o inicio da matéria, a revista design tom peculiar ao assunto, com a
utilizacdo de expressdes como “pé-frio”, presemteitnlo em referéncia a Sarah Palin,
candidata a vice-presidente pelo partido repubtican

Outro aspecto caracteristico da categoria analigiea contextualizacédo, possibilitando
ao leitor compreender o significado de determinadarmac&o. De modo geral, a
reportagem em si utiliza-se da contextualizacda pawstrar como a atuacao de Sarah

Palin interfere nos resultados de Obama nas EEsJuA propria abordagem da
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reportagem caracteriza a categoria da focalizagégup em meio a varios aspectos da
eleicdo presidencial, ela se restringe aos equ$veomnetidos pelos candidatos do
partido republicano, mais especificamente pela,veearretando a vantagem do
democrata nas estatisticas. Além disso, a aplica@orecurso de editoracao,
denominado chapéu, neste caso, representado pmleagdéo EUA, € uma forma de
focar a reportagem em determinado assunto, mostiguel trata-se exclusivamente de
um tema do pais em questao.

A categoria analitica da centralidade € pouco ptesea reportagem desta edi¢do de
Epoca, visto que 0 assunto € tratado com certadmetéa, mas outras tematicas ganham
significativo destaque na revista, inclusive, palonero maior de paginas dispensadas e
por chamadas na capa.

Em relacdo a categoria onipresenca, a reportagentraudspde o espaco destinado ao
assunto, ficando restrito a secdo Mundo, a maiguedia em razéo de tratar-se de uma
eleicdo externa ao Brasil. A analise sobre a ragerh em relacdo ao seu conteudo e
potencial de agendamento também pode ser feitacBelo com a divisdo entre temas
tematicos e temas acontecimentos, o objeto de &gy pode ser considerado como
tematico. Embora o texto contenha varias informaééetuais, essas sdo utilizadas para
exemplificar o assunto central, que € a difererag® pesquisas entre os candidatos e,
por isso, ndo ocorrido em uma data definida.

Revista Epoca — Edicdo do dia 20 de outubro — “Obaane a economia”

A primeira categoria analitica de agenda setting ppde ser destacada na reportagem
em questdo, € a onipresenca. A classificacdo oaevédo a mudanca do tema
“Eleicbes dos Estados Unidos" da secdo Mundo paecao Especial Crise, por isso
pode-se constatar que a tematica ultrapassa o sgmacce habitual e ganha mais
relevancia. Quanto a focalizagdo, a reportagemsaptea com predominancia a
contextualizacdo. Desde o cenario da realizacadistmrso de Obama em Ohio até a
situacdo deixada pelo governo Bush, todas as ajpmdasdo contextualizadas. A
focalizacdo € demostrada ainda pela utilizacdo rda logotipia especial, chamada
“Crise Estados Unidos”, para destacar a secao laagqeportagem esté integrada. Além
disso, é disponibilizado um quadro com ilustragdqslicativas das medidas de Obama
para a crise econémica. E pertinente salientamaiue, diferente da edicdo anterior, o
texto refere-se exclusivamente a postura de Obaman mencionar a visdo do

republicano McCain.
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Em relacdo a categoria analitica centralidade, camegrante da secdo “Especial
Crise”, a reportagem recebe destaque na capa sdareluntretanto, dentro da série de
reportagens com enfoques diversos, € a Ultima padicada, recebendo, portanto,
menor relevancia que os demais aspectos da crismnatizacdo, que esta implicita a
centralidade, também pode ser considerada na ageont no que tange aos
desdobramentos da crise econdmica americana.

Referente a classificacdo proposta por Barros Fdheportagem pode ser reconhecida
como tematica, pois aborda informacfes variadasagridas em diferentes datas.
Portanto, realiza uma analise ampla sobre o camdidbama e sua econbmica e nao
trata especificamente de um acontecimento.

Revista Epoca — Edi¢cdo do dia 27 de outubro — “O imigo oculto de Barack
Obama”

Em meio a tematica da crise econdmica que assatarmwo, a reportagem sobre as
eleicbes americanas assume uma nova abordageecma-se para o que é chamado
de inimigo oculto de Obama: o racismo. Dentre aggoaias de agenda setting
observadas, encontra-se, principalmente, a catdgdi Com um numero maior de
paginas destinadas a reportagem, a utilizagcéo s fam preto e branco e antigas,
mostram a importancia dispensada a mesma, destaeandas demais. Os
desdobramentos que a questao racial recebe sapleseata tematizacdo empregada no
texto.

Sobre a focalizacdo, a reportagem assume uma ¢eguadiferenciada, com a
utilizacdo de conotacéo, presente em expressdes tHabrica de leis e estratégias”,
“maquinas politicas”, pois as palavras séo aplisa&a sentidos diferentes daqueles que
lhes s@o comuns. Ainda a respeito da focalizeg@ontextualizacéo é freqientemente
empregada para situar o leitor sobre as informagoéisiadas. Desde a abertura da
reportagem, o contexto mostra-se presente. Em géngia com o assunto central da
matéria — o racismo como obstaculo para a eleigdcaddidato negro — outros temas
como a relagdo entre os partidos democrata e liepnb| sdo abordados através de
uma contextualizagéo.

Dentro da categoria analitica focalizacdo, podeereeber na reportagem o tom de
receio quanto a aceitacdo de Obama devido a saaAagcerteza quanto ao real poder
do racismo encerra-se no fechamento da reportageamdo apos o relato de Obama
sobre a transformacédo dos Estados Unidos em unedade pos-racial, o texto afirma

“mas sera preciso aguardar até 4 de novembro pbhe se ele — ao vencer o inimigo
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oculto, mas presente diante de todo negro amerieaintha razao”. Em relacdo a
qualificacéo feita entre os temas “tematicos” emd “acontecimento”, a reportagem
pode ser classificada como tematica, pois tratand@ssunto abstrato que é a possivel
influéncia da raca negra na decisao dos eleitores.

Revista Epoca — Edicdo do dia 3 de novembro — “Astiria quer Obama”

Na edi¢do da revista Epoca veiculada um dia are®kicdes americanas, a categoria
analitica da agenda setting denominada centralidadee mais evidente. A capa da
publicacdo exibe a imagem do candidato Barack Obanuemonstra a relevancia
destinada ao tema. A escolha da tematica paraailusicapa mostra o valor hierarquico
designado ao processo eleitoral americano, primg#e, a figura de Obama. O
volumoso numero de paginas materializa o destagusiderado necessario ao assunto.
Pode-se dizer que a reportagem utiliza um temantacomento”, pois ha uma data
especifica e préxima da veiculacdo da revista.

Com relacéo a focalizacéo, os cuidados com a eqéorsalientam-se, com uma grande
ilustracdo de Obama formado pela juncdo de outmesgens, um trabalho bem
elaborado e atrativo. Outro destaque encontra-sefografico disposto em quase duas
paginas, elucidando os locais e as respectivas agfeo futuro presidente dos Estados
Unidos precisara enfrentar. Ainda sobre a focaliaa@ contexto em que as cenas
ocorrem € explicado diversas vezes. E nota-se tfialo da reportagem, “A Historia
quer Obama”, que o desencadeamento das idéias losdes a fatos histéricos nao
poderia ser diferente. A relagdo entre 0 momental & as demais elei¢6es da histéria
americana é construida freqliientemente. Através otidextualizacdo, aspectos da
importancia da eleicdo frente a crise econdmicadéeséiminacdo racial no pais séo
ressaltados.

Referente a tematizacéo, pode-se notar que h&wiegsrtobramentos da questédo central
- a provavel eleicdo de Obama a Casa Branca — eom@ortancia historica da vitéria
do democrata e o0 mau desempenho do candidato JoRaiiM Quanto a categoria
analitica da onipresenca, é possivel considerérddot em vista que as Elei¢cdes dos
Estados Unidos sdo um acontecimento referenteiticpchmericana, e nao brasileira.
Assim, o fato da tematica ganhar expressivo desta@u classificado como sua
capacidade de onipresenca, ou seja, habilidaderatespdr o espaco destinado
anteriormente ao assunto.

Revista Epoca — edicdo do dia 10 de novembro — “Simle pode”
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A primeira edicdo de Epoca apds a vitoria de Obenxilae 0 semblante de Obama na
capa. Tendo em vista que trata-se do resultadimeledos Estados Unidos, a tematica
classifica-se como acontecimento. Mas, como fctwada quase uma semana depois
do conhecimento publico da vitéria de Obama e ggw utilizou-se de desdobramentos
mais atuais para chamar a atencdo do leitor, onesqode ser reconhecido como
tematico. Assim, conclui-se 0 tema possui caratieas de ambas denominacdes.

A abordagem feita por Epoca a vitoria de Obama,od&i@ nitidamente a categoria
analitica da agenda setting da centralidade. A itApoia dispensada ao assunto é
peculiar da categoria. Além da capa, varias retéaérsdo feitas ao tema ao longo da
publicacdo, como no sumario. Quanto a focalizagioempenho diferenciado a
editoracéo da reportagem € incontestavel. Paracash espaco da revista que trata da
eleicdo foi utilizada como logotipia, a identidadsual da campanha oficial de Obama.
Além disso, as fotografias ocupam um espaco retevanreportagem.

Em relagiio ao posicionamento empregado por Epcien @ de hesitacdo. O enfoque
mesmo diante da vitéria de Obama, € de receio quamfuturo econémico do pais e,
consequentemente, do mundo. Quanto a caracterggicantextualizar, presente na
focalizacdo, € possivel nota-la desde a aberturéexto. Relativo a tematizacdo, é
visivel a separacdo do tema em varios aspectosewnliés, como os beneficios ao
partido democrata com a eleicdo de Obama, as imedsguldades que serdo
enfrentadas pelo futuro presidente, entre outros.

A categoria da onipresenca pode ser destacadam assmo na reportagem
anteriormente analisada, pela dimensdo que ocupastrando que o assunto néo ficou
restrito apenas a se¢cao Mundo, mas ganhou um espbgoda publicacao.

Concluséo

Considerada por muitos historiadores e especiglistainda pela midia, como a escolha
presidencial mais importante dos ultimos cem armmsn a eleicdo do primeiro
presidente negro da historia dos Estados Uniddsilmiente algum veiculo de
comunicacao deixaria de noticiar os acontecimeato®lvendo o processo eleitoral
americano. Por isso, ndo havia duvidas de que a $emia agendado midiaticamente. A
questdo era, como a revista Epoca, especificamdesenvolvera o agendamento da
tematica?

Ao analisar as matérias publicadas no periodo esgec ao pleito, precisamente no més
anterior, a partir do periodo que a hipétese dendgesetting se torna mais evidente, foi

possivel constatar a utilizacdo constante das @adsganaliticas adequadas ao tipo de
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estudo proposto. Como tratou-se de uma andliseifispeda revista Epoca, algumas
consideracOes a respeito do agendamento entredossmai sobre a agenda do receptor,
foram ignoradas. Entretanto, se fosse realizada pesguisa junto aos leitores da
publicacdo, certamente seriam constatados indi@asgyendamento pessoal em funcao
da agenda da revista.

Por compreender um assunto politico, originariood&ro pais, a tematica poderia
parecer pouco interessante ao leitor. Por issa, gamar a atencdo do publico-alvo, a
revista empenhou-se visivelmente em aproximé-leaataiano nacional. No decorrer
da cobertura jornalistica, a questao passou absedada com menos especificidade e
tornou-se mais abrangente. Na ultima reportagentigagla, os gostos do presidente
eleito, Barack Obama, chegaram a ser relatadodemsiando uma clara intencdo do
veiculo de popularizar a abordagem.

Entretanto, a relac&o entre o democrata e a @m®enica do pais foi o foco de grande
parte das reportagens, sendo relembrada em todagliges. O posicionamento
favoravel a Obama também ficou evidente, pois mesemo momentos de
guestionamentos quanto a sua desenvoltura, a cdiackvidenciada era a de que o
candidato mesmo assim representava a melhor opgao.

O presente trabalho péde demonstrar que apesaipdéese de Agenda Setting ainda
ser considerada muitas vezes falivel, o agendamdatdato ocorre, visto que
ininterruptamente, mesmo que de forma inexpresaivayista publicou material sobre
as eleicbes norte-americanas. A conclusdo que de gloegar € que a revista buscou
manter o leitor atualizado sobre 0 processo eljtoetratando varios aspectos de uma
mesma tematica e confirmando a idéia de que a nnighide ao publico o assunto sobre
0 qual ele deve saber alguma coisa, deixando-® jigra priorizar aquilo que o0 mesmo

considera mais importante.
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