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RESUMO

Esta pesquisa andlisa o discurso utilizado, tanto textual, quanto imagético, na
publicidade impressa, sobre a cultura popular em Itacaré/BA. Itacaré é divulgada nas
mais diferentes midias, como a terra das belezas naturais, dos passeios ecol 6gicos, dos
esportes de aventura e radicais, como o rafting, o rapel ou atirolesa. A cultura popular e
a memoria séo mostradas com pouca énfase. Suas manifestactes vao sendo deixadas a
um plano secundario, pela difusdo do turismo. A propaganda impressa, dos meios de
hospedagem representa um direcionamento para o visitante que chega a qualquer
destino. O municipio de Itacaré/BA possui uma comunidade atuante culturalmente, no
entanto, pouco é citada na publicidade dirigida aos turistas, ndo havendo, portanto, um
plangjamento efetivo que leve em conta a sua promogéo, na qual essa populagéo se veja
contemplada.

PALAVRAS-CHAVE:turismo; publicidade impressa; discurso; meios de hospedagem;
manifestagdes culturais.

1. A Anélisedo Discurso

Desde o surgimento da Andlise do Discurso de linha francesa, no final dos anos
60 por Michel Pécheux, que essa linha de estudos tem demonstrado ser um campo de
pesquisa muito fértil. A Andlise do Discurso surgiu na conjuntura politica e intelectual
francesa, marcada pela conjuncdo entre filosofia e pratica politica, jA como um campo
transdisciplinar. Atravessou fronteiras e movimentou o campo das ciéncias humanas,
congtituindo-se hoje em uma disciplina transversal. “Esse aporte tedrico metodol 6gico
constitui-se em um campo fecundo de investigacdo, que associa a ciéncia da lingua com
aperspectiva histérica’ (NAVARRO, 2006, p.67).

No entremeio da analise ha que se considerar e especificar o lugar do Analista

seja em relagdo a particularidade, de seu trabalho, como descreve Orlandi (1996);
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O analista de discurso vai ent&o trabalhar com os movimentos (gestos)
de interpretacéo do sujeito (sua posicao), na determinacdo da histdria,
tomando o discurso como efeito de sentido entre locutores. S&o, como
dissemos, duas ordens que lhe interessam: a da lingua e a da historia,
em sua relacdo (p.49)

Dialogando nessa linha, Charraudeau (2006), em Discurso das Midias, aponta
para o papel do analista, diante do trabalho que ele realiza nas especificagdes acima;

O papel do andista é o0 de observar a disténcia, para tentar
compreender e explicar como funciona a méquina de fabricar sentido
social, engajando-se em interpretacoes cuja relatividade devera aceitar
e evidenciar. Apresentar como verdade absoluta uma explicacdo
relativa e acreditar nela seria ignorancia. Fazé-lo sem acreditar seria
cinismo. Entretanto entre arrogancia e cinismo ha lugar para uma
atitude eu, sem ignorar as convicgdes fortes, procure compreender os
fendbmenos, tente descrevé-los e proponha interpretacdes para colocéa
los no debate social (p.29).

Esse estudo que tem cardter qualitativo realiza a abordagem metodol 6gica da
andlise de discurso, pois, trata dos fenbmenos discursivos da linguagem e busca
compreender 0 processo de producdo da mensagem, como pratica socia e histérica.
Segundo Orlandi (2005), um dos primeiros pontos a considerar em relacdo a andise € a
constituicao do corpus, nesse caso (a publicidade impressa turistica). Quanto a natureza
da linguagem, a andlise de discurso interessa-se por préticas discursivas de diferentes
naturezas. imagem, Som ou texto.

Tendo em vista que a andlise de discurso leva em consideragdo as posicoes
sociais de quem produz as mensagens, em se tratando das condicdes de producdo do
material analisado, é importante destacar que, em geral, as agéncias de publicidade, que
produzem o material sdo: de ambito local, regional, nacional e até mesmo internacional.
As que possuem sede do municipio sdo: Mix Brasil, Target e Itacaré Enterprise; e esta
tltima define em seu site, recentemente lancado que; “Uma boa comunicagdo com o
plblico sempre foi 0 sucesso de muitas relagdes comerciais’ >.

Para a AD, ndo interessa a quantidade de impressos coletados para a analise,
tendo em vista que ndo hé discurso fechado em si, mas sim um processo discursivo, do

qual é permitido fazer um recorte e analisar estados diferentes. Com isso,

Atualmente, considera-se que a melhor maneira de atender a questdo da
constituicdo do corpus € construir montagens discursivas que obedecam a
critérios que decorrem de principios tedricos da andlise de discurso, face aos
objetivos da andlise, e que permitam chegar a sua compreensdo (ORLANDI,
2005, p.63).

3 (http://www.itacare-enterprise.com/)
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Foram coletados varios impressos, no entanto, foi selecionada uma quantidade

suficiente para atender aos objetivos da andlise. Identificando nesse primeiro momento,
as Formagdes Discursivas (FDs), cabe esclarecer que elas sdo, portanto, constituidas
pelos Interdiscursos, conceito da AD que sera abordado de forma mais aprofundada, no
préximo topico. O conceito de Formacdo Discursiva € de grande importancia na andlise
de discurso. Segundo Pécheux (1983), através dela chega-se a natureza ideologica, a
partir daqual o sujeito produz o sentido.
Nesse sentido, FD* é tudo que o sujeito pode dizer e deve dizer em condicdes dadas.
Importante lembrar que o sentido das palavras ndo esta contido nelas mesmas, mas na
formacdo de cada discurso. As Formacdes Discursivas (FDs) representam no discurso
as Formagdes Ideolgicas (FI). O discurso € constituido por varias FDs, porque possui
sentidos diferentes constituidos ideol ogicamente.

Isso ocorre, na publicidade impressa de Itacaré, tanto que foi possivel detectar no
discurso desse material, a predominancia de quatro Formagdes Discursivas, sdo elas:
FD1 (Belezas Naturais), FD2 (Ecoturismo), FD3 (Aventura e Esportes Radicais) e FD4
(ManifestagOes Culturais).

A primeira Formacdo Discursiva (FD1), identificada nos impressos em Itacaré, é a
que corresponde as Belezas Naturais. Em Anexos (A), as referidas propagandas
constituem essa formacgdo discursiva. Nela, ja na primeira propaganda (Pousada Portal
da Concha), texto e imagem produzem esse efeito de sentido. Observa-se, j4, na
primeirafrase, de todo o texto;

Texto: “O Paraiso Comega aqui...”

Segundo Fiorin (1999), o presente € utilizado para enunciar verdades eternas ou
gue se pretendem como tais (por isso é a forma verbal mais utilizada pela ciéncia, pela
religido, pela sabedoria popular (em maximas e nos provérbios). Dessa forma, observa
se gque a propaganda também se utiliza dessa construcdo linglistica, no sentido de
propagar essas “verdades’.

Outros impressos da atividade turistica, que também possuem a “funcéo” de atrair
e informar os turistas, sGo os postais. No levantamento, constatou-se que a maioria
deles, no municipio de Itacaré/BA se enquadra dentro dessa primeira FD, identificada
(Belezas Naturais).

4 Utilizo FD parame referir & Formagéo Discursiva
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A segunda Formagdo Discursiva (FD2) esta presente com o discurso marcante do
Ecoturismo. Na primeira propaganda, da (Fazenda Santa Ana) s&o mostradas imagens
do mar, rios, sede da fazenda e, logo embaixo, imagens em close de varios animais. A
frase que segue, diz,

Texto: ” A Mata Atlantica pravocé conhecer de perto!” e,

Texto: “Conhega o que Itacaré tem de melhor A NATUREZA”, acompanhado de guias locais.

E, exatamente, em letras garrafais, que aparece o tema natureza, aspecto que ja se
configurou como o grande atrativo na publicidade impressa de Itacaré.

Em Estratégias Discursivas na Publicidade, Leal (2001) acrescenta; “Em
qualquer discurso ha sempre uma formagéo discursiva que domina” (p.91), nesse caso,
mesmo antes de verificar as proximas FDs identificadas nos impressos em ltacaré,
adianta-se que, a primeira, referente as belezas naturais € a dominante. Vale destacar,
que, além dessa constatacdo, a ultima frase esté repleta de significados, que veremos ao
longo de outras propagandas, isto €, de que as pessoas da localidade, que costumam
aparecer, sdo colocadas em posi¢ao de subserviéncia.

A terceira Formagdo Discursiva corresponde a divulgacdo do Turismo de
Aventura e aos Esportes Radicais em Itacaré. Observe a “frase de impacto” ou “frase de
efeito” que traz a primeira propaganda, da empresa S8o Miguel Aventuras. Texto: “Sua
aventura comega aqui”. Depois sd0 descritos 0s esportes que a empresa oferece,
intercalados de imagens dos mesmos.

Vale atentar que, assim como, a FD1 (Belezas Naturais), a FD3 (Aventura e
Esportes Radicais) utiliza-se da nocdo do mito fundador® para legitimar sua proposta.
Se, na primeira formacdo discursiva, é “0 paraiso que comega agqui”, na segunda, “ Sua
aventura comeca aqui”. Portanto, a idéia de inicio é utilizada para outro segmento do
turismo (aventura), embora bem proximo do primeiro, mesmo porgue, as FDs também
dialogam, elas se complementam, no sentido de evocar a FD dominante (Belezas
Naturais). Como observa Chaui (2000), cabe mostrar como se deu a constituicdo desse
mito de fundag&o, ao longo da historia;

Essa “visdo do paraiso”, o topos do Oriente como Jardim do Eden,
essa Insullade Brazil ou Insola de Brazil, sdo constitutivos daimagem
mitica fundadora do Brasil e é ela que reencontramos na obra de
Rocha Pita, que afirma explicitamente ser aqui o Paraiso Terrestre
descoberto, no livro do conde Afonso Celso, nas poesias nativistas
romanticas, na letra do Hino Nacional, na explicacdo escolar da

° CHAUI, Marilena. Brasil: mito fundador e sociedade autoritaria. S30 Paulo: Fundag&o

Perseu Abramo, 2000.
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bandeira brasileira e nas poesias civicas escolares, como as de Olavo
Bilac. Compreendemos agora o sentido mitico do auriverde pendao
nacional. De fato, sabemos que, desde a Revolucdo Francesa, as
bandeiras revolucionérias tendem a serem tricolores e sdo insignias
das lutas politicas por liberdade, igualdade e fraternidade. A bandeira
brasileira é quadricolor e ndo exprime o politico, ndo narra a histéria
do pais. E um simbolo da natureza. E o Brasil - jardim, o Brasil —
paraiso. [..] Neste estado de Natureza paradisiaco em que nos
encontramos, ha apenas nés — pacificos e ordeiros — e Deus, que
olhando por nés, nos deu 0 melhor de Sua obra e nos da o melhor de
Suavontade (CHAUI, 2000, p.62)

E assim, em conformidade com a construg&o do mito fundador que o discurso da
publicidade impressa em grande parte dos lugares turisticos e Itacaré ndo € excecédo,
continua a divulgar em grande escala, apenas 0 ja instituido, com énfase nas belezas
naturais. Apresenta a localidade como o paraiso enquanto obra e o um caréter servical
das pessoas como vontade de Deus.

A quarta e ultima formacéo Discursiva (FD4) identificada no presente trabalho
corresponde a0 discurso referente as (Manifestacbes Culturais), Buscou-se na
publicidade impressa, dos meios de hospedagem e demais estabel ecimentos comerciais
da atividade turistica, de Itacaré, encontrar a divulgacdo dos atrativos culturais que
existem no municipio.

Cabe agora verificar, como se congtitui a formacgdo discursiva, referente as
expressoes culturais e, principalmente, como esse tipo de discurso vem funcionando no
contexto turistico. No primeiro impresso dessa FD4, o postal traz uma imagem
contendo, &rvores antigas, a Igreja e a Praca S&0 Miguel. Esse impresso merece
destaque, pois, apesar de estar disponivel para venda neste ano de 2008, apresenta um
cenario gue jando mais representa a realidade, devido as obras neste local, iniciadas em
2007, que modificaram por completo o espago; as arvores centenarias foram retiradas, o
passeio em frente a igreja modificado e até mesmo o coreto que ndo aparece na imagem
foi destruido.

A segunda propaganda da FD4 é do (Casardo Amarelo — Bar e Restaurante), que
conserva aspectos da arquitetura do periodo colonial, em formato de postal é um cartédo

de visita, que no verso traz o seguinte texto:
Texto: “O Restaurante Casarao Amarelo combina um ambiente charmoso e requintada com uma culinéria

inovadora e sofisticada. Aqui vocé vai desfrutar dos prazeres do sabor milenar da culinaria internacional,

temperada com um delicado toque tropical. A combinacdo entre cultura e sabor é simplesmente

irresistivel e inesquecivel!”.
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Observa-se nesse enunciado uma referéncia a questdo cultural, ao tratar da
culinaria. No entanto, propagam-se em maior quantidade os sabores internacionais, com
pouca referénciaa culinériaregional ou local.

O terceiro impresso que se destaca no sentido de analisar a FD4 (Aspectos
Culturais) corresponde a propaganda de uma pizzaria, utilizando material de jorna
(Informativo do Beco/ Beco das Flores - 0 eterno lugar encantado), apresenta nessa
edicdo de 2005, de ano VII e nimero X1V, a primeira pagina contendo informactes
sobre a pizzaria Beco das Flores e sobre a cidade de Itacaré. Entre todos 0s impressos

analisados € o Unico que traz aspectos da historialocal do municipio. Observe:

Texto: “ltacaré foi aldeia dos indios tupiniquins e gueréns, onde foi construida a capela de Séo Miguel

pelos jesuitas em 1723, foi elevada a categoria de municipio...”

“Descoberta pelos surfistas de todo o pais, ficou bastante conhecida nos ultimos
anos. Apos a estrada-parque IIhéug/Itacaré (1998), nunca mais serd a mesma. A doce e
pacata Itacaré, que vivia adormecida, recebe hoje turistas de toda a parte do mundo.
Com a rede hoteleira expandindo-se, novos investimentos chegam todos os dias’.Do
fundo de sua prépria alma, Itacaré faz um apelo: preservar € preciso, para que as
geragdes futuras possam, tanto quanto nds, ter 0 mesmo prazer que hoje temos de vir
ou Viver neste paraiso”

Nota-se que, 0 impresso traz informacdes sobre as origens historicas de Itacaré e
destaca algumas transformagdes que o local enfrenta desde a sua descoberta pelos
surfistas. Mas vale salientar a énfase final que o informativo apresenta, de que é preciso
preservar o “paraiso”.

Texto: “... eque aterraem si, como ha 500 anos, continue sendo de muitos bons ares’.

Dessa forma, esse enunciado retoma a idéia da formagdo discursiva dominante
identificada nesta pesquisa, FD1 (Belezas naturais), em relagdo ao funcionamento o
discurso da publicidade imprensa em Itacaré. E ndo € feita nenhuma referéncia as
manifestagdes culturais existentes na cidade.

A Unica propaganda, entre as quais buscou nos impressos, 0s aspectos culturais, é
de um cartaz que circula atualmente nos estabelecimentos comerciais, anunciando o
Teatro da Casa do Boneco, o qual apresenta um Show Afrotropical, em que constam:
apresentacdo dos orixas, puxada de rede, danca afro, teatro de bonecos, samba de roda e
maculéle. Portanto, os impressos da Casa do Boneco, foram os Unicos informativos, a

tratarem especificamente das manifestacdes culturais no municipio de Itacaré.
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2. MemoériaHistérica e Memdéria Discursiva (I nter discur so)

Os discursos continuam a ser um material essencia e sua interpretacdo um
risco crucial do trabalho do historiador (COURTINE, 2005, p. 31).

Analisando o discurso constituido pelas formagdes discursivas identificadas nas
propagandas acima, nota-se a necessidade de investigar de que forma ocorre, 0
funcionamento das mesmas em relagcdo a memoria, tendo em vista que, para a Andlise
do Discurso (AD), as formagBes discursivas sdo congtituidas pelos interdiscursos,
conjunto de discursos irrepresentavels (repertorios) que acompanham o individuo e que

correspondem dentro da AD a memaria discursiva.

O interdiscurso significa justamente a relagdo do discurso com uma
multiplicidade de discursos, ou sgja, ele € um conjunto ndo discernivel, ndo
representavel de discursos que sustentam a possi bilidade mesma do dizer, sua
memoria. Representa assm a dteridade por exceléncia (o Outro), a
historicidade (ORLANDI, 1996, p.80).

Para tanto, cabe compreender como se localizam atualmente a memoria
histérica e a memadria discursiva nos impressos de Itacaré. Segundo Nora (1993), em
Entre Memdria e Historia, estes dois conceitos possuem nogdes essencialmente
diferenciadas, mas que ao longo do tempo, ou de acordo com o desenvolvimento das
civilizagdes ocupam lugares bem determinados.

Primeiro, o que ele considera ser o fim da histéria-memoéria se constitui com o
apogeu da Revolucdo Industrial. Com ela, ocorre uma ruptura com o passado e, a partir
disso, comecam a existir os locais de memdria, isso porque 0s meios de memdria
(sociedades-memoria) sdo substituidos por outros suportes, no intuito de reté-la dentro
da historia.

A midia é um desses suportes: “€ o modo mesmo da percepcdo historica que,
com a ajuda da midia, dilatou-se prodigiosamente, substituindo uma meméria voltada
para a heranca de sua proépria intimidade pela pelicula efémera da atualidade” (p.8,
grifos nossos). Com isso, 0 autor pressupde que,

Se habitéssemos ainda nossa memoria ndo teriamos necessidade de |he
consagrar lugares. N&o haveria lugares porque nao haveria memoria
transportada pela histéria. Cada gesto, até o mais cotidiano seria vivido como
uma repeticado religiosa daquilo que sempre se fez, numa identificacdo carnal
do ato e do sentido. Desde que hgja rastro, disténcia, mediacéo, ndo estamos
mais dentro da verdadeira meméria, mas dentro da histéria (NORA, 1993,

p8).
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Dessa forma é que, apesar de ndo haver ainda publicacGes bibliograficas a
respeito das manifestagfes da cultura popular em Itacaré, deve-se considerar que esses
acontecimentos vém sendo registrados pelos visitantes, durante a sua estada na cidade,
através de fotografias, filmagens, gravacdes sonoras, etc. Constata-se, no entanto, que as
propagandas impressas de Itacaré, objeto desta andlise, praticamente ndo utilizam, ou
melhor, subutilizam esses “valores culturais’ presentes na meméria dos moradores do
municipio, diante do contexto turistico, que se apresenta.

Nesse caso, a pesguisa aponta a necessidade de se fazer reconhecer a memoria
coletiva da comunidade local, em Itacaré, a fim de que a mesma sgja respeitada, tanto
por constituir as agBes espontaneas das pessoas e seus hébitos do presente, como deve
ser celebrada enquanto registro histérico e patrimonial, especialmente, para que possa
ser reconhecida e inserida nos ganhos da atividade turistica, capaz de contemplar os
seus atores. Reconhece-se que, para isso, entra em cena o trabalho de recriar dentro da
histéria e discursivamente, nos diversos meios de comunicagdo, os lugares de memaria.
Sera que a Publicidade Impressa de Itacaré, pode ser um lugar de meméria?Acredita-se
que sim.

Dialogando com Nora (1993), os estudos de (DECCA, 1992; POLLAK, (1989)
ja suscitam essa importancia. Para Decca;

[...] Se asociedade histérica destréi as bases da memaria coletiva esponténea,
ela a0 mesmo tempo desenvolve uma percepcdo histérica que, diante do
perigo de uma perda definitiva do passado, comega a recriar deliberadamente
lugares de meméria (DECCA, 1992, p.131).

Dai aimportancia em evidenciar afalta de registros historicos das manifestacbes
gue ja existiram e das que existem no municipio de Itacaré. A falta de lugar para essas
memorias podem acarretar 0 esguecimento das mesmas, ndo pelos seus atores, mas,
especialmente, pelo sistema socio-econémico e cultura que vem sendo modificado

pel as acOes da atividade turistica. Diante disso, Pollak acrescenta;

A memodria, essa operacdo coletiva dos acontecimentos e das interpretacGes
do passado que se quer salvaguardar, se integra como vimos, em tentativas
mais ou menos conscientes de definir e de reforcar sentimentos de
pertencimento e fronteiras sociais... O trabalho de enquadramento da
memoéria se aimenta do material fornecido pela histéria (POLLAK, 1989,

p.9)
Esse trabalho de enquadramento da memaria, do qual trata o autor &, geralmente,
fornecido, ou “autorizado” pelos profissionais da &rea de histéria. Deve-se considerar,
portanto, neste trabalho, que ha uma distancia significativa entre a vivéncia e a

percepcao historica. Segundo Decca (1992), considera-se que 0 mais importante no que
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se refere a passagem da memaria a historia, caracteriza-se na imposicdo de que cada
grupo redefina a sua identidade a fim de revitalizar sua propria histéria. “O dever da
memoria faz de cada um, o historiador e si. O imperativo da histéria assim ultrapassou,
aos poucos, o circulo dos historiadores profissionais’ (DECCA, 1992, p.132). Afinal;

“Tudo o que € chamado hoje de memoria ndo €, portanto, memoria, mas ja
histéria. Tudo o que é chamado de clardo de meméria é a finalizagcdo de seu
desaparecimento no fogo da histéria. A necessidade de memdria € uma
necessidade da histéria” (NORA, 1993, p.14).

Essas transformacdes ocorrem desde o advento da escrita até hoje na chamada
era digital. Tanto que, para Nora (1993), a memadria vem sendo cada vez menos vivida
no interior dos grupos, no entanto, necessita cada vez mais de suportes exteriores,
segundo ele, de referéncias tangiveis. “Dai a obsessdo pelo arquivo que marca o
contemporaneo e que afeta, a0 mesmo tempo, a preservacdo integral do todo o presente
e a preservacdo integral de todo o passado” (p.14). Para Decca (1992), “0 mesmo
esforco de tudo arquivar, que se tornou uma verdadeira obsessdo da sociedade
contemporanea, parece animar 0s grupos minoritarios’ (p.133).

Como ja foi visto, esse enquadramento da memodria, de acordo com os estudos
de Pollak (1989) constitui um trabalho realizado pela histéria e constitui-se no controle
da memoaria. Geralmente, ocorre em organizagOes formais, pelo acesso de pesquisadores

aos arquivos, pela escolha de testemunhas autorizadas. O estudioso acrescenta,

Além de uma produgdo de discursos organizados em torno de acontecimentos
e de grandes personagens, os rastros desse trabalho de enquadramento s&o os
objetos materiais; monumentos, museus, bibliotecas etc.(POLLAK, 1989,
p.10)

Cabe destacar, entdo, o quanto a formagdo, ou 0 enquadramento da meméria
histérica, constituem em grande importancia na sociedade, para outros discursos, como
€ 0 caso do discurso da publicidade impressa do turismo em Itacaré. “A producdo
deliberada de novos lugares da meméria ndo € mais uma agcdo da memoria, mas sim da
hist6ria, uma vez que todos 0s grupos sociais passam a reivindicar um direito a histéria
e, portanto, ao proprio passado” (DECCA, 1992, p.132).

Entende-se hoje que, pratica de reivindicar um direito a histéria é, sem
divida, a luta de vérios grupos sociais na busca pela preservagdo de seus valores
identitarios e na defesa de seu patriménio cultural, especialmente nos destinos turisticos.
Sabe-se que, no Brasil, a memoria historica esté intimamente ligada a constituicdo do

Estado nacional, portanto, encontra-se datada por |utas e bandeiras bem delimitadas.
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Predomina ainda, na historiografia do pais, o espirito de identidade nacional. E
esse aspecto pode ser observado no discurso das propagandas, ao evocarem elementos
especificos do mito fundador da nacdo, tais como: as belezas riquezas naturais e os

aspectos ecol ogicos.

Trés componentes aparecem, nos séculos XVI e XVII, sob a forma das trés
operacdes divinas que, no mito fundador, respondem pelo Brasil: a obra de
Deus, isto &, a natureza, a palavra de Deus, isto &, a histéria, e a vontade de
Deus, isto €, o Estado. Em suma, o mito fundador é construido sob a
perspectiva do que o filésofo judeu-holandés Baruch Espinosa designa com o
conceito de poder teol dgico-politico (CHAUI, 2000, p.58).

Segundo Chaui (2000), o Brasil considerado um achamento portugués, entra na
histéria pela porta providencial, que tendera a ser a versdo da classe dominante,
“segundo a qual nossa histéria ja esta escrita, faltando apenas o agente que devera
concretizala no tempo” (78). Ndo é a toa que em varios trechos dos impressos
analisados observa-se nos textos e imagens referéncias de caracteristicas do Brasil
descritas na Carta de Caminha, considerada por muitos a “certiddo de nascimento” do
pais.

Decca (1992) em, O Direito a Memdria: patrimbnio histérico e cidadania
Memdria e Cidadania, analisa a historiografia no Brasil, da seguinte forma:

Enquanto boa parte da linha de frente da historiografia internacional discute a
guestéo da significacdo e dos sentidos dos discursos histéricos, em nossas
searas hstoriogréficas o problema central da histéria ainda permanece
aprisionado no terreno dalegitimacédo (DECCA, 1992, p. 134).

No entanto, ha que se considerar um novo movimento desde que a meméria

passou a ser considerada histéria:

Pierre Nora chega a afirmar que a histéria alcangou definitivamente sua
“fase” epistemol égica, onde ela pode se desvincilhar da meméria, porque ela
deixa de ser recordacBes, signo dos ideais da identidade para se tornar o
discurso critico sobre o passado, redlizar paciente e exaustivamente o
“inventario das diferencas’. Seguindo adiante com seus argumentos,
estariamos diante do aparecimento da historiografia, isto €, da histéria da
historia, um posicionamento novo da histéria analisando seus préprios
percursos, uma histéria que ndo quer ser mais memoaria historica, presa ao
primado da identidade que norteou as investigacbes sobre o passado
(DECCA apud NORA, 1992, p. 134).

Logo, a AD é capaz de apresentar possibilidades, fazendo com que o historiador
repense sua relacéo com o objeto historico, em atencéo ao funcionamento do discurso.
Nesse sentido, observa-se que as propagandas impressas em Itacaré, representam

amemoria discursiva que vem sendo construida desde o inicio da atividade turistica no
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municipio, e se contrasta com a memodria histérica do municipio, com suas
manifestagcdes da cultura popular, que ndo sdo contempladas nos discursos presentes na
publicidade impressa em Itacaré.

3. Caminhos Possiveis para a Publicidade Impressa Turistica

A fim de apontar para os caminhos possiveis na publicidade impressa turistica,
cabe aqui, estabelecer uma relagdo entre cultura e desenvolvimento, tendo em vista que
essa relacdo tem ponto centra na agenda contemporanea. Sendo a cultura, uma
dimensdo estratégica do desenvolvimento, deve-se observar que a nocdo de
desenvolvimento evoluiu. Entende-se que, na atual fase do modo de producdo
capitalista, a cultura ndo tem um sO expressivo peso econdémico, mas a economia como
um todo depende cada vez mais, em seu conjunto, das dimensdes culturais. Em Cultura
e Desenvolvimento em Epoca de Crise, 0 economista Celso Furtado chega a reconhecer
qgue: “Uma politica de desenvolvimento deve ser posta a servico do processo de
enriquecimento cultural” (FURTADO, 1984, p. 32).

No bojo de discussdes atuais, configuram-se novas abordagens para 0 campo da
cultura, como a da diversidade cultural, segmentacdo de mercado, politicas
culturais e de comunicacgdo, que se apresentam como forcas motivadoras para uma
nova realidade social, que, de forma geral, evidenciam aspectos como; a pluralidade, a
democratizac&o, 0 acesso e o *empoderamento dos vérios meios de comunicaggo. Sdo
teméticas inerentes hoje, também, nas discussdes sobre a atividade turistica e que
podem e devem ser consideradas no ambito da producdo publicitaria de qualquer
natureza

Sem querer aprofundar os temas acima destacados, cabe, de maneira simultanea,
questionar, qual o lugar da esfera da cultura no mundo contemporaneo e apontar 0s
caminhos possiveis que cada abordagem apresenta para a publicidade turistica.

Em relacdo a Diversidade Cultural, segundo Francois de Bernard (2005) € um
movimento que advém da luta, sendo assim, sd pode haver diversidade cultural, na luta
das formas culturais. Em relagdo ao diversus, aspecto a ser considerado na publicidade

turistica, o autor diz;

6 O empoderamento acontece na medida em que se conquista e se distribui entre

muitos, o poder de realizar agcbes. Porém, ndo é a mera realizagéo de tarefas que define o
empoderamento e sim a acdo de responsabilidade pelo trabalho, pela aquisicdo de
conhecimento e pela capacidade de produzir mudancas a partir dele.
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Sugiro valorizar as ambiglidades e as condi¢cBes inerentes a dinamica
intercultural”... "Reivindicar que a diversidade cultural sgja dindmica e néo
somente contdbil pressupfe renunciar a ingenuidade da diversidade
“necessariamente boa’ e preparar-se para compreender a complexidade de
sua contribui¢do para a elaboracao do mundo (Grifos do autor, p.77).

Para Bernard (2005), a diversidade cultural é diversa e cultura; diversa, no
sentido de possuir elementos conflitantes, que, além de serem diferentes, possuem
multiplos interesses culturais. Apesar da semelhanca com a nocéo de “biodiversidade”,
a“diversidade cultural” esté para além das praticas de preservagdo e conservagado, pois,
nela, o individuo é sujeito das suas construgdes culturais.

O mercado mundial do turismo e da comunicacdo segue a tendéncia a

segmentacdo de bens e servicos. Tendo em vista que;

A segmentacdo € a prova mais €ficiente de que as pessoas diferem em gostos,
necessidades, atitudes, estilos de vida, dimensdo e composicdo familiar.
Trata-se de uma politica deliberada que busca maximizar a demanda do
mercado dirigindo a acdo comercial para os subgrupos significativos e
usuarios e consumidores (VALLS, 1996, p.167).

Com isso, a segmentacdo € mais uma abordagem relevante, no sentido de
apontar outro caminho possivel, para a publicidade turistica impressa. Tanto que para
Beni(2003):

A segmentag@o de mercado se consolida como viabilidade econdémica por
proporcionar enormes vantagens, como economia de escala para as empresas
turisticas, aumento da concorréncia no mercado, criagdo de politica de preco
e de propaganda especializada (ASTOR, 2008 apud BENI, 2003, p.57).

A comunicacdo especializada € uma caracteristica da sociedade da informacéo,
gue tem nos meios de comunicacdo, seus suportes variados. Abihay (2000) entende que
a especializacéo corresponde tanto ao tema, quanto ao perfil do receptor que se pretende
atingir e acredita que:

O desenvolvimento de veiculos informativos segmentados ndo atende apenas
a légica do mercado publicitario, sendo atrelados ap consumismo, como nos
apontou Henci Candiani, a0 analisar os suplementos especializados. O
crescimento dessas producdes revela que a proposta de informacéo dirigida a
interesses especificos esta de acordo com a necessidade do publico receptor
(ABIHAY, 2000, p.16).

Dessa forma, a publicidade impressa turistica, em Itacaré, deve ser pensada em
meio as abordagens contemporéaneas ja destacadas acima, ndo constantes nos impressos
turisticos analisados, como: a Diversidade Cultural, a Segmentacdo de Mercado e sem
duvida, as Politicas Culturais e de Comunicacdo. Segundo Garreton (2003), existem

duas dimensfes da cultura a serem levadas em consideracdo, distintas, mas que se
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articulam. Uma que se apresenta de maneira mais restrita, corresponde as criacoes
materiais e espirituais, aos grupos de artistas, intelectuais ou cientificos, e outra
dimensdo mais abrangente, ampla e intangivel, que corresponde as crencas, aos saberes
e as praticas, ao consumo. O autor acrescenta, que “todo el problema de las politicas
culturales, como veremos mas adelante, es ser capaces de vincular ambas dimensiones’
(p-20).

Nota-se, entdo, que o grande desafio das politicas culturais ndo € mais construir
uma politica cultural nacional e isso inclui o papel das propagandas. O Estado-nacéo
ainda é referéncia, mas ndo se basta. Ndo ha possibilidade, se pensar em politicas
culturais em termos de nagdo, no mundo global.

Os desafios atuais envolvem; afirmacdo do local (economias locais, culturas
locais, identidades locais); na medida em que as cidades se articulam
internacionalmente sem precisar passar pelas chancelas nacionais passando a deter um
poder, antes impossivel. Portanto, o processo de globalizagdo promoveu a afirmagdo das
culturas locais.

Em um levantamento recente, redizado pelo Forum Naciona pela
Democratizacdo da Comunicacdo (FNDC) e divulgado através do site oficia do Forum
revelou o baixo interesse dos candidatos a prefeitos das capitais do pais em relacéo as
politicas de comunicagdo. Segundo a reportagem, para os pesquisadores Fabiana
Reinholtz e Candice Cresqui;

Politicas municipais de comunicacdo é um tema praticamente
desconhecido pelos candidatos as prefeituras das 26 capitais
brasileiras e o Distrito Federal ou ndo estdo entre as suas
preocupagOes. Eles ndo conseguem discernir, de modo geral, as
medidas necessdrias para, por exemplo, adotar plangamento e
programas que estimulem e viabilizem a consolidacdo de rédios
comunitarias, o fortalecimento das pequenas empresas de
comunicagcdo, a educacdo para a midia, 0 esboco de formas de
controle publico sobre a midia local ou o uso dos recursos de
comunicacdo em finalidades que ndo as estritamente governamentais.
E o que se pode deduzir do levantamento feito pelo FNDC, em
consulta a 106 candidatos representantes dos quatro maiores partidos
concorrentes em cada capital (MARINI E OSORIO, 2008).

Nota-se que, 0 desenvolvimento de politicas de comunicacdo, em nivel
municipal por exemplo, depende, de acordo com Maria Helena Weber (2000), autora de
“Comunicagdo e Espetaculos da Politica’, “de uma seqiiéncia de agdes vinda do plano
federal. Nesse sentido, percebe-se hoje que o projeto “Cultura Viva’, do Ministério da
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Cultura busca a inclusdo social por meio da cultura e da comunicacdo, com O projeto
“Pontos de Cultura’, que fornece um estidio multimidia para “os pontos’
contemplados. Este estudio doa equipamentos basicos que permitem a producdo de um
video, gravacdo de um CD, disponibilizacdo de uma radio no ar e uma pégina na
internet, tudo com software livre.

Itacaré faz parte de um desses 26 territérios baianos, denominado Territério
Litoral Sul, composto por 27 municipios, que, segundo dados da SECULT (2007)
possui uma populacéo de 6,1% da populacdo da Bahia, ocupa uma érea por Km? de
2,8% do estado e chega a representar 5% do Produto Interno Bruto (PIB), do PIB
estadual. Nota-se que, diante das agOes da Secretaria de Cultura e por meio do
levantamento de seus dados, o Estado estd se conhecendo cada vez mais. O proprio site
possui um link com Informagdes de Cultura na Bahia (INFOCULTURA), contendo:
Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais — MUNIC, Equipamentos Culturais por
Territérios de | dentidade, Equipamentos Culturais por Municipios, Perfil dos Territérios
de I dentidade, entre outros.

A importancia da informacgdo € fundamental para a definicdo de politicas
publicas para captacdo de investimentos, afinal informacéo € poder e a Secretaria de
Cultura entende que é preciso incentivar a cultura da informag&o. Em “Do Patriménio
Histérico as Industrias culturais’, Canclini cita Lourdes Arizpe e Enrique Nalda, quando
dizem que é preciso evitar que o entendimento de patrimdnio parta da nocéo de posse
especifica ou exclusiva de um grupo, mas acrescenta que deve ser pensado como bem
simbdlico, que faz parte do desenvolvimento social e, portanto, associado ao sentimento
de identidade, reconhecimento e reciprocidade (CANCLINI, 2003).

Em um contexto turistico como o de Itacaré, a caracterizacdo das manifestagtes
culturais e a divulgacdo das mesmas, pelos meios impressos, estardo em conformidade
com a ampliacdo do conceito de patrimonio, especificada em Culturas da lbero-
América: é possivel um desenvolvimento compartilhado? quando Canclini (2003)
esclarece que:

Esta ampliacdo do conceito de patriménio leva a enriquecer as acoes
necessarias. proteger e conservar sdo tarefas indispensaveis para os
bens matériais, enquanto o patrimbnio intangivel exige ser
identificado, reconhecido, registrado etnograficamente, divulgado e
renovado [...] A superutilizacdo dos centros histéricos e a perda de
posse das musicas e dos conhecimentos populares por operacoes
mercantis exigem agdes mais elaboradas e decididas dos poderes
publicos. Ndo se trata de negar 0 acesso do turismo nem da difusdo
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mididtica, nem tampouco submeter a pesquisa e a preservagdo do
patrimdnio a expansdo mercantil(CANCLINI, 2003, p.386).

Acredita-se, entdo, que, em breve sera possivel notar em Itacaré, os efeitos das
politicas de cultura e de comunicagdo, que se buscam desenvolver, ainda que de forma
timida, na regido. E, sO dessa forma, as manifestacOes culturais de Itacaré poderdo ser

contempladas de forma responsavel na publicidade impressa turistica.
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