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RESUMO

Com o esvaziamento dos espacos tradicionais dos encontros urbanos, a aceleragéo do
cotidiano e a pervasividade da tecnologia vemos surgir novas praticas comunicacionais
e de consumo. Este presente trabalho pretende através de uma metodologia de cunho
etnografico entender como se dao as apropriacfes, 0s usos da tecnologia e consumo de
muasica Como lécus para esta investigacdo utilizamos um dos eventos culturais de
grande porte — Tim Festival 2007.

PALAVRAS-CHAVE: cidade; celulares; redes moveis; tecnologia; consumo cultural.

Este artigo constitui uma andlise especifica de alguns dos materiais empiricos
colhidos durante a pesquisa de campo para a dissertacdo em desenvolvimento junto ao
Programa de Mestrado em Comunicagdo e Praticas de Consumo — ESPM/SP. Nesta
dissertacdo temos como objeto a cooptacdo das posturas de escuta ndbmades pela
indlstria da masica, que acabam por se conformar em estratégias midiaticas e
mercadoldgicas incorporadas ao cotidiano urbano. Estes fendmenos que compfem
nosso recorte de pesquisa se ddo a partir da conjuncdo entre dispositivos moveis
(celulares, laptops, mp3 players) e o consumo de musica na cidade, em constante
movimento e aceleracgéo.

Como pano de fundo para nossa investigacdo, temos 0 espago urbano,
configurando o locus de observacdo onde foram realizadas algumas imersdes de cunho
etnografico donde levantamos algumas evidéncias empiricas. Dentre as indmeras
possibilidades que a cidade oferece, demos preferéncia a espacos em que estes
fendmenos se dao de forma recorrente e que fazem parte do fluxo da vida diaria dos

individuos cosmopolitas, como espagos de carater essencialmente publicos. Dedicamos-
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nos em nossa pesquisa a observar o objeto especificamente nos seguintes ambientes:
metrd, universidades, ruas, shopping centers e eventos musicais. Tais imersoes, a partir
da observacdo ndo-participante e de entrevistas semi-estruturadas, nos permitiram
desenhar alguns mapas de consumo de mdsica que se desenrolam no encontro de
distintos e as vezes mesmos itinerarios, dispositivos tecnoldgicos, gostos e
comportamentos.

Neste sentido, servindo-nos como suporte metodologico e epistemoldgico,
recorremos & proposta do autor latino-americano Jesus Martin-Barbero, no livro Oficio
do Cartografo. Para ele, 0 uso de cartografias cognitivas, ndo deve buscar construir ndo
um mapa coeso ou totalizador, capaz de dirigir ou determinar as rotas em que se deve
percorrer, como ocorre nas representaces graficas de estradas, ruas e cidades. Ao
contrério, ele defende que existem possibilidades de encontrarmos brechas, nuances e
facetas nestes espacos, referente apropriado para interpretar a movel e circulante escuta
da musica. Como o proprio autor coloca:

Quando as estabilidades do terreno dos referentes e das medidas é
esburacada pelo fluxo da vida urbana, pela fluidez da experiéncia
cosmopolita, 0s mapas nos impedem de fazer nosso préprio caminho
ao andar, de aventurar-nos a explorar e tracar novos itinerarios,
evitando o risco de perder-nos, sem o qual ndo ha a possibilidade de
descobrir(-nos). (MARTIN-BARBERO, Jests 2004, p.11-12)
Norteados por estas perspectivas de cunho tedrico-metodoldgico, voltaremo-nos

neste artigo para uma das imersdes realizadas. Trata-se da andlise de determinadas
praticas de comunicacdo e consumo observadas durante o evento musical TIM Festival
2007, na cidade de S&o Paulo. Para dar conta de nossa reflexdo acerca destes dados
empiricos, dividimos este trabalho em trés partes.

Na primeira parte, tratamos de esclarecer alguns macro-vetores que d&o
subsidios para interpretar o espaco urbano na contemporaneidade, reunindo conceitos-
chave como aceleracdo; midiatizacdo de espacgos publicos e aparelhos urbanos; cidade-
ciborgue e; plurilocalidade. J& na segunda parte, apresentaremos um apanhado histérico
que pretende evidenciar as principais mudancas dos grandes festivais desde os anos 60
até os dias de hoje. Deste modo, apontamos as caracteristicas que nos auxiliam a
compreender como se deram as evolugdes presentes na producdo e na industrializagédo
de tais experiéncias e nos modos de consumo das mesmas. Por ultimo, dando énfase aos
encontros presenciais ou ndo, as conectividades, e as apropriacdes e reapropriacdes dos
produtos culturais e tecnoldgicos mediados pelo evento, traremos ao texto algumas

cenas que exemplificam e esclarecem as novas conformidades destes consumos.
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1. A cidade-ciborgue: contextos fundamentais para uma abordagem

comunicacional e de consumo do espago urbano

Para entendermos os fendmenos que iremos analisar dentro do TIM Festival
2007 ¢ preciso olhar para alguns vetores que contextualizam a macro ambiéncia em que
se realiza 0 evento: a metrépole de Sdo Paulo. Isto se faz necessario uma vez que a
cidade hoje comporta uma diversidade de manifestagdes culturais expressas,
principalmente em nosso caso, pelas possibilidades de comunicacao/informacéo e de
consumo como eixos centrais de promogdo das novas praticas de consumo que iremos
apresentar.

Como ponto de toque para pensar a cidade estdo as concepgdes de espago e
tempo, evidenciando, junto a avancos tecnoldgicos, novas formas de ser, estar,
trabalhar, viver e entreter-se dos individuos cosmopolitas. Para Paul Virilio (2006), por
exemplo, o tempo na cidade esta cada vez mais colonizando o espaco. Este fendmeno se
reflete na rapida e cadtica movimentagdo dos corpos, de bens culturais e de capitais,
fortemente instaurada nas zonas urbanas. Ainda para o autor, estas sdo as “cidades
autopistas”, de movimentos continuos € compulsorios, em que os individuos devem
minimamente se locomover para conseguir realizar suas atividades diarias. Tais
processos, caracterizados pela aceleracdo sem precedentes na cidade do século XXI,
fazem com que prédios, produtos e signos surjam e desaparecam na mesma velocidade
dos meios de transporte e dos meios de comunicacdo. Nesta vertigem em que as coisas
apenas “passam”, sobra pouco tempo para o encontro presencial com o outro, enquanto
proliferam as conectividades tecnologicamente mediadas, que em sua esséncia,
prometem acompanhar e dar suporte a existéncia neste novo macro-cenario.

Por outro lado, em consonancia a esta acelerada experiéncia urbana, Canclini
(1995) aponta que os centros historicos, pracas e lugares tradicionais da cidade estdo
esvaziados, tanto como territorios para o encontro e sociabilidade, quanto em relacdo ao
seu significado e historia. A populacdo tem preferido a estes espagos tradicionais 0s
shoppings centers, as estacBes de metr6 ou mesmo alguns aparelhos urbanos mais
controversos como, por exemplo, tlneis e cemitérios. Ademais, é importante observar
que estes novos espacos sao majoritariamente vivenciados como territorios midiatizados
e de consumo, pois apresentam signos e simbolos de modo compartilhado e constitutivo

de diversas corporeidades e matérias cambiantes. Esta I6gica, hegeménica em nossa
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sociedade da informacdo e do consumo é reaplicada, inclusive, nos lugares publicos
tradicionais apontados por Canclini, instaurando e viabilizando assim a légica mercantil
nos diversos espagos urbanos. Investigando estas novas opgdes de encontro, as quais 0s
sujeitos da pos-modernidade ddo preferéncia massiva, temos como exemplo o livro
Cenas da vida pds-moderna, da pesquisadora argentina Beatriz Sarlo (2004), em que a
autora narra praticas vivenciadas em shopping centers para evidenciar o ganho de
autonomia destes locais em relacdo a cidade, funcionando como simulacro ou como
uma gerentrificacdo dos diversos espagos e funcgdes da cidade. Como a prépria autora
coloca:

(...) acredito que ela sintetiza os tracos basicos do que vira, ou melhor,
daquilo que veio para ficar: em cidades que se fraturam e se
desintegrem, esse abrigo antinuclear é perfeitamente adequado ao tom
de uma época. Onde as instituicGes e a esfera publica j& ndo podem
construir marcos que se pretendem eternos, erige-se um monumento
baseado justamente na velocidade do fluxo mercantil. (SARLO, 2004,
p.22)

Outros estudos do campo da comunicacdo também ja retrataram a questdo como

os trabalhos de Frederico Tavares (2009) e Janice Caiafa (2008) sobre o uso do metrd
como espaco midiatizado que ganham funcGes e novas praticas, além da qual o aparelho
urbano ‘metrd’ foi projetado.

Estes territorios sdo bons exemplos da estreita simbiose entre cidade e midia
como ofertante de referentes, e que enseja 0 uso e um compartilhamento de simbolos
como formas de distincdo e identidade pautado num paradigma da fluidez, como é
postulado por Bauman (2001). Desta forma a cultura da midia ganha corpo, agenciador
de gosto e pedagogizador de regimes de audiovisualidades, representados tanto na
cultura material quanto no consumo cultural que podem ser portadas, consumidas e
reapropriadas como performance nestes espagos.

Dentro desta nova organizagdo urbana se destaca também a insercdo da
tecnologia no cotidiano, tais como: a eletricidade, os meios de transporte, 0s meios de
comunicacdo e de forma mais recente, no final do seculo XX, as redes de dados tiveram
um impacto profundo no processo de reformulacéo das cidades, ajudando a configura-
las como se encontram hoje. Na cronologia feita pelo professor André Lemos (2004) da
UFBA, nos encontramos atualmente no que ele denomina de ‘Era da Conexao’, em que
os computadores compartilnados moveis (CCm), na forma de dispositivos maveis tais
como: celulares, video games e smartphones séo capazes de se conectar a redes sem fio

propiciando novas préticas sociais de forma deslocalizada. Ele aponta que ha também
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um novo entremeamento da cidade com a infra-estrutura das redes telematicas, que séo
capazes de criar novas formas de relacionamento entre os individuos. Desta maneira
altera a experiéncia urbana, assim como se expandem as interfaces com o espago que 0
envolve. Do acoplamento simbidtico destes dois elementos, 0 mesmo autor funda um
conceito que ele denomina de cidade-ciborgue:

A cidade-ciborgue é a cidade da cibercultura, preenchida e
complementada por novas redes teleméticas — dai derivadas (Internet
fixa, wireless, celular, satélites, etc) — que se somam as redes de
transportes, de energia, de saneamento, de iluminacdo e de
comunicacao. Devemos compreender a cidade-ciborgue como hibrido,
composto de redes sociais, infra-estruturas fisicas, redes imaginarias,
constituindo um organismo complexo, cuja dindmica esta acoplada as
novas tecnologias da cibercultura, proximo a metafora do ciborgue. A
cidade sempre foi um artificio e hoje essa artificialidade esta presa nas
garras do digital. (LEMOS, 2005, p.2)

A cidade-ciborgue promove uma alteracdo na vivéncia espaco-tempo. O seu

espaco ganha, de forma superposta, uma dimensédo informacional; os individuos passam
a estar mergulhados em ondas eletromagnéticas capazes de trazer e levar informacgdes
em forma de dados, imagem e som. Caron (2007) enfatiza que os individuos que fazem
usos dos dispositivos mdveis passam a estar plurilocalizados, ou seja, em dois (ou mais)
lugares a0 mesmo tempo, realizando atos comunicacionais que podem funcionar de
forma excludente ou complementar entre o presencial e o virtual. H& também uma
mudanca de paradigma relacionada ao tempo, pois se primordialmente a comunicacao
era fundada na capacidade de locomocgéo ou de estar presente nos locais onde estavam
0s meios de comunicacdo ou do receptor. O grande imperativo nas metdpoles é a
capacidade de conexdo. Em relacéo a esta perspectiva o professor André Lemos afirma
que:

Na cidade-ciborgue o espago cibernético e o tempo real se juntam ao
espaco fisico e cronoldgico. Ndo se trata de uma substituicdo das
cidades de ago e concreto mas uma reconfiguragdo profunda. Assim,
na cidade-ciborgue passam a evidenciar-se interagcbes complementares
entre a cidade fisica e eletrnica e ndo a desmaterializacdo ou
substituicdo total. (LEMOS, 2004, p.4)

2. A pertinéncia dos grandes festivais musicais: a musica como agenciadora de

grandes encontros e vinculos globais

Dentro do circuito cultural de Sdo Paulo como cidade cosmopolita tém
acontecido grandes eventos de masica, capitaneados por grandes empresas, tais como o

Skol Beats, TIM Festival e o Planeta Terra, com artistas de renome nacional e
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internacional. E interessante observar da perspectiva que todos esses grandes eventos
culturais sdo patrocinados por empresas que de certa forma buscam, através de acdes de
marketing, oferecer uma experiéncia relacionada a marcas e valores corporativos.

E necessario frisar que a execucdo ao vivo antes do advento dos processos de
reproducdo musical, era a unica forma de se fruir a musica. Havia um aspecto de
sociabilizacdo e de ‘escutar junto’ que era intrinseco ao consumo musical. Com o
advento do fonografo houve a possibilidade da escuta da musica dentro de espacos
privados a partir da sua gravacdo. Apds a Primeira Guerra Mundial, com a eletrificagéo
e 0 barateamento dos processos de gravacdo de musica e dos aparelhos domesticos de
escuta, a musica como aponta a professora Gisela Castro (2004) passa a fazer parte do
cotidiano dos individuos urbanos, que tem a musica como companheiro das suas
atividades diérias.

E preciso reinterar que a musica é parte integrante da nossa vida cotidiana,
produto social e simbdlico, que cumpre ao mesmo tempo as funcdes de linguagem e
signo, sendo capaz de criar vinculos entre as pessoas, acontecimentos e manifestaces
coletivas. A musica historicamente e de forma mais contundente na pés-modernidade se
tornou um aglutinador social, capaz de reunir individuos em torno de um intrumento
musical, aparelhos de reproducdo musical e em espacos coletivos para shows.

Os shows ou eventos de grande porte se tornaram emblematicos principalmente
nos anos 1950, com o fendmeno musical e midiatico dos Beatles, que alcanca a escala
mundial e faz circular a imagem de estadios inteiramente lotados de fa. Como marco,
podemos apontar na década de 1960 o Festival de Woodstock, que € icone da geracao
da contracultura norteamericana, ou mesmo 0s protestos norte americanos contra a
guerra do Vietnd, que sempre tinham o apoio de idolos musicais, em que eram
realizados grandes shows. Nesta época, a industria fonografica que comecara a criar 0s
seus grandes idolos transnacionais passara a utilizar os shows e turnés como técnica de
marketing para alavancar a venda de discos.

No Brasil, ndo podemos esquecer-nos dos grandes festivais de musica no final
da década de 1960 e se extendeu por toda a década de 1970. Eles tiveram inicio no
rédio, transmitidos ao vivo de grandes estadios e auditorios que tinham a presenca de
milhares de pessoas e que, depois, passaram a ser televisionados. Eles foram a
plataforma midiatica para toda uma geracédo de cantores, compositores e intérpretes, que
rapidamente eram incorporados ao cast de grandes gravadoras que estavam em processo

de transnacionalizacdo e consolidagdo no Brasil.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

No final dos anos de 1990 e nos anos 2000, vimos surgir grandes festivais de
musica patrocinados por grandes empresas do mercado. Gostaria de pensar estes
territorios, que assim como 0s shoppings centers e 0s metrds sdo midiatizados e sdo
construidos de forma estratégica para oferecer uma experiéncia ao consumidor
relacionada aos seus produtos e servicos. Nesse sentido, estes shows se concretizaram
como um produto, que pode cumprir multiplas funcGes sociais e mercadologicas. Eles
se tornam lugar para a divulgacdo de marcas, produtos e servi¢os. Funcionam como
plataforma de promocéo para a mdsica e artistas. Cumprem ainda as funcgdes de
promover o encontro de individuos, onde se pode cultuar seus idolos musicais e
expessar seus gostos.

A escuta musical esteve também presente entre as preocupacbes de Theodor
Adorno. Este pesquisador da Escola de Frankfurt inquietou-se, entre outras questoes,
com o inicio do processo de reproducdo mecanica das composicdes eruditas. Segundo o
comentarista Puterman (1994, p. 1), Adorno acreditava que “[...] no dominio da musica,
0 interesse pela execucdo viva dos artistas passava para segundo plano, uma vez que
podia ser substituida pela execu¢do mecanica”. Em uma época em que a produgdo em
escala também se aplicava as artes com a introducao do fondgrafo e do cinematdgrafo,
Adorno e Horkheimer, seu parceiro e colaborador, buscaram compreender o que
acontecia através da problematizagdo em torno do que chamaram de “industria
cultural”. Os estudiosos pioneiros da Escola de Frankfurt integraram neste conceito a
nocdo da proliferacdo de uma légica industrial no dominio das artes. A industria cultural
trazia consigo a idéia de uma destruicdo da cara emocdo de se ouvir a musica sendo
executada ao vivo em um teatro ou uma sala de concerto. Apesar de pensar dessa forma
esta forma, podemos concluir que a ‘execu¢do ao vivo’ se tornou apenas uma forma de
consumo musical, continuou presente mas apresenta caracteristicas distintas daquela

apresentadas neste momento pioneiro pesquisado na Escola de Frankfurt.

E imperativo também que pensemos esse fendmeno da internacionalizacio e
mercadorizacdo destes eventos como parte do processo de globalizacdo, que
acompanhou o aumento da circulagdo em escala mundial de pessoas, capital e, de forma
mais recente, a comunicagdo. Como nos explica Arjun Appadurai (1999) em seu texto
Disjuncéo e diferenga na economia cultural global, hoje a cultura de um determinado
estado é perpassada por fluxos de diversos lugares do globo capazes de um processo de

mé&o dupla, um que seria homogeineizante e capaz de comoditizar comportamentos e
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praticas sociais e outro antagonista, que € desorganizador ou agente transformador, que
evidencia a diferenca dentro daquele territério. As idéias de Wainer (2000) encontram
eco nas palavras de Appadurai no sentido em que ndo ha uma cultura global, mas sim de
bens culturais globalizados, que séo suficientemente espetacularizados para se tornarem
rentaveis no mercado global.

E interessante olhar para o fendmeno dos eventos culturais de grande porte é um
fendmeno global, podemos apontar os grandes festivais de verdo na Europa, tais como o
festival de Glatsbury na Inglaterra, o Festival do Porto em Portugal e o Sonar na
Espanha, e ainda nos EUA temos, como exemplos, o Coutry Jam no Colorado, o
Coachella na Califonia e o Lollapalooza em Chicago.

Os exemplos brasileiros parecem concretizar essa visédo de Wainer e Appadurali,
pois os grandes festivais do pais tém em sua programacdo grandes nomes
internacionais, que respondem ao mainstream encarnados principalmente na lista da
Billboard americana e européia e/ou a0 mesmo tempo tém a capacidade de catapultar
novos nomes do ‘underground’ e ajuda-los de forma integrada a outros esforcos de
marketing para torna-los ‘conhecidos’. Ao mesmo tempo, existe um processo de
adaptacdo dos shows, tanto na escalacdo dos artistas, como na sua producdo, luzes,
palco e escolha de repertorio ao local aonde os shows irdo acontecer.

Independente da localizacdo espacial, uma das caracteristicas relevantes e a
efemeridade destes eventos. Os shows tomam parte em alguns aparelhos urbanos, que
sdo adaptados para recebé-los, em Sdo Paulo séo utilizados o estadio do Pacaembu, o
Sambddromo, o autédromo de Interlagos e o parque do Ibirapuera. E nesse aspecto
também que se difere dos usos e ocupacdes que se faz de outros aparelhos urbanos
como o metr6 e o shopping, na medida em que eles sdo preparados para receber grandes
aglomeracdes de pessoas em ocasides especificas e sdo adaptadas para esses eventos. A
sua infra-estrutura € montada de acordo com a dindmica do aparelho urbano a ser
ocupado, criando uma espacialidade propria. Sdo montados os palcos com potentes
caixas de som, entradas e controle de fluxos de circulacéo, sdo demarcadas as areas de
permanéncia de acordo com os valores dos ingressos, areas de alimentagédo e, o mais
importante para os produtores e idealizadores destes eventos, o posicionamento das
marcas patrocinadoras no formato de banners, cartazes, adesivos, balGes, telGes e

inimeros outros artificios de promocgéo mercadologica.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

3. Praticas de comunicacédo e consumo musical tecnologicamente mediadas no TIM

Festival

Uma cena que podemos ver na televisdo ou em videos na internet sdo os
individuos presentes nos shows levantando os seus celulares acesos para cima como
forma de reveréncia a musica que esta sendo tocada. Se esta mesma cena acontecesse a
dez anos, teriamos isqueiro no lugar de celulares.

No TIM Festival, que aconteceu em 2007 na cidade de S&o Paulo, esta cena se
repetiu. E neste cenario que gostaria de olhar o consumo de tecnologias que nos levam a
pensar 0s atos comunicacionais que engedram o comportamento deste individuos, uma
vez que aponta novas formas de sociabilidade e conduta em espacos que antes nédo
sofriam a interferéncia das tecnologias moveis. Podemos flagrar novas formas de
fruicdo da masica mediada por estes dispositivos técnicos, de coordenacdo dos
encontros e inter-relacdo nestes espacos culturais de grande porte. A Internet e suas
interfaces também estdo presentes nestas aglomeracGes como forma de fazer circular
noticias, imagens e gravacfes sonoras.

O primeiro ponto que gostaria de abordar séo os reforcos que acontecem entre as
os relacionamentos “reais” e “virtuais” e as novas formas de coordenagdes espaciais que
acontecem dentro do local onde ocorreram os shows. Ha uma opinido recorrente no
senso comum que afirma que as relagdes virtuais acabariam com a sociabilidade face-a-
face, que a internet faria com que os individuos se encapsularem em casa conectadas
aos seus computadores. Os estudos ligados da cibercultura ligados a cibercultura tém
demonstrado que o relacionamento on-line e off-line se sobrepde e é capaz de reforcar

os lacos afinitérios.

Partindo desta questdo, observamos como estas relagdes se concretizam e se
iniciam no espaco do Tim Festival. A fila de entrada do evento j& foi uma grande
surpresa. Um exemplo foi o encontro do Bruno com um outro rapaz, que se chamou de
Duda. Eles se cumprimentaram e comentaram que finalmente estavam se encontrando
“ao vivo”. Conversando com eles na fila descobri que os dois nutriam a admiracao pelo
grupo musical The Killers, que tocou naquela noite e que haviam se conhecido em

férum de discussdo sobre musica na internet.

Logo depois desta cena ocorrer, mais um encontro se dava um pouco atras na fila.

Duas garotas de aproximadamente dezoito anos, se abracam e gritavam felizes, aquilo
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parecia um encontro de velhas amigas que ndo se viam. Mas ao conversar com elas
descobri que eram ‘“amigas do Orkut”, como clas mesmas se autodenominavam.
Contaram ainda que estreitassem a amizade, via e-mail e MSN e que a Vanessa veio a
S&o Paulo para elas se conhecerem e irem ao Tim festival e que ficou hospedada com

ela na sua casa.

Depois de esperar aproximadamente trinta minutos para conseguir entrar, Vi
inimeros outros encontros como os de Bruno e Duda e de Vanessa e Carla acontecerem.
Porém, ao adentrar o espaco do Tim festival, pudemos presenciar uma aglomeracao
proxima ao portéo de entrada. Uma garota de cabelos vermelhos, piercing no nariz e na
sobrancelha com um enorme cartaz escrito em letras garrafais: “Comunidade Juliette

Lewis®”

. Por curiosidade fui até a garota perguntar se era um fa clube e ela me explicou
que era uma comunidade do Orkut e que aproximadamente trinta e cinco pessoas
combinaram de assistir o0 show juntas. Depois percebi que ela tinha em maos um papel
com nomes das pessoas que confirmaram a presenca. Proximo a ela estavam sete
pessoas da comunidade que conversavam animadamente, me juntei a eles para tentar
entender a dindmica daquele encontro para o show. Eles me contaram que a maioria
deles estava se encontrando pela primeira vez, mas que muitos deles se consideram
“intimos”. Coincidentemente proximo ao inicio do show da Juliette Lewis fui ao
banheiro e 0s vi (eram mais ou menos vinte pessoas) seguindo apressadamente em

direcdo ao palco.

Como nos mostra Matta (2007), os individuos, principalmente os jovens, utilizam
o Orkut para se relacionar e cultuar celebridades musicais que se torna fator aglutinador
no ciberespaco em que os usuérios disponibilizam e consomem materiais simbolicos

que podem ser reapropriados. Como o proprio autor nos aponta

que os sites de relacionamento da internet sdo previamente
parametrizados para serem preenchidos pelos seus usuarios. Fazem
parte do que vem sendo chamado de Web 2.0, que tem seu contetdo
produzido pelos proprios internautas a partir de grids pré-
estabelecidos. (...) O que descrevemos anteriormente ndo parece ser o
que tem sido veiculado de forma majoritaria pela midia e entendido
pelos usuarios. Estes acreditam produzir o que consomem dentro do
Orkut de forma livre e espontanea. Nossa hipétese é que esta liberdade
total de producdo ndo pode ser comprovada nas praticas do Orkut.

3

Disponivel em  http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=614039.Acessado _em
18/11/2007

10


http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=614039
http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=614039
http://www.orkut.com.br/Main#Community.aspx?cmm=614039

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Além da prévia parametrizacdo, existe uma influéncia, esta mais
transparente ao usuério, de outros veiculos de midia on-line e off-line
gue podem ajudar a direcionar o que se produz dentro deste site de
relacionamento. (MATTA, 2007, p.64)

Estes casos acima também reiteram velhas préticas criadas por fa-clubes de troca

de material e informacbes que migraram e se reinventaram na internet e que ganham
forma fisica em lugares pré-determinados em encontros. Foi interessante retornar a
comunidade do Orkut nos dias posteriores ao evento para investigar a movimentagéo
anterior e posterior aos shows. Antes do evento havia na comunidade todo o processo de
divulgacdo e alegria em relacdo ao show, além do processo de combinar o encontro
presencial. Os comentario depois do show, eram motivados pela performance e as
masicas do shows, além de explicitar o reforgo dos lacos afinitarios que aconteceram

presencialmente.

Lendo os comentarios na comunidade do Orkut, notei que alguns individuos
remetiam a links para outros espacos na Internet. Pude observar que muitos deles eram
videos dos shows gravados primordialmente em celulares e colocados na plataforma de
video Youtube®. Esta questdo nos remete as novas praticas de consumo de tecnologia
que aconteceram no espago do Tim Festival, uma vez que os celulares, difundidos e
apropriados na cultura urbana se tornam um “teletudo”, e funciona como dispositivo de

comunicacdo e registro, que media e interfere na fruicdo do show e da mdsica.

Gostaria de retomar o conceito do celular e um pouco da sua histéria como um
dispositivo de comunicacdo de voz e que se tornaram ao longo do tempo através da
convergéncia e do desenvolvimento tecnol6gico se tornaram capazes de transpor
espacialidades demarcadas fisicamente. Bauman (2001) aponta o celular como um dos
artefatos-simbolo da “modernidade liquida” e que, assim como o vestuario proprio para
a circulagdo na cidade, os telefones celulares sdo objetos da “era da instantaneidade”,
que devem ser portateis e pertinentes para esta vida em movimento. O mesmo autor
aponta ainda que os aparelhos celulares sdo uma das tecnologias capazes de realizar a
compressdo de espaco-tempo. A utilizacdo e o consumo de produtos, como é o caso do
celular, ndo residem apenas nas suas funcgdes para as quais foram construidos, existem
as dimensdes simbdlicas e sociais ligadas a estes artefatos que ganham importancia na

vida das sociedades pos-industriais e nas grandes metrépoles.

* O YouTube é um site em que é possivel mediante a um cadastro, fazer o upload de videos no formato
digital e deixa-los disponiveis para que outros individuos o assistam.
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A funcdo simbolica dos celulares ndo se destaca apenas por sua estética externa,
tendo este aparelho, em sua evolucgdo tecnologica, absorvido outras funcionalidades e
introduzido outras novas, tais como: SMS°, video, som e IM°. Desta forma, como
aponta Maurizio Ferrari (2007), o celular se torna um aparelho de registro, de
memorabilia, capaz de resgatar elementos que ficam registrados de forma digital na sua
memoria e que podem ser disponibilizados ou retomados de acordo com o desejo do
individuo. Ou seja, é capaz de prover as pessoas em transito elementos e signos que
podem ser apropriados para a constituicdo de uma identidade pertinente (ou que o
individuo julga pertinente) a uma determinada situacdo, que muda de acordo com lugar,
hora e companhia em que se encontra, em um contexto que muda de forma muito rapida
no deslocamento constante e compulsorio. As identidades podem ser construidas a partir
da habilidade do individuo de manipular os signos e as informacdes capazes de resgatar
nos arquivos digitais presentes no celular, como também ao dotar os individuos de
conexd@o com as suas redes de relacbes pré-existentes (seja ela virtual ou real). Como
sugere Silverstone (1999), a realidade ¢ negociada ndo apenas consigo mesma, “mas
com o todo da sociedade em sua atencdo ao — e dependéncia do — detalhe da interagéo
diaria”, ou seja, a feitura do social ¢ realizada segundo a segundo na vida cotidiana,
ditada ndo apenas por demandas internas.

O celular se tornou um coordenador espacial e mediador, dentro do territério do
TIM Festival, uma vez que a aglomeracdo de milhares de individuos, formam por si s6
um microcosmos da conubarda experiéncia urbana, em que ha um fluxo constante de
indivisduos e muitas vezes trajetorioas conflituosas, que ensejam a comunicacdo sem
fio. Diego’, nos narra que utiliza o celular para achar os amigos, porque tem “varias
turmas” que vieram ao Tim. Ele diz que:

Cada show vou ver com um pessoal diferente que tem mais a ver com
musica. O show do The Killers vou ver com o pessoal do trabalho, a
gente escutou o CD todos os dias no ultimo més. Mas para achar a
gente precisa ligar, mandar o SMS pra acha, sendo ndo achal

O celular neste caso do Diego, funcionava como um fator aglutinador e

coordenacgdo espacial em torno da musica, perguntas de como “Onde vc esta?”, “Como
eu te acho?” podem ser escutadas durante toda a duragcdo do evento, marcar encontros e

reforgar lagos foi uma das questes que apareceram todo o tempo em que estivemos la.

> SMS ou Short Message Service — é uma capacidade dos celulares de enviar mensagens de texto, com até
136 caracteres, de um celular para outro.

® Instant Messenger — sdo softwares instalados nos celulares que permitem, assim como o MSN e o
GoogleTalk, estabelecer um chat entre dois ou mais usuarios.

" Diego é publicitério, tem 27 anos e neste momento estava procurando a namorada.
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Observamos também que pessoas localizadas em pontos diferentes do mesmo show
trocavam impressdes sobre as musicas que estavam sendo tocadas utilizando mensagens
de texto via celular. Os entrevistados alegam que preferem o0 uso de SMS a voz devido
principalmente ao baixo custo e porque o volume alto do som do show e do ambiente
ndo permite que se escute de maneira eficiente.Um exemplo de uma dessas conversas
via SMS foi a conversa entre as amigas Marcada® e Maria® :

Maria: Amigaaaaa. Kd td?

Marcada: To com o gatim. To no dogdo do lado esquerdo do

banheiro!

Maria: Minina essa é a tua musica! Vem praki! Eu adoro ela e td

também.
Marcada: Num essa ndo, doida! A q eu gosto ja passou.

Experiéncias de fruicdo da musica de forma deslocalizada também puderam ser
percebidas dentro do TIM Festival, o exemplo mais comum é o uso do celular para ligar
para uma pessoa que ndo esta presente no show para que ela escute a musica que esta
sendo executada ao vivo. Abordei um garoto durante o show da banda Hot Chip, ele
segurava o celular par o alto durante a execucdo da musica Over and Over, ao final da
musica ele berrava ao celular — “E pra vc mano! Vc devia estar aqui!”. O nome do
garoto era Bruno, ele era da cidade de Fortaleza e tinha vindo especialmente para o TIM
Festival, o seu amigo Isaias que deveria ter vindo com ele perdeu o véo e ndo pode vir.
Ele me narrou que queria que o amigo sentisse a “vibe da bagaca” e que aquela era
musica que 0 amigo mais gostava. Assim com outros individuos que foram abordados e
que executavam essa mesma pratica de fruicdo me narravam que aquela era uma
maneira de fazer com que as pessoas do outro lado da linha pudessem sentir o que
estavam sentindo, apesar de terem consciéncia de que “a experiéncia nunca seria plena”

como a deles.

A Ultima questdo que gostaria de abordar € a producdo de conteudo no TIM
Festival. Como explicamos anteriormente, muitos dos celulares atualmente tém
capacidade de gravar videos, fotos e musica, que torna estes espectadores/fas produtores
de contetdo. Podiamos ver os celulares levantados acima da multiddo, a fim de tentar
capturar alguma imagem dos seus idolos favoritos, dos momentos com 0s amigos ou
mesmo tentar gravar uma mausica que nunca tinham escutado antes. Estes individuos nos

contavam em sua maioria que eram somente para guardar uma recordacdo ou para poder

& Maria é estudante de Direito, tem 22 anos.
% Mércada é advogada, tem 24 anos.
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levar a imagem no celular. Outros queriam as fotos para alimentar os seus fotologs,
orkuts e a sua pagina no YouTube. Se retomarmos os exemplo da comunidade da
Juliette Lewis, eles nos apresentam links para videos™ produzidos por eles mesmos e

postados no YouTube.

Pude confirmar que alguns dos individuos entrevistados possuiam blogs e que se
autodenominavam “blogueiros”. A Juliana Alves'’, por exemplo, mantém o blog
azaroseuquerida’® no qual tem como temas principais literatura e musica. Como a
maioria dos inviduos abordados ela nos informou que grava o material no celular depois
0 descarrega no computador, para poder redigir o texto e utilizar o material tirado
durante o show®. Alguns usuérios porém, radicalizam a légica de atualizagdes de blogs
e fotologs e enviam material digital, de forma conectada as redes sem fio direto direto

do celular para os seus dominios na internet.

10Disponl'vel em: http://www.youtube.com/watch?v=Z4EhSLVVhZA4,
http://www.youtube.com/watch?v=dh3pTKD8k98, http://www.youtube.com/watch?v=1QKMxVzjwLKk.
Acessado em 15/11/2008.

1 Juliana Alves é Arquiteta e tem 30 anos.

'2 Disponivel em: azaroseuquerida.com. Acessado em 31/01/2008

3 Disponivel em:http:/azaroseuquerida.com/2007/10/30/consideracoes-sobre-o-tim-festival-depois-de-
mais-de-trinta-horas-acordada-sequidas-de-menos-de-dez-horas-totalmente-interropindas-de-sono-
aproveitando-um-inesperado-horario-de-folga-do-trabalho/
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