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Resumo:

Partindo de uma inquietagdo suscitada pela leitura de um texto de Roland Barthes de
1968 — em que afirmava que a voz ¢ o que esta realmente em jogo na modernidade —
esta comunicacdo se propde a fazer uma discussdo conceitual sobre a escuta midiatica
na era global. Abordando também o conceito de world music, discutiremos a escuta
como forma de consumo cultural que pode possibilitar o conhecimento do Outro, do
diferente mediado pela técnica nas cangdes midiaticas, num momento em que fluxos
globais e locais se acham em confronto e negociacdo, configurando espacos
interculturais. Neste contexto, a voz e a escuta midiatica adquirem papel de destaque
num mundo em que identidades e sentidos de pertencimento se encontram em
reconstru¢do constante. Uma escuta que pde em jogo novas articulacdes entre
proprio/estrangeiro, local/global, em que “escutar ¢ escutar-se” (Barthes).

Palavras-chave:
escuta; world music; paisagem sonora; mundializacao; interculturalidade

Esta comunicacao apresenta uma discussao conceitual sobre a questdo da escuta
e da presenca da voz na sociedade midiatica e intercultural, em que as cangdes e aquilo
que nomeia-se comumente como world music contribuem para uma reflexdo sobre o
fendomeno da globalizacao no seu sentido cultural.

A origem deste texto vem de uma inquietacao suscitada pela leitura de Roland
Barthes que, num ensaio de 1968 chamado Lesson in Writing, afirmava que a voz ¢ o
que esta cada vez mais em jogo na modernidade. O autor sugeria que, mais do que uma
civiliza¢do da imagem, no mundo moderno as atividades de lazer e de entretenimento
tem como predominantes a fala e a voz, configurando-se numa civilizacao do discurso
(speech) (Barthes, 1984).

Avangando um pouco mais em sua argumentagdo, percebe-se que Barthes
propde uma distincdo entre a voz e lingua. Esta voz estaria em risco devido a

prevaléncia de um discurso de expressdo e representacdo baseado em uma cultura
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assentada na comunicacdo linguistica (verbal). Ele se referia a generalizagdo cada vez
maior das tecnologias da fala, tais como telefonia e transmissdo de radio e mesmo a
televisdo, em que predominam a voz e as palavras, constituindo o que se nomeia
linguagem audiovisual.

Podemos interpretar que Roland Barthes busca com estas colocacdes aprofundar,
trazer mais elementos e até se contrapor a uma certa tendéncia corrente nos estudos de
Comunicagdo (mas ndo apenas nestes) que argumentam sobre a primazia da imagem e
do visual na sociedade moderna e midiatica. Uma suspeita que Barthes ja parecia
anunciar em seus trabalhos sobre a fotografia e a publicidade e que nos ensaios sobre a
voz, a escuta e a musica ficaria ainda mais nitida.

Destacamos um pouco mais as consideragdes de Barthes sobre a diferenciagao
esbocada entre lingua/palavra - como o componente verbal da fala - € a voz, como
sendo a pura expressividade do corpo. A voz como substancia especifica da
comunicacgdo, para além das palavras e da linguagem verbal, numa valoriza¢do dos
significados corporais dos atos comunicativos, 0 que estd presente em seu famoso
ensaio O grdo da voz (Barthes, 1990). Barthes atribui importancia ao significado deste
“grdo da voz” presente em toda fala/canto desvinculados da palavra, procurando
desvendar como ocorre a escuta da voz, tomando-a em sua especificidade, ndo
vinculada exclusiva e necessariamente ao significado verbal. Neste caminho, formula-se
aquilo que Janete El Haouli (2002) chama de “voz-musica”, significando tudo o que a
capacidade vocal estd apta a produzir. Em ambos os autores, o que nos fica ¢ a
necessidade de dar atengdo a presenca de um corpo, a presenca humana em toda
vocalizacdo, uma voz em sua expressdo mais essencial e fundamental, anterior a
linguagem verbal. Voltaremos a esta questdo da voz e da escuta e de como ela pode
possibilitar o conhecimento do Outro mais a frente.

Parece valido nos indagar se hoje, século XXI, esta presenca da voz ainda se
mostra da mesma maneira como Barthes sugeria hd 40 anos. Esta comunicacao nao tem
a pretensdo de dar esta resposta € nem esgotar este assunto, mas apenas contribuir com
algumas reflexdes acerca do sonoro e do visual na sociedade global contemporanea. A
caracteristica das can¢des de combinar elementos que se juntam e se transformam foi
intensificada com o advento das midias e com a globalizagdo/mundializagao,
redefinindo nogdes sobre identidade e fronteiras culturais, problematizando nogdes
como tradi¢gdo/modernidade, local/global, proprio/estrangeiro, configurando territorios

interculturais de confronto e negociagdo. Procuramos compreender o papel especifico
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da escuta como formuladora de sentidos, de interpretagdes sobre o mundo, sobre as
culturas, sobre o Outro, numa realidade em que os deslocamentos/migragcdes e a
presenca das midias parecem cada vez mais atuar na constru¢do e rearticulagdo das
identidades, em meio aos fluxos locais/globais. Estabelecendo pontes ou caminhos de
didlogo entre os campos da Comunicagdo e Antropologia, buscamos compreender os
fenomenos ligados e engendrados pelas midias sonoras e a escuta midiatica.

Este caminho de reflexdao vem se esbo¢ando desde a elaboragdao de minha tese de
doutorado, concluida e defendida em 2004 junto ao Programa de Estudos Pos-
graduados em Ciéncias Sociais - Antropologia da PUC/SP. Naquela ocasido, analisei as
experiéncias de escuta das cangdes da Bossa Nova no Rio de Janeiro, nos anos 1950 e
1960, por meio da interpretacio das memorias de seus ouvintes na atualidade, onde
questdes historico-sociais foram dialogadas com outras mais diretamente vinculadas as
midias sonoras (industria fonogréfica), escuta, tecnologias de gravacao e difusdo, entre
outras. A vereda aberta por este trabalho tem sido uma compreensdo cultural da escuta
na atualidade (como algo ativo na atribui¢do de sentidos), da memoria, das paisagens
sonoras ¢ das musicas midiaticas, num caminho de pesquisa que relaciona e tensiona os
campos da Antropologia/Comunicagdo/Musica. A abordagem cultural do tema ¢ um dos

caminhos que a Antropologia pode oferecer ao estudo das midias sonoras.

Cultura midiatica, world music, mundializacao

Nao ¢ nenhuma novidade argumentar que o estdgio atual da modernidade
capitalista ¢ caracterizado por uma acelera¢do tecnoldgica que vem suscitando novas
variaveis técnicas, econdmicas, politicas e culturais interligadas, configurando aquilo
que ja ha algum tempo vem sendo chamado de globalizagdo. Como argumenta Renato
Ortiz (1994), deve haver uma distingdo entre o que chama de global e mundial, sendo o
primeiro termo aplicado ao que se refere a processos tecnoldgicos e econdmicos € o
segundo usado para conceituar o que ¢ do dominio especifico da cultura. Estas
transformagoes sé sdo possiveis no seio de uma sociedade em que o desenvolvimento
técnico acompanha o processo de globalizagdo, ajudando a operacionaliza-la.

De acordo com Nestor Canclini (2007-b), ¢ no ambito da cultura que se revelam
mais propriamente os variados sinais deste fendmeno que se acha em curso. Convém,
segundo ele, refletir sobre que perguntas pode a interculturalidade fazer a globalizagao,

ou seja, problematizarmos como fazer arte, cultura e comunica¢do nesta etapa atual,
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colocando em pauta os conflitos entre imaginarios (p.10). O olhar cultural sobre a
globalizagao evidencia um processo redefinidor das especificidades, dos regionalismos,
das localidades, apontando para temas como a desterritorializacdo dos bens simbolicos,
das id¢ias, das pessoas, a proliferacdo de colagens, hibridagdes, o nascimento de uma
cultura mundial que, ao invés de aniquilar as outras manifestacdes culturais, interage e
se alimenta delas.

Nesta mesma abordagem podem ser alinhados os estudos do antropologo Arjun
Appadurai (2004), ao salientar o papel da cultura (ou “do cultural”, como ele prefere)
nas jungdes e disjun¢des engendradas pelos fluxos globais na contemporaneidade. De
acordo com o autor, o “corte” com o passado verificado nos dias atuais ¢ diferente
daquele ocorrido no inicio dos tempos modernos (séculos XVIII e XIX). Trata-se de
uma ruptura em que os meios de comunicagdo social e a migracao assumem destaque e
protagonismo, exercendo seus efeitos conjuntos sobre aquilo que Appadurai chama de a
“obra da imaginacdo” como caracteristica constitutiva da subjetividade moderna.
Assim, a comunicagdo eletronica e as migracdes (que nao sdo fenOmenos novos, mas
que atingiram nos ultimos anos um grau de circulacdo nunca antes visto) ajudam a criar
imagindrios sociais novos que misturam, articulam e jogam em confronto fluxos
culturais globais e locais, criando “esferas publicas de didspora” (2004, p.15) em que a
nocao de diferencga, alteridade, interculturalidade se impdem para refletirmos sobre os
fenomenos culturais globais da contemporaneidade — que supdem a mistura, o0s
paradoxos, as relagdes, as diferengas em confronto.

Verifica-se, nesse sentido, a importancia da cultura neste processo, a partir dai,
segundo Appadurai, nomeada ndo como substantivo (cultura), mas como adjetivo
(cultural). Esta mudanga no termo proposta pelo autor evidencia sua preocupagdo em
retirar uma certa idéia de essencialidade e etnia que o termo cultura pode suscitar,
assumindo o adjetivo cultural por ser este relacional, trazer a tona aquilo que ¢ tdo caro
a Antropologia: a no¢do de diferenga, alteridade, interculturalidade. Realmente, para se
poder refletir sobre os fendmenos culturais globais da contemporaneidade — que supdem
a mistura, os paradoxos, o relacional — o adjetivo “cultural” parece ser mais apropriado.
Lembrando ainda Canclini (2007-b), pensar as identidades em meio a globalizagdo
significa examinar os processos culturais que nos aproximam e que nos afastam,
constituindo “esferas publicas transnacionais” (p.12).

Viao se esbogando ai algumas contribui¢des que o campo da Antropologia pode

trazer ao estudo das dimensdes globais culturais do mundo atual e o papel das midias —
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em particular as sonoras — neste processo. A escuta midiatica assume este papel de
possibilitar o conhecimento do distante, do diferente, o que nao esta isento de conflitos,
preconceitos, ideologias, mas que, de alguma forma, colabora neste processo de jogo e
confronto de imaginarios a que a globalizacao nos desafia. Pois as culturas regionais,
locais ou populares vém se modificando e se redefinindo no confronto com os processos
e fluxos globais.” Nesse sentido, ¢ importante refletir sobre o papel das midias na
formulacao, articulagdo e reconfiguracdo das identidades nacionais e culturais. Num
mundo que parece dominado por repertorios culturais e imaginarios coletivos globais
que ainda conservam e arrastam vestigios locais — intensificando a complexidade e as
contradi¢des entre proprio/estrangeiro — oS meios comunicacionais € as cangdes
midiaticas passam a ter papel central na mediagdo e construgdo destas novas identidades
hibridas, fragmentadas, multiplas (Hall, 1997).

No que tange a musica mididtica, este processo tem se mostrado atuante no
cerne das culturas tradicionais, as quais também tem interferido nos produtos da midia
global. Segundo Heloisa Valente, a partir dos anos 1990 verifica-se uma exacerbacao de
géneros musicais ja criados e a mistura destes com elementos advindos de tradi¢des
locais, transfigurando-se naquilo que vem sendo chamado de “world music”, onde se
enquadram as manifestacdes musicais nao pertencentes ao universo pop da cultura
global, ndo de maneira autdctone ou preservando as caracteristicas musicais
originais/locais, mas sim hibridadas a elementos que lhes confiram roupagens e arranjos
modernos (Valente, 2003-b).

A discussao sobre o fato da world music se constituir num género especifico de
musica ¢ longa e complexa. Argumenta-se que o conceito ajuda a reforgar a distingdo
entre primeiro e terceiro mundo, ou mesmo traz uma exotizagdo e sub-valorizagao das
culturas locais, trazendo mal-entendidos na medida em que o que ¢ vendido como world
music retira o conteudo e o significado original de uma expressdo musical (ritual,
religiosa, mitica) e atribui-lhe novos sentidos, roupagens e usos sociais, cOmo
entretenimento € consumo, por exemplo (Baraiio, Marti et alli, 2003). A world music
muitas vezes apresenta uma pasteurizagdo sonora materializada em algo comumente

chamado “musica eletronica”, em que ritmos, harmonias, melodias sio homogeneizadas

3 Segundo Mira (1994), impossivel dissociar o crescente avango da globalizagdo e a redefinigio das culturas locais,
uma vez que no proprio interior da globalizagdo midiatica ja se esbocam as suas contradi¢des. Se for verdade que, do
ponto de vista econdmico, os sistemas de comunica¢do se globalizaram, formando grandes conglomerados de
empresas que combinam controle do radio, televisdo, imprensa, industria fonografica, também ¢ necessario
considerar que as mensagens que sdo ai produzidas apontam para caracteristicas de especializagdo, localismos e
multiplicidade e ndo apenas de homogeneizagio e massificagdo como tantas vezes se argumenta.
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de modo a que ndo se identifique com facilidade os tragos musicais, as sonoridades
especificas de uma musica local, sendo tocadas em aeroportos, lounges, shopping
centers, traduzindo-se em um “ndo-som” (em alusdo ao conceito de “ndo-lugar”, de
Marc Augé), um som sem tragos especificos, particulares, locais. Configura-se, assim,
uma idéia de “musicas invisiveis” (Marti, 2004), aquelas que se ouvem sem necessidade
de serem escutadas, presentes no cotidiano (filmes, publicidade, supermercados, salas
de espera), passando na maioria das vezes desapercebidas.

Hoje em dia, ocorre na musica mididtica um renovado gosto pelas raizes, pela
retomada de elementos das culturas regionais, tradicionais, folcloricas para mistura-las
com tecnologias mais recentes, 0 que se mostra como uma estratégia das industrias
fonograficas na busca pela segmentacdo do mercado e adequagdo aos diferentes grupos
de consumo. Se tomarmos o campo da musica eletronica, por exemplo, verificamos que
0 gosto por elementos exoticos, diferentes (inclusive com instrumentos de percussio
executados ao vivo, ao lado dos DJs) mesclados a sonoridades outras ja vem adquirindo
um sinal de “distincao” (Bourdieu, 1988) na luta incessante por hegemonia, denotando
um carater de bom gosto, sofisticagao, vanguarda, frente a outras manifestagdes da
mesma musica que ndo produzem essas fusdes. De fato, o conceito de world music,
aparentemente exaltando e cantando a diversidade, ndo deixa de enquadrar esta
diversidade dentro de estruturas de hierarquia social e padrdes de gosto e legitimacao
cultural.

Assim, pensar os movimentos culturais em meio ao mundo global, significa
assumir que as necessidades inerentes ao campo (Bourdieu, 1988) musical neste
momento mostram-se atuantes, materializadas na necessidade por renovagdo, pelo
alternativo, exdtico, o diferente. Um campo musical em que identidades fragmentadas,
locais e vozes, sons e performances em movimento, misturadas, “mixadas”, com
capacidade de se integrarem a identidades multiplas detém valor e legitimidade no
mercado de bens simbolicos.

Entretanto, mesmo tendo consciéncia deste processo mercadoldgico e ideoldgico
atual de busca por legitimidades, hegemonia, poder, que envolve a musica e a cultura,
ndo esquecemos o fato de que as paisagens sonoras (conceito que serd discutido mais a
frente) e a escuta mididtica estejam também apontando para a formagdo de identidades
multiplas, fruto da didspora global da cultura, das sensibilidades dos modos de escutar o
mundo, gerando gostos musicais, escutas e pertencimentos que fogem ao esquematico

padrdo das legitimidades (ortodoxas e heterodoxas) do campo cultural/musical. Um
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consumo cultural musical que pode ter um sentido politico, agregador, articulando
novas identidades, novos pertencimentos e novas redes simbolicas, formulando o que
Appadurai (2004) chama de “esferas publicas de diaspora”.

Nao se supde aqui, portanto, uma aniquilagdo das musicas tradicionais/locais,
mas a elaboracdo de um repertoério compartilhado de sons, ritmos, melodias, vozes e,
particularmente, de uma escuta global/mundial que se acha em cristalizacdo neste
momento, que se faz e refaz a partir do confronto e negociacdo entre fluxos globais e
locais. Um ouvinte da atualidade que tem a possibilidade de escutar ou obter (via
download, streaming, redes de compartilhamento) quase todas as musicas do mundo
que se encontram ao seu alcance, formulando uma escuta prépria a este tempo. Um
processo global que permeia o conjunto das manifestagdes culturais, se localizando,
enraizando nas praticas cotidianas dos individuos. Importa conhecer, neste sentido,
como esta ligagdo e confronto entre local/nacional/global vem atuando na produgdo de
localidades (Appadurai, 2004), ou seja, na forma como estas culturas locais vem se
configurando, reconstruindo, esbo¢ando novas identidades, novos pertencimentos.

A escuta contemporanea vem se mostrando como um campo aberto para a
reflexdo sobre a forma como o ambiente urbano, a imaginagdo global, as novas
tecnologias incidem nos afetos e percepcdes dos ouvintes. Se géneros musicais como
fado, samba, bossa nova, bolero, tango apresentam cada vez mais combinagdes de
elementos que se fundem, misturam e se transformam (forcando uma redefinicao da
idéia de géneros atrelados as identidades nacionais), os modos de escuta em meio a
mundializagdo também vao se modificando, seja nos modos de lidar com as técnicas e
suportes do universo sonico, seja nas formas de apreciacdo e formulagdo dos gostos
musicais, afetados e modificados pela paisagem sonora e as tecnologias presentes nas
gravagdes. Redefinem-se nogdes sobre fronteiras entre identidades musicais, culturais e
nacionais estabelecidas. A andlise da musica em sua performance (Zumthor, 1997) -
técnicas vocais e gestuais, usos das tecnologias de gravacao, arranjos, reverberagao -
ajuda a compreender paisagens sonoras em mudanca, onde a escuta, para além de ser
musical, é entendida como uma escuta do mundo.

Assim, se o problema central das interagdes globais parece ser a tensdo entre
homogeneizagdo e heterogeneizagdo cultural, € preciso assumir que esta tensdo nado ¢
simples, nem dicotomica, mas sim complexa, disjuntiva, em que j& ndo se pode
compreender os fendmenos pelos termos centro/periferia ou consumidores/produtores.

Retomando os argumentos de Appadurai, a “economia cultural global” (2004, p.50) de
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hoje tem a ver com disjunturas e paradoxos que o autor tenta explorar a partir de cinco
dimensdes de fluxos culturais globais. Um primeiro, etnopaisagem, designaria a
paisagem de pessoas que constituem o mundo em deslocamento — turistas, imigrantes,
refugiados, trabalhadores convidados. — que ajudam a conformar novos imaginarios
sociais sobre locais, paises, culturas. O segundo, tecnopaisagem, refere-se a
configuracdo global cada vez mais fluida da tecnologia transpondo fronteiras antes
impenetraveis. O terceiro, financiopaisagem, muito articulado a tecnopaisagem,
evidencia o quanto o capital global mostra-se rapido, dificil de seguir, imprevisivel. Um
quarto elemento seria a mediapaisagem, que designa a capacidade eletronica para
produzir e disseminar informagdes (impressas, eletronicas, sonoras, imagéticas) que
ficam ao dispor de um numero crescente de pessoas, trazendo representacdes € imagens
de mundos, paises, locais diferentes, ajudando a elaborar imaginarios sociais cada vez
mais complexos e globais, fornecendo ainda vastos e complexos repertorios de imagens,
narrativas, sons, vozes ao mundo todo, construindo “pedacos de realidade” e formas de
conhecimento do Outro, do diferente, do longinquo. Por fim, o quinto elemento ¢ a
ideopaisagem, que sao também imagens, narrativas e idéias espalhadas eletronicamente,

mas que tem em geral uma conotacao politica e ideoldgica.

Sonoridades, escutas e interculturalidade

Embora Appadurai ndo se detenha numa reflexdo sobre as midias sonoras ou a
escuta, suas idéias nos fazem pensar sobre universo sonoro € as questoes vividas por
este em meio a esta era global. Instigados pela idéia das paisagens apontadas por
Appadurai, podemos pensar na no¢do de “paisagem sonora” (Schafer, 1991) e na sua
estruturacdo, que encontra-se em mudanga na contemporaneidade. Sem prolongar
demais a defini¢do e discussdo sobre paisagem sonora - ja realizada em outro artigo
(Pereira, 2009) — apontamos apenas que a escuta deve ser percebida nao apenas como a
escuta musical, mas inserida num complexo maior que incorpora os sons das cidades, os
ruidos, o meio ambiente, afetando e alterando inclusive os modos de se fazer musica e,
mais ainda, as novas formas de sensibilidade audiveis, novos habitos de escuta ¢ de
formulacao de gostos musicais, aquilo que consideramos sons desejaveis e indesejaveis.
Ai ¢ que se encontra a necessidade de atentarmos “para quais efeitos tém os sons do

ambiente, ou quais relagdes se estabelecem entre eles e a musica de uma época, que
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diferenciagdes existiriam numa musicalidade composta num meio urbano, ou no campo,
ou a beira mar.” (Pereira, 2009).

H4 que se pensar na performance da cancdo gravada em disco como paisagem
sonora. Cumpre saber que sons estdo presentes, o que evocam, que sentidos lhe
atribuem os ouvintes. No caso especifico das cang¢des, sons que se compdem da voz do
cantor, dos instrumentos, mas também dos arranjos, das tecnologias utilizadas nas
gravagoes, as técnicas de captagdo sonora, de gravacao, de mixagem, etc. Entra aqui o
que Frangois Delalande (2001) chama de “som”, um conceito que se refere ao resultado
sonoro que se obtém numa gravacdo, dependente de fatores técnicos, mas que ¢
apreciado em termos estéticos, referindo-se a qualidade sonora (lo-fi ou hi-fi), indice de
reverberagdo, controle dos canais, equalizagao.

Pensando no som e em sua producao, podemos refletir sobre a incorporagao das
tecnologias na musica atual até o limite de muitas das cangdes gravadas hoje, possuirem
pelo menos alguns trechos de musica eletroacustica, denotando uma paisagem sonora
que incorpora os sons, os ruidos da modernidade, da aceleracao do tempo, fazendo com
que a linguagem musical se deixe permear pelos sons da cidade, das maquinas e do
mundo. Uma presenga cada vez maior, dentro da musica, das tecnologias afetando os
habitos perceptivos, as formas de escuta, o que se entende por som de qualidade e o
proprio fazer musical (Chanan, 2000). Isso configura um tempo em que géneros ou
estilos musicais como fado, bolero, tango, bossa nova parecem ser apreciados por
muitos somente se puderem ser relidos, reelaborados, mixados com outros sons, ritmos,
vozes, intensidades e timbres tal qual se fabrica no estadio.*

As tecnologias, entretanto, ndo sdo apenas transmissoras de sons e imagens, mas
também colaboram na constru¢ao de novos modos de escutar, olhar, sentir ¢ conhecer o
Outro, alterando as sensibilidades, modos de percep¢do e formas de conhecer e escutar
o mundo e a vida. A escuta ¢ algo entendido como uma complexa operagdo mental e
subjetiva, corporificando a forma como os sons sdo recebidos pelos 6rgaos sensoriais,
proporcionando uma escuta geradora de sentidos. Retomemos as consideragdes de
Roland Barthes (1990), com o objetivo de compreender como escutamos 0s sons, coOmo
eles nos interpelam, como nos fazem sentido. O autor faz uma valiosa reflexdo acerca

da escuta, distinguido-a do ato fisiolégico e mecanico de “ouvir”, conferindo-lhe um

* Podemos citar como exemplos grupos como Gotan Project (grupo argentino que mistura deep house e tecno com
tango); Everything but the girl (dupla inglesa que toca bossa nova misturada ao tecno); experiéncias como o CD
Madredeus Eletronico (leitura eletronica e mixada das musicas do grupo portugués Madredeus).
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estatuto de ato psicoldgico que s6 se define por seu objeto e por sua intengdo. Barthes
elencou ainda trés tipos de escuta.

A primeira, cuja atencao ¢ dirigida para “indices”, serve de alerta a presenga de
alguém, de um perigo ou do objeto amado. Opera também com um principio de selegao,
avaliacdo e apropriacdo da situagdo espaco-temporal, captando graus de distanciamento
e proximidade do mundo em volta, fazendo com que se possa distinguir o que era
confuso e indeterminado, transformando-o em algo pertinente e distinto, garantindo,
assim, uma certa seguranca, uma vez que ajuda a definir o espaco territorial, o que ¢
familiar e o que ¢ estranho.

A segunda escuta refere-se a decifracao. Ocorre quando o ouvido busca captar
signos mediante determinados codigos e a escuta se afasta da mera fungdo vigilante para
se tornar criagdo. Com o ritmo — a pulsagdo regular de incisdes ritmicas longamente
repetidas, uma caracteristica humana que remonta ao periodo pré-histérico — vai se
tornando possivel a existéncia da linguagem, pois o signo estd baseado entre um ir e vir
do marcado e do nd3o marcado, aquilo que Barthes chama de paradigma. A
transformacgdo do indice em signo € a caracteristica basica da segunda escuta, que ¢ a do
sentido, da decifragdo ndo do possivel (como uma presa ou o objeto de desejo), mas
daquilo que estd escondido, imerso na realidade — o mistério, o obscuro que espera por
nossa decodificacao a partir de cddigos para vir a consciéncia. Uma escuta que acaba
colocando em relagdao dois sujeitos, uma interpelacao total de um individuo a outro,
como um cantor que com sua voz entra em contato quase fisico com o ouvido do sujeito
que o ouve, em que escutar quer dizer também tocar, saber da existéncia do outro. Esta
escuta decifradora transforma o homem em ser dual, numa interlocu¢do na qual o
siléncio do ouvinte € tdo ativo quanto a palavra do emissor, onde a “escuta fala”.

Por fim, a terceira escuta, para a qual Barthes d4 uma abordagem moderna —
comparando-a com a escuta psicanalitica — onde o que interessa ¢ menos o dito ou o
emitido, e muito mais quem fala e emite, ndo esperando signos determinados ou
classificados, desenvolvendo um espaco intersubjetivo ndo concebivel sem a
interven¢do do inconsciente estruturado como linguagem. A escuta da voz inaugura a
relagdo com o outro, processo em que 0 movimento corporal tem muita importancia.
Pela voz, conhecemos a maneira de ser do outro, seu estado de alegria ou tristeza,
transmitindo por vezes apenas a imagem do corpo. Aqui a voz pode, muitas vezes,

encantar mais do que o proprio conteudo do discurso.
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Esta terceira escuta nos inspira a refletir sobre a escuta na era global, uma escuta
do Outro, que pode ser o longinquo, o exotico, o desconhecido, mas que se faz pela
midiatizagdo e pelo transito de pessoas e imaginarios globais pelo mundo (de forma real
ou virtual). Uma realidade que ajuda a criar novas representagdes sociais do diferente,
das outras culturas, misturando, articulando e fazendo negociar fluxos culturais globais
e locais, configurando espagos publicos transnacionais em que a nogao de alteridade e
interculturalidade se impdem para refletirmos sobre os fendmenos culturais globais da
contemporaneidade — que supdem a mistura, os paradoxos, as relagdes, as diferengas em
confronto. Um reconhecimento do diferente que se faz em grande parte por via da
escuta de cangdes midiaticas, em que proximo e distante se transformam em categorias
fluidas, numa interacdo provocada pela escuta corporal, relacional, ¢ em que a voz
assume papel protagonista, quase que independente das palavras (que muitas vezes nao
se compreende). Identidade, alteridade, pertencimento vao se colocando de maneira
complexa, num jogo de transferéncias, em que escutar ¢ escutar-se (Barthes, 1990).

O que se impde nesta escuta ¢ menos aquilo que ¢ dito, varrendo espagos
desconhecidos, mas o implicito, indireto, disperso numa abertura polissémica,
desfazendo a lei de uma escuta unica e entrando no ambito do que Barthes chama de
“significancia”. Nesta escuta total, inusitada, criativa, hA um processo de fruicio
permitindo que o individuo conheca melhor o outro e, fundamentalmente a si proprio;
numa escuta do ndo decifrado, do desejo, da vida.

Aprofundemos a no¢do barthesiana de “grao da voz” (1990), o local onde uma
lingua encontra uma voz, assumindo uma postura dupla: a de ser lingua e a de ser
musica. Ele se refere aquele valor outorgado por quem escuta sobre uma voz atrelada a
um corpo, numa relagdo “erdtica” em que timbre e linguagem interagem, em que ¢
possivel o ouvinte dizer se gosta ou ndo de uma voz. Quando esta voz ¢ agradavel ao
ouvinte, revela-se um lado abstrato prazeroso, em que a voz do cantor ¢ individual,
fazendo com que se ouca um corpo que, desconhecido seu nome, personalidade ou as
palavras que entoa ¢ mesmo sendo um corpo destituido de materialidade, transporta
para a simbologia expressiva da materialidade de um corpo falando, na “volupia de
sons-significantes”, fazendo brotar o gozo que chega até o ouvinte.

Sons e vozes que nos chegam de outros lugares, tempos e culturas, mas que
estabelecem, no momento da escuta, a aproximagao possivel, um tocar e interagir pela
escuta da voz e do corpo, onde “a voz brilha, pois o ouvinte nela se introjeta” (Valente,

2003-a), estabelecendo vinculos comunicativos sentidos como aproximagdo tatil e
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envolvente. Um corpo que nos fala a partir da voz e sua dic¢do e materialidade,
encontradas nas pronuncias, nos jeitos de expressar palavras, consoantes, vogais; mais
do que a poesia e suas palavras significantes existe uma “volapia dos sons”, do “grao da
voz”, em que a percepcdo do corpo que canta traz uma escuta daquele que fala,
apoderando-se dos sons e transferindo-os de volta ao emissor (“escutar ¢ escutar-se”),
numa transferéncia que estabelece a simbiose intérprete-ouvinte.

Ainda sobre a voz e o canto, Barthes faz uma importante distin¢gdo (baseado nas
proposi¢oes de Julia Kristeva) entre feno-cancdo (pheno-song) e geno-cangao (geno-
song). A feno-cangdo refere-se a todos os elementos que pertencem a estrutura da
linguagem a ser cantada, tudo o que ¢ colocado a servigo da comunicagdo, expressao e
representacao; feno-can¢do diz respeito ao plano do enunciado concreto, o discurso
manifesto na musica. J& a geno-can¢do traz a no¢do de germinagdo dos ‘“‘sons-
significantes”, englobando todos os jogos subjacentes a essa estrutura aparente, onde
melodia, uso da voz, vocalizagdes estdo independentes das palavras e tém vida propria;
a geno-cancao se refere ao timbre da voz, a diggdo da linguagem aparecendo nado tanto
pela técnica vocal ou a dramaticidade nela contida, mas pelo “grao da voz”, numa
articulagdo do corpo (voz) e da lingua. Barthes deixa transparecer uma clara valorizagao
da geno-cancdo, dizendo que a historia e a sociologia da musica (tal qual conhecemos
hoje, que ¢ puramente feno-textual) precisariam ser recontadas a partir desta nova
no¢ao, que aponta para um significante infinito (dado ao ouvinte) e nao se fixa apenas
nas estruturas musicais € comunicacionais. Segundo o autor, estariamos nos afastando
das potencialidades criadoras e amorosas da voz, do seus significados para o humano e

para a vida.

Consideracoes Finais
“a voz transcende as culturas. Ela tem o poder de redescobrir memorias,
sensagdes e sentimentos para os quais ndo temos mais palavras para traduzir ou
que foram esquecidas, reprimidas (...) uma espécie de arqueologia da voz, com
suas texturas, suas energias (...) a voz € uma linguagem universal”. (Meredith
Monk apud El Haouli, 2002, p.101).

Ora, se assumimos que a escuta ndo ¢ um ato passivo, ¢ importante compreender
as maneiras como ela se da, quais sdo os elementos de identificacdo entre ouvinte e
emissor, de que maneira escutamos cangoes, performances, vozes, timbres mediatizados
que nos chegam de longe, de outras culturas, com as facilidades introduzidas a partir da

globalizagdo/mundializagdo, em que parece termos ao nosso alcance um repertdrio
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infinito de sons, vozes, paisagens sonoras — uma “discoteca” infinita. Refletir sobre a
paisagem sonora, os elementos que estdo presentes na performance da musica midiatica
mostra-se como um fecundo caminho para se compreender aspectos da cultura
mundializada, permeada por elementos tecnologicos, globais e também locais,
referenciais. Mas, pensar no receptor, na sua escuta ativa e formuladora de sentidos,
mostra-se também fundamental para compreender esta mesma cultura mundializada, em
que a percepcao do ouvinte também se acha em transformacdo, integrando valores,
concepgoes, padrdes de escuta diferentes, compondo identidades culturais ndémades,
hibridas.

Se concordamos com Appadurai, podemos concluir que na atualidade ha uma
certa “esfera publica de diaspora” (Appadurai, 2004), que vai sendo formada pelos
fluxos de pessoas pelo mundo, concomitantemente as paisagens sonoras em constante
mudanca, bem como as sensibilidades auditivas cada vez mais transformadas em meio
aos fluxos globais, onde novos arranjos identitarios, de consumo cultural musical e de
escuta vao se esbocando. As midias sonoras e seus suportes (LP, CD, MP3, WMA,
entre outros) sdo valiosos instrumentos de pesquisa e reflexao e também guardadores de
performances ja passadas, de outros tempos e de outros lugares. Sons e vozes que ndo
se encontram cristalizados, mas moventes, vivos, nomades, oferecendo ao ouvinte
novos e indeterminados sentidos a cada nova escuta, em tempos e lugares diversos. A
percepgao que o ouvinte tem de uma cangao, de uma voz, de um som, ndo sera 0 mesmo
feito em locais e épocas diferentes, pois a realidade e o contexto sdo outros, a
etnopaisagem, mediapaisagem ¢ a paisagem sonora também’.

A world music, a escuta mididtica e - retomando os argumentos de Barthes
apontados no inicio deste texto - a presen¢a da voz na atualidade parecem ser um locus
de analise privilegiado para se compreender os caminhos, contradi¢des e complexidades
daquilo que parece ndo ser apenas um conceito, mas uma realidade bastante concreta na
atualidade: a interculturalidade (Canclini, 2007-a), os espagos de encontro, confronto,

negociagao das culturas.

% No meu estudo feito sobre a Bossa Nova (Pereira, 2004), foi possivel perceber este processo na escuta das cangdes
em tempo/espagos diferentes do “original” (anos 1950/60). As performances atuais se adaptam, se reintegram e se
modificam num tipo de miscigenagdo saturada de elementos que, escutados no presente, suscitam diversas formas de
percepcao. Um exemplo disso pode ser a obra de Bebel Gilberto, do grupo Bossa Cuca Nova, entre outros, € mesmo a
cangdo “So tinha de ser com vocé”, de Tom Jobim, quem em 2001 foi gravada e exaustivamente tocada numa
roupagem “moderna”, eletronica, mixada pelo DJ Patife, incorporando drum 'bass, e cantada por Fernanda Porto. Ao
que tudo indica, esta ¢ a forma audivel e possivel da Bossa nova para o grande publico — e principalmente para os
mais jovens — num momento em que a calma, o tempo mais lento, sugeridos pelo estilo “original” ndo parecem
encontrar lugar num mundo acelerado e numa paisagem sonora tdo diferente.
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Esbogamos aqui um breve panorama a respeito de como a abordagem cultural
pode contribuir na compreensdo da musica midiatica e das escutas contemporaneas. Um
caminho de reflexdo que valoriza os processos de negociagdo entre o proprio € o
estrangeiro, o local e o global, popular ¢ massivo, € na re-elaboracdo das expressdes
musicais e culturais para que se mantenham vivas e presentes, em meio as didsporas
culturais pelo mundo que vem configurando paisagens humanas, mididticas, sonoras

transformadas e modificadas, mas cada vez mais pulsantes.
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