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RESUMO

Este trabalho apresenta os resultados de uma pastpalizada entre janeiro e
outubro de 2008, por meio da Analise do Discurse lquscou verificar como foi
construida a identidade dos candidatos nesse aitoral, tomando como base o
ethosdos politicos presente nas matérias, ou sejaggem deles proprios refletida
no discurso, por meio da utilizacdo de signos, ificeivos, metaforas e outros
recursos linglisticos utilizados por elég3s resultados obtidos apontam que o
discurso utilizado pelos candidatos funciona comma estratégia para passar uma
impressao favoravel ao eleitor, o que poderia dmuitr com a visibilidade do
candidato ou para a adesdo desse eleitorado agetoppwlitico. Desse modo, o
relagBes-publicas tem em maos um eficiente instntoneara verificar a identidade
de seu assessorado politico e, partir dai, obsevaecepcédo se a imagem deste
politico é coerente com sua expectativa.
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1 Introducéo

Esta pesquisa consiste na analise do discursm dicet candidatos a prefeitura de
Belo Horizonte no ano de 2008, presente nas nstveiuladas no jornal Estado de
Minasonling no caderno de Politica, durante o periodo derfaaeoutubro de 2008.
Esta andlise pretende verificar como é construitigertidade dos candidatos neste
ano eleitoral, tomando como basesthosdos politicos presente nas matérias, ou
seja, a imagem que eles proprios querem ver edlato discurso, por meio da
utilizagdo de signos, qualificativos, metaforas etras recursos linguisticos

utilizados por eles

O estudo possui um carater interdisciplinar, unmaquee permite uma interface entre
o campo da Comunicacdo/Relacdes Publicas e dasandti Discurso(AD). Se o
objeto das Relac¢des Publicas é a pratica comuwéca#s organizacdes, com énfase
na formacgdo e manutengdo da imagem - tomando-s®ipagao como uma pessoa
juridica (empresa do primeiro, segundo e terceatorss) e fisica (politico, artista,
entre outras pessoas publicas) - e o objeto da Adiécurso, pode-se dizer que a
presente pesquisa poderé contribuir para que odiesbs e profissionais da area de
Relacdes Publicas observem como se da a formacé@madgem por meio de um
instrumento de comunicagdo- o discurso. Tendo erosnedte delineamento de
pesquisa, o relacdes-publicas pode fazer umadeitutica da pessoa juridica/fisica
para a qual trabalha, o que contribui para quefgsional trabalhe o fortalecimento

da imagem de seu assessorado.

Tomou-se como hipétese que o discurso utilizadospeandidatos funciona como
uma estratégia para passar uma impressdo favoa@vedleitor, o que poderia
contribuir para a adesao do eleitorado ao seutprpj#itico ou para sua visibilidade.

Como metodologia, foi utilizada a Analise de Distyrde orientacdo francesa, e a
Teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau. €a, oor intermédio de um
corpus serdo observadas as recorréncias de refjag®es sociais. Tal corpus €

formado por noticias do jornal Estado de Mimadine (www.uai.com.by que
contém citacdes literais dos candidatos a Preéeitier BH, em 2008. Todas essas

citacbes foram analisadas, observando-se a caetdmethos.
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2 Representacao de si

Amossy (2005) destaca que ha dois tiposetteos o prévio e o discursivo. O
primeiro refere-se a imagem ja existente do locatoies mesmo de lancar seu
discurso e, o segundo, a imagem que esta pessaanatiuindo ao longo de seu
discurso. Para efeito desta andlise sera tomadac@ondeethos discursivo e o
conceito deethosde Maingueneau (1986), de acordo com a AD francesgual o
autor defineethoscomo a imagem que o orador pretende dar a si meSmossy
(2005) interpreta essa nocao alertando que:

Todo ato de tomar a palavra implica a construcdonde imagem de
si. Para tanto, ndo é necesséario que o locutor dagaauto-retrato,
detalhe suas qualidades nem mesmo que fale eapimitte de si. Seu
estilo, suas competéncias linglisticas e enciclopgdsuas crengas
implicitas sdo suficientes para construir uma gTERcao de sua
pessoa. Assim, deliberadamente ou ndo, o locutetuefem seu
discurso uma apresentacédo de si. (AMOSSY, 2005.p.9

Segue-se, ainda, a classificagdo de Charaudea)(2@@nto acethos.O autor
classifica cethospresente no discurso politico em duas grandesar@ésd ethosde
credibilidade eethos de identificagdo” (CHARAUDEAU, 2006 p. 118). Dentro
destas unidades estéo inclusas outras categorasatise, relacionadas a seguir com
seus respectivos qualitativos condicionais paraetema imagem que deve ser

construida para classificarethosreferente:
(1) Ethosde credibilidade : sinceridade, transparénciaoperdnce e eficacia
a) Sério : solido, verdadeiro
b) Virtude : honestidade pessoal, lealdade
c) Competéncia: saber e habilidade
(i) Ethosde identificacdo: imagens extraidas do afeto sosieidadao
a) Poténcia: forca da natureza, virilidade sexual

b) Carater: forca de espirito

c) Inteligéncia: intelectualidade, pessoa culta
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d) Humanidade: ser humano, compaixao
e) Chefe: guia supremo

f) Solidariedade: preocupag¢do com o proximo

3 ldentidade e imagem

Para examinarmos a interface de AD e Relacdesdasbéi fundamental determinar o
conceito de identidade e imagem nesta seara da i@cegéo, uma vez que o0s dois
termos tém sido utilizados, em muitas ocasifesnodo equivocado. Destaca Kunsch
(2003, p. 170) que “imagem € 0 que passa ha meadeabicos, no seu imaginario,
enquanto identidade € o que a organizacdo é, faZ, Al autora conceitua os dois
termos sob a Otica das relagdes publicas, por usso os vocabulos “publicos™
referindo-se aos grupos de pessoas que mantém elagia com as empresas- e
“organizacao”- referindo-se a uma determinada @egsddica do primeiro, segundo ou
terceiro setor. Pode-se dizer, entdo, que tudo ¢camea identidade. Ou seja, cada
organizacdo, grupo, ou mesmo uma pessoa, assurgeeg@aagpara Si, ao longo de
determinado tempo, uma série de caracteristicksrentos que passam a constituir sua
identidade. A partir dai € que o outro, ou o publicai formar a imagem a respeito

daquela organizacao, grupo ou pessoa.

Em vista disso, no campo das relagfes publicase@ode dizer que aquele que realiza
o discurso forma uma imagem de si. Na verdade acédor compde sua identidade,
que pode ser verdadeira ou falsa, e a partir daiceptor forma uma imagem deste
emissor/locutor. Por outro lado, na AD os autoreaceituam ethos, conforme
dissemos acima, como sendo a imagem de si no slisciissim, deve ficar claro que
gquando usamos esta conceituacdoett®s ndo estamos aplicando erroneamente o
significado de imagem, apenas reproduzimos o quautsres da AD conferem ao

termoethos

Isto posto, acreditamos que, por meio do discunsocandidatos déo pistas de sua
personalidade politica. Assim, o relacdes-publpade fazer uma andlise critica de seu
assessorado, orientado-o naquilo que pode entrathenue com as expectativas do
eleitorado.
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No préximo item observaremos o destaque dado joglwal Estado de Minas aos candidatos a

prefeito de Belo Horizonte e em seguideettmsdesses politicos.

4 Dados

Os candidatos analisados foram: Marcio Lacerda JPiS#nardo Quintdo (PMDB),
JO6 Moraes ( P C do B), Gustavo Valadares ( DEM rgi8eMiranda (PDT), e
Vanessa Portugal ( PSTU ).

4.1 Visibilidade

No periodo de andlise, referente aos meses dergamepbutubro de 2008, foi
perceptivel o dominio de citacbes de Marcio Lacetdzonardo Quintdo e J6
Moraes, sendo que a maior visibilidade foi em phim&ugar de Quintdo, com 45
citacdes, em segundo de Lacerda, 32 citagOes, eeregiro, JO Moraes, com 30
citacOes.

4.2 Categorias

A andlise desses discursos levou-nos a relacidhaatgorias dethos sendo que
encontramos referéncia em Charaudeau (2006) enogiglas: virtude (honestidade
pessoal), competéncia, humanidade solidariedaddemsis foram classificadas por
ndés como: articulacdo politica, confianga, portadier programa de governo,
idealismo, comprometimento com o eleitor, bom lel@mento com o governo
federal, tratamento desigual/oportunidade inferipgnderacédo, capacidade de
analise, tentativa de articulacdo, determinacdomirastrador, estrategista,
capacidade de articulagéo, visibilidade, oportwhdade visibilidade, tradicéo
familiar, candidatura auténtica, justica, compramento com a equipe, respeito a

prépria familia e humorismo, conforme o quadroguse

Categoria/Politico Lacerda| Quintda J6| Mirandavaladares Portugal| total
Articulacdo 4 6 3 1 15
politica

Idealismo 1 2 6 1 1 11
Programa 1 3 2 4 3 13
Governo

Honestidade 1 3 1 1 6
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5 Andlise

Verificamos nos discursos que as caracteristicas nitadas foram, em primeiro
lugar, articulacdo politica (com 15 citacdes), eegusido, confianca (com 14

citacdes), e em terceiro, portador de programaogiergo (com 13 citacdes).
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O candidato Marcio Lacerda mobilizou, em primeurgdr, em seu discurso, recursos
linglisticos ligados a ponderacdo. A respeito da wossivel vitdéria do primeiro

turno, ele afirmou em setembro:

Estamos felizes com a nossa posicao nas pesquaassso nao
significa que j& ganhamos. Ao contrario, vamos iooat
trabalhando e acelerar o ritmo dos nossos contetos a
populagdo. 02/09/2008)

Espero que sim, mas néo quero fazer previsdes. ¥aordinuar
trabalhando normalmente (21/09/2008)

Em segundo lugar, ethosdiscursivo de Lacerda evidenciou capacidade diésaré
articulacao politica. A capacidade de analise foi @lemento que apareceu nas
respostas aos questionamentos dos jornalistas paiteesdle problemas de Belo

Horizonte. Sobre o metrd, o candidato opinou:

Também ja andei de metrd. Levei as criancas hundénsemana um
tempo aras, e quando tinha trem metropolitano Balzara, as levei
também para conhecer. Mas néo é algo assim taatanpe. O mais

relevante é saber que a linha 1 do metré € mutigaapara os padrées
e que é possivel aumentar a capacidade de traéegacsubstituicdo

dos trens.(18/06/2008)

A guestao da articulacao politica aparece tantmictd da campanha, no periodo do

HGPE, quanto préximo as elei¢des:

N&o posso adiantar quem, mas varias liderancagaoma iniciativa de
gravar para n0s e vamos soltando o material noginpo§ dias, de
acordo com a estratégia do programa. (16/09/2008)

N&do quero que ninguém vote em mim porque fui apoipdlo
governador Aécio Neves e pelo prefeito FernandeRiel, nunca pedi
isso. (15/10/2008)

J& o candidato Leonardo Quintdo evidenciou elersedigrursivos que destacaram
primeiramenteethosde um articulador politico e de confian¢ca em St@ia e, em
segundo lugar, de humanidade. Na nossa interpogtagticulador politico seria
aguele capaz de arregimentar partidos diversosresia@e peso para apoiarem sua

candidatura.
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Vamos continuar com nossa estratégia de mostrapaciclade de
articulagéo do PMDB e a minha com o presidente.L(@H/08/2008)

Conversei com Rogério Correia, com Patrus Ananiara Luiz
Dulci. Estdo me apoiando e vdo votar em minha @edsou montar
um governo de coalizdo e boa parte do PT estata jigsse governo.
(16/10/2008)

Esta segunda declaracao ratifica a postura de &uisbmo uma pessoa confiante
em sua eleicdoAlguns analistas politicos dizem que a confianggustamente o

que o fez perder as elei¢Bes. Ele ja parte doipiomque vai “montar um governo de
coalizdo”, depoimento alguns dias antes do primiiroo, € mesmo muito antes,

guando sua candidatura acabava de ser homologada.

Mesmo com quase 60% de indecisos, a pesquisa nopsrg ha uma
tendéncia de o eleitor votar no meu nome, e euivddanta exposi¢cao
na midia nos ultimos seis meses como os canditiédosio Lacerda e
Jo Moraes. (14/07/2008)

Mais um traco caracteristico de discurso do camalidea PMDB foi a questdo da

humanidade. Em diversas ocasifes definiu-se compalitico humano.

O meu governo sera para cuidar de gene. E o seigente também.
(22/10/2008)

A expressao “cuidar de gente” inclusive foi usadan@ slogan de campanha. A
seguir uma declaracdo de Quintdo que engloba jesit@nas trés categorias de ethos

descritas acima.

O candidato que achar que sé por ser aliado devailaer eleito esta
enganado. Tem que ter proposta, gostar de gen¢ée eoshecido no
mundo politico. Se ndo, como conseguir recursos? &mdos e sem
capacidade de articulacdo vocé chega em Brasilieene recebido
€.(21/08/2008)

Na maior parte das declaracdes, J6 Moraes mobilieoursos apontando que era
uma candidata que recebia tratamento desigual dim@© a mesma oportunidade
dos grandes concorrentes. Em segundo lugar, apaatoyprimeiro lugarethosde

solidariedade, ou seja, preocupada com a sociextsde um todo.
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Moraes construiu sua imagem através de um discguso deixava claro estar
concorrendo com dois candidatos que tinham maideipe apoio politico efetivo de
nomes conhecidos, 0 que pode ser comprovado peto das seguintes
argumentacoes:

Algumas pessoas vendo que temos que enfrentarey podnémico,
dois paldcios uma estrutura poderosa, ficam emddida nossa
capacidade. Mas estamos sentindo pelas ruas ques#&el sim. Elas
também devem acreditar. (...)Sera uma disputaildg@o 11 minutos
contra um, dois paldcios contra centenas de cidadao
comuns.(12/08/2008)

A candidata frisou muitas vezes sua ideologia kgadlemocracia e ao dialogo com
todos 0s segmentos sociais.

E importante fazer um programa de governo inconmwa
contribuigBes de todos os setores da sociedad@9(2008)

Gustavo Valadares apresentou-se em primeiro lugatocum candidato com

programa de governo, e, em seguida, apostando em@ a@portunidade de
visibilidade.

Todos tém grande envolvimento com nosso programpodem
contribuir muito para o debate. (10/07/2008)

Quer ser bastante claro, contando a minha histgue, nasci e fui
criado em Belo Horizonte, dizer por que quero smfeito. Os

primeiros programas sdo de apresentacdo e nos N@HXi
comecaremos a expor as minhas propostas. (19/@3/200

O candidato Sérgio Miranda evidenciou, em prim&igar, ethosde idealista e em
segundo lugar de candidato com programa politico.

A tradicdo da esquerda sempre foi luar pela igulgldgue se expressa
nas politicas de valoriza¢do da educacéo e da.s@%@7/2008)

Logo apOs o resultado do primeiro turno, Mirandasmo néo tendo sido eleito,

continua com sua postura de idealista, ressaltando:

Depois de 12 anos é a primeira vez que o PDT leagdidato numa
eleicdo municipal em Belo Horizonte e sai com aqoista de 3,5%
dos votos. Isso demonstra uma unidade partidanie. fdou continuar
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lutando por isso, organizando o PDT e participaddanovimentos
sociais. (15/10/2008)

J& nas duas Unicas citacdes de Vanessa Portugaltexas durante todo o periodo da
pesquisa, percebe-se um discurso implicito em paseae unmethosde honestidade e

idealismo:
As grandes empresas financiam candidaturas eaold&fita atrelado
aos interesses dessas empresas. (...) A nossa éaumpanha para a
classe trabalhadora, que sera financiada pelo |tcadear.
(19/08/2008)

6 Concluséo

No que concerne a Retorica Antigaethosé composto por um tripé que forma a
autoridade pessoal do orador, dando-lhe credibiéidaa phrénesis- ethos da
ponderacaaareté, ethoslo destemido, do homem simples e sincero (textotdenet),
aeunoia,o ethosdo populista, daquele eu deseja apresentar ungeimagradavel de

si. Esses recursos aparecem nos trés candidatevotados nas eleicdes de 2008.

No discurso do candidato eleito, Marcio Lacerdaaroda phronesis constroi um
orador, antes de tudo, ponderado. Acreditamos gs@ ieléia foi destacada por ele
pelo fato de saber que nao tinha visibilidade @otepdo eleitor e, portanto, precisava

ter cautela.

Retomando Amossy (2005) percebe-se que as crengagitas evidenciadas por

Leonardo Quintdo constroem uma auto-representag@d@edsoa, principalmente,

articulada. Podemos inferir que o candidato queristrar seu bom relacionamento
com o governo federal, com partidos politicos e dmuras de destaque da esfera
politica. JA& o carater humanitario foi o diferehada sua campanha. Voltando a
Retdrica, acreditamos que o sentido do discursQudetéo ligou-se &unoia,o ethos

de um politico que queria evidenciar uma imagenitipagie si.

JO Moraes recorreu a imagem de uma candidata @iamento desigual, ou seja,

com menos oportunidade. Percebe-se em suas déesrgge a candidata desejava

10
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mostrar ao publico sua condicédo de politica seangéis, sem poder econémico, 0
gue ndo permitia maior tempo no Horario GratuitoRitepaganda Eleitoral, nem
uma campanha de igual para igual com os dois parcicandidatos. Seus discursos
representavam-na, ainda, como candidata de opgsicdoegando marcas
linglisticas apontando para pensamento e projgamlds a solidariedade. A nosso
ver estas sdo caracteristicas da pessoa simplesezas oAreté, ou tomando-se

como referéncia Charaude&f{06) ethosle credibilidade (sinceridade)

Como encontramos poucas citacfes dos candidateslafak, Miranda e Portugal,
nao temos condicdo de fazer uma analise aprofundiaethosdestes politicos. O

gue podemos interpretar sdo algumas pistas dadaglg® mais enfaticamente.
Assim, nas marcas da enunciacdo de Valadares poperseber sua preocupacao
maior em expor seu programa de governo, ou pelmsem destacar que tem um
programa definido. Sergio Miranda apresentou resutmguisticos ligados a um

politico idealista. Vanessa Portugal, praticamerdte teve visibilidade por parte da
midia, aparecendo somente com duas declarac6esdeno periodo da pesquisa. Do
mesmo modo deste Ultimo adversério, apresentavarmagem de candidata honesta
e idealista, com falas relacionadas a sua posiedpedencente a um partido de

oposicao.

Percebe-se com esta andlise que cada candidate@jaresua imagem destacando
aspectos que ele considera importantes aos olhekeitor. Nao se pode dizer, entao,
gue somente por meio da construcdo de seu disaamscandidato consiga vencer
uma eleicdo. Entretanto o resultado do pleito d@82@emonstrou que Leonardo
Quintdo, que contava com grande chance de seo,eteibi para o segundo turno
com 41,26 % dos votos, acabou perdendo, alcangéd@8% dos votos validos e
Lacerda venceu com 59,12%. No final do primeiradte no segundo, observaram-
se as declaragcbes do candidato sempre ligadasfianganem sua vitdria, & sua
articulacdo politica e ao carater de politico humgne tomou para si. Parece-nos
gue ai incorreu no grande erro, perdendo o plear@a plarcio Lacerda. Este, no
inicio da campanha, nao tinha visibilidade. Entrietacom o passar do tempo, por
meio de sua “articulacdo politica™ clara para ¢sit@res ndo sé por meio do
discurso, mas pela divulgacdo da midia e da prowzgaolitica-, passou a ser

reconhecido e pb6de destacar sua capacidade deseaeaf diferentes areas para

11
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concorrer ao cargo de executivo municipal, muiezeg apoiada em sua experiéncia

profissional e como ex-Secretario de Desenvolvim&aondmico.

7 Consideracdes Finais

A principal dificuldade encontrada durante a reajéo da pesquisa foi a percepcéo
de que a selecdo das declaragcbes dos entrevisfaddgita a maneira do
redator/editor. Sabe-se que no jornalismo impregsie um “filtro” que seleciona o
fato para compor a noticia que sera publicada,eondio ocorre no Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral, veiculado na televisdo eadio, que pode enfatizar falas
como “gente cuida de gente” ou “isso da pra fazeue se tornaram slogans do
candidato Quintédo, por exemplo. No entanto, asadegbes presentes nosrpora
foram citacdes dos politicos feitas no momento daeeista, e isso deve ser

considerado. Como explica Mouillaud, citando Bakhti

A reproducgéo - ou citagcdo - consiste na articulag@i@ois discursos,
articulacdo que Mikhail Bakhtine define como unmderacéo dinamica
dessas duas dimensdes, o discurso a ser transmiigioele que serve a
transmisséo (...); eles so se formam e vivem adrdesta inter-relacéo,
e ndo de maneira isolada. O discurso de citagao centexto de
transmissdo sdo apenas os dois termos de umacadedinamica. (in
Mouillaud, 2002, p.122)

Ou seja, mesmo que a selecdo das declaracOesadeadp processo de producdo do
jornal, percebe-se que naquele discurso existentamaieethos uma vez que ali

existem dois enunciadores expondo seus pontosstke @inda que sejam em um sO

texto.

Na nossa perspectiva de que a AD pode contribuitr as Relacbes Publicas, a analise dos
discursos mostrou ser mais um eficiente instrumgoto profissional desta area pode contar
para assessorar o politico na construcdo da ideletié no fortalecimento ou manutencéo da
imagem do mesmo. Tendo em maos essa analise, ddevpdficar, na recepcao, se a imagem

do candidato é realmente um reflexo daquilo quelitign pretende com o seu discurso ou néo.
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