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RESUMO

Ao entender o Brasil como um dos maiores mercados de televisio do mundo ocidental,
parece pertinente o estabelecimento de acdes que visem ao fortalecimento da
desconstru¢ao da producdo cultural pelo meio audiovisual. O objetivo deste artigo €
compartilhar a iniciativa do Projeto de Extensdo Video Entre-Linhas: formacdo de
jovens realizadores no interior de Frederico Westphalen que, por sua vez, busca
capacitar jovens da zona rural do municipio a producdo audiovisual oportunizando a
adoc¢do de posi¢des como as de autores e produtores € ndo mais, apenas, consumidores
culturais. Com o projeto Entre-Linhas foi possivel perceber a maneira peculiar como os
jovens véem a midia audiovisual e, por ela, conseguem se expressar € contar suas
estorias e historias. Revelam-se participantes da histdria coletiva, obtendo visibilidade
comunitéria.
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1. A EXPERIENCIA E PONTO DE PARTIDA

O projeto de extensdo Video Entre-Linhas: formagdo de jovens realizadores no
interior de Frederico Westphalen € realizado em localidades rurais do municipio, pelo

Curso de Jornalismo da UFSM, campus de Frederico Westphalen. Seu objetivo é
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capacitar jovens da zona rural do municipio a producdo audiovisual oportunizando a
adoc¢do de posi¢des como as de autores e produtores € ndo mais, apenas, consumidores
culturais. Financiado pelo Programa de Apoio a Cultura/Proext Cultura 2007 e
2008/MinC e pelo Fundo de Incentivo a Extensao/FIEX UFSM 2008, o trabalho
comega a partir da sensibilizacdo, nas redes publica e particular de ensino bdsico do
municipio de Frederico Westphalen, buscando a participacdo de jovens residentes na
zona rural.

As primeiras Linhas' nas quais foram desenvolvidas oficinas de audiovisual
foram: Linha Sao Cristévao, Linha Pedras Brancas e Linha Castelinho no primeiro
semestre de 2008. No segundo semestre foram trabalhadas as Linhas Sao Jodo do Porto
e Sete de Setembro. Em 2009, o foco estd nas comunidades do Nucleo Habitacional Sdo

Francisco de Paula; Linha Alto Alegre; Linha S@o José e Distrito Oswaldo Cruz.

Situado na Regido do Médio Alto Uruguai, o municipio de Frederico
Westphalen, noroeste do Rio Grande do Sul, foi criado em 15/12/1954 e instalado em
28/02/55. Esté distante de Porto Alegre 430 km e possui uma érea total de 264,5 km?,
sendo apenas 4,57 km? considerados drea urbana e 259,93 km? destinados a éarea rural.
Com dados do Censo 2000 (IBGE), sdao 20.394 habitantes na area urbana e 6.322 na
area rural, totalizando 26.716 moradores.

As oficinas s3o ministradas por monitores académicos do Curso de Jornalismo,
que atuam como facilitadores®. As atividades incluem teoria e pratica, com orientacdo
do planejamento e execucdo dos videos. Apds a captacdo das imagens, monitores e
jovens finalizaram os roteiros e editaram o material com o intuito de realizar mostras
nas comunidades. Focado no ptblico jovem, mais de 100 adolescentes, entre 11 e 17
anos, nas oficinas de audiovisual realizadas e contabilizard a producdo de dez videos
exibidos a comunidade em sessdes publicas e abertas.

Para além da extensdo, no entanto, cabe refletir sobre a importancia do
audiovisual no processo de inclusdo social e na formacdo da identidade do jovem do
interior, que tem a oportunidade de apropriar-se da narrativa e da linguagem do video.
Assim, a partir do perfil dos jovens integrantes do projeto busca-se refletir como sdo

vivenciados os novos espacos de comunicacgao, especialmente audiovisuais, priorizando

" Localidade rural em torno da qual uma pequena comunidade se estabelece.

8 ¢f. JOHN, Connie. Estas sdo nossas historias: a aventura da historia do video de adolescentes. IN: VON
FEILITZEN, Cecilia, CARLSSON, Ulla (orgs.). A crianca e a midia: imagem, educacao, participagao.
Sao Paulo: Cortez; Brasilia, DF: UNESCO, 2002. p. 337-341.
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e levando em conta o imagindrio social construido em territérios préprios. Com o
projeto, verifica-se o valor da formagdo cultural inclusiva, com a consolidac¢do do papel
extensionista da universidade, agregando ainda a visibilidade ao tema. Verifica-se, na
prética, a efetivagdo de um verdadeiro espaco de inclusdo social nos locais onde foi

desenvolvido.

Ilustracdo 1 - Jovens buscam a expressao de um lugar social pelo uso do audiovisual

2. O MEIO E A CULTURA AUDIOVISUAL

A possibilidade de gravacdo, armazenamento, replicacdo, portabilidade,
distribuicdo e compartilhamento de conteddos audiovisuais por vias como a internet,
recriou a relacdo tempo/espaco existente no acontecimento real (SCHWARTZ, 1985).
Os meios de comunicagdo estimulam-nos a preferir cada vez mais a nova realidade,
construida e reconstruida a partir da técnica de linguagem destes meios. Uma realidade
que definimos como representada e, por conseguinte, fortemente construida pela midia.

E quais as possiveis implicacdes dessa prética de representacdo para o cotidiano
social? Todas as vezes que assistimos a uma producdo audiovisual, estamos envolvidos
com uma gravagdo: o noticidrio da TV, por exemplo, ndo € uma realidade natural, mas
uma realidade construida. Porém, nem sempre nos damos conta que nem todos
compreendem esse processo de constru¢cdo do real. Se voltamos nosso olhar as

populacdes do interior dos estados, distantes das regides metropolitanas e de grandes
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concentracdes demogréficas, essa no¢ao de real construido parece ainda menos nitida ou
€, até mesmo, ignorada por completo.
Vale lembrar que, ao falarmos de TV, referimo-nos a uma significativa parcela

da populagdao como um todo:

O Brasil € considerado um dos maiores mercados de televisdo do
mundo ocidental. O pafs tinha, em 1994, mais de 45 milhdes de
aparelhos de TV em 29,7 milhdes de domicilios. Em 1998, ja eram 36
milhdes de residéncias com, pelo menos, um aparelho, o que equivale
a 90% dos lares brasileiros. Isso significa que, desde o langamento do
Plano Real, 6,3 milhdes de domicilios adquiriram seu primeiro
aparelho de TV nesse periodo, o que equivale a 28 milhdes de
aparelhos a mais no mercado (JAMBEIRO apud NATANSOHN,
1998, p. 77).

Todavia, se por um lado ha popularizacio no acesso aos conteudos
disponibilizados por meios audiovisuais como a televisdo, por outro lado também ha
uma assimetria no acesso aos meios e centros produtores desses conteidos. Além disso,
a visibilidade ocupada pelos materiais produzidos por regides periféricas ou de interior é
muito inferior se comparada a desses centros. Logo, com essa polarizacdo de centros
produtores que ofertam seus conteddos as mais diversas regides do pais, talvez seja
possivel inferir a ocorréncia de alguns fendmenos originais, tais como: a) as pessoas que
moram fora desses centros urbanos sentem como seus os problemas da cidade maior,
onde estdo localizados os transmissores das redes de comunicacdo; b) por ndo tomarem
contato direto com a realidade daquele centro, as pessoas tomam como verdadeira e
unica a realidade representada pelos meios; e, aquele que talvez seja o mais grave, ¢)
essas pessoas tornam-se analfabetos funcionais acerca das formas e meios de expressao
pelo suporte audiovisual e, por conseguinte, possivelmente incapazes de entender o
processo de construgdo/representacao da realidade.

Uma vivéncia cultural é expressa de diferentes formas. Uma das mais presentes
na atualidade € a chamada cultura audiovisual, da qual todos nés fazemos parte e
partilhamos, na medida em que a sociedade contemporanea estd balizada
fundamentalmente no que € mostrado pela midia. Com a discussdo dos temas
associados a midiatizacdo e a formagdo da cultura audiovisual entre jovens de uma

cidade com pouco mais de 27 mil habitantes, aponta-se para a importancia de entender a

cultura como um espago de vivéncia cotidiana.
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O audiovisual estd presente, mesmo que indiretamente, no cotidiano das pessoas.
A mistura de som e imagens a que se remete € capaz de chamar a atencdo de uma
sociedade, conduzir a um determinado comportamento, gerando a conducio de novas
escolhas que se tornam justamente a cultura de um grupo ou local.

Os meios de comunicagdo sdo vedetes no processo atual e tornam-se, a cada dia,
uma poderosa forca da sociedade. Através de sua publicizacdo, motivam a construcao
de identidades que, ao lado de outros fendmenos sociais, acabam determinando lugares

sociais e, por conseqiiéncia, lugares culturais aos individuos.

Observamos assim, o valor multiplo da comunica¢ao midiatizada. Se, por um
lado, ela é mediadora de um campo de informagdes, por outro, ela € um instrumento de
alienacdo, sendo uma légica de consumo, onde ndo hd espaco para a singularidade, pois
a estética do espetaculo se sobrepde ao cédigo de ética social, vindo assim a ser um
consumo de massa.

A televisdo se constitui em um dos meios de comunica¢cdo de maior penetracdo
na sociedade, sendo que seus efeitos podem ser, em alguns casos, devastadores. Vista
por um angulo mais critico, passa a ser um instrumento de alienagao, onde todos véem
as mesmas coisas, vinculando a mesma ideologia dos seus fabricantes e patrocinadores,
deformando a imaginac¢do infantil e pior, empobrecendo a curiosidade dos adultos, que
passam a ficar com sua inteligéncia adormecida. A TV acaba ndo mostrando mais a

cultura e sim a impondo. Nesse contexto, surge a cultura de massa, vista por Coelho:

Nao como instrumento de critica e conhecimento, mas como produto
trocavel por dinheiro e que deve ser consumido como se consome
qualquer outra coisa. E produto feito de acordo com as normas gerais
em vigor: produto padronizado, como uma espécie de kit para montar,
um tipo de pré-confec¢do feito para atender necessidades e gostos
médios de um publico que ndo tem tempo de questionar o que
consome. (COELHO, 1986, p.11 apud COELHO, D. 2002, p. 171)

Portanto, a cultura de massa tem como caracteristica principal, impor ao publico
consumidor, muitas vezes, valores culturais contraditorios a sua realidade.

Assim como a TV, o cinema € considerado um instrumento pelo qual as criangas
e jovens tendem a imitar as ousadas acdes vistas na tela. Muitos estudiosos afirmam que
€ necessario que haja um controle sobre os meios de comunicagdo audiovisuais, aos

quais toda a sociedade tem acesso, sendo que esse controle tem que ser ainda maior no
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caso das criangas e dos jovens, por estes serem de uma faixa etdria de facil influéncia
por parte da televisdo e do cinema mundial.

As criangas tendem a imitar, ndo sO as agdes presentes nas cenas de filmes ou
novelas, mas elas também seguem as atitudes tomadas pelos herdis, celebridades que
sd0 vistas como imagens perfeitas, sem erros € ndo mais como seres normais, mas com
um diferencial, o de influir nas atitudes humanas.

Com o surgimento dessas midias audiovisuais, muitas coisas foram alteradas na
vida didria das pessoas, como seu comportamento familiar e suas crencas. Na medida
em que uma cultura de massa avanca sobre uma cultura local, ocorre o que Hall chama
de homogeneizacdo das identidades culturais. Assim, os meios de comunicagdo
considerados de massa, tornam-se os responsdveis pela constituicdo das identidades
nacionais, em caso de oposi¢do e resisténcia a essa cultura, ou pela proliferacdo da

mesma na formagao de novas identidades. E em relagao a isso, Hall ainda afirma:

A questdo da identidade estd sendo extensamente discutida na teoria
social. Em esséncia, o argumento € o seguinte: as velhas identidades,
que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio,
fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. Assim a chamada
‘crise de identidade’ € vista como parte de um processo mais amplo de
mudanca, que estd deslocando as estruturas e processos centrais das
sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia que davam
aos individuos uma ancoragem estdvel no mundo social. (HALL,
2002, p.7 apud SILVA, 2003, p. 192)

A cultura contemporanea € marcada essencialmente por produtos audiovisuais,
especialmente os veiculados nas redes de televisdo aberta. No entanto, o
questionamento que se faz € até que ponto a cultura audiovisual das producdes
abrangentes e para um publico massificado, podem ser recebidas, entendidas e
vivenciadas em contextos singulares.

Mesmo entendendo, como Canclini, que “nas novas geragdes, as identidades se
organizam menos em torno dos simbolos histérico-territoriais, os da memoria-pétria, do
que em torno dos de Hollywood, Televisa ou Benetton” (CANCLINI, 1996, p. 380),
pode-se perceber que existem formas de apropriagcdo cultural que fogem do padrao e
que cada sociedade usa dos bens simbdlicos de forma diferenciada.

Segundo Paiva (2007), com a geracdo de novas formas de expressdo, de novas

linguagens, estd-se buscando uma nova postura social. Richard Rorty afirma que a
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redescricdo se consolida em dois movimentos: o primeiro € a capacidade de recontar
histérias que, em ultima andlise, qualificam os individuos dela participantes como
membros da comunidade atual e da construcdo da histéria coletiva e o segundo se da
nas mudancgas de vocabuldrio com o uso de expressdes novas ou com nova roupagem.
Rorty propde a “redescricao do sujeito como tarefa inclusiva necessaria e fundamental
para a construcao de novas relacdes entre os povos”. (apud PAIVA, 2007, p.141)

Tais pressuposi¢cOes levam a crer que educar para os meios, em especial o
audiovisual, pode ser uma forma de reduzir essa assimetria anteriormente mencionada.
O processo de inclusdo pode ocorrer de diversas formas, entre as quais, a familiarizagao
com equipamentos e técnicas de narrativas e producao de pecas em formato audiovisual.
Essa prética viabilizaria a chance de grupos como os de cidades de interior e
comunidades rurais dessas cidades, antes alheios aos métodos de producdo, terem
acesso ndo s a esses conceitos de representacdo e construcao de realidade, mas também
a execucao de produtos audiovisuais. Produtos esses que materializem sua visdo acerca

dos mais diversos contextos sociais nos quais estdo inseridos.

2. 0 PAPEL DA EDUCOMUNICACAO

Faz-se, aqui, necessdrio o estabelecimento de possiveis interfaces entre os meios
de comunicacdo, suas prdticas e técnicas e o meio educacional. Dentre os principios da
Educomunicag¢do, o mais importante € dar ao processo - € nao ao produto — o verdadeiro
papel formativo. Nao se pode, entdo, separar a teoria e a pratica de produgao de midia,
encarnando, pois, o sentido de midia-processo, que significa buscar uma metodologia de
producdo mididtica baseada na experimentacdo coletiva. Assim, a Educomunicagdo é
entendida como campo de acdo pratica, pois ndo se pretende evocar modelos ou testar

as teorias.

Segundo Reyzabal (1999), o ensino e a aprendizagem dos cddigos plurais
desenvolvem o conhecimento critico criativo, além de auxiliar a formacdo cultural e
social. A utilizagdo do meio audiovisual nas escolas como forma de ensino ja vem
sendo bastante estudada principalmente pelo Nicleo de Comunicacdo e Educacdo da

Universidade de Sao Paulo, com o nome de Educomunicacao.

A Educomunicacdo trabalha com temas transversais, valoriza o
conhecimento como um todo, e ndo apenas informagdes
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compartilhadas. Nesse processo, as tecnologias tém um papel
essencial: elas ndo s3o meros instrumentos para melhorar a
performance do professor; devem ser usadas para melhorar a
performance de todos, sejam professores sejam alunos, seja a propria
comunidade. (RODRIGUES, 2002, p.4)

Conforme Cecilia Peruzzo, a Educomunicacao: “trata-se de uma linha de estudos
em expansdo e que tem trazido contribui¢des significativas para a compreensao de tais

fendmenos, no entanto ainda ndo € suficiente compreendida e valorizada pelos

educadores e comunicadores” (online).

Seria possivel, ainda, dizer que ha uma resisténcia no espago pedagdgico em
aceitar a midia, em especial em sua forma audiovisual. Napolitano sugere trés possiveis
origens desse repudio. Uma delas, o crescimento e consolidag¢do da televisdo durante o
periodo militar levando muitos professores a verem a escola como uma trincheira de
resisténcia politica ao que a TV estimulava, enquanto consciéncia e consumo. A TV
afastou-se da escola também pela tendéncia ao sensacionalismo e ao baixo nivel ético,
estético e cultural dos programas chamados populares. Aqui novamente a escola é
encarada como resisténcia cultural. E o terceiro ponto sugerido pelo autor estd nos
proprios desafios da escola, que vé que o papel tradicional de transformacgdo de valores

de forma hegemonica passa a ser da TV, acirrando a crise escolar:

Desde o século XIX e até meados do século XX, a escola foi
hegemodnica na formacdo e transmissdo de valores, atitudes e
conteddos de conhecimentos. [...] A dindmica deste processo vem se
transferindo para a midia, sobretudo a TV, mesclada a interesses
ideoldgicos e comerciais dos grandes conglomerados econdmicos em
simbiose com parte das elites politicas (NAPOLITANO, 1999, p. 18).

O tema se mostra essencial na reflexao da pratica das oficinas realizadas. Uma
das questdes levantadas estd diretamente ligada ao pressuposto da interacdo dos jovens
no processo educomunicativo. Presenciou-se, nos espacos ocupados, o quanto o video, a
televisdo ou o cinema estdo distantes da escola. Isso € um sinal de uma ocupagio
classica de seu modelo de ensino. E necessdrio que se rompam com estas barreiras ao

audiovisual no ambiente escolar para que o protagonismo juvenil possa aflorar.

3. OS ARES DA RURALIDADE
Partimos do pressuposto de que ndo existe, como ha 30 anos, uma clara linha

divisoria entre o rural e o urbano, pois essa dicotomia é cada vez mais atravessada pelos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

meios de comunicac@o social e pelas novas tecnologias que interferem nos ambientes
sociais. Assim, o ambiente rural é um locus que tem suas caracteristicas especificas,

porém isso ndo significa que hd uma contraposicdo a tudo que se refere a cidade.

As inumeras transformagdes sociais, econdmicas, ambientais, assim como
mutacdes decorrentes de novos reordenamentos espaco-temporais chegam a seu apice
no século XX e inicio deste século XXI. Esses fendmenos foram possiveis devido ao
acelerado crescimento das redes de transporte e de comunica¢des que encurtam

distancias e aceleram o tempo entre 0s espacos.

No campo, apontam-se novas ruralidades, que se evidenciam neste contexto em
que os espacos sao modificados pelos dispositivos tecnoldgicos utilizados. No processo
denominado de globalizagdo, entretanto, a questdo das culturas locais e da formacgao das

identidades ganha terreno em estudos interdisciplinares da Comunicagado e da Cultura.

O sentido do capitalismo € a propria idéia do progresso. Para Santos (1994,
p.96): “[...] a racionalidade perversa se instala com mais for¢ca no campo, sobretudo essa
racionalidade sutil que nos vem no bojo do trabalho e em forma de discurso cuja
inten¢do nem sempre entendemos”. A modernizacao industrial chega aos espagos rurais,
que operam em novo contexto. De acordo com Harvey (1989), € possivel apontar que
existe um processo de homogeneizacdo em funcdo destas prerrogativas de que a

velocidade produtiva interfere nas relagdes sociais de um modo geral.

Concordamos com Silva (1997) para o uso do termo novo rural na
caracterizacdo atual deste espaco agrario no Brasil. Os desafios de controle do éxodo
rural e de formacdo e capacitagcdo profissional em diferentes ocupacdes caminham lado
a lado com alteracdes no cotidiano e no imaginério de quem vive no campo. O rural ndo
€ mais essencialmente sindnimo de agricola. Silva aponta que as atividades de
agroindustrias, turismo, comércio, preservacdo ambiental e artesanato, entre outras, sao
fundamentais para o desenvolvimento local, a melhoria na qualidade de vida e a fixacao
das comunidades.

No projeto Video Entre-Linhas, utilizou-se a capacitacdo em audiovisual, na
producdo de video especificamente, para atuar na drea cultural, colaborando para uma
visdo mais abrangente da cultura do campo. Entre as questdes emergentes tratadas por
Collou (2000 a e b) destacamos uma que interessa a0 nosso projeto: “as novas formas

de sociabilidade engendradas pelas tecnologias (no lazer ou no trabalho), que alargam
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as possibilidades de consumo para além das necessidades imediatas (....)”’; a idéia de um
sujeito mais flexivel, visualizado particularmente entre os jovens rurais que mesclam
desejos de insercdo na cultura urbana, tecnolégica, mais individualizada, sem perder,

necessariamente, os vinculos com a cultura local.

Collou (2000 b) aponta que “as estratégias governamentais e nao
governamentais de comunicagdo para o desenvolvimento rural no Brasil t€ém se voltado
majoritariamente para o contato face a face com as populagdes rurais”. Ou seja, a
utilizacdo de video e de televis@o, bem como experiéncias de programas de radio, entre
outras formas, apesar de citados como instrumentos na chamada comunicagdo

horizontal ou participativa, ndo s@o tdo usuais no ambiente rural.

A defini¢cdo de Castells (1996) diferencia muito bem a identidade (que organiza
os significados) e os papéis (ligados as fungdes na sociedade). As identidades, sempre

construidas, o s@o a partir de identificacdes simbdlicas, portanto culturais.

A construcdo de identidades vale-se da matéria-prima fornecida pela
histéria, geografia, biologia, institui¢des produtivas e reprodutivas,
pela memdria coletiva e por fantasias pessoais, pelos aparatos e poder
e revelagdes de cunho religioso. Porém, todos esses materiais sdo
processados pelos individuos, grupos sociais e sociedades, que
reorganizam seu significado em funcdo de tendéncias sociais e
projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem como em
sua visdo de tempo/espaco. (CASTELLS, 1996, p. 23)

Conforme Giddens (1997, p. 100): “Seja pessoal ou coletiva, a identidade
pressupde significado; (...) A identidade € a criagdo da constancia através do tempo, a
verdadeira unido do passado, com um futuro antecipado.” Portanto, a defini¢do e
constante redefinicio de identidades estd inserida na dindmica dos processos,
dispositivos e sistemas simbélicos que a todo o momento se relativizam num sistema

amplo de valores culturais.

Assim, € preciso buscar o entendimento das construcdes simbdlicas da
identidade do jovem que oscila entre seus projetos individuais (normalmente associados
a saida de seu ambiente original) a outros valores de tradi¢io e de familia. A
intensificacdo através da comunicagdo entre os universos culturais distintos joga os
termos rural e urbano para o alto, antes tidos pontos precisos e definidores de

identidades socioculturais.
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A partir das questdes destacadas, vivenciam-se novos tempos na pesquisa da
Comunicagdo e cabe associar este desafio a uma nova busca, que priorize e leve em
conta o imagindrio social construido em territérios proprios. Os jovens participantes do
projeto encontram-se no dilema de ficar ou ndo em seu ambiente tradicional, que
subsiste a luta entre o tradicional e o moderno, e de construir suas identidades em meio

ao bombardeio tecnoldgico e audiovisual de nossa época.

Como assegura Machado (1996), por muito tempo os brasileiros foram
retratados como objetos exéticos de um olhar voyeurista, com mistura de culpa e
colonialismo, invadindo regides miserdveis para filmar de forma folclérica ou para
disputar teses politicas. No entanto, a nova mentalidade do video e do cinema estd
voltada a um respeito cultural forte, deixando que a veia documental siga seu curso e
amparada no debate da diversidade cultural. “E o que agora se busca realmente é menos
dizer a verdade sobre o outro, revela-lo, ‘traduzi-lo’ aos nossos céinones de
inteligibilidade, do que tentar construir uma ponte entre duas culturas, para que elas

possam finalmente dialogar” (MACHADO, 1996, p.263).

A reflexdo sobre a contribuicao do video independente, popular, comunitario ou
simplesmente de realizacdo fora do circuito profissional, e voltado a inclusao social,
destaca ser essa uma arma poderosa para que os esteretipos culturais sejam

desconstruidos.

De acordo com Carneiro (1998, p.19): “Os jovens sdo atores dessa reconstrucao
cultural a partir de uma releitura dos valores urbanos, onde papéis sociais sdo
redefinidos e projetos sdo formulados sob novos paradigmas, partindo-se de uma
ruptura (parcial) com os velhos moldes adotados tradicionalmente pela sociedade

local.”. Depois de pesquisa realizada com jovens do campo, a autora conclui que:

[...] seria temerdrio e simplista falarmos da urbanizacdo do campo
como expressdo que qualificaria a perda da especificidade de um
desses dois polos. [...] esse processo supde também, como resultado
da relagdo de alteridade, a reafirmacdo de valores e modos de vida
locais — sobretudo os que sdo elaborados no interior do universo
familiar. Disso resulta a afirmacdo da sociedade local a partir de
defini¢des e redefinicdes de identidades sustentadas nao mais na
homogeneidade de padrdes culturais mas na diversidade e,
principalmente, na maneira especifica de combinar préticas e valores
originérios de universos culturais distintos, o que identificamos como
rurbanizacdo.” (CARNEIRO, 1998, p. 20)
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No projeto Video Entre-Linhas: formagdo de jovens realizadores no interior de
Frederico Westphalen, os jovens do campo formularam seus proprios temas e videos,
demonstrando que estas escolhas de resgate histérico, de valorizacio do ambiente
escolar, de conservagdo ambiental sdo relevantes ao momento vivido nestas
comunidades. S3o mostrados os aspectos que retratam as mudangas advindas da
tecnologia, a0 mesmo tempo em que surge um campo ainda inalcancavel. Percebe-se,
por outro lado, que a ambientagdo televisiva e as novas formas de trabalho, ndo apenas
na atividade agricola, s3o matrizes culturais que interagem no universo rural.

De acordo com as escolhas das tematicas, observa-se que os jovens participantes
mostram-se ansiosos em mostrar a sua cara, pois todos os temas estdo vinculados a
vida em comunidade, ao histérico dos lugares e aos hédbitos mais peculiares do interior.
A partir disso, pode-se indicar a necessidade de incentivo maior a promog¢ao de
oportunidades a estes jovens, através de mobilizacdo politica vinda da cidadania local
(da qual a universidade deve fazer parte), bem como, principalmente, como politica
publica de incentivo a uma linha importante na atualidade, qual seja a educacao para os

meios.

CONSIDERACOES FINAIS

Na cidade, ha poucos espagos culturais, nenhum cinema ou teatro. Os auditérios
sao de entidades publicas, associacdes ou de instituicdes de ensino particulares. Na drea
rural, a cultura e o entretenimento estdo baseados fortemente na recepcdo de contetido
da televisdo brasileira aberta, através do sistema de parabdlicas. Assim, é possivel
pensar na importancia de novos projetos na cidade, que incentivem as dreas cultural e da
comunicac¢do. A partir das oficinas de audiovisual, do contato e da interacdo com meios,
técnicas e praticas de produgdo, os jovens participantes passam também a ser receptores

diferenciados da programacao de televisao.

Nessa medida o audiovisual pode, ainda, passar a ser entendido como um
complemento as atividades pedagdgicas rotineiras. Pois, assim como a alimentacido que
¢ dada as criancas vai condicionar sua satde e seus hédbitos alimentares como adultos, as
posturas que lhes forem oferecidas acerca da forma como interagir com os meios de
comunicacdo, nesse caso o audiovisual, podem modelar, mais tarde, ndo somente sua

atitude como adultos diante desse meio, mas também diante da realidade.
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Ja durante a realizacdo das oficinas, sobressai a significativa ampliacdo do
processo de manifestacdo cultural dos participantes, o que resultou em mais de um
video por Linha, destacando assim o empenho dos monitores e principalmente a
vontade de contar suas vivéncias e historias através do audiovisual. As atividades
desenvolvidas junto aos jovens participantes compreenderam basicamente o estudo de
técnicas audiovisuais. Porém, destaca-se que a prOpria interacdo entre jovens
universitarios na producao, edi¢cdo e difusdo de videos de temética livre e de escolha dos
grupos participantes foi um grande ganho no processo de interagdo social e cultural de
todos os envolvidos.

Houve, por parte dos monitores envolvidos, um aprendizado significativo no
ambito comunitério, fortalecendo no estudante de Jornalismo a dimensdao do papel
social da Comunicacdo e da Cultura e daqueles que sao, infelizmente, uma minoria no
Brasil, que acedem aos bancos universitarios.

As oficinas tiveram grande impacto na comunidade em geral, tendo sido
solicitadas por outras escolas e instituicdes. As agdes culturais desenvolvidas durante o
projeto foram momentos de socializacdo de conhecimentos. Especialmente junto aos
jovens participantes, mas também no ambiente escolar e comunitario.

A mobilizagdo dos alunos em torno de seus projetos de video foi uma
observacdo importante, demonstrando o quanto a oportunidade de conhecer novas
linguagens e dispositivos tecnoldgicos pode acrescentar perspectivas diferenciadas no
ambito social. Aponta-se, aqui, a necessidade de um processo de inclusdo social que
seja, a0 mesmo tempo, uma inclusdo tecnoldgica que permita a reflexdo do audiovisual
no cotidiano de cada um.

Torna-se evidente que, nos ambientes escolares, responsaveis pela maior carga
de um possivel contraponto ao que se vé nas emissdes massificadas da grande midia,
ainda o audiovisual é pouco explorado. Isso denota a falta de intimidade dos préprios
professores com a temadtica. Entre outras concep¢des, podem-se visualizar projetos de
intensificacdo do uso do video na escola, sempre acompanhado de um debate critico do
audiovisual, visto a sua fundamental importancia na formagdo das identidades dos

adolescentes.

Além disso, com a possibilidade da pratica da narrativa audiovisual e da
producdo de video em seus variados géneros, os realizadores tornam-se aptos a construir

seus proprios relatos e entender como € possivel representar a realidade para si mesmos
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e para os demais que venham a tomar contato com suas produgdes. Nesse caso, em
especial, o alvo das representagdes foi, basicamente, a histéria e o cotidiano das Linhas
nas quais suas familias habitavam. Entre outros resultados, com o projeto Entre-Linhas
€ possivel perceber a maneira peculiar como os jovens véem a midia audiovisual e, por

ela, conseguem se expressar e contar suas estorias e historias.
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