Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacéao

XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo - Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

“Extase grafico”: a viagem ao universo visual das raves - Um breve estudo sobre as
possibilidades estéticas do design grafico em flyer art.*

Nilton Alcantara Silveira 2
Francisco Norton Falcio Chaves®
Universidade Federal do Ceara, Fortaleza, CE

Resumo: Analisa o contexto histérico e social do surgimento das raves em seu
desenvolvimento inicial a partir de flyers - midia de divulgacdo caracteristica -
auxiliando na compreenséo da colcha de retalhos que o fendmeno constitui, delineando
de forma mais nitida o seu universo, seus simbolismos e praticas. A partir dai sugere e
aprofunda a reflexdo sobre influéncias estéticas e fontes de pesquisa que sirvam de
inspiracdo ao produtor visual, guardando alguma relacdo com o imaginario das raves.
Problematiza a producgéo visual dentro da comunicacdo desses eventos, colaborando
para que seja feita de forma mais consciente e efetiva.
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1.Introdugéo

Para o artista grafico, uma parte tdo complexa quanto a propria expressdo da arte
visual € ingressar no universo simbolico da mensagem que pretende comunicar. Essa
habilidade é provavelmente o que diferencia os profissionais com uma formagdo mais
elaborada dos simples operadores de maquinas. “As novas tecnologias, por mais
espetaculares que sejam, continuam sendo apenas ferramentas. Ferramentas para a
articulacdo de signos, de significados, de sentidos.” (CAUDURO, 1999 p. 242) Por
mais que se tente sistematizar o processo criativo a partir de fases” é nitido que no ha
uma férmula que funcione eficientemente para todos, mas uma caracteristica comum a
esses processos € que se espera da producdo de pecas publicitarias uma linguagem
adequadamente direcionada ao seu publico-alvo. Para impactar corretamente o publico
especifico, € necessario mergulhar em seu universo, conhecer todas as suas
necessidades, expectativas, desejos e vontades: vivenciar o “outro”. Esse exercicio de
alteridade parece o mais complexo da criacdo publicitaria, uma vez que ha a

necessidade de se abstrair do “eu”, viver o “outro”, sem, todavia, poder sé-lo em sua
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esséncia. A dimensdo visual da mensagem vai exigir ainda mais sensibilidade por
abranger uma série de nuances sutis, nem sempre tdo evidentes.

Desde o fim dos anos 80 o mundo assiste ao eclodir da cena rave® a partir da
Inglaterra, sendo as raves um tipo de festa em que jovens embalados por musica eletronica e
(em sua maioria) pelo consumo de drogas, geralmente um pouco afastados dos grandes
centros urbanos ou em galpdes abandonados, ddo vazao - ainda que de modo inconsciente - a
toda sua frustracéo social através de um escapismo apatico orientado pela busca por éxtase.

O frisson causado no meio académico por esse movimento, batizado em suas
origens de Acid House®, fez com que fosse alvo das mais variadas analises historicas e
sociologicas; entre outros motivos por suas implicacbes nas ciéncias sociais e no
contexto da contracultura. Todavia, parece-se haver esquecido de que a composicdo
visual das festas rave constitui em sua exuberancia um capitulo a parte na dindmica do
fendmeno. Esquece-se ainda que ao divulgarem as festas, seus articuladores estavam
divulgando também ideais, proporcionando um registro fiel das aspiracdes de uma
geracao, referendado pelas préprias caracteristicas do flyer como midia, sendo como tal
curta e sébria, comunicando apenas o essencial, de rapida mobilidade, producédo barata,
tendo portanto conexdo mais estreita com os assuntos da vida publica e das demandas
do dia-a-dia, principalmente se considerarmos o universo jovem. E destacavel ainda seu
papel na construcdo do imaginario da festa, num processo dialético em que é elaborado
a partir desse imaginario e ao mesmo tempo ajuda a refor¢a-lo.

A conjuntura social inglesa dos anos oitenta e a heranga punk incentivaram os
jovens designers ao “faca vocé mesmo”. Isto significa que a concepcdo grafica foi
retirada dos designers experientes, privilegiados, ligados a instituicdes, para ser
delegada aos jovens que contavam com a sabedoria e o0 estilo das ruas. Foi—se excluindo
o elitismo do design grafico e, por conseguinte, abriu-se um campo mais vasto de
possibilidades. Trevor Jackson, designer de flyers de rave da época relatou: "O melhor
design produzido agora é exatamente como a melhor mdsica, é feita por pessoas sem
rostos nem egos inflados." (ROSE, 1993, p. 138) O legado desse contexto se vé nos

flyers modernos. E facil perder-se diante do sincretismo expresso em elementos visuais

5. Palomino (1999) define cena rave como componente da cena eletrbnica, composta por diversas outras, como as
cenas techno, gay, clubber, fashion, etc. Guardam como principal caracteristica em comum a mdsica eletronica, mas
também diversas nuances de comportamento que as distanciam, com fronteiras ndo exatamente definidas, pois, a
despeito de seu distanciamento, as cenas sofrem influéncias mutuas.

6. Conforme Goffman & Joy (2007), ou Thornton (1996), acid house € o nome do estilo de musica com o qual a cena
rave popularizou-se, emprestando seu nome ao incipiente movimento das raves na Inglaterra no fim dos anos 80, o
Acid House.



Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacéao

XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo - Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

aparentemente ildgicos, desconexos, mas que guardam uma identidade para seu publico:
cores incandescentes unem-se a simbolos de religiGes orientais juntamente a pequenas
espaconaves alienigenas ou alguns cogumelos harmonizando-se num todo futurista, para
ndo ressaltar uma infinitude de outras composicBes possiveis. E uma representagio
quase icbnica do simbolismo magico que essas festas possuem para seus frequentadores,
com suas locages inusitadas, suas praticas e filosofias, e também uma demonstracdo da

marca indelével da era p6s-moderna sobre as pessoas que a vivenciam.

Dos varios possiveis indicios da existéncia de uma imagem pds-moderna a
estratégia retdérica da mistura (ou hibridacdo) é possivelmente a que melhor
representa as caracteristicas p6s-modernas anteriormente citadas do individuo
fragmentado, instavel, inseguro, mutante. Consiste na mistura de elementos
visuais heterogéneos, que jamais se apresentariam juntos segundo a visdo
classica ou moderna do design grafico (por ndo cultivarem a pureza gréfica).
Esta é a maneira mais concreta do pds-modernismo mostrar sua rejeicdo a
qualquer técnica ou convencdo exclusivista, a qualquer tentativa de
hierarquizacdo, a toda e qualquer nocdo de pureza estilistica. (CAUDURO &
PERURENA, 2008, p. 109)

O proposito € também esbocar alguma logica dentro das manifestagdes visuais de
um fendmeno que é a “mais exemplar experiéncia pés-moderna (cultura sem conteudo,
sem um referente)” (REYNOLDS, 1998, p.90) e que, portanto, bebe das mais diversas
influéncias. O tudo e 0 nada, a0 mesmo tempo.

Pesquisar sobre os flyers de rave e até mesmo flyer art em geral mostrou que, até
agora, ndo se escreveu muito sobre este assunto; na lingua portuguesa entéo, a producéo
é praticamente nula. Mesmo as obras existentes (alguns livros, artigos, exposi¢des e
websites) cobrem apenas algumas partes do tema, extremamente amplo, contribuindo
com uma Vvisao genérica e pouco detalhista.

Visando fornecer embasamento para orientar designers e diretores de arte ao lidar
com a comunicagdo visual de raves, exploramos os fendmenos que permitiram a
formulacdo da identidade desse tipo de festa, indissociavel do contexto da globalizac&o.
As abordagens sociais, histéricas e antropoldgicas do fendmeno, comuns a outros
trabalhos académicos ganham nessa pesquisa uma perspectiva visual, com enfogque no
design grafico. A partir da compreensao do “mito de criacdo” desses festivais é possivel
uma assimilacdo da variedade de elementos compositivos disponiveis a quem quer que
necessite comunicar-se com esse universo. A pesquisa analisa os intrincados discursos
qgue se manifestam, dos quais nem sempre o produtor visual tem consciéncia. N&o

estabelece canones, apenas relne fontes nas quais podera inspirar-se o profissional em

3
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seu constante devir estético, no intuito de transformar em imagem o ideario juvenil de
uma festa norteada pelo éxtase sinestésico.
2.0 mito de criacéao:

O conceito platbnico “interpreta simbdlica e filosoficamente o mito,
considerando-o uma histdria fantasiosa que, paradoxalmente, deve ser tomada como
verdadeira, na medida em que ilumina a verdade” (MELLO, 2002, p. 25). Apropriar-se desse
conceito para o ideario criador das raves parece extremamente oportuno, uma vez que estamos
lidando com um universo simbolico composto por uma série de valores fugidios, pouco tangiveis,
mas gue para os jovens precursores do Acid House atingiu um estatuto de realidade. A busca por
uma verdade absoluta, em sua questionavel alcancabilidade, ndo é importante para este
trabalho. A verdade que nos interessa é aquela iluminada pelo mito, mito este composto
pelas fantasias e pelas expectativas presentes na origem dos fatos. Essa verdade é capaz de nos
aproximar da ética do “outro”, e assim permitir que entendamos as raizes do fenémeno rave sob a
mesma. Feito sob uma perspectiva visual, esse resgate adquire nuances inéditas e especialmente
ricas aos produtores visuais. Entender o contexto do surgimento é importante para a
compreensdo do que o fendmeno constitui na atualidade, pois mantém uma série de
caracteristicas atreladas ao seu mito de criac&o.

Primeiramente € necessario buscar o contexto historico e social da Inglaterra no
fim dos anos 80. Atraves de comunidades virtuais na rede de relacionamentos Facebook
foi possivel entrar em contato com os atores sociais daquele contexto, interessando a
esta pesquisa as suas colecdes pessoais de flyers da época veiculados naquele pais,
gentilmente cedidas, sendo escolhidos os mais representativos de padrfes recorrentes.

2.1 — Thatcherismo:

Os anos oitenta foram um momento de grande turbuléncia na Gra-Bretanha.
Thatcher estava tentando incentivar a livre empresa, a sua visdo de uma sociedade
capitalista se tratava do modo como um individuo poderia prosperar - na verdade, tinha
de prosperar ou, de outra forma, caia na marginalidade. Nathan McGough, gerente de
um club na época disse: “Toda a raison d'etre do thatcherismo e da cultura politica e
econdmica pregava: levante seu traseiro, seja empreendedor, faca algum dinheiro, fique
rico depressa.” (RUSSEL,1993, p.130). O flyer 1 traduz a pressdo sentida por esses

jovens, num clima de conspiracdo agravado pela Guerra Fria. Na tela, o interior de um
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club’ londrino, onde jovens dancam vigiados por autoridades que parecem questionar
sobre 0s rumos das vidas deles. O paradoxo entre o desprezo do Acid House pela logica
capitalista e o fato de que ele mesmo é produto desta l6gica evidencia-se fielmente a
partir do uso de elementos da pop art (flyer 2 e flyer 3), que “poderia servir como uma
critica afiada contra o capitalismo e sua logica de consumo acritica” mas também
“celebrava os prazeres mais efémeros do boom da sociedade consumista pds-guerra”.
(SHATTUC, 1994, p. 85). Esta dualidade é endémica ao Acid House, pois 0 movimento
ndo s6 se originou de um desejo de fugir do sistema, mas € nitido que houve uma boa
dose de empreendedorismo por parte dos jovens que faziam jus ao intento thatcherista
de "ficar rico depressa", por quaisquer meios que podiam, seja através da organizacdo
de raves, fazendo mdsica ou vendendo drogas. Portanto, um aspecto importante do Acid
House é que ndo era apenas um movimento juvenil reagindo contra um fundo social e
politico; foi também um produto do contexto contra o qual se langava. Em seu carater
critico, a por art € mais uma ironia desinteressada do que mesmo uma contestacao.

2.2 — Sol, areia, mar e ecstasy

A atmosfera social opressiva levava os jovens a um desejo de fuga. Foi no cenario
paradisiaco do balneario espanhol de Ibiza, onde jovens ingleses passavam férias, que se
deram as condicgdes capazes de forjar a cena rave; foi ali que a cena club de Londres

encontrou o ritmo house nascido nas boites para gays negros de Chicago.

Vindo da cena gay, o carater do house sempre foi baseado na fantasia. O “acid”
realmente adicionado foi um som simples e identificavel: o gorjeio oscilante do
sintetizador Roland TB303. Mas a musica resultante foi capaz de incendiar o
primeiro movimento de massa juvenil britanico pds punk ” (ROSE, 1993 p. 66)

De alguma forma a mdsica acid house viajou para um universo festivo dropout
hippie saturado de drogas psicoativas da ilha de Ibiza, onde doiddes
descobriram os ritmos que levavam ao estabelecimento de estados de transe
benéficos e comunais por intermédio da combinacdo de drogas psicoativas e
uma noite inteira de danca. Essa informacédo rapidamente chegou a Inglaterra, e
no final dos anos 1980 a acid house tinha conquistado a vida noturna daquele
pais louco por novas tendéncias. (GOFFMAN & JOY, 2007, p.381)

Imersos nessa atmosfera de veraneio, 0s jovens ingleses perdiam todas as suas
inibicdes, num pais estrangeiro, num estado surreal em que ndo havia dias de trabalho e

nem qualquer constrangimento de ordem social. Esses jovens ndo estavam apenas

7. A cena rave esta intimamente ligada a cena club no contexto do Acid House. Palomino (1999) explica que as raves
foram capazes de tirar a musica eletrénica do gueto dos clubes. O publico clubber e raver, nesse contexto, era o
mesmo.
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escapando do seu pais, estavam fugindo de sua propria vida (flyer 4) para mergulhar

numa atmosfera hedonista de sol, areia, mar e ecstasy, a droga capaz de

...derreter as defesas (...) ha muita empatia, uma habilidade de ver algo negativo
e interpreta-lo com mais compaixao, basicamente tornando-se mais amavel. (...)
era uma droga muito apropriada por quebrar a inibicdo e as defesas do
consciente.” (REDHEAD, 1993, p.120)

Esse escape da vida para uma “néo-existéncia” formaria as bases de um grupo
social inteiro que queria sair todo fim de semana para perder-se nesse novo movimento
juvenil. Quando os veranistas regressavam, eles queriam reviver um pouco o0 espirito
que deixaram para tras, “recriando o efeito magico da pista de danga, capaz de produzir o ato
de desaparecimento anteriormente auxiliado pela hiper-realidade do turismo em Ibiza.”

(MELECHI, 1993, p. 33) Assim, importaram o estilo de vida hedonista para Londres.

Quando as raves mudaram os tradicionais locais de danc¢a dos clubs para novos
lugares como galpdes abandonados, hangares de avides, piscinas municipais e
tendas em campos de fazendeiros, foi em parte para ir ao encontro de sensos de
locais proibidos e imprevisiveis. (THORNTON, 1996, p. 22)

Thornton concentra a diferenca no fato de que as raves exploram novos
territérios, enquanto os clubs sdo os mesmos velhos lugares previsiveis, ainda que
varios autores ndo fagam qualquer diferenciacéo entre clubbers e ravers no contexto do
Acid House (momento inicial da cena rave). A concepgdo de um lugar com natureza
exuberante para a realizacdo da festa permanece desde suas raizes, provavelmente pelo
carater onirico de universo paralelo que o balneario de lIbiza tinha para seus
participantes: um lécus mitico, libertario, utopico, quase sagrado. No flyer 5, o desenho
de um horizonte distante parece remeter as possibilidades infinitas, emolduradas pelo
entorno tropical, retrato fiel do desejo de reviver o espirito fantastico da ilha.

O Acid House tem um relacionamento intimo com as substancias psicoativas,
estando presente até a cena rave atual de uma forma visceral. No flyer 6 é possivel
observar uma das muitas maneiras como os flyers souberam retrata-lo. A letra “E”
funciona como uma giria para ecstasy, 0 que explica seu uso destacado em toda a peca.
Até nas informacdes, todos os “E”s do texto estdo evidenciados. Reynolds (1999)
comenta em tom jocoso a expansdo do uso de todo tipo de droga na cena rave: “Onde
uma vez o0 “E” em “Geracdo E” significava ecstasy, agora significa everything”. (p. 384)
O ecstasy reforgou o sentimento geral do Acid House por auxiliar a danga, amplificar a

percepcao visual, o contraste entre as luzes e o fundo, tornar mais sensivel ao efeito da
6
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musica e produzir um sentimento de empatia com as outras pessoas na rave - todos
eram coadjuvantes de seus desaparecimentos, uma vez que participam da absorcdo do
individuo na multiddo. O ecstasy foi a droga perfeita para permitir o hedonismo em
tempos de pressdo. E inseparavel do Acid House, com o qual surgiu em conjunto, sendo
ambos, simultaneamente, combustivel e produto um do outro.

2.3 — Escapismo:

Uma vez que ndo era possivel estar em lIbiza todo fim de semana, o imaginario
social comegou a encontrar outras maneiras de fugir da realidade. Era necessario um
ideario extraordinario ao qual os jovens pudessem lancar-se para perder-se no estado

hipnotico compassado pelo ritmo das pistas de danca.

Esta é uma “geracdo vazia”, perdida num mundo de prazeres orgiasticos.(...)
Agqueles que procuravam entender esta subcultura em termos de uma politica de
usos e estilo erravam inteiramente o alvo: os lugares que a cultura club ocupou
e transformou através de éxtase e viagem representam uma fantasia de
liberacdo, uma fuga de identidade. Um lugar onde ninguém esta, mas ao qual
todos pertencem. (MELECHI, 1993, p. 37)

Este lugar virtual “onde ninguém esté, mas ao qual todos pertencem” definido por
Melechi abre um leque de possibilidade aos produtores visuais a partir do momento em
que transcende o mundo fisico e comporta a visdo de uma consciéncia expandida
incluindo temas fantasticos, delirantes, bem como temas misticos ou espirituais ou até
mesmo baseados em experiéncias deste nivel. No flyer 7 ha uma mencéo visual clara a
este desejo de fuga a realidades paralelas: um alienigena parece convidar a uma nave
luminosa de portas abertas, no meio de um campo. Nao é dificil estabelecer um paralelo
em que as raves, com suas luzes, nos campos, sdo a propria espagonave capaz de
transportar a outros mundos. Os universos surreais e oniricos retratados remetem a uma
idéia de expansdo, de possibilidades mdaltiplas: grandes espacos externos, com
horizontes expostos, como no caso dos flyers 8 e 9. Neste, 0 senso de fuga e liberdade é
ainda ampliado pela figura central de uma ave mitica, capaz de levar quem assim deseje
sobre suas asas, para uma cidade fabulosa que resplandece ao fundo, e que claramente
parece ser o paraiso da danca que empresta o nome a festa. E o sublime dentro da
concepcao estética de Kant, na instigacdo caracteristica sentida diante do grandioso, do

desconhecido e sendo, portanto, a0 mesmo tempo em que instiga, intimidante.

O tema do sublime, na “analitica” kantiana, é fundamental no que revela —
através de uma experiéncia estética — a experiéncia primordial da finitude

7
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humana. Ante forcas naturais que, por sua poténcia o esmagam (sublime
dindmico) e grandezas incomparaveis, que, por sua infinitude, o ultrapassam
(sublime matemaético), 0 homem se reconhece enquanto consciéncia limitada e
faz uma experiéncia estética da finitude, e, em Gltima instancia, da morte. O
sublime kantiano faz com que o homem realize, transcendentalmente, a
experiéncia da infinitude; e isso no seu novo lar: a interioridade subjetiva. O
sublime ndo pertence aos objetos nem as obras de arte segundo Kant. Ele é um
sentimento transcendental negativo que faz com que o homem sinta sua
impoténcia ante o absoluto inteligivel. (BRUM, 1999, p. 62)

O flyer 10 nos mostra que a fuga para nova realidade, qualquer que fosse ela,
passava pela idéia de uma nova esperanca, um mundo novo através da danca. O velho
planeta rompido e deixado para trds por uma espagonave juntamente com o contato
entre uma mao humana e uma robética no flyer 11 ndo nos permitem esquecer que era
uma juventude deslumbrada com as possibilidades tecnoldgicas e com a iminéncia do
fim do século. “A idéia de uma vida subjetiva e social regulada quimicamente deixou de
freqlientar as paginas literarias da ficcdo cientifica para circular livremente.”
(ALMEIDA & NAVES, 2007, p. 151) Claramente, este uso do imagético sci-fi era outra
expressao do desejo de escape da realidade, usado de modo paralelo ao efeito da musica
e das drogas no seu rendimento sensorial e removendo os espectadores a uma realidade
ficticia. Ao mesmo tempo em que a perspectiva do futuro deslumbrava, essa marcha
rumo ao desconhecido aterrorizava. No flyer 12, o rob6 observando na tela de uma nave
uma outra desgovernada que parece vir em direcdo a ele retrata bem a tensdo do

momento, evidenciada ainda pelo nome do evento: “destination unknown”®

. A questéo
cronologica parece constituir outro universo de fuga (flyer 13) no escapismo surreal
capaz de oferecer uma realidade alternativa onde restricGes de tempo e espago nao tém
significado ou estdo distorcidas. Desorientados por perspectivas inquietantes sobre o

futuro, a solucdo foi olhar para tras em busca de um referencial.

Para os jovens envolvidos nessa nova cena, a comparagdo mais proxima que se
poderia encontrar era a mitologia da era hippie. Eles adotaram um simulacro do
que eles acreditaram terem sido os anos 60, exceto pelas politicas radicais da
era. (COLIN & GODFREY, 1998, p. 60)

O flyer 14, de temética evidentemente psicodélica, retrata essa transicdo.
Apresenta setas apontando para frente e para trds, como que remetendo ao passado e ao

futuro e, entre elas entre elas, o0 nome do evento: “evolution”. O subtitulo, enfatico é

8. Do inglés: destino ignorado.
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auto-explicativo: “before we go forward, we go back””. O resgate ao estilo de vida

sessentista é, assim, apontado como caminho para a evolucao.

"Com os anos 60 sendo geralmente retratados sob uma luz positiva, ndo é
surpreendente que as drogas que predominaram e ajudaram a caracterizar os
anos 60 fossem romantizadas pelos que ndo experimentaram a realidade deste
estilo de vida.(RUSSEL, 1993, p.95)

A partir do saudosismo aos valores hippies é possivel entender porque a cena rave optou por
um padrdo imagético de espiritualidade pagd e por uma busca por transcendéncia e elevacdo
espiritual. Toda espécie de misticismo pagdo € valorizada, como vemos no flyer 16: uma carta de
tard; ou no 17: uma méao vista sob o0s tragos da arte cigana da leitura de médos. “Ao contrario dos
antigos politeismos, 0 Deus judaico-cristao é transcendente, ndo é sujeito a forgas naturais, ndo pode
ser manipulado por méagica (..)” (PARTRIDGE, 2006, p. 44-45) A retomada desses valores
misticos, em que a natureza coisificada pelo cristianismo assume até mesmo o status de divindade,

nos sugere o relevo assumido pela mesma.

Quando uma cultura perde o rumo, a reacdo costumeira é voltar atras na historia
em busca do antigo modelo orientador. Assim, a Nova Era é a restauragdo do
ritual, a redescoberta do xamanismo, a recognicdo das substancias psicodélicas
e da importancia da deusa Terra. As substancias psicodélicas nos pGem em
contato com algo que €, a0 mesmo tempo, real e imediato — a mente do planeta
— a hip6tese gaia é de que todo o planeta é um sistema auto-regulador; vivo, que
possui um espirito. Existe uma alma global que habita o0 bioma do planeta, e o
equilibrio depende do contato direto com ela. Fazemos parte de um drama
césmico.(MCKENNA,1995 p. 312)

Essa individuacdo dos entes naturais e a importancia que assumem no contexto dos
ideérios fantasticos nos fornecem pistas para a tematica dos flyers 18 e 19. No 18 vemos um
grande sol, de feiches benevolentes, acima de outras criaturas. No 19 uma imensa lua
parece pretender nos conscientizar de nossa propria pequenez, dentro de um contraste
gritante entre o astro e as duas figuras humanas. A imagem nos remete totalmente ao
sublime estético de Kant, j& comentado anteriormente no que opde a situacdo humana
impotente ao absoluto inteligivel. E possivel concluir que esses valores espiritualistas e
a paralela adocéo de locais com natureza exuberante para a realizacdo dos eventos como parte
integrante deles, foram capazes de imprimir na cena rave atual uma grande consciéncia ecoldgica,
por isso a forga desse discurso na mesma. O interesse por comunidades primitivas mais

integradas a natureza constituiu outra dimensdo do escapismo: a possibilidade de uma

9. Do inglés: antes de seguir em frente, iremos para tras.
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sociedade alternativa. “O DJ eletronico, nesse contexto, poderia funcionar como uma
especie de xama, levando sua congregacdo a uma jornada, com altos e baixos.”
(RIETVELD, 1999, p. 53) Esta fantasia de perceber o0 DJ como o chefe de uma tribo
composta pelos ravers conduzindo-os numa jornada a partir do éxtase emanado da musica tem
implicacOes estéticas interessantes como pode ser visto no flyer 20, repleto de motivos que
remetem a uma arte tribal primitiva. Na busca juvenil por formas arcaicas de celebragdo como
dimensdo de escape é possivel observar outra identificagdo: os bacanais greco-romanos,
celebracdes na noite guiadas pelo signo de Dionisio, nos campos, norteadas pelos excessos

e pelo prazer extatico, com as quais as raves estabelecem algumas similaridades.

Dionisio é o deus (..) frenético, incitador de sons caoticos, 0s sons
enlouquecedores das multiddes euforicas, que mais enlouquecidas ficam com
sua danca e sua musica se ndo o honram como o devem. Simbolizando as forgas
obscuras que surgem do inconsciente, Dionisio é o deus que desencadeia a
embriaguez, o delirio e a alucinacdo. (FORTUNA, 2005, p. 27)

E possivel imaginar que havia consciéncia desse paralelismo no contexto do Acid
House ao analisarmos o flyer 21, que parece celebrar essa similaridade, Isso permite ter idéia
do carater libertario que a festa possui para os seus participantes desde suas origens. O aspecto
bestial, acéfalo, orientado pelos sentidos, é ressaltado ao olharmos o flyer 22 e lembrarmos que
“por tras da figura do minotauro estaria a de Dionisio, que em certas regides da Grécia era
representada com corpo de homem e mascara de animal, por vezes um touro” (PELBART, 1989,
p. 30). Trata-se do simbolo mais iconico da transformacdo daquilo que é a materializacdo da
razdo do homem (cabeca) em mero instinto sensorial.

3. Possibilidades

A medida que novas geragdes de jovens encontravam na cena rave entretenimento e
escapismo para quaisquer que fossem suas frustragdes, a mesma se popularizava, inserindo-
se, em novos contextos e cendrios e adquirindo nuances correspondentes em cada um deles.
Todavia, seu espirito inicial € observado dentro das manifestacfes que prevalecem ainda hoje,
sempre envoltas numa atmosfera contracultural destituida de confrontacdes politicas. E
possivel interpretar que o velho escapismo endémico ao Acid House foi o que permitiu que a
cena rave permanecesse em voga, pelo fato de que a juventude pds-moderna parece imersa
numa desilusdo “p6s-tudo” da qual nunca se livrou, caracterizada pela apatia politica e falta
de ideologias. Isso causaria um esvaziamento do sentido da existéncia, que, na tentativa de ser
preenchido, provoca a busca por universos de fuga aos quais os jovens langcam-se, avidos por

aventuras ilusorias capazes de agregar algum nexo as suas vidas. Diante disso, 0 que resta ao
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artista grafico é captar tudo o que seja capaz de fazer a juventude sonhar, todos 0s universos
delirantes e utdpicos e escolher elementos oportunos para utilizar em seu trabalho, lembrando
de que a concepgdo geral deve relacionar-se sempre de uma forma harmonica com seu
publico. Cabe ainda ao profissional, usando de bom senso e sem esquecer que a cena rave foi
construida sobre um mito de criacdo, aprofundar sua pesquisa em fontes apropriadas, por
exemplo, a mitologia e a arte de antigas civilizagdes misticas como a celta e as pré-
colombianas, sempre remetendo ao desejo de viver outra sociedade. Universos utdpicos
habitados por entes méagicos, fadas, duendes, xamds e sabedoria primitiva sdo capazes de
produzir um imagético rico, completamente condizente com a cena em questdo. A
relativizacdo de conceitos fisicos como espaco e tempo e da propria realidade, sugere
inspiracdo na arte surrealista. O resgate romantizado aos anos 60 possibilita 0 uso de
elementos psicodélicos como tracos organicos e cores contrastantes. A importancia da
ecologia no contexto da cena rave deve sempre ser lembrada, para evitar qualquer elemento
ou composicdo que a diminua. Deve-se ter sensibilidade e conhecimento do carater que serd
mais valorizado na festa. Se possuir uma dimensdo mais espiritualizada, héa abertura para o
imagetico de Nova Era e das religifes orientais, resgatando a espiritualizaco hippie.

A cena rave agregou ainda alguns simbolos que podem ser uma “carta na manga”
do artista gréafico, como o smile®® que vinha cunhado nos comprimidos de ecstasy; 0s
cogumelos, que remetem a ritos entedgenos tribais com as quais 0s ravers se
identificam; os alienigenas, que tanto retratam a rave como uma “civilizagcdo” pronta
para entrar em contato pacifico com qualquer outra, como também simboliza igualdade
entre os seres humanos, por sua representacdo tipica constituir-se em uma figura
antropomérfica homogénea (cabeca, tronco e membros) que ndo especifica etnia, tipo
de cabelo ou status social. Ha ainda outros simbolos, dentre os quais a borboleta, icone
maximo da metamorfose na natureza, evocando o ideal de transcendéncia e as cores
fluorescentes, como representacdo de que cada ser humano possui uma luz propria, uma
aura capaz de emitir bons fluidos a favor da paz. O uso desses simbolos merece um
maior estudo, pois seu significado pode variar, como por exemplo 0 “E” que no Acid
House era representacdo maxima do ecstasy e atualmente aparece representando a
musica eletrénica (eletronic music, e-music).

Os caminhos sdo infinitos, mas uma vez balizado por essa pequena relacdo de

possibilidades, cabe ao artista grafico usar toda sua criatividade para escolher a melhor

10 Circulo com dois olhos e uma boca simulando um sorriso.
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maneira de instigar a atencdo do seu publico, usando seu bom senso e consciente do

contexto gque envolve o evento que esta comunicando.

REFERENCIAS

ALMEIDA, M. & NAVES, S. C. “Por que ndo?”’; Rupturas e continuidades da contracultura. Porto
Alegre: 7Letras, 2007

BRUM, José Thomaz. De Kant a Lyotard. In: Kant: Critica e estética a Modernidade Por
lleana Pradilla Cerén, PAULO REIS Ed. Senac, 1999.

CAUDURO, Flavio Vinicius. O design da era digital. Para navegar no século XX1/21, Porto
Alegre: EDIPUCRS, 1999, p. 231-246

CAUDUROF. V. & PERERUNA, P. A retdrica visual da pds-modernidade. Revista FAMECOS, n° 37.
Porto Alegre: EDIPUCRS, 2008 p. 107-114

COLIN, M. & GODFREY, J. Altered State: the story of ecstasy culture and Acid House.
Londres: Serpent’s Tail, 1998.

FORTUNA, M. Dionisio e a comunicacdo na Hélade: o mito, o rito e a ribalta. Sdo Paulo:
Annablume, 2005

MELECHI, A. The Ecstasy of Disappearance. In: REDHEAD. S. Rave Off: politics and
deviance in contemporary youth culture. Avebury: Aldershot, 1993, p.29-40

MELLO, A. M. L. Poesia e imaginario. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2002

MCKENNA, Terence K. O retorno a cultura arcaica. Rio de Janeiro: Record, 1995

PALOMINO, E. Babado forte: moda, misica e noite na virada do século 21. Sdo Paulo: Mandarim, 1999

PARTRIDGE, C. H. The Re-enchantment of the West: alternative spiritualities, sacralization,
popular culture, and occulture. Nova York: T&T Clark, 2006

PELBART, Peter Pal, 1989 Da clausura do fora ao fora da clausura: loucura e desrazdo. Séo
Paulo: Editora Brasiliense, 1989.

REYNOLDS, S. Rave culture: living dream or living death? In: REDHEAD, S. The
clubcultures reader: readings in popular cultural studies. Oxford: Blackwell, 1998, p. 84-93

12



- ““.Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacéo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao - Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

REYNOLDS, Simon. Generation ecstasy: into the world of techno and rave culture. Londres:
Routledge,1999.

RIETVELD, Hillegonda. Ephemeral Spirit: Sacrificial Cyborg and communal soul. In: Rave
culture and religion, Londres: Routledge 2004. 46-62.

ROSE, C. Design After Dark: the story of the dancefloor style. London: Thames and Hudson, 1991

RUSSEL, K. Lysergia Suburbia. IN.REDHEAD. S. Rave Off: politics and deviance in
contemporary youth culture. Avebury: Aldershot, 1993, p.91-174

SANT ANNA, A. Propaganda: teoria - técnica - pratica. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2001

SHATTUC, J. Tabloids and tears: fasshinder and popular cultures. Minnesota: U of Minnesota
Press, 1994

THORNTON, S. Club cultures: music, media, and subcultural capital. Londres: Wesleyan
University Press, 1996

ANEXOS:

TTTLERTES L

Flyer 1 — 01/06/90 Flyer 3 — Quintas-feiras/1989

A HEAT RAVE
PRODUCTION

THE GREAT
ESGAPIE

ﬁﬁ/ﬁiﬁ
2124

m
1989

Flyer 2 — Sextas-feiras a partir de 05/10/1990 JUNE

T

Flyer 4 — Junho de1989
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Flyer 5 -16/12/1989

Flyer 6 — 21/05/1989

-

DANCE PARADISE
29th December 1990

Flyer 8 — 12/10/1990 Flyer 9 — 29/12/1990

a

L3XNOLL SIHL HLIM €3

Flyer 12 — 31/07/1989

Flyer 11 — 25/11/1989 — Rave: Crystal Concept
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Flyer 13 —01/07/1989

‘ ‘_I |
Flyer 14 — 08/03/1990 Flyer 15— 18/03/1989
Rave: Superstition

yeou are cordinllly tneired 1o

A MIDSUMMER NIGHTS DREAM A%ADIU&

SEPTENTRION
Aotw

Ath JUNE
it

—llt [

10pem -+ 10am, 12 Hoars
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Flyer 16 — Quartas-feiras a Flyer 17 — 24/06/1989
partir de 15 de Marco de 1989

fvery Sunday

Flyer 18 — Domingos a partir de
17/12/1989

FREETOWN PRESENTS:

UP THE JUNCTION

09A4AALL:

[ D
o

S

153
e th.

Flyer 19— 08/07/1989 Flyer 20 - 09/04/1989 Flyer 21 -16/04/1990
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