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Resumo

A TV no Brasil nasceu com a missdo da integracdo nacional. Unificar no sentido de
tornar tnico, visando a constru¢do de um mundo s6, eliminando diferengas, ao contrario
de unir, que seria a soma, a integracdo das diversidades. Mais recentemente, a televisdo
vem desenvolvendo estratégias no sentido da regionalizacdo das emissoras e de seu
conteido. Ao se voltar para esses novos conteddos localizados, estd presente no
discurso da TV regional a preocupagdo em valorizar a cultura regional, onde se insere a
folkcomunicacao.

Assim, torna-se importante estudar o processo de revalorizacdo do regional e do local
como temdtica e mercado no ambito da comunicagdo, até entdo voltada para questdes
globais, além de refletir sobre o papel da televisdo na reconstrug¢do da cultura regional,
buscando compreender as inter-relacdes entre a televisdo e essa cultura.
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Folkcomunicacio no cenario Global e Local

Vivemos a sociedade da informacdo, diariamente somos expostos e modificados
pela intensa presenga dos meios de comunica¢do em todos os aspectos da nossa
existéncia. Mesmo nas regides mais distantes, a televisdo chega trazendo elementos
novos, introduzindo novos estilos de vida ao estilo de vida das populagdes rurais e
urbanas. De acordo com Dénis de Moraes, esse quadro anuncia uma cultura, que apesar
de ter, inicialmente, raizes nas tradi¢des nacionais, regionais e locais, passa a ser tracada
e reconhecivel em estilos de vida universais, dispersa geograficamente.

A Terra contrai-se, expondo a face tecnolégica da chamada transnacionalizagio
da cultura, desenraizada, multipolarizada, expansivel em interagdes e
intersecgdes, globalmente segmentada. [...] A comunicacdo tecnolégica —
ultrapassando fronteiras locais, regionais, nacionais e continentais, classes,
grupos sociais, racas e religides — converte-se em agente privilegiado de
fixacdo de identidades culturais que subvertem os horizontes conhecidos.
(MORAES, 1997, p. 21-22)
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Por outro lado, elementos regionais e locais, até pouco tempo considerados
ameacgados pelo processo de padronizacdo cultural associado a mundializagdo da
cultura, também estdo passando por um processo de valorizagdo, principalmente por
meio de uma maior divulgacio pela televisdo, uma midia globalizadora.

O grande impacto da televisdo na vida cotidiana das pessoas € inquestionavel, e no
Brasil, sua influéncia é ainda mais marcante. E por meio da TV, principalmente, que a
populacdo toma ciéncia do mundo que a cerca. A TV modifica hébitos, cria cultura e
insere uma nova forma de organizar e de pensar a sociedade. A preocupacdo com a
massificacdo e a padronizagdo levou a crenca de que as tradi¢Ges acabariam, e de que as
culturas regionais e locais ndo sobreviveriam. A cultura regional valeparaibana quase
foi esquecida, como apontou Robert W. Shirley, em O fim de uma tradigdo.‘3

E o que aconteceu com a cultura caipira, com sua grande elaboragdo de ritual e
crenca, bem como sua rica tapecaria de tradi¢do folclérica portuguesa, na
cidade e nas zonas rurais que no passado fez Cunha parecer tanto uma reserva
do Brasil do século XVII, no moderno Sdo Paulo? Que é do mogambique, da
congada, do mutirdo e dos bailes de roca? E interessante notar que muitas
destas praticas realmente aumentaram no ano depois que este estudo foi
realizado. Em dltima andlise, parece muito duvidoso que elas possam
sobreviver ao impacto combinado da mudanga econdmica e da sociedade de
massa. [...] Além disso, o radio e a televis@o tiveram um impacto profundo nos
velhos padrdes, algo que, se espera, continuard no futuro. Com o
desenvolvimento da educagdo e da comunicag¢do, muitas pessoas da Cunha de
hoje, especialmente da cidade, ndo sentem nada sendo desprezo pelo modo de
vida antigo do qual elas estdo tentando arduamente escapar. Fragmentos das
velhas tradicdes permanecem em Cunha; as dancas de mocambique ja foram
apresentadas em uma estacdo de televisdo de Sao Paulo, mas a cultura caipira
estd morrendo... (SHIRLEY, 1997, p. 287)

Mas néo € o que tem acontecido. As tradicdes t€m sobrevivido e as manifestagdes
culturais tipicas da regido ndo estdo morrendo devido ao impacto do rddio ou da
televisdo, como previu Shirley. Pelo contrario, tem sido por meio de reportagens de TV
que conteidos quase esquecidos sdo relembrados, reconstruidos, reapresentados a
sociedade. Como resultado de um movimento de “resisténcia cultural”, cada vez mais
essas manifestacdes culturais ressurgem e reaparecem na cena cotidiana. E elas
aparecem principalmente por meio da televisdo, uma midia sempre em busca do novo,

do exético, do peculiar.

3 Nesse livro, Shirley atesta o fim das tradi¢des ap6s estudo em Cunha, cidade rural do Vale do Paraiba. O
pesquisador ficou 18 meses em Cunha, entre 1965 e 1966 (12 anos depois ele voltou a cidade e acrescentou um
capitulo a sua obra). Shirley refere-se a toda a mudanga na estrutura econdmica, com o fim da agricultura camponesa
de subsisténcia, e o crescimento da economia comercial, as mudancas das familias para a cidade e o abandono do
campo. Enfim, a mudanca da velha sociedade agraria de fazendeiros e camponeses para uma sociedade urbana e
industrial.
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Trata-se de uma "via de méo dupla", em que, paralelamente ao alto grau de
desenvolvimento tecnoldgico e ao processo de globalizacio da economia e da
comunicag¢do, ocorre um movimento de revalorizagdo do regional e do local. Com isso,
as culturas regionais passaram a ser foco da midia. E a televisdo, antes concentrada em
um projeto de integragdo nacional, passa a buscar a regionalizacdo. Com isso, podemos
dizer que ela atua como folkmidia, entendida como o meio que se apropria dos
processos folkcomunicacionais e os reapresenta.

Essa é uma tendéncia que pode ser observada claramente no Vale do Paraiba,
regido rica em manifestacdoes folkcomunicacionais e que conta com um aumento do
nimero de emissoras regionais. Em 1988, a TV Vanguarda, afiliada da TV Globo, foi a
primeira emissora a instalar-se na regido. De 14 para cd, outras sete emissoras nasceram
ou se instalaram na regido: TV Band Vale, TV Cang¢do Nova, TV SBT Sao José dos
Campos, TV Novo Tempo, TV Cruzeiro e TV Metropolitana e a mais recente, criada
em 2005, TV Aparecida. Paralelamente, a TV Vanguarda ampliou sua 4rea de atuacdo e
implantou duas sucursais (em Taubaté e Braganca Paulista).

Todas elas ddo espacgo, principalmente por meio do telejornal, para as festas de
santos e padroeiros, Folias de Reis, Folias do Divino, artesanato (madeira, barro, palha,
bambu), dancas e folguedos (mocambique, congada),4 culindria tipica e outras
manifestagdes folkcomunicacionais.

Um dos aspectos que podem ser observados é que todo esse desenvolvimento
midiatico traduz um movimento de valoriza¢do do regional e do local, podendo atuar
também como espago folkmididtico com inuimeras consequéncias sobre a
folkcomunicacdo, ja que se trata de um veiculo de massa, de teor globalizante, inserido
no contexto local. E, como diz Beltrdo, a regido é o melhor lugar para se estudar a
comunicagio:

Nao ha melhor laboratério para a observagdo do fendmeno comunicacional do
que a regido. Uma regido € o palco em que, por exceléncia, se definem os
diferentes sistemas de comunicacdo cultural, isto €, do processo humano de
intercdmbio de ideias, informacdes e sentimentos, mediante a utilizacdo de
linguagens verbais e ndo-verbais, e de canais naturais e artificiais empregados
para a obtencdo daquela soma de conhecimentos e experiéncias necessdrias a
promocgdo da convivéncia ordenada e do bem-estar coletivo. (BELTRAO, 1976,
p-37)

A televisdo é hoje o principal meio de acesso da populacdo as informagdes. Para

Pierre Bourdieu, hd uma proporcdo de pessoas que nio léem nenhum jornal e que t€m

4 . . . . . . ~
Mogambique: danga guerreira de origem africana, sem enredo, ritmada por instrumentos de percussio. Congada:
dancga de origem africana, em que os participantes encenam a coroagdo de um rei e uma rainha do Congo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

esse veiculo como fonte tnica de informagfo. “A televisdo tem uma espécie de
monopolio de fato sobre a formacdo das cabecas de uma parcela muito importante da
populacdo” (1997, p. 23). Néo ¢é possivel desprezar o papel de desconstrucido da TV,
como indica Ciro Marcondes Filho, ao apontar que ela fragmenta, personaliza e
sensacionaliza as noticias. Mas ele também afirma que a TV € um fendmeno inevitavel.
“O que garante que as coisas de fato existem é o fato de serem veiculadas pelos meios
de comunicac¢ido” (MARCONDES Filho, 1994, p. 64). Essa ideia € reforcada por Muniz
Sodré, que propde a hipdtese de que “os fatos sociais — objeto da sociologia desde seu
comeco no século passado — ja ndo t€ém uma ontologia propria, externa aos meios de
comunicacdo de massa” (SODRE, 2001b, p. 133).

Assim, apesar de toda a critica a TV, esta é parte integrante da sociedade, e é
importante estudar esse novo papel, enquanto divulgadora e, portanto, valorizadora da
cultura regional e como folkmidia.

Trata-se do mosaico cultural que a midia globalizada enseja diariamente,
rompendo o isolamento social em que os cidaddos comuns viveram até
recentemente. Costumes, tradicdes, gestos e comportamentos de outros povos,
préximos ou distantes, circulam amplamente na “aldeia global”. Da mesma
forma, padrées culturais que pareciam sepultados na memdria nacional,
regional ou local ressuscitam profusamente, facilitando a interagdo entre
geracdes diferentes, permitindo o resgate de celebragdes, ritos ou festas
aparentemente condenados ao esquecimento. (MARQUES DE MELO, 2002, p.
67)

As fronteiras entre o global e o local

A TV no Brasil nasceu com a missao da integragdo nacional. “Unificar e ndo unir”,
como diria Milton Santos (1996, p. 35). Unificar no sentido de tornar dnico, visando a
construcdo de um mundo s6, eliminando diferengas, ao contrdrio de unir, que seria a
soma, a integragdo das diversidades. Mais recentemente, a televisdo vem desenvolvendo
estratégias no sentido da regionalizacdo das emissoras e de seu conteido. Ao se voltar
para esses novos conteidos localizados, estd presente no discurso da TV regional a
preocupacdo em valorizar a cultura regional e suas manifestacdes folkcomunicacionais.

“Folkcomunicagdo é o processo de intercambio de informacdes e manifestacdes de
opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore” (Beltrdo, 2001, p.79).

A televisdo é uma midia de alcance, conteidos e natureza globalizantes e
globalizadores, que se constitui no espaco privilegiado da globaliza¢do, mundializagdo
e planetarizagdo, termos que tentam nomear a dindmica do mundo atual e que remetem

a aspectos econdmicos, politicos, tecnoldgicos, sociais, culturais e comunicacionais.
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Para entender o que € o local e que papel ele assume no contexto contemporineo, é
preciso entender antes como as atencdes se deslocaram para o global, ou seja, é preciso
olhar o local como espago que ressurge dentro de um cenério globalizado.

Este estudo busca a compreensdo do papel que vem reassumindo o local no
contexto contemporaneo, tendo para isso, como ponto de partida, um olhar sobre a
globalizacdo, processo que significou, inicialmente, o afastamento do local e o
rompimento das fronteiras. E preciso entender a dindmica da globalizacio para
compreender como o local se insere nesse novo cenario global atual e como ficam as
dindmicas da folkcomunicagdo, espaco e voz das culturas excluidas, que passam a
contar com esses novos recursos por meio das midias regionais, principalmente a TV.
Mesmo sabendo que a TV dd um tratamento tipico dessa midia ao evento, dentro de sua
concepgdo empresarial, em muitos casos, divulga grupos e dinadmicas populares, dando
uma nova visibilidade a eles.

Inicio do debate: global x local

Carlos Alberto de Medina ja apontava, na década de 1970, a fragilidade tanto da
cultura popular quanto da comunicagdo regional, diante do processo de modernizacéo e
urbaniza¢do e abandono da base rural ou agricola. “S@o como ilhas culturais que
permaneceram na paisagem cultural brasileira, ndo por um processo de valorizagdo
préprio, mas por uma situacdo de ter sido deixada & margem das transformacdes
ocorridas” (1976, p. 32). Assim como ele, percebemos que grande parte dos meios de
comunica¢@o de massa locais ndo costuma ser fruto de algo local, mas sim “o resultado
da acdo de agentes exdgenos que para la afluiram”. “Muitos dos radios e jornais do
interior sdo obras de representantes de entidades externas a esses locais e que se
utilizam desses meios para transmitir sua mensagem” (MEDINA, 1976, p. 34). Este é o
caso da TV Vanguarda que, além de ser uma emissora de um grupo nacional, a TV
Globo, estd presa a rigidos formatos e padronizacoes.

Segundo o soci6logo Renato Ortiz, o termo globalizacdo se aplica a producio,
distribuicdo e consumo de bens e servigos, organizados a partir de uma estratégia
mundial, e voltada para um mercado mundial. Ele distingue o uso do termo globalizacdo
para se referir a processos econdmicos e tecnoldgicos, e reserva a ideia de
mundializa¢do ao dominio especifico da cultura, definindo mundializa¢cdo como: “um
conjunto de valores, estilos, formas de pensar, que se estende a uma diversidade de

grupos sociais vistos até entdo como senhores de seus proprios destinos” (1996, p. 21).
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Um dos principais estudiosos brasileiros do fendmeno da globalizagdo, Octavio
Ianni, em A sociedade global, entende esse processo como a ‘“ocidentalizacdo do

99

mundo”. “Aos poucos, em todos os lugares, regides, paises, continentes, a despeito das
diferencas socioculturais que lhes sdo proprias, os individuos e as coletividades sdo
movidos pela mercadoria, mercado, dinheiro, capital, produtividade, lucratividade”
(1992, p. 72). Para o soci6logo, a expansio do capitalismo pelo mundo e o alargamento
das fronteiras sdo os geradores dessa atual e original configuracdo, que reflete uma
realidade social, econdmica, politica e cultural de dmbito transnacional, que pode ser
chamada de “global, globalizante, globalizada ou globalismo”. Esse contexto tem na
base o capitalismo, que se constitui tanto como um modo de producdo como um
processo civilizatorio.

Além de desenvolver e mundializar as suas forcas produtivas e as suas relagdes
de produgdo, desenvolve e mundializa instituicdes, padrdoes e valores
socioculturais, formas de agir, sentir, pensar e imaginar. Nas diferentes tribos,
clas, nagdes e nacionalidades, ao lado das suas diversidades culturais, religiosas,
lingiiisticas, étnicas ou outras, formam-se ou desenvolvem-se instituicdes,
padrdes e valores em conformidade com as exigéncias da racionalidade,
produtividade, competitividade e lucratividade, indispensaveis a produgdo de
mercadorias, sem as quais ndo se realiza a mais-valia. (IANNI, 1996, p. 241)

A velocidade de circulag@o de informagdes e de mercadorias € outro elemento que
caracteriza o contexto contemporaneo. Para Néstor Garcia Canclini, a globalizacdo
supde uma interacdo funcional de atividades econdmicas e culturais dispersas, bens e
servicos gerados por um sistema com muitos centros. “No qual € mais importante a
velocidade com que se percorre o mundo do que as posi¢des geogréficas a partir das
quais se estd agindo” (1997, p. 17).

Mercados mundiais, alargamento de fronteiras, reducéo das distancias e velocidade
sd0 os principais e os mais visiveis aspectos da globalizacdo. Nesse panorama, a
tecnologia e a comunicacdo tém papel relevante, ja que as midias estdo no centro desse
processo e tornaram-se ndo s6 uma expressdo desse espirito globalizador, como também
se configuram como instrumentos dessas mesmas tendéncias, dando suporte,
fortalecendo e dinamizando essa ampla rede de relacdes mundiais. Como ressalta Ortiz,
0 aparato tecnoldgico ndo € a causa da mudanca social, mas fonte potencializadora.

A globalizacao e a cultura

Ianni ressalta que a cultura do capitalismo seculariza tudo o que encontra pela
frente, transformando muita coisa em mercadoria, inclusive signos, simbolos,

emblemas, fetiches. “Tudo se seculariza, instrumentaliza, desencanta” (1992, p. 71).
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Assim como Renato Ortiz destacou em A moderna tradi¢do brasileira, ele relaciona o
fendmeno com a producdo de uma cultura internacional-popular. “Verifica-se a
mobilizacdo de todos os recursos disponiveis dos meios de comunicacdo, da midia em
geral, impressa e eletronica, de modo a reeducar’ povos, nagdes e continentes” (IANNI,
1992, p. 73). A globalizag¢do da midia impressa e eletronica, assim como o marketing, o
consumismo e a cultura de massa, penetram e recobrem as realidades nacionais,
“povoando o imagindrio de muitos e modificando as relagdes que os individuos, grupos,
classes, coletividades e povos guardam com eles mesmos e com 0s outros, com O seu
passado e o seu futuro” (IANNI, 1999, p. 39).

A relag@o entre cultura e midia — seja ela local ou global - € um jogo de ecos
onde a realidade € um conjunto de informacdes produzidas por ambas, e os
cidaddos formam o publico consumidor e ao mesmo tempo comunicador.
Analisar esse processo é, portanto, realizar um estudo dos processos
comunicacionais inerentes as manifestagdes populares e folcléricas (SCHMIDT,
2006, p.11).

O que se percebe é que o fendmeno da globalizacdo e o desenvolvimento da midia
estdo gerando modificacdes nas culturas, ndo no sentido de produzir o fim delas, mas
promovendo novas formas de interacdo e de estar no mundo. Para Ortiz, uma cultura
mundializada ndo significa o aniquilamento das outras manifestacdes culturais, mas que
sim uma cultura que coabita e se alimenta delas. A amplitude de uma cultura
mundializada envolve outras manifestacdes, mas o que € mais importante é que ela néo
deixa de ter sua especificidade, mas funda uma nova maneira de ‘estar no mundo’,
estabelecendo novos valores e legitimacdes (1996, p. 33). “O modo de produgdo
industrial, aplicado ao dominio da cultura, tem a capacidade de impulsiond-la no
circuito mundial. O que se encontrava restrito aos mercados nacionais, agora se
expande” (ORTIZ, 1996, p. 56).

Ressurgimentos do local

Partindo desse enfoque, paralelamente, vem se percebendo um movimento na
mesma direcdo, mas em sentido oposto ao global, que é a revalorizagdo do local, como
aponta Fabio Duarte. “Houve um ressurgimento de fatores locais que, através dos meios
de comunicagdo de alcance global, chegaram ao conhecimento das pessoas dos mais
diferentes pontos do planeta” (1998, p. 28). No contexto contemporaneo, a0 mesmo
tempo em que se percebe a movimentagdo constante entre processos globais se
infiltrando em estruturas locais, também se verifica a emergéncia de questdes locais que
se manifestam e se reconfiguram em escala global. “Dinamizam-se, organizam-se e aos

poucos tornam-se independentes de fatores da cultura globalizada para buscarem sua
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afirmacdo local” (DUARTE, 1998, p. 14). Ao mesmo tempo que os grupos buscam
autonomia, também procuram a insercao na dindmica econdmica globalizada.

Cada vez mais, as culturas regionais e locais vém se posicionando no contexto
globalizado, suas manifestagdes passam por uma ‘atualizac@o’, e também criam
modelos préprios para inseri-los na industria mididtica. Alia-se a isso a
existéncia hoje de uma consciéncia da importancia da cultura local como fator
de desenvolvimento e consolidacdo de diferenciais entre grupos e de sua
protagonizagdo na cultura global. As manifestacdes culturais, mais
especificamente, o folclore, torna-se por um lado um potencial econémico e, por
outro, uma maneira de resistir ao processo de globalizacio sem limites.
(SCHMIDT, 2006, p. 11).

Ianni também percebe o fendmeno e vai dizer que “na cultura da sociedade global,
as religides e seitas, as linguas e dialetos, os nacionalismos e as nacionalidades, as
ideologias e as utopias, ressurgem como se fossem erupg¢des vulcdnicas. Mas ressurgem
diferentes, com outros significados, em outros horizontes” (1992, p. 75). Em sua
andlise, a dindmica da globalizacdo gera e desenvolve as condi¢des da fragmentagdo e
da diversificag@o, ja4 que tudo que é local, nacional e regional recebe o impacto da
transnacionalizacdo. Esse novo contexto pode “recobrir, impregnar, mutilar ou recriar as
mais diversas formas de nacionalismos, assim como de localismos, provincianismos,
regionalismos. Nem sempre anula o que ja existe, mas em geral modifica o lugar e o
significado do que preexiste” (IANNI, 1996, p. 242, 243). Isso significa que os
localismos, nacionalismos e regionalismos nao sé se modificam como se também se
reafirmam. “Naturalmente, em outros termos, com outros elementos, compreendendo
outros significados. Dai as emergéncias e as ressurgé€ncias, assim como a recriagdo de
tradi¢des, a reinvengdo de identidades, o rebuscar de alternativas” (IANNI, 1996, p.
247).

Em sua visdo mais critica, o autor deixa bem claro que essas modificagcdes e
reorganizacdo, assim como as ressurgéncias, acontecem em um cendrio que estd
organizado principalmente pelas corporagdes transnacionais e pelas organizacdes
multinacionais, “sintetizando as estruturas de dominac¢do e apropriacdo que caracterizam
o globalismo” (IANNI, 1996, p. 248). Ele desfaz qualquer ilusdao de que esses cendrios
mais localizados possam prevalecer. “A verdade € que o que prevalece, em termos
histdricos e tedricos, € o globalismo. [...] e muito do que ocorre em ambito local,
regional e nacional tende a estar mais ou menos decisivamente determinado pelas
configuragdes e pelos movimentos do globalismo” (1996, p. 249).

No ambito da sociedade global, as sociedades tribais, regionais, nacionais,
compreendendo suas culturas, linguas e dialetos, religides e seitas, tradi¢des e
utopias nao se dissolvem, mas recriam-se. A despeito dos processos
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avassaladores, que parecem destruir tudo, as formas sociais passadas
permanecem e afirmam-se por dentro da sociedade global. Em alguma escala,
todas se transformam, revelando originalidade, dinamismo, congruéncia interna,
capacidade de intercambio. Assim, a formacgdo da sociedade global pode ser
vista como o horizonte no qual se revela a multiplicidade das formas de ser,
viver, sentir, agir, pensar, sonhar, imaginar. (IANNI, 1992, p. 77)

Essa revitalizacdo do local € também apontada por Canclini, que entende que
paralelamente a desterritorializagdo das artes, hd fortes movimentos de
reterritorializacdo, representados ndo somente por movimentos sociais que afirmam o
local como também por “processos de comunicagdo de massa: radios e televisdes
regionais, criacdo de micromercados de misica e bens folcldricos, a ‘desmassificacao’ e
a mesticagem dos consumos engendrando diferencas e formas locais de enraizamento”
(CANCLINI, 1997, p.146).

Local: espaco de diferenciacao

Para Hall, a globalizacdo, na forma da especializagdo flexivel e da estratégia de
criacdo de ‘nichos’ de mercado, explora, na verdade, a diferenciagdo local. Ele observa
que, ao lado da tendéncia em direcio a homogeneizacdo global, hd também uma
fascina¢do com a diferenca e com a mercantilizagdo da etnia e da ‘alteridade’. Ha,
juntamente com o impacto do global, um novo interesse pelo local. “Assim, ao invés de
pensar no global como ‘substituindo’ o local, seria mais acurado pensar numa nova
articulacdo entre o ‘global’ e o ‘local’. Este ‘local’ ndo deve, naturalmente, ser
confundido com velhas identidades, firmemente enraizadas em localidades bem
delimitadas. Em vez disso, ele atua no interior na légica da globaliza¢do” (HALL, 2003,
p- 78). Para Moraes, isso iria ao encontro das estratégias das organiza¢des mididticas.
“Revigorados por fusdes, consdrcios e aliancas transnacionais, os conglomerados
mididticos ndo cessam de reformular suas ag¢les. A partir de estratégias mundiais,
procuram compatibilizar produtos de aceitacdo indiferenciada com outros que visam a
segmentacdo, a diversidade mercadoldgica e a peculiaridades locais” (MORAES, 1997,
p- 33).

E 0 que observa Schmidt: “O folclore adquire valor comercial e reconhecimento
internacional enquanto produto, atraindo turistas, estudiosos e consumidores de varios
perfis. Mas, principalmente, adquire valor enquanto processo comunicacional,
percebendo-se como meio de mobilizagdo e identificacido de grupos locais no contexto
globalizado” (2006, p.11).

Seja como um processo de resisténcia, busca de novos mercados ou valorizagdo do

diferente, o fato é que o local passa a assumir novo sentido, como o espaco em que
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residem as tradi¢cdes, os valores, as raizes de grupos e da sociedade. Martin-Barbero
reforca essa visdo, destacando que o sentido do local ndo é univoco, pois além da
fragmentacdo gerada pela deslocalizagcdo que o global acarreta, ha outro sentido, que € a
revalorizacdo do local “como ambito onde se resiste (e se complementa) a globalizagao,
sua auto-revalorizacdo como direito a autogestdo e a memoria propria, ambos ligados a
capacidade de construir relatos e imagens de identidade” (MARTfN—BARBERO, 2003,
p- 59). O local comeca a ter um novo sentido que nao é incompativel com o uso das

tecnologias de comunicagao.

E ndo resta ddvida de que ndo € possivel habitar no mundo sem algum tipo de
ancoragem territorial, de inser¢éo no local, ja que € no lugar, no territério, que
se desenrola a corporeidade da vida cotidiana e a temporalidade — a histéria — da
criacdo coletiva, base da heterogeneidade humana e da reciprocidade,
caracteristicas fundadoras da comunica¢do humana, pois, mesmo sendo
atravessadas pelas redes do global, o lugar segue feito dos tecidos das
proximidades e das solidariedades. (MARTfN-BARBERO e REY, 2001, p. 58 ¢
59)

Como afirma Marques de Melo, a velocidade com que o processo de
mundializa¢do se dd ndo deixa alternativa as culturas nacionais sendo integrar-se no
cendrio da aldeia global. “Trata-se de um processo que tem como agente o cidaddo
global, atuando como consumidor no mercado cultural e balizando-se pelas mensagens
que a midia (massiva ou segmentada) dissemina cotidianamente. O folclore atua como
elemento de mediacdo/decodificagdo/adaptacdo no dmbito comunitdrio” (1998, p. 56).

A midia regional e local

Conforme Cicilia Peruzzo, a midia local se constitui como um espaco de

comunicacdo baseada em informacgao de proximidade.

Entendemos por informagdo de proximidade aquela que expressa as
especificidades de uma dada localidade, que retrate, portanto, os acontecimentos
organicos a uma determinada regido e seja capaz de ouvir e externar os
diferentes pontos de vista, principalmente a partir dos cidaddos, das
organizacdes e dos diferentes segmentos sociais. Enfim, a midia de proximidade
se caracteriza por vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num
compromisso com o lugar e com a informagdo de qualidade e ndo apenas com
as forcas politicas e econdmicas no exercicio do poder. (PERUZZO, 2005, p.
81)

E hoje, existe uma demanda para esse tipo de midia. E o que confirma o
pesquisador da comunicacdo da regido do Vale do Paraiba, Francisco Assis Fernandes.
U A N 1 : o

Hoje a tendéncia a regionalizacdo da midia se configura como uma aspirag¢do do povo.
O contetido da programacao quanto mais regional serd, mais representativo do anseio da
comunidade, gerando novos conhecimentos e resgatando hdbitos e costumes”

(FERNANDES, 1998, p. 20). Ele entende que as expressdes culturais de um povo
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podem até se fortalecer mediante o poder dos meios de comunicagdo. Peruzzo defende
que essas demandas surgem porque as pessoas se interessam pelo que estd mais
préximo ou pelo que afeta diretamente sua vida e ndo somente pelos grandes temas da
politica, da economia, entre outros. “Elas curtem as benesses da globalizac¢do, mas nio
vivem s0 no global, que em tltima instancia € uma abstracdo. Elas buscam suas raizes e
demonstram interesse em valorizar as 'coisas' da comunidade, o patrimdnio histérico,
cultural local e querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor” (2003, p.
55). Por outro lado, a pesquisadora também afirma que, da mesma forma que ha
interesse das pessoas em ver os temas de suas localidades retratados na midia, também
ha interesse por parte da midia em ocupar o espaco regional, visando atingir seus
objetivos mercadolédgicos (2005, p. 83).

De acordo com Rogério Bazi, a regionalizacdo da programacgdo da televisdo € o
novo caminho e o fator principal para a sobrevivéncia das emissoras de TV aberta no
pais. Essa foi uma afirmacdo de empresdrios em dois semindrios promovidos por
empresas e entidades do setor em 1997 e 1998 (BAZI, 2001, p. 11). E a mesma
percepcao de Eula Dantas Cabral e Adilson Vaz Cabral Filho, para quem os grandes
empresarios da midia descobriram que o grande fildo € o grupo regional. Eles afirmam
que o grande trunfo das emissoras regionais, foi o investimento comercial dos
anunciantes nas regides. “Os mercados regionais passaram a ter peso importante na
estratégia das empresas. A regionaliza¢do também desenvolve oportunidades de negdcio
muito interessantes” (Meio & Mensagem, n. 830, 1998, p. 52 apud CABRAL e
CABRAL Filho, 2006, p. 60-61).

Percebe-se, portanto, que tdo importante quanto a descoberta de novos publicos
e novas tematicas, a prospeccdo de novos mercados € determinante no contexto
da regionalizagdo da producdo mididtica no Brasil. A pertinéncia na fidelidade
apresentada ao cardter local da programacdo apresenta-se nos aspectos
tematicos, nos assuntos abordados e, de certa forma, num discreto incentivo a
participagdo dos profissionais de comunicagdo no dmbito local. (CABRAL e
CABRAL Filho, 2006, p. 62)

Peruzzo afirma que a midia local tende a reproduzir a l6gica dos grandes meios de
comunicagdo, principalmente no que se refere ao sistema de gestdo e aos interesses em
jogo. Mas se diferencia no contetido, ao dar mais atencdo as especificidades de cada
regido. “O interesse da grande midia pelo local, num primeiro momento, apresenta-se
mais por seu lado mercadoldgico do que pela producdo de conteddo regionalizado. A

televisdo, por exemplo, explora a diferenciacdo local como nicho de mercado,
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interessada que estd em captar os recursos provenientes da publicidade do interior do
pais” (2005, p. 71).

Televisao regional

O sucesso da televisdo brasileira € resultado, em grande parte, da consolidacido do
sistema de rede, da década de 1970 até meados de 1980. Para Guilherme Jorge de
Rezende, se isso, por um lado, trouxe alguns beneficios, principalmente no que se refere
a melhoria da qualidade técnica dos programas, por outro, o fortalecimento das redes (e
ele destaca a Globo, em especial, devido a seu controle quase absoluto do mercado
nacional) provocou um grande prejuizo as emissoras regionais. ‘“Por questdes
financeiras e mercadoldgicas, os concessiondrios de canais de TV se viram forgados a
abandonar suas producdes locais e transformaram suas emissoras, praticamente sem
exce¢do, em meras estagdes retransmissoras da programacao realizada invariavelmente
no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo” (REZENDE, 2000, p. 118).

Peruzzo lembra que € no local que se dd a origem dos meios de comunicagdo de
massa, ja que, ao nascer, tanto o radio e o jornal, como a televisdo, ttm um raio de
alcance local ou regional. Rddios e jornais geralmente permanecem locais, mas a
televisdo, com o surgimento do videoteipe, em 1960, e de outras tecnologias de
comunicagcdo em rede, desenvolve-se no pais com um carater nacional, a partir de
programacdes produzidas nos grandes centros urbanos (2005, p. 69).

Rogério Bazi conceitua televisdo regional’ como “aquela que retransmite seu sinal
a uma determinada regifo e que tenha sua programacéo voltada para ela mesma” (2001,
p- 16). Ele cita Debona e Fontella, para quem a TV regional pode servir para
desenvolver as caracteristicas culturais de cada comunidade, ‘“combatendo uma
homogeneizagdo que poderia ser causada pelas grandes redes de comunicagdo”
(DEBONA e FONTELLA, 1996 apud BAZI, 2001, p. 18). De acordo com Teresa
Teixeira, “uma emissora local possibilita ao grupo e regido em que atua que se
intercomuniquem e se auto-identifiquem. Fornece informagdes coerentes e adequadas as
suas necessidades e interesses da comunidade. Estimula a formagdo de consciéncias
criticas e revaloriza a cultura local” (TEIXEIRA, 1999 apud CABRAL e CABRAL
Filho, 2006, p. 49).

SA regionalizagio da programacdo das emissoras de radio e TV jd estd prevista na Constitui¢do Federal de 1988, no
artigo 221, sem um percentual definido. Em 1991, surgiu um projeto de lei, da deputada federal Jandira Feghali, para
regulamentar o artigo que tramita até hoje no Congresso. O projeto considera necessdria uma lei que estabeleca que
cerca de 30% da programacio semanal das emissoras seja reservado para programas culturais, artisticos e
jornalisticos, ligados a promocao e divulgacdo da cultura regional.
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Robson Bastos da Silva chama a ateng@o para o fato de que atualmente, no Brasil,
existem dezenas de TVs que se preocupam apenas em veicular publicidade regional e
quase nenhuma informagfo que interesse a populacao local. “O jornalismo pode ser um
caminho para modificar esta situacdo. Ndo acredito que seja o unico, mas € uma forma
das pessoas se sentirem mais proximas de seus direitos e terem resposta aos seus
anseios” (SILVA, 1997, p. 35).

E o préprio José Bonificio de Oliveira Sobrinho, o Boni, cuja familia é a atual
proprietaria da TV Vanguarda, e que é um dos idealizadores do padrao de qualidade da
TV Globo, que defende a importincia da regionalizacdo. “Eu passei 30 anos
considerando o macro, o nacional, a mapa geral. E hoje vejo a importancia do local”
(KULPAS, 2003).

Para Martin-Barbero e Germadn Rey, a prdpria televisdo se converte em uma
reivindica¢do fundamental das comunidades regionais e locais “em sua luta pelo direito
a construgdo de sua propria imagem, que se confunde com o direito a sua memoria”
(2001, p. 35, grifo do autor). Para os estudiosos, mesmo com a deformagdo que a
televisdo muitas vezes realiza, em funcdo dos interesses econdmicos e politicos que
envolvem essa midia, “ainda assim, a televisdo constitui um ambito decisivo do
reconhecimento sociocultural, do desfazer-se e do refazer-se das identidades coletivas,
tanto as dos povos como as de grupos” (2001, p. 114).

Uma das conseqiiéncias refere-se ao lider folk, um agente comunicador com
habilidade para codificar a mensagem para que haja a compreensdo dos receptores
(BELTRAO, 2004, p. 12). E ele quem faz a decodificacio desse material veiculado
pelas midias regionais sobre os conteidos folkcomunicacionais. Entretanto, a TV local
também aos poucos estd se aproximando desse didlogo, desse receptor e, apesar do
papel de ter mais esse papel de folkmidia, voltada para apropriar-se dos contetidos
folkcomunicacionais, a tendéncia é que ela busque cada vez mais estar mais perto
desses receptores. Uma conseqii€ncia € que, aos poucos, esse lider pode ter seu papel,
no sentido tradicional, reduzido, porque a TV, mais regionalizada, estd se aproximando
mais, como afirma Beltrao, da “linguagem da audiéncia”. E os apresentadores de alguns
programas acabam assumindo o papel desses lideres folk. Ele pode perder esse papel
tradicional, mas ir além, atuando como ativista midiatico, no conceito de Osvaldo
Trigueiro. “Os comunicadores folk sdo mediadores ativistas nas negociacdes da
audiéncia das mensagens mididticas que circulam nos vérios estdgios de difusdo nos

grupos sociais de referéncia do local interligados pelos sistemas interpessoais de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

comunicagdo” (2006, p. 3). Eles se tornam agendadores, conseguindo espaco nas midias
para essas manifestacdes folkcomunicacionais, ampliando sua visibilidade e usando os
recursos da comunicagdo de massa, num mecanismo de novo inverso, em relagcdo a

l6gica da globalizacdo.
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