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Resumo

O uso da fotografia na publicidade é cada vez mais comum. Apesar disso, os trabalhos
que abordam essa utilizagdo ndo crescem na mesma intensidade. Como uma resposta a
essa lacuna, este trabalho se propde a investigar o emprego das imagens nas campanhas
contra o tabagismo presentes nas embalagens de cigarros. Neste sentido, foi realizada
uma pesquisa qualitativa com fumantes que avaliaram as fotografias da
contrapropaganda, que se divide em trés etapas bastante distintas. Também foi feita uma
analise das imagens a partir do pensamento de Machado (1984) e Joly (1996), entre
outros autores. O resultado aponta para uma subestimagdo da fotografia nas campanhas.
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Introduciao

O cerco ao consumo do tabaco tem como marco a aprovagao da Convengao-Quadro em
junho de 2003, resultado da articulagdo feita pela Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) com 192 paises desde 1987, que também definiu a data de 31 de maio para o Dia
Mundial sem Tabaco. A Conven¢ao-Quadro ¢ um instrumento juridico que auxilia na
regulamentacdo de acdes para o controle do tabagismo, com troca de informagdes em

niveis nacional e internacional, ratificado por 41 paises em 2003, dentre eles o Brasil.

O governo brasileiro, através do Ministério da Saude, estabelece restrigdes aos
derivados do tabaco desde os anos 90. No que diz respeito a divulgacdo dos produtos a
primeira acdo foi definida em julho de 1996, quando a lei 9.294 determinou o uso de
seis adverténcias que passaram a ser utilizadas na forma escrita ou falada, dependendo

do meio de divulgagdo, junto a publicidade de cigarros.
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A inclusdo de imagens nas embalagens se deu com as Resolugdes 104 e 105 em maio de
2001, que determinou a inclusdo de informagdes sobre a composicdo dos produtos e
definiu novos alertas, agora acompanhados de uma fotografia. Com esta resolucdo, o
Brasil passou a ser o segundo pais do mundo a usar a embalagem de cigarro como
veiculo de contrapropaganda ao fumo. Em 2000 o Canadé foi o primeiro a possuir uma
legislacdo determinando a impressdo de adverténcias acompanhadas de imagens,

ocupando metade da frente e do verso das embalagens de produtos derivados do tabaco.

Em novembro de 2003 novas mudancas foram feitas por meio da Resolugdo 335, que
determinou a impressao da informagao: “Este produto contém mais de 4.700 substancias
toxicas, e nicotina que causa dependéncia fisica ou psiquica. Nao existem niveis seguros
para consumo destas substancias”, e substituiu os alertas definidos em 2001 por dez

novas imagens acompanhadas de novas frases de adverténcia.

Em agosto de 2008 o terceiro conjunto de alertas foi divulgado (Resolu¢do RDC 54),
com prazo para alteracdo das embalagens até maio de 2009, e apresentou dez novas
imagens produzidas a partir de um estudo sobre o grau de aversdo que as mesmas
poderiam alcangar®. Os alertas continuam a ocupar 100% de uma das faces da
embalagem. Hoje, dos 27 paises que ja adotaram (ou estdo adotando) a determinagdo do
uso de imagens antitabagistas nas embalagens de cigarro, apenas o Brasil e a Venezuela
utilizam a totalidade de uma de suas faces. O Panama adotou este padrao em 2005 e
alterou em 2008, passando assim a ocupar 50% da frente e 50% do verso das

embalagens, a exemplo da maioria dos paises.

Apresentamos aqui algumas consideragdes acerca das imagens utilizadas pelo
Ministério da Saude para ilustrar os maleficios do fumo em cada uma das trés fases da
campanha veiculada nas embalagens do produto. Somamos a isso alguns relatos de
consumidores, colhidos na ocasido da mudanca da primeira para a segunda fase da
campanha (final de 2003), quando realizamos uma pesquisa apresentando as imagens
que seriam entdo implementadas, colhendo assim informac¢des de fumantes sobre as

imagens de ambas as fases.

A pesquisa foi realizada a partir do Método de Explicitagdo do Discurso Subjacente

4 pesquisa desenvolvida de 2006 a 2008 pelo INCA (Instituto Nacional do Céancer) em parceria com a ANVISA, os Laboratorios de Neurobiologia da
Universidade Federal do Rio de janeiro (UFRJ) e de Neurofisiologia do Comportamento da Universidade Federal Fluminense (UFF) e com o Departamento de

Artes & Design da Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro (PUC - Rio).
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(MEDS), método qualitativo desenvolvido por Nicolaci-da-Costa a partir de estudos na
area de psicologia clinica. Nicolaci-da-Costa et al. (2004, p.3) define 0o MEDS como um
método exploratério que apresenta pontos em comum com os demais métodos
qualitativos, como “a abertura, a investigacdo aprofundada em contexto, as amostras
pequenas e a flexibilidade de procedimentos e técnicas” (NICOLACI-DA-COSTA et al.,
2004, p.3), além da particularidade de trabalhar com material discursivo (caracteristica

comum entre alguns métodos de andlise de discurso).

A realizagdo da pesquisa com amostras pequenas, uma das caracteristicas do MEDS,
pressupoe que o “perfil de alta defini¢do” seja adotado como critério para a selegdo, a
fim de maximizar a homogeneidade do grupo (NICOLACI-DA-COSTA et al., 2004, p.
4). Foi definido entdo um grupo de 20 sujeitos com as seguintes caracteristicas:
universitarios, o que estabeleceu uma referéncia em relagdo ao nivel de escolaridade dos
usuarios; fumantes a pelo menos um ano, apresentando assim tempo suficiente para
contato com todas as imagens da primeira fase da campanha (e assimilacdo dos alertas
como parte integrante das embalagens); consumidores de, no minimo, um cigarro por

dia’, a fim de garantir o contato freqiiente com as embalagens.

A coleta dos dados foi feita por meio de entrevista semi-estruturada, com o objetivo de
permitir a fala livre a partir dos temas colocados como perguntas abertas. Tal
procedimento buscou garantir a coleta de um discurso rico. Um roteiro serviu como
base para que as perguntas fossem formuladas no transcorrer das entrevistas, os itens
conduziam a investigagdo do processo de significacdo das imagens pelos usudrios
através de seus sentimentos, impressdes € opinides a respeito das mesmas, abordando
separadamente as fases da campanha, uma vez que todos tiveram o primeiro contato

com as imagens da segunda fase na ocasido das entrevistas.

A analise dos dados foi realizada em duas etapas, definidas por Nicolaci-da-Costa et al.
(2004, p. 9) como inter-sujeitos e intra-sujeitos. Na etapa inter-sujeitos foi realizada uma
analise rigorosa de “todas as respostas de todos os sujeitos a todas as perguntas”, o que
permitiu uma visdo geral das respostas e das considera¢des dos entrevistados. Na etapa
intra-sujeitos foram analisadas as entrevistas individualmente, considerando as respostas

de cada sujeito, com o objetivo de identificar conflitos e divergéncias internas. A analise

5 Segundo o Dr. Jorge Salton, a dependéncia do cigarro pode ser caracterizada pelo uso de meia carteira por dia, por pelo menos um més. Disponivel em
(http://www.salton.med.br/principal.phtml?par=id_menu%3Dentrevista%26id_texto%3D71), acesso em 18 mai. 2004. De acordo com os objetivos desse estudo, como

caracteristica para formagado do perfil, foi privilegiada a regularidade do contado dos fumantes com os alertas, e ndo seu grau de dependéncia do cigarro.
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contou com a possibilidade de retornar a etapa inter-sujeitos a fim de detectar o que ndo

havia sido identificado no inicio do processo.

As categorias de andlise foram geradas a partir da semelhanga entre as respostas
fornecidas pelos proprios entrevistados em cada tdpico, portanto categorias nao
previstas surgiram em conseqiiéncia da espontaneidade dos discursos, o que resultou em

uma categorizacao de resultados diferente da prevista no roteiro.

As imagens antitabagistas nas embalagens de cigarro

Dos entrevistados, sete eram estudantes do curso de Direito, seis de Comunicagao
Social, trés de Administracao, dois de Engenharia Elétrica, e dois de Desenho Industrial,
todos residentes na regido da Grande Vitoria (ES). Dos vinte sujeitos entrevistados,
quinze eram homens e cinco mulheres, com idade entre 20 e 27 anos. O tempo de uso
do produto variou entre 1 e 12 anos (média de 8 anos e seis meses de uso), e a

quantidade de cigarros consumidos diariamente era de 2 a 20 (média de 12 por dia).

No artigo, avaliamos as imagens das fases de contrapropaganda e cruzamos essa analise

com as opinides dos usudrios de tabaco. As imagens da primeira fase estdo abaixo.
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Imagem 1: Conjunto de alertas da primeira fase da campanha
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A divisdo da campanha em trés fases deixa evidente a dificuldade em produzir imagens
que desconstruissem a magia que envolvia o cigarro hd até bem pouco tempo. Num
primeiro momento (Imagem 1), todas as fotografias seguem o caminho do
figurativismo, na tradicional vertente de representacdo fiel da realidade. Assim,
buscando impactar no consumidor com o sentimento de verdade da imagem. E como se
o fumante pudesse se identificar com maior eficiéncia com as imagens a partir do

repertdrio publicitdrio preexistente.

As imagens sdo claras, sempre com luz suave, em sua maioria lateral, transmitindo uma
sensa¢do de naturalidade e imparcialidade do fotégrafo. Entretanto, o uso de contra-luz
em trés cenas (pai com filho, do acendimento e gravida), ampliam ainda mais esse ideal
de neutralidade. Ou como disse Joly (1996, p. 93): “(...) fotografias que ‘naturalizam’ a
representacdo, uma vez que se apresentam como imagens figurativas, tragos registrados

da propria realidade, fazendo com que se esquega seu carater constituido e escolhido”.

Essa opg¢ao do fotografo acabou revestindo a imagem e o cigarro de um ar de glamour,
tipico dos classicos antincios da industria do tabaco nos seus anos dureos. Além disso, a
primeira fase da contrapropaganda mostra ao espectador o ato de fumar em situagdes
cotidianas, sem julgamento explicito. Dificil identificar nas quatro situagdes em que o

cigarro esta aceso se fumar ¢ bom ou ruim.

Nas cenas, o olhar dos modelos estd sempre direcionado para o interior da imagem. O
observador ¢ colocado na abertura cldssica do ponto cego, ocupando inocentemente o
lugar do fotégrafo. “A cena se abre para ele [observador]|, aparentemente ‘real’ e
objetiva, ¢ uma paisagem que se oferece ao seu olhar privilegiado, que lhe ¢ dado a ver
com exclusividade (...)” (MACHADO, 1984, p. 100). Atuando como um voyeur, 0
espectador ¢ levado a imaginar-se na cena sem que haja contato com o assunto,

deleitando-se de uma imagem em terceira pessoa.

Entretanto, essa distdncia ¢ quebrada na foto da mulher hospitalizada, referindo-se ao
tratamento do cancer. Nela, o olhar foi direcionado para as lentes do fotégrafo. Um
olhar que nos acompanha, persegue, intimida. O ponto cego que nas outras imagens
protege o observador do contato mais intimista com o assunto desaparece. A mulher (se)
revela (na) a crueza do tratamento diretamente ao espectador, como se dissesse: “Olhe

para mim, vocé serd o proximo!”. Talvez por isso essa imagem tenha sensibilizado a
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maioria dos sujeitos da pesquisa nesta primeira fase: dos 20 entrevistados 12 destacaram
esta imagem como a mais relevante, enquanto 17 destacaram a imagem do bebé.
Considerando que criangas sdo sempre um grande tema de apreensdo de audiéncia, o
uso desta imagem garantiria o chamamento para a imagem. As demais imagens foram
classificadas como “fracas” pela maioria dos entrevistados. A explicagdo dada pelos
proprios sujeitos recai sobre a clara relagdo cigarro/doenca apresentada nas duas

imagens, reforcada pelo cendrio hospitalar, como explicam Cristine, Julio e Vinicius:

Cristine (25 anos, fumante ha 8 anos): “Essa do cancer de pulmdo... essa mulher
entubada € horrivel! (...) Essa d4 panico, acho que o maior panico de quem fuma ¢
cancer no pulmao... essa ¢ a concretizagdo do seu maior medo. (...) Eu tenho medo de
ficar assim.”

Julio (25 anos, fumante ha 5 anos): “As imagens que chocam mesmo sdo as que
mostram as pessoas hospitalizadas, é o que me deixa mais assustado.”

Vinicius (25 anos, fumante ha 10 anos): “Porque todo mundo fala que: ‘vocé fuma: vocé
vai morrer’, entdo essa relagdo de fumo, hospital e morte...”

Alguns entrevistados questionaram a “veracidade” de algumas imagens, como dito
anteriormente, € o impacto das cenas apresentadas, como colocam Davi, Tarcisio, Julio,

Patrik e Deisy:

Davi (22 anos, fumante ha 6 anos): “Essa td soando muito falso [coragdo], ta tudo bem
equilibrado, parece que a mao do médico ndo t4 fazendo forga, a foto é tdo estatica, tdo
montada.”

Tarcisio (21 anos, fumante hd 8 anos): “Essa da gravida aqui fumando vocé vé... isso
aqui vocé€ v€ no dia a dia. Agora isso aqui [bebé] vocé ndo vé, certo? Isso aqui ¢ normal
[apontando para o alerta guimba], acho que ¢é por isso... essa aqui [bebé€] causa mais
impacto.

Julio (21 anos, fumante hd 5 anos): “Essa aqui ¢ um cara acendendo um cigarro...
normal. Até incentiva... até te da vontade de fumar.”

Deisy (27 anos, fumante hd 12 anos): “Esse aqui... os dois tdo num bar, bebendo,
fumando, morrendo de rir... normal.”

Comentérios que demonstram a descrenga dos sujeitos na imagem representaram a
maioria em relagdo aos alerta “impoténcia”, definido por muitos como “leve” e

considerado por alguns como pouco expressiva:

Anderson (23 anos, fumante ha 5 anos): “Nessa foto tem que ler pra saber do que ta
falando... porque a foto nao diz nada.”
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Alfredo (32 anos, fumante ha 12 anos): “essa impoténcia sexual aqui [indicada pelo
texto] pode ser de qualquer coisa, algum problema do dia a dia, stress, trabalho... ndo
tem nenhum cigarro na foto!”

Hélio (26 anos, fumante ha 10 anos): “Parece que a mulher t4 com dor de cabega...”

Nesta primeira fase da campanha parece, entdo, haver a tradicional receita da fotografia
publicitaria na maioria das fotografias utilizadas: modelos bonitos, bem iluminados e
com enquadramento convencional. A imparcialidade convida a uma presenca do
espectador sem maiores implicacdes, numa visdo que tem uma distancia segura. E por
isso, talvez, a campanha tenha sido qualificada como pouco eficiente para os usudrios
de tabaco.

xRt
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CANCER DE LARINGE. MBEM USADOS CONTRA | ABORTO ESPONTANEO. | CAUSADA PELO CONSUMO
RATOS E BARATAS DO TABACO

FUMAR CAUSA

Imagem 2: Conjunto de alertas da segunda fase da campanha

J& na segunda fase (Imagem 2), ha o uso de um recurso que visava dar maior
dramaticidade as imagens: a qualidade da iluminacdo. Esta deixou de ser extremamente
suave e controlada para embeber de certa “dureza” a cena. Nesta etapa, hd o uso de
formulas classicas de iluminacdo que servem para quebrar a unidade do espaco e
“tendem a esfacelar deliberadamente a profundidade de campo, produzindo um espago

composto, fragmentario e descontinuo” (MACHADO, 1984, p. 130).
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Assim, a imagem realista fica em segundo plano para dar lugar a uma imagem forte e
com maior poder de impacto, em detrimento do imediato relacionamento com o real,

como relatam Julio, Vinicius, Carlos e Alfredo:

Julio (21 anos, fumante ha 5 anos): “Isso aqui é o que? E um pulméio? [expressio de
espanto] Nossa, que pulmao negro!”

Vinicius (25 anos, fumante ha 10 anos): “Essa do aborto espontineo ¢ bem pesada, foto
com crian¢a doente ¢ sempre forte”

Carlos (21 anos, fumante ha 8 anos): “Essa foto demonstra ja a destrui¢cdo do dente, o
cara ta com o dente todo pocado, todo amarelado, chama a atenc¢do esse foco bem
pertinho.”

Alfredo (32 anos, fumante ha 12 anos): “Essa do dente ¢ dramatica, € terrivel, ninguém
quer isso aqui... ninguém que uma estética deformada. Eu vi dente com céncer de boca,
¢ terrivel! Entdo essa vai impressionar.”

Destacam-se também as solu¢des de composi¢cdo que o fotografo precisou utilizar para
transmitir a informacdo visual desejada. Closes, big closes e enquadramento frontal
servem para aproximar ainda mais o espectador dos elementos da cena. A fuga dos
elementos convencionais perceptiveis nas campanhas de tabaco, assim como a
inexisténcia de cigarros acesos, oferecem ao espectador um caminho duplo: se por um
lado evita a glamourizacdo do tabaco, por outro ndo consegue estabelecer a referéncia
necessaria. Por este motivo, alguns dos entrevistados perguntaram o porqué de

aparecerem rato, baratas, amputado e pulmao (que foi identificado por poucos):

Cristine (25 anos, fumante ha 8 anos): “Essa aqui ndo parece um pulmao... sera que isso
aqui ¢ um pulmdo mesmo ou fizeram uma montagem? Nao sei...”

Anderson (23 anos, fumante ha 5 anos): “Essa da perna ndo parece que ¢ por causa do
cigarro, parece uma queimadura, fica uma coisa sem nexo.”

Marcos (20 anos, fumante ha 6 anos): “Esse daqui tem a aparéncia de um homem
normal, s6 que com a perna amputada... nem faz uma relagdo com o fumo.”

Patrik (26 anos, fumante ha 11 anos): “Essa do cara que amputou a perna por causa do
cigarro... acho que varias coisas podem levar a isso, tem uma pré-disposi¢do a isso:
pode ver que ele é gordo também, a ma alimentagdo... no minimo o cara era sedentario,
e eles colocam a culpa no cigarro, somente no cigarro!”

Adriano (26 anos, fumante ha 6 anos): “Quando eu vi essa daqui do rato falei: po, o que
tem a ver isso? Chama atencdo porque ¢ uma cena podre: uma barata e um rato podre.
(...) Depois que eu li falei: p6? A gente ¢ muito mais forte do que o rato, se mata rato
vai demorar um tempao pra me matar [rindo].”

Hélio (26 anos, fumante ha 10 anos): “Essa da crianga fazendo nebulizagao... ja fiz tanto
na minha vida, e ndo foi por causa de cigarro.”
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A aproximagado excessiva distancia o ideal figurativo da imagem em estudo, tornando a
compreensdo impossivel apenas com os elementos imagéticos. Segundo Machado, “(...)
isolando com demasiada énfase uma imagem de seu contexto, o seu efeito especular
tende a se dissolver” (MACHADO, 1984, p. 80). Com essa dificuldade de relacionar a
imagem com seu contexto, apenas com o apoio das mensagens escritas algumas
fotografias podem ser compreendidas plenamente. Além disso ¢ importante ressaltar
que a embalagem, como veiculo das imagens, ¢, muitas vezes, a responsavel por
sustentar o sentido de alguns alertas, como afirma Flusser (2002) acerca da importancia

dos canais:

“os aparelhos distribuidores de fotografias transformam-nas em praxis. Ha canais para
fotografias indicativas, por exemplo, livros cientificos e jornais didrios. H4 canais para
fotografias imperativas, por exemplo, cartazes de propaganda comercial e politica. E ha
canais para fotografias artisticas, por exemplo, revistas, exposi¢des e museus. No
entanto, tais canais dispdem de dispositivos que permitem a determinadas fotografias
deslizarem de um canal para outro. Fotografias do homem na lua podem transitar entre
revista de astronomia a parede de consulado americano, dai para exposicao artistica, e
dai para album de ginasiano. A cada vez que troca de canal, a fotografia muda de
significado: de cientifica passa a ser politica, artistica, privativa.” (FLUSSER, 2002, p.
49-50)

A conexdo de sentido de algumas imagens com o consumo de cigarro foi claramente
estabelecida a partir da embalagem, pois muitas delas apresentaram informacdes a
respeito dos maleficios do fumo que muitos entrevistados desconheciam. Assim, nio se
pode avaliar a capacidade de assimilacdo de uma mensagem fotografica apenas pelos
elementos icOnicos, mas deve-se dar o devido valor ao contexto da emissdo da
informagdo, como também ao ambiente de recep¢do pelo espectador. Joly aborda esses
conceitos e estabelece os trés tipos de mensagem que constituem a mensagem visual: “a

plastica, a icOnica e a lingtiistica (JOLY, 1996, p. 92).
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Imagem 3: Conjunto de alertas da terceira fase da campanha

Na terceira fase, indubitavelmente o impacto visual ¢ ampliado. Entretanto isso
acontece mais por uma dimensdo estética de falseamento da realidade que por uma
relacdo direta de figurativismo. As imagens sdo chocantes ndo por serem um trago do
real, mas sim por uma estrutura construida. E, por isso, falsa. E exatamente neste
paradoxo que se situa a grande mudanga no rumo da campanha. Evidentemente, por
mais cigarros que se possa fumar, ninguém vai ter guimbas acesas dentro do peito
durante uma operacdo do miocardio. Logo, a campanha abandona a busca por uma
imagem que mostre as mazelas a que os usuarios de tabaco estdo sujeitos para produzir

um efeito de impacto através de um jogo de imagens quase ludico.

Se, num primeiro momento, o forte impacto — decorrente da saturacdo de cor, da
introducdo de elementos chocantes e de outras solugdes criativas de composi¢do —
parece benéfico, pois chama a aten¢do do espectador, um olhar mais atento acaba tendo
a impressdo de que as imagens sdo uma satira do real. A fotografia de um homem com a
cabeca aberta e sangrando, longe de representar um derrame cerebral (relacdo que s
pode ser feita a partir dos elementos lingiiisticos da publicidade), remete mais a cenas

de filmes de terror trash.
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Dispensados de apreender as cenas como representacdo fiel da realidade, os
espectadores sdo distanciados do contexto, tornando-se impossivel a transferéncia de
subjetividade (MACHADO, 1984, 95) por um simples motivo: os fotografados ndo sdo
verdadeiros e nem querem se passar por isso. A simulacdo ¢ explicita. Mesmo a cena da
crianca sendo alimentada, quando a abertura permitida ao olhar do observador
certamente seria a mesma do fumante, a pose da crianga denuncia uma certa ojeriza a
algo que ndo sabemos se ¢ a comida ou o cigarro acesso — que aparece apenas

sutilmente.

A iluminagdo corrobora para essa sensagdo de surrealismo. Uma luz verde em algumas
imagens remete aos produtos mididticos voltados aos adolescentes, como filmes de
terror ou jogos de videogame (“Resident evil” e “Sexta-feira 13 servem de exemplo).
Noutras cenas, a luz suave, ligeiramente superior, evidencia aspectos de incriminacao
do fumante, numa tentativa de repassar a culpa por todas as problemas relacionadas ao
fumo a pessoa que acende um cigarro. A imagem do homem no leito do hospital mostra
isso com clareza, uma vez que o olhar da mulher se dirige diretamente para a camera e,
por conseqiiéncia, para o espectador. Novamente o enquadramento fechado, assim como
na segunda fase, distancia a imagem de qualquer realismo, o que inicialmente ¢ capaz

de impactar o fumante.

Alfredo (32 anos, fumante ha 12 anos): “Caramba! E isso aqui mesmo? [pulmio] Foi
tirada uma foto mesmo? Sera? E bem chocante!”

Flavia (23 anos, fumante h4 7 anos): “Essa aqui [feto] ¢ barra pesadissima! Essa ¢ barra
pesada demais!”

A passagem de uma campanha que quase glamourizava o cigarro para uma fuga
completa do figurativismo parece ser um caminho muito bem compreendido pelos

usuarios de tabaco na tentativa de aterrorizar o fumante.

Conclusiao

A tentativa de relacionar o uso de cigarro com a publicidade, com destaque para o
padrdo de uso de fotografias publicitarias, ¢ um exemplo de como ainda hoje ¢ forte a
relagdo entre a fotografia e a realidade. Seja para comprovar a veracidade de um fato,
seja para criticar o distanciamento do real, a fotografia ainda hoje ¢é objeto de

investigagdes (inclusive deste artigo) sobre seus impactos na sociedade.
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Longe de encontrar uma resposta que demonstrasse a eficacia (ou ndo) da campanha
para convencer os fumantes a abandonarem o vicio, este artigo mostrou que as decisdes
aparentemente simples de enquadramento, iluminagdo, postura dos modelos ou contexto
da cena, sdo uma marca que ndo pode ser descartada pelo publicitario ao planejar uma
campanha. Isso tem um peso ainda maior quando se busca atingir o consumidor através
de um impacto visual. Uma vez que a fotografia se apresenta como um dos meios mais
eficientes para transmitir uma mensagem de forma direta, ha que se levar em
consideragdo o carater poliss€émico da imagem. E, nesta andlise, fica a impressdo que
essas possibilidades de multiplas leituras da imagem ndo foram suficientemente

consideradas.

A passagem nitida de uma imagem representativa (primeira fase da campanha) para
uma simulada (terceira fase) desnuda uma falta de clareza quanto ao uso da forca da
fotografia. Ainda que os textos complementem — ou pelo menos tentem complementar —
a mensagem, a desconstrucdo com a mudanca de rumo pode ter comprometido a
cristalizagdo da mensagem antitabagista no pensamento dos fumantes. Enfim, podemos
encerrar com uma compara¢do com a historia dos cartdes-postais. Estes quando
surgiram, ndo tinham imagem. Depois, as imagens (ilustragdes ou fotos) passaram a
ocupar o verso dos postais. Contudo, a forma classica deste veiculo s6 se consolidou
quando a fotografia tornou-se a parte principal do produto, estampando a parte da
frente. Assim, talvez a proxima fase da campanha antitabagista nas embalagens de
cigarro adote uma postura clara em relagdo ao poder da mesma imagem que construiu a
industria do tabaco e insira as fotografias (representativas ou simuladas) na linha de

frente dessa batalha.
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