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Que mal ha em fantasiar? S6 nao te metas em enrascadas

Elizabeth Bastos DUARTE?
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), Santa Maria, RS

RESUMO

O texto propde-se a analisar a série Fantasias de uma dona de casa, exibida pela
RBSTV, examinando ndo s6 o subgénero em que se enquadra, estrutura do formato
adotado, estratégias discursivas empregadas, caracterizacdo dos personagens, tracos de
gauchidade, bem como seu projeto comunicativo — a forma de inser¢do na grade de
programacdo da emissora, que contraria as normas, ao longo do tempo, estabelecidas
pela gramadtica do televisual, ignorando as preferéncias e caracteristicas do publico
telespectador.

PALAVRAS-CHAVE: sitcoms gatchos; estratégias discursivas; projeto comunicativo

* Consideracoes introdutoérias

Voce assistiu? Nao? Que do! Valia a pena!

Se ninguém diz, eu digo, em alto e bom som: aqui no Rio Grande do Sul
também se produz fic¢do seriada e de excelente qualidade. Esse é o caso de Fantasias
de uma dona de casa, exibido pela RBSTV aos sdbados as 12h25min, hoje em segunda
temporada (2008 e 2009).

Devido 2 pesquisa em curso sobre a producio ficcional gaticha®, examinaram-se
algumas séries produzidas pelo Nucleo de Especiais da RBS TV, que encantam pela
qualidade: sdo producdes realizadas com todo o esmero, abordando, com uma
delicadeza por vezes comovente, temadticas instigantes, sem abdicar, com isso, da cor
local. Sim, porque, se falam de temas e problemas extensivos a humanidade, nao
deixam ddvida de que quem os vivencia, no caso, é gente gatcha. Estdao ai cendrios,
guarda-roupa e linguagem para comprovar.

O tratamento conferido aos temas, a agilidade dos roteiros, o cuidado na

configuragdo dos personagens e na escolha e montagem dos cendrios, a selecdo dos
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atores € surpreendente. Esses seriados certamente poderiam fazer frente aos exibidos
pela Rede Globo de Televisdo (RGT) que, em que pesem os diferentes nucleos de
producdo, muitas vezes, perdem-se na sofisticacdo dos roteiros, nos desmandos
tecnoldgicos, sacrificando, com isso, o tom e afastando os telespectadores.

* Reflexoes

Nao € fécil um seriado, seja ele policial, de aventura, ou mesmo um sitcom, cair
no gosto do telespectador. Nao se trata apenas de acertar o tom: para além dos atributos
do préprio produto, cabe uma boa definicdo de seu publico alvo, de seus gostos e
preferéncias, dos horarios em que esses telespectadores estdo disponiveis.

Assim, a serialidade, critério maximo de distribuicdo e estruturacao dos produtos
televisuais, ndo diz respeito somente a um tipo de organizacdo que € exterior ao
programa: ela incide fortemente sobre a propria estruturacdo interna dos programas.
Atenta as diferentes 16gicas e demandas econdmicas, culturais e sociais, considera: (a)
as caracteristicas do publico disponivel nos diferentes hordrios e dias da semana (sexo,
faixa etdria e nivel cultural); (b) os gostos e preferéncias desse publico-alvo; (c) os
subgéneros de programas indicados a esse publico-alvo.

Mais ainda, a regularidade das apresentacdes, articulada com as repeti¢des
ocorridas entre uma emissdo e outra, sdo estratégias essenciais para o €xito de um
seriado, pois dao conta da familiarizacdo do telespectador com aspectos do ritual
proposto, permitindo-lhe a aquisicdo e o dominio das normas que presidem o formato
adotado pela série. E essa alternincia entre repeti¢io e introducio de elementos novos
que possibilita ao telespectador acumular conhecimentos em um contexto de
estabilidade: um mesmo esquema narrativo e/ou 0s mesmos personagens principais
retornam a cada semana para enfrentar novos desafios, simultaneamente instigando e
tranquilizando o receptor. A cada nova temporada, novos elementos sdo adicionados a
trama, com vistas a mobilizar o telespectador.

Cabe lembrar que os seriados s@o produtos ficcionais que se estruturam de forma
bem distinta de novelas e minisséries: abordam situacdes de ambito familiar, afetivo,
profissional; sdo relatos completos, com inicio, meio e fim; t€m duragdo indefinida e
estrutura narrativa bem mais flexivel. Neles, o que importa sdo as situagdes vividas
pelos personagens. Cada episédio constitui-se na resolu¢io de uma situacdo
independente, apresentada no inicio da emissao e resolvida no seu interior.

Do ponto de vista da estruturagdo interna, a seriagdo, aliada a adog¢do de um

subgénero, interfere diretamente na construcao das diversas emissdes que compdoem um
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programa, pois determina: (1) a freqiiéncia de sua exibi¢do; (2) o tipo de relagdo que
essas emissoes, que no caso dos seriados sdo episddios exibidos a espacos horizontais
regulares de tempo, contraem entre si — continuidade ou descontinuidade —; (3) a
estruturacdo narrativa das emissdes que compdem o programa — de autonomia ou
dependéncia, umas em relacdo as outras.

Em 2008, a guisa de ilustracdo, a RGT lancgou trés seriados que nao emplacaram:
Faca sua histéria, Dicas de um sedutor e Casos e acasos. Nio cabe aqui a sua andlise,
mas vale dizer que esses trés produtos tiveram em comum, além dos aspectos estruturais
ligados ao subgénero, seriado, o fato de adotarem uma estrutura narrativa bastante
complexa, que sobrepde e articula histdrias diferentes. A estruturacdo mais sofisticada, a
de Casos e acasos, nao sO apresentava trés relatos diferentes, como contava com
personagens novos a cada emissdo, o que, de certa forma, contraria as normas mais
correntes de organizacido dos seriados, que optam por uma estruturacdo narrativa mais
simples. Assim, mesmo com participagdes especialissimas de grandes atores, os
lancamentos de 2008 da RGT atingiram, segundo o Ibope, menos de 16 pontos de
audiéncia, saindo todos da grade de programacio da emissora em 2009. Enquanto isso,
A grande familia (versdo 2) permanece no ar hd mais de 8 anos. Este ano, novas
tentativas vém sendo feitas, mas nao tém ainda futuro garantido.

A RBSTYV, este ano, preferiu apostar em novas temporadas de dois sitcoms que
ja aconteceram em 2007/2008. Este € o caso de Fantasias de uma dona de casa, que
vai ser analisado com mais atenc¢do no presente trabalho.

* Sitcoms

Fantasias de uma dona de casa, pela sua temaética, estrutura e tonalidade, pode
ser considerado um sitcom. O sitcom € um dos subgéneros ficcionais produzidos pela
tevé brasileira, nos udltimos tempos, com maior €xito do ponto de vista da audiéncia,
talvez porque esse tipo de programa consiga captar, melhor que muitos outros, o espirito
e as diferentes nuances do humor nacional, desempenhando, mais eficientemente que
outros, as fungdes de entreter e, por que nao?, de fazer refletir.

Mas o que configura verdadeiramente uma comédia de situacdo? Em que
residem seus aspectos distintivos? O que lhes confere identidade e as diferencia entre
si?

O sitcom é um produto ainda pouco estudado de maneira sistemadtica pela
academia. Trata-se de um tipo especial de fic¢do, produzido especificamente para a

televisdo, cujos parametros raramente t€m sido objeto de caracterizagao.
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Os sitcoms operam com um plano de realidade discursiva de cardter ficcional
(supra-realidade), adotando como regime de crenca a verossimilhanca. Nao tém,
portanto, compromisso direto com o real, mundo exterior, embora se proponham a
retratd-lo de forma luidica. Sdo crdénicas do cotidiano que a televisdo exibe,
normalmente, sob a forma de seriados, com apresentacdo semanal de segmentos,
denominados episddios, que variam em torno de 30 min., tirante os intervalos
comerciais. Cada episédio € um relato independente, que se relaciona ou ndo com os
demais, podendo ser assistido individualmente, uma vez que € parte de um todo
coerente. Mas, a0 mesmo tempo, hd uma circularidade, pois a histéria é contada de
modo a se inserir no conjunto proposto para e pelo programa, ou seja, respeitando as
caracteristicas do programa em sua globalidade. Por seus aspectos ligados ao engracado,
ao comico, por sua pretensao de fazer rir, divertir, privilegiam enquanto tons principais
alguns eixos da categoria tonal disposi¢do, combinados com outras categorias tonais.

Trata-se, via de regra, de histdrias curtas e independentes, com personagens fixos,
que utilizam como quadro de referéncia o mundo exterior préprio de um determinado
nucleo social, familiar ou profissional, colocando em cena a vida e/ou as atividades
profissionais das pessoas pertencentes a esse grupo. Esses programas ndo costumam ter
data de encerramento pré-definida, podendo estender-se, no tempo, enquanto houver
audiéncia e, consequentemente, patrocinio e/ou publicidade.

Tradicionalmente, os sitcoms adotam um formato simplificado: producao barata
com locacdo e cendrios pré-estabelecidos, sem a necessidade de recorrer a muitas
externas. Além disso, para sustentar esses relatos curtos, contam com um pequeno
elenco fixo, podendo lancar miao, quando for o caso, do recurso a participacdes
especiais.

Os baixos custos de producdo sustentam-se em uma agao que se desenrola em
espacos internos, construidos e instalados em estidios, combinados com algumas
poucas cenas externas, que podem ser locagdes ou cidades cenogréficas. Essas cenas, de
forma geral, resumem-se a vistas panoramicas, inseridas entre uma sequéncia e outra,
com o objetivo de dar ciéncia ao publico sobre o local onde se passa a acdo, podendo
apresentar-se, em determinados momentos, como paisagem natural, real, e, em outros,
como cendrio, representagao.

Seus personagens sdo construidos de maneira estereotipada, pois, devido a curta
duracdo dos episddios, a identificacdo do espectador precisa ser imediata. Assim, 0s

protagonistas principais obedecem, de forma geral, a certos rituais, que, pela sua
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recorréncia, aliada a insisténcia em determinadas temadticas, temporalidades, espagos de
acdo, e mesmo borddes, garantem a unidade do programa.

A estrutura dos sifcoms gira em torno das liga¢des existentes entre o cotidiano, a
narrativa e a ficcdo. Trata-se de textos de humor, jogos destinados ao entretenimento, ao
riso e ao prazer do telespectador; ambiguos, implicam, de certa maneira, a consciéncia
de sua prépria futilidade. Agregando ao poder das imagens aquele da narragdo, apdiam-
se na gramatica televisual para trabalhar certos aspectos do cotidiano, transformando-os
em relatos, simultaneamente, lidicos, informativos e até mesmo pedagdgicos.

A regularidade de apresentacdo ¢ uma estratégia essencial para o €xito do
programa, porque ela possibilita a familiarizacdo do telespectador com aspectos do
ritual proposto, permitindo-lhe a aquisi¢io e o dominio das normas que presidem o
formato adotado pela série. Uma vez firmadas essas estruturas narrativas de base, as
alteracoes introduzidas semanalmente sdo, entdo, enfatizadas. E, para alimentar a
narrativa, surgem diferentes problemas a serem resolvidos: a ficcdo serve-se do
inesperado, operando sobre o imprevisivel para construir sua trama e, com isso, nao sé
despertar a atencao do telespectador, como, se possivel, até mesmo, surpreendé-lo. Ora,
essa forma de narracdo, fundada na alternancia entre a repeticdo e introducdo de
elementos novos, possibilita com que o telespectador acumule conhecimentos em um
contexto da estabilidade: o fato de o esquema narrativo permanecer o mesmo e de os
personagens principais retornarem a cada semana para enfrentarem novos desafios é
simultaneamente instigante e tranquilizador. E, a cada nova temporada, novos
elementos s@o adicionados a trama, com vistas a mobilizar o telespectador.

Mas, longe de ser um entretenimento descompromissado, os sitcoms discutem
temas sociais relevantes, ainda que atenuados pelo tom a eles conferido. Nao se pode
esquecer que a esséncia do comico e do riso (BERGSON 1987- 2002) estd em entendé-
lo dentro de uma dimensdo social: o riso s6 adquire sentido a partir do reconhecimento
das diferencas, pois, como salienta Propp, o nexo entre o objeto do comico e o sujeito
que ri ndo é nem obrigatério, nem natural, até porque cada época e cada cultura tém
seus proprios e especificos sentidos de humor. O humor precisa de eco, pois o riso €
sempre o riso de um grupo: os sifcoms contam com a consciéncia lddica do
telespectador.

Outras séries também possuem nucleos comicos; dai por que o que distingue os
sitcoms de outros seriados liga-se exatamente a articulacdo entre o tom e o ritmo.

Acontece que, nos sitcoms, esse aspecto reaparece a todo o momento de forma
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escrachada: é um desfilar de situacOes engracadas, imprevistos, mal-entendidos,
trocadilhos, piadas rapidas, enxutas.

A maioria das pessoas, em algum momento do dia, assiste a televisdo,
transformando, muitas vezes, esse olhar na principal atividade de suas noites. Ora, essa
disponibilidade se constitui em um dos aspetos responsdveis pela eficcia da televisdo:
ela conta com um telespectador acordado e vigilante, pronto a ser convocado a
participar de uma atividade que, tal qual um jogo, reserva-lhe surpresas. E, se a auséncia
de ameaca encoraja o risco, a presenca do desafio instiga o telespectador a se engajar
plenamente nesse jogo que, no caso dos sitcoms, constréi o seu humor sobre o
imprevisto e o non sens, com o qual faz blague, e para o qual convoca o telespectador a
interagir.

Nao ¢é preciso avangcar muito na andlise dos sitcoms para constatar que,
exatamente porque eles variam na direcdo das mesticagens e hibridagdes, sdo, por isso
mesmo, obrigados a investir estrategicamente em formas de enderecamento, ligadas a
determinadas configuracoes discursivas de interacdo, que entdo passam a funcionar
como uma chave de leitura e de controle mais efetivo dos sentidos veiculados. Nesse
contexto, ganha sentido a noc¢do de tom, manifesto na tensdo entre o subgénero sitcom
(da ordem da atualizacdo) e seus diferentes formatos (da ordem da realizagdo), ou seja,
na articulagdo entre a previsibilidade do subgénero e a singularidade do formato.

O tom diz respeito a conferéncia de um ponto de vista a partir do qual a narrativa
sitcom quer ser reconhecida. Trata-se de convite e promessa de interatividade com o
telespectador. O tom principal inscrito em um programa € determinante e estratégico,
nio sé porque em torno dele se organizam outros tons € modos que se sucedem no
decorrer de sua discursivizacao, segundo as regras de tonalidade, como porque acertar o
tom, ou melhor, suas formas de expressao, implica que ele seja reconhecido e apreciado
pelo telespectador.

O tom supde um interlocutor virtual ou atual, o telespectador, capaz de detecta-lo
e aprecid-lo, estabelecendo assim uma cumplicidade com os enunciadores. Em
televisdo, esse tom dirige-se, necessariamente, ao meio social. Trata-se de um jogo que,
mais do que fazer o telespectador refletir ou entreter-se, tem uma intengdo estratégica:
manté-lo cativo ao programa.

O tom se expressa de maneira difusa, mas reiterada nos sitcoms, interferindo na
configuragdo dos atores, do tempo, do espaco, bem como na propria organizagcao

narrativa. As combinatérias tonais que caracterizam um sitcom ganham forma pela
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configuragdo das personagens, guarda-roupa, maquiagem, penteados, tatuagens,
cendrios, musicas-tema, falas feitas em linguagem coloquial, prosaica, permeadas por
palavrdes. A isso, alia-se uma estética televisiva eivada por cortes, planos, contraplanos
e planos fechados, numa cadéncia ritmica acelerada e fragmentada. Nesse contexto de
recorréncia a diferentes substancias de expressdo, a diferentes linguagens, o tom
emerge, primeiramente, como trago de contetido, que se expressa de forma difusa: ora
pela camiseta que veste um personagem, ora pela maquiagem exagerada de outro, ora
pelo tipo fisico do ator, ora por suas falas, ora por uma jarra de abacaxi ou um pinguim
em cima da geladeira, ora ainda por uma janela basculante em plena sala de estar ou
pelo uso de um rosa pink na cozinha que compde o cenério.

Para Bergson, o comico se constrdi sobre um desvio que insiste em se apresentar
como simplicidade e naturalidade: o efeito comico é obtido “ao se transpor a expressdo
natural de uma idéia para outra tonalidade” (1987, p. 66). Os meios de transposicao,
segundo o autor, sd3o numerosos e variados, expressando uma rica sequéncia de tons, o
que permite a comicidade passar por uma gama infindavel de graus, desde o burlesco
mais vulgar até as elevadas formas de humor e ironia.

Acredita-se que as combinatérias tonais que identificam os sitcoms oscilam,
como ja se referiu, entre os termos da categoria disposi¢cdo, estruturados em torno das
tensdes entre seus dois polos extremos — sobriedade e ludicidade, recorrendo a
determinados esquemas de conteido e expressdo que oscilam sobre oposicdes como
ingenuidade vs malicia; esperteza vs. babaquice; fineza vs. baixaria; cortesia Vs.
grosseria; asticia ou malandragem; seriedade vs. gozacdo, espirituosidade vs.
prosaicidade; profundidade vs. superficialidade; suavidade vs. rispidez; leveza vs.
peso; rebuscamento vs. simplicidade, etc.

Para o humorista argentino Fontanarrosa:

... lo contrario de lo humoristico no es lo serio. Lo contrario de lo
humoristico es lo pomposo. Todas esas instituciones que son
altamente pomposas — el ejército, la inglesia y los circulos
intelectuales — se pretan para cagarse de risa. Realmente.
(FONTANARROSA, 2007, p. 25).

As transposicdes que cada sitcom faz desses tons extremos uns pelos outros, de

forma sistemadtica e reiterada, acaba por dotd-lo de identidade e distingui-lo de outros.
Nao obstante, nos seriados, o dificil € manter o tom. Mas, Os normais, por exemplo,
soube fazer isso com maestria; A grande familia, também.

¢ Fantasias de uma dona de casa
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Em 2008, foi apresentada pela RBSTV a primeira temporada de Fantasias de
uma dona de casa, com dire¢cdo de Ana Luiza Azevedo e roteiro de Pedro Furtado e
Marcio Schoenardie, hoje em sua segunda temporada (junho/julho de 2009). Trata-se de
um sitcom, com duragdo em torno de 15 min., com apenas um intervalo comercial,
veiculado sabado as 12h25 min. Em 2008, foram exibidos quatro episddios; este ano, a
série foi retomada, tendo como previsao a apresentacao de mais quatro episédios.

Fantasias de uma dona de casa narra fragmentos da vida de Carmem (Mirna
Spritzer), uma mulher dedicada ao marido e ao lar, que, para fugir da mesmice do dia-a-
dia, pde em prética algumas fantasias guardadas no bau de sua imaginacdo. Professora
de violino e casada com Edgar (Careca da Silva), Carmem quer viver experi€ncias
inéditas, saindo de sua rotina de dona de casa. O marido, entendendo suas necessidades,
embarca nas fantasias projetadas pela mulher: ndo s6 acata seus planos, como deles
participa, embora o dinheiro seja curto € os sonhos, mirabolantes.

Aparentemente, Carmem ¢ uma dona de casa comum, dessas que se encontram
aos milhares pelos lares de classe média do Brasil. Ocorre que, embora seu cotidiano
nao seja dos mais emocionantes, ela, além de inteligente, possui um raro talento para se
meter em encrencas todas as vezes em que decide a buscar uma vida menos ordindria.
E, saliente-se, que ela possui a capacidade de se conectar consigo mesma, de saber o
que quer, e nao se faz de rogada: da colorido as suas fantasias, desacomodando, com
1ss0, seu entorno, mas... no bom sentido.

E é esse desassossego a maior ligacdo entre Carmem e grande parte das
mulheres que nela se veem retratada. Carmem € professora de violino, mas s isso ndo
lhe basta; precisa de mais, precisa de muitas emogdes.

Além de Carmem (Mirna Spritzer), sdo personagens fixos do seriado seu marido
Edgar (Careca da Silva), as amigas Soraya (Eliane Steinmetz) e Susana (Lisa Becker) e,
claro, a insuperdvel tia Ivone (Irene Brietzke). Com esse nicleo principal, o roteiro, a
cada episddio, funda-se em novas peripécias da protagonista, articuladas de forma
entrosada e veloz. A narrativa se utiliza de estratégias discursivas como flashs,
flashbacks, voz em off, apresentacdo de cenas simultaneas na tela, internet com web
cam, entre outras, para dar conta dessa verdadeira corrida contra o tempo, muitas vezes
marcado pelo computador, que um relato de 15 min. exige. E, vale dizer, faz isso com
muita competéncia: aparente simplicidade, sem rebuscamentos. A nova temporada,

anunciam, é mais dindmica, mais gostosa de assistir.
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Cada um dos episédios4 dd conta de uma das trapalhadas de Carmem.
Inicializando, apresentado em 07.06.08, por exemplo, relata seu encontro, marcado via
internet, com um ex-colega seu e de Suzana, uma amiga que vive na Dinamarca e com
quem se comunica diariamente on line. Ja no episddio exibido em 20.06.09, 50 anos de
praia, Carmem e o marido vao passar o fim de semana na praia, na casa de um amigo
de Edgar, casado com uma mulher muito mais jovem, o que se torna motivo para um
choque de geragdes entre as duas mulheres.

Embora cada episédio seja um relato independente, eles se articulam entre si de
forma harmonica e coerente, sem perder o ritmo € o tom que caracteriza a série.
Aproveitando-se de tragos cOmicos inerentes a propria vida, que oferece objetos ou
situagdes engragadas ou ridiculas a quem seja capaz de identifica-los, a série toma como
tema os aspectos da vida cotidiana, fazendo humor com situacdes bem conhecidas do
telespectador que, no momento de sua ocorréncia, podem parecer graves ou tragicas;
desnuda praticas, comportamentos, valores familiares, sociais ou politicos, apontando

suas contradicdes e incoeréncias’. Fica claro que o objetivo de Fantasias é divertir

4 0s episddios de 2008 sdo: Inicializando (07.06.08); Sao tantas emocdes (14.06.08); Que viagem (21.06.08) e
Quem ndo danga, danca (28.06.08). E os de 2009 sdo: 50 anos de praia (20.06.09); 30 segundos de fama
(27.06.09); Saindo da seca (04.07.09) e Recasamento (11.07.09).

> Inicializando: Carmem comega a se corresponder via internet com a amiga Suzana, que mora na Dinamarca. A
amiga estd cheia de novidades para contar, incluindo um novo marido dinamarqués, um show dos Rolling Stones e
um encontro com um ex-colega gala. Carmen, porém, continua igualzinha, sem novidade alguma em sua vida pacata.
O seu marido Edgar viajou a trabalho e ela decide que passard os proximos dias explorando suas fantasias pela
internet. Uma inesperada visitante, Ivone, tia de Edgar, poderd atrapalhar os planos de Carmem. E para completar o
seu tormento, ela tem de ir a um encontro marcado por Suzana com um antigo colega, que atualmente nfo tem mais
nada de gala. Sao tantas emocdes: Carmem quer fazer algo diferente. Suas fotos antigas revelam que ela tem o
mesmo visual desde os anos 1970. Suzana manda de presente uma nova tinta para os cabelos, o tltimo grito
na Europa. Tia Ivone € sorteada e vai para um show encontrar com o seu idolo, com Carmem de acompanhante. Elas
tém direito a entrar no camarim. De repente, a vida de Carmem estd repleta de novidades. Mas as coisas ndo
acontecem da maneira que ela espera. Agora, Carmem estd com o cabelo roxo e para completar é roubada a caminho
do camarim do cantor. Que viagem: Carmem quer viajar, mas se depender de Edgar, ela vai no méximo para um
hotel fazenda em Viamao. Sua amiga Suzana cheia de novidades de sua mais recente visita a Paris. Edgar s6 pensa
em economizar. Mas, Suzana convence Carmem a passar um final de semana sozinha no Uruguai, sem avisar o
marido que estd fora da cidade. Carmem, num impulso, resolve fazer a tal viagem. No Onibus para Montevidéu,
Carmem enfrenta duas criancas pestinhas, uma senhora com problemas intestinais e um remédio que a faz dormir
mais do que deveria. Quem nao danca, danca: Carmem quer realizar mais uma fantasia: dancar. Para isso, ela vai
precisar de um parceiro e o marido Edgar recusa-se a fazer aulas de danga. Apds muito insistir, Edgar topa fazer a
aula de danca e acaba se revelando um verdadeiro pé-de-valsa. Enquanto isso, Carmem ndo consegue sair do dois pra
14 e dois pra cd. Depois de perder o marido para outra parceira de danga, Carmem ainda tem que aprender a dangar
com a nova parceira, Leonice.

50 anos de praia: No primeiro episédio da segunda temporada, Carmem e Edgar decidem passar um fim de semana
na casa de um amigo que se casou com uma mulher muito jovem do que ele. O choque de gera¢des aparece nas
conversas entre os quatro e nas reflexdes de Carmem sobre os valores da idade e da aparéncia. 30 segundos de fama:
Influenciada por tia Ivone, Carmem decide fazer teste para atuar num comercial de TV, apesar de pensar que uma
atriz de teatro ndo pode se dar bem na TV. Depois de ser selecionada para o trabalho, Carmem ndo fica muito
contente. Afinal, a gravacdo ndo saiu como ela esperava — e nem como o diretor queria. Saindo da seca: Ao
acompanhar Edgar ao médico, Carmem acaba fazendo uma consulta e descobre que precisa praticar exercicios
fisicos. Mas como encontrar algo que ela tenha prazer em fazer? Convencida por tia Ivone, ela decide jogar boliche.
Mas a empreitada acaba com um cartdo de banco bloqueado e um possivel sequestro relampago. Recasamento:
Carmem acredita que seu casamento precisa ser renovado e convence Edgar a casar novamente. Ela precisard reunir a
familia do marido, que mora no Interior e que, para piorar, estd brigada com Edgar. Para organizar o grande evento,
ela contard com a ajuda da atrapalhada amiga Soraya.
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através da exposi¢do desses pequenos percalcos, deslizes, acasos e azares a que todos
estdo expostos diariamente, o que nao impede profundas reflexdes, instigadas pelas
temadticas abordadas.

Assim, hd uma recorréncia insistente a procedimentos de configuracdo do
tragicomico, que oscilam entre a ironia e a simploriedade, em meio a calorosas
discussdes existenciais. Ora, a ironia que se estabelece entre o trdgico e o comico,
entremeia piadas e gozacdes a enunciagdo de discursos profundos e densos. A
exposicao, as vezes, delicada e suave de afetos e sentimentos é mediada pela aspereza
da linguagem empregada. Todas essas estratégias concorrem para garantir uma certa
neutralizacdo da tensdo decorrente da oposi¢do entre sobriedade vs. humor.

Nesse sentido, o sitcom mobiliza outras categorias tonais, de atitude, de
espessura, de intensidade, de peso, colocando-as a servico de um tom predominante.
Seu texto oscila entre um tratamento sério € humoristico, liso e dspero, suave e rispido,
superficial e profundo, leve e pesado, simples e complexo, disperso e concentrado dos
temas propostos, fazendo com que as narrativas assumam esse tom de cronica do
cotidiano, inteligente e bem-humorada, que vem firmando o interesse do telespectador
em relagcdo ao programa.

Ainda que sejam fic¢do, essas histdrias curtas abordam temas muito préximos
daqueles vivenciados por mulheres de quarenta anos, enfastiadas com suas vidas e
preocupadas com o envelhecimento e a aparéncia, que buscam conferir um sentido mais
profundo a sua existéncia.

As cenas em que Carmem conversa com a amiga Susana (Lisa Becker) pelo
computador sdo uma imitacdo da prépria vida. Morando atualmente na Dinamarca, a
atriz Lisa Becker precisa improvisar para gravar suas cenas. Assim, quando Susana
aparece conversando com Carmem por uma web cam, as atrizes estdo realmente usando
aquela tecnologia: uma no Brasil e outra na Dinamarca.

Carmem, de certa maneira, acaba por fugir do esteredtipo da tipica dona de casa
enfarada com sua vida, carregando o melhor de varios mundos — incluindo o masculino.
Diante dos impasses, a personagem opta sempre pela solucdo mais imprevisivel, por
vezes até surreal, que tem a mao, o que ndo quer dizer que se distancie do cotidiano.

Em que pese ser uma producdo barata, cuja acdo se passa preferencialmente em
espacos internos, construidos e instalados em estiidio, combinados com algumas cenas
externas, o roteiro tem o cuidado de informar o telespectador sobre o local onde se passa

— preferencialmente — a acdo: a capital gatcha.
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Alids, cabe ressaltar que a combinatéria tonal que perpassa Fantasias de uma
dona de casa veste-se de uma cor local. Embora as temadticas abordadas sejam
extensivas aos seres humanos em geral, as inquietagdes, aspiracdes e trapalhadas
vivenciadas por Carmem estdo impregnadas de tracos de gauchidade, que se
manifestam ndo s6 pelos locais e espacos por onde circulam os personagens, como por
seus habitos, cultura e valores, e principalmente linguagem. Ha uma dimensao social no
humor exibido, no tom adotado pela narrativa: as falas dos atores carregadas do sotaque
gaicho, o emprego da 2* pessoa, a configuragdo de cendrios e figurinos, os gestos e
expressao facial, as musicas de fundo, nada € inocente. Ao contrario, o sincretismo da
encenacgdo e das linguagens, articula-se em uma composi¢do elaborada com cuidado e
esmero, responsavel pela manifestacdo de sentidos e tonalidades que conferem a
universalidade dos temas tratados um tom local de gauchidade. E as selecdes e
deliberacdes tomadas em nivel de roteiro apontam para isso.

Quando Carmem fala € a moda gatcha (T6 te vendo, Suzana); quando sonha em
viajar é para Montevidéo; quando sai as compras vai ao Mercado Publico de Porto
Alegre; quando a camera focaliza a placa de destinacdo do Onibus € Porto Alegre —
Taim seu roteiro; e, assim por diante.

Finalmente, hd que se examinarem os aspectos desconcertantes deste sitcom,
que, enquanto tal, s6 merece elogios e admiracdo; sua forma de inser¢ao na grade de
programacgdo da emissora, bem como a frequéncia e regularidade de sua exibi¢do sdo
deploraveis.

Certo, sobram muitos poucos espacos para a exibicao de programagdo prépria no
caso das emissoras afiliadas da RGT. Mas a inser¢do de um programa na grade obedece
a determinadas estratégias comunicativas que, se nao forem consideradas, matam um
produto.

Dai por que quem examina a distribuicio de Fantasias de uma dona de casa na
grade de programacgdo, passa a duvidar das perspectivas futuras do programa. Mais
ainda, a escolha de combinatdrias tonais para os programas de televisdo, que ndo se
constitui tarefa facil, estd diretamente relacionada a sua provavel insercao na grade, que
define quem € seu interlocutor virtual e a adoc@o das formas de enderecamento a ele
apropriadas. Além disso, o telespectador, qualquer telespectador, estd acostumado a
oferta de produtos cuja frequéncia das apresentacdes € regular. E isso Fantasias ndo

oferece.
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Em razdo disso, em que pese sua qualidade enquanto produto televisual,
lamentavelmente, Fantasias de uma dona de casa passa in albis: os procedimentos
adotados para sua exibi¢ao ferem o conhecimento amealhado ao longo dos anos sobre o
fazer televisivo: as producdes do Nucleo de Especiais da RBSTV que, em 2009,
completa dez anos de existéncia, sdo exibidas de forma irregular, em numero
insuficiente de episddios e em hordrios que mesmo os telespectadores mais fanéticos e
ferrenhos como eu, estdo longe da telinha: sdbados por volta do meio dia e domingos,

depois da meia-noite na TV Com.
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