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RESUMO

O presente artigo versa sobre o Projeto Midia Jovem e a constru¢do do marketing
governamental no estado de Sergipe. A andlise busca entender se a proposta de
educomunica¢do da Secretaria de Estado da Comunicagao Social colabora com a
constru¢do do marketing governamental e quais as conseqiiéncias do mesmo. Através
do apanhado teorico e entrevistas com os gestores do projeto, a pesquisa se propoe a
compreender a proposta do Midia Jovem e suas interfaces no seio governamental. Além
disto, a discussdo estimula criticas ao processo educacional, aos meios de comunicagao
e pde em questdo a responsabilidade social enquanto proposta de inclusdo e formagao
de jovens.
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INTRODUCAO

Diante do contexto de avango da educomunica¢do no estado de Sergipe, o
Projeto Midia jovem se insere enquanto alternativa de educacdo voltada para a midia.
Desenvolvido, porém, pela Secretaria de Estado da Comunicagdo Social de Sergipe —
SECOM, o projeto precisa ser compreendido dentro do viés de politicas publicas
estaduais e uma gestdo governamental voltada para o social. Desta forma, um dos
questionamentos do presente artigo ¢ a contribuicdo do projeto Midia Jovem para a
constru¢ao do marketing governamental. O objetivo principal é entender as motivacdes
do governo com a conducao do projeto e se 0 mesmo ¢ explorado com viés publicitario.

Tal indagagdo justifica-se pelo fato de no ano de 2008, o Midia Jovem ter
recebido o prémio Destaque no Marketing 2008, da Associagdo Brasileira de Marketing
e Negocio (ABMN), na categoria de Marketing de Responsabilidade Social. Na ocasido,
apenas mais um projeto governamental foi premiado, a também sergipana campanha
“Sergipe Sem Fronteiras”, criada pela SECOM para servir de vitrine dos investimentos
e dos beneficiados com os projetos realizados pelo governo do Estado.

Considerando que o principal carater do projeto Midia Jovem ¢é promover a
inclusao social por meio de oficinas que discutam a midia e levem os jovens a repensar
as ferramentas de comunicagdo, tomando posse das mesmas e produzindo sua prépria
comunicacdo, ¢ dificil compreender a dimensdo do projeto no estado. Por mais que o
Midia Jovem seja desenvolvido em apenas 02 dos 75 municipios sergipanos, sua
propagacao através do marketing do governo rompeu fronteiras e foi reconhecido
nacionalmente.

Além disto, ¢ importante destacar que o Midia Jovem também faz parte do
“Sergipe de Todos”, uma agdo realizada no interior do estado, coordenada pelo
Gabinete da Primeira-Dama Eliane Aquino, e executado em parceria com diversos
orgdos publicos e privados. O projeto ja se encontra em sua décima edi¢cdo e possibilita
aos cidaddos do interior o acesso a varios servigos publicos, interiorizando a presenga
do estado nas localidades onde o “Sergipe de Todos” ¢ realizado. Através dessa
participacdo, o Midia Jovem cria a possibilidade de disseminar cada vez mais curtas

oficinas de educomunicacao.
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Entender a educomunicacdao, o projeto Midia Jovem e a construcao do
marketing governamental em Sergipe ¢ um desafio que ndo se esgota neste artigo, mas
sdo temas que precisam ser analisados a fim de contribuir com o aprimoramento social

das propostas do governo.

2. AEDUCOMUNICACAO E O MARKETING GOVERNAMENTAL

2.1 Comunicacio e Marketing Governamental: uma breve introducao.

Como a comunica¢do ¢ indispensdvel para as organizagdes sociais, O
marketing ¢ a comunica¢do tém sido cada vez mais utilizados como alicerce das
instituigdes governamentais, principalmente como forma de aproximar a populagao dos
seus governantes.

De acordo com Gaudéncio Torquato do Rego: “A comunicacdo social do
Governo transforma, transmite, sustenta imagens, cria e estabelece polos de motivagdo e
satisfacao, desfaz equivocos, e atenua pontos de tensdo. Em ultima analise, reforca e
sustenta o Poder.”(1985, p. 45)

Entretanto, essas acdes de marketing nao sdo isoladas, como destaca Kunsch
(1986, p. 112) “o importante, para uma organizacdo social, é a integracdo de suas
atividades de comunicacdo, em funcao do fortalecimento de seu conceito institucional,
mercadologico e corporativo junto a todos os seus publicos”.

Com a evolugdo social, a populag@o passou a ser mais exigente € a possuir
atitude fiscalizadora, dai sentiu-se a necessidade de empregar as técnicas de marketing
na politica, utilizando-se de profissionais da area de comunicagao social.

O marketing governamental trabalha na diferenciacdo da politica de acordo
com o nucleo que se pretende agir, identificando as oportunidades locais, criando uma
identidade visual, transmitindo assim a personalidade governamental, principalmente
nas localidades mais distantes da sede do Governo, para que a populagdo sinta que a
lideranga se preocupa e esta presente na vida local.

A criagdo de uma imagem positiva do Governo ¢ essencial, pois ela

transmite um ambiente de aproximagdo ao demonstrar interesse pela populagdo e
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também pelos acontecimentos sociais significativos da regido, ampliando as formas de
comunicac¢do com as comunidades.

Para construir uma estrutura de marketing ¢ de comunicacido ajustada a
imagem do Governo, a Secretaria de Comunica¢do deve se preocupar com as maneiras
mais apropriadas de informar a populacdo sobre suas acdes, objetivos e resultados, de
acordo com cada regido e segmentos especificos, além de informar seus programas
institucionais e obras realizadas. Ou seja, todos os fatos expressivos que acontecem no
Governo devem ser levados ao conhecimento da sociedade. Para que realmente traga o
efeito desejado, a comunicagdo precisa atuar a partir de novos parametros: “a
comunicacdo integrada comeca a ser hoje uma realidade, ndo podendo mais fazer uma
separagdo entre a comunicagdo institucional e a comunicagdo mercadologica, como nao
se pode separar o produto ou o servico da organizacao” (Kunsch, 1986, p. 133).

A comunicagdo e o marketing governamental devem evitar vaidades e
promogdes pessoais de seus representantes, prezando pelas comunicagdes institucionais
e campanhas de orientacdo que transmitam claramente seus objetivos, evitando excessos
nas criticas, zelando sempre pelo profissionalismo para ndo depreciar os atos
governamentais.

Sao muitos os beneficios do marketing para a estrutura governamental, pois
segundo Torquato (2002, p.139) “O marketing ¢ importante para informar, integrar a
comunidade no espirito de uma administracao, preservar sua identidade.” Ao passo que
essas agdes ocorrem em cadeia por todos os setores envolvidos no processo

comunicacional. Nas palavras de Kunsch:

(...) a comunicacdo integrada passa a ser uma arma estratégica para a
sobrevivéncia e o desempenho de uma organizagdo em uma realidade
complexa e que se altera de forma muito rapida. Hoje em dia, ndo ¢
possivel mais pensar, por exemplo, em realizar uma brilhante
assessoria de imprensa, criar campanhas retumbantes ou produzir
pecas publicitarias impactantes de forma isolada, sem o envolvimento
de todas as subareas da comunicagdo organizacional (Kunsch, 1997. p
149)

A organizagcdo governamental que possui uma comunicagdo integrada e
atuante, possui facilidade em equilibrar a imagem da institui¢dao, abrindo o caminho
para uma maior visibilidade e internalizagdo dos conceitos e objetivos da administragao,
pois certamente a imagem que ¢ passada para a sociedade torna-se igual a identidade

institucional que se pretende projetar.
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2.2 A Educomunicacio: conceituacio historica

O termo educomunicagdo remete ao ato de educar usando os meios de
comunicacdo como instrumentos de ensino. Os estudos relacionados nessa area datam
de meados dos anos 70 e 80, quando as informagdes dadas pelos meios de comunicagao
eram vetadas por alguns governos ditatoriais, com isso parte da populagdo se encontrava
no dever de procurar novos meios para disseminar tais mensagens. Com a utilizagao
desses novos meios a comunicacdao interferia na formacdo educativa dessas
comunidades.

Segundo o Professor Doutor Ismar Soares, Coordenador do Nucleo de
Comunicag¢ao e Educacao da ECA/USP, no Brasil essa nova modalidade fazia — e ainda
faz — uso das tecnologias da comunicacdo para com isso construir um senso critico,
além de um discurso democratico sobre os proprios meios de comunicagdo. Sendo papel
fundamental da educomunicagdo, ser produtora de debates e embates ndo s6 sobre a
midia, mas também tudo o que a cerca.

Tendo o radio, a internet e principalmente a televisao servindo como
formadores de opinido, ndo seria errado dizer que a comunicagdo também educa.
Partindo desse pressuposto a educomunicacdo que antes estava atrelada a associagdes
comunitarias ¢ ONGs, hoje também ¢ praticada em escolas, tanto particulares quanto
publicas em todo o pais, visando unir os ditos: ‘saber midiatico’ e ‘saber escolar’.

Seguindo ainda o pensamento de Ismar Soares, cabe a educomunicagao criar
e fortalecer ecossistemas comunicativos dentro das escolas, priorizando assim uma
comunicacao aberta, sem opressdao ou manipulagdo entre diretores, professores e alunos.
Para tal os educadores cientes de que o aluno chega a escola com um conhecimento
adquirido pelos meios de comunicacdo, devem estar aptos a utilizar esse conhecimento

da melhor forma, pois segundo Genevieve Jacquinot:

Ou bem ignoram a influéncia dos meios de comunica¢do ¢ mantém a
tradicdo da escola ignorando a diversidade das realidades sociais e
culturais [...] ou bem introduzem os meios na escola e servem-se deles
para atingir os objetivos pedagdgicos que permanecem 0s mesmos:
aprende-se o vocabulario e a gramatica, vé-se a Historia ¢ a Geografia
lendo jornais [...] JACQUINOT, 2009, s.p.)
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Por meio desta citacdo, percebe-se a influéncia dos meios no sistema de
ensino e a abertura da educagdo para novas propostas. A educomunicagdo aproveita esse

viés para introduzir uma nova forma de enxergar e produzir veiculos de midia.

3. 0 PROJETO MIDIA JOVEM

3.1 — A Estrutura do Projeto

O Projeto Midia Jovem ¢ desenvolvido pela Secretaria de Estado da
Comunicagdo Social - SECOM - e executado de forma integrada com outras secretarias
e O0rgdos governamentais, com a parceria da iniciativa privada e de organiza¢des nao-
governamentais, em consonancia com os principios do governo do estado. A intencao
inicial do projeto é produzir produtos de comunicagdo em oficinas de educomunicagao,
junto as comunidades carentes de Sergipe.

Desta forma, estudantes da rede publica de ensino, ndo apenas participam da
constru¢do de diferentes midias, como sdo levados a interpretar de forma critica os
contetidos produzidos e veiculados diariamente nos meios de comunicagdo, além de
discussdes sobre temas como a fun¢do social da comunicagdo e o direito de expressao e
de informagao.

O trabalho de educomunicagao propde o conhecimento sobre os direitos
basicos do homem e sobre as questdes locais, permeadas por temas transversais como o
desenvolvimento sustentdvel, a inclusdo social, o protagonismo juvenil, o meio
ambiente, etnia, diversidade, violéncia, drogas, sexualidade, saude, entre outras,
gerando produtos de midia.

O objetivo geral do projeto ¢ “Fomentar uma comunicagdo social publica
que provoque a auto-estima e a participacdo de adolescentes sergipanos, estimulando o
conhecimento e a discussdo de temas transversais relevantes, fazendo da juventude
protagonista de um campo de interesse coletivo: a midia”.

Com este, percebe-se a perspectiva de executar uma proposta de
educomunicagdo com jovens, discutindo importantes tematicas e construindo produtos

de midia que supram os anseios da comunidade. Entende-se desta forma que a SECOM
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esta preocupada com a formagdo de comunicadores sociais preocupados com a
realidade que vivem e dispostos a transformar essa realidade.

A justificativa do projeto cita a comunica¢do enquanto um “instrumento
favoravel a conquista plena da cidadania, do conhecimento e valorizacdo da cultura
regional, criando condigdes para que os sergipanos conhegam o Estado, se conhecam e
se reconhecam em sua cultura”.

Considerando as deficiéncias no sistema regular de ensino, o Midia Jovem
se insere enquanto um conjunto de oficinas de educomunicacdo que colabora com a
formagao critica e a qualificacdo profissional basica de jovens. A busca permanente do
projeto € pelo estimulo “(...) a leitura, a pesquisa, a criatividade, a participagdo popular e
a facilitar o processo de comunicagdo e entre os atores do universo educacional”.

Tal justificativa demonstra o carater de responsabilidade social
desempenhado pelo projeto, visto que vem suprir uma lacuna gerada no sistema de
ensino regular e propde uma nova maneira de vislumbrar os meios de comunicagao.

O piloto do projeto foi implantado (ainda em fase de execugdo) no
municipio sergipano de Brejo Grande. Posteriormente, o projeto se expandiu para
Aracaju, abrangendo os bairros Coqueiral e Santa Maria. Segundo dados da SECOM, a
cidade de Brejo Grande foi escolhida por possuir o terceiro pior IDH (Indice de
Desenvolvimento Humano) do Estado, além de alta taxa de analfabetismo e de evasdo
escolar. Outros problemas detectados foram moradias precarias, deficiéncia na infra-
estrutura, falta de empregos e predominancia de renda informal, bem como auséncia de
preocupagdo com o meio ambiente. A escolha da cidade piloto reforca a nogdo de
inclusdo social defendida pelo projeto e a perspectiva de interiorizagdo da comunicacao
e imagem governamental.

Fazendo proveito do fascinio exercido diariamente pelos meios de
comunica¢do, o Midia Jovem pretende atrair o olhar dos jovens para a importancia da
comunicacdo e a funcdo social da midia, mostrando-a como um instrumento de
valorizacao da cultura local e de expressao dos diversos grupos sociais. A aspiracao do
projeto ¢ que os produtos de comunicagdo criados pelos alunos possam ser aproveitados
pelas escolas publicas na constru¢do do conhecimento a partir da linguagem propria da
juventude, além de ser divulgado através da internet e, futuramente, em redes publicas

de comunica¢do, mediante parcerias. Tal anseio desta clara a idéia de visibilidade das
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acoes desenvolvidas, visto que a qualidade no produto de midia feito pelos alunos
significa a qualidade das a¢des do projeto.

Outra pretensdo ¢ que além de atender os jovens integrantes das oficinas,
indiretamente, o projeto atenda também ‘“educadores, comunicologos, articuladores
municipais, instituicdes e familiares dos adolescentes envolvidos no projeto”. Além da
comunidade local, por conta do enfoque na inclusdo social, ou seja, o projeto se propde
a uma atuagao macro no municipio em que se encontra inserido.

Um diferencial do projeto ¢ a presenca de um “educador popular”, ou seja,
um membro da comunidade, selecionado a partir de seu perfil de lideranca e sua
capacidade de multiplicador. Esse profissional ¢ capacitado pelo projeto e auxilia no
desenvolvimento das oficinas com o seu conhecimento da localidade, atuando
diretamente com os educandos e participando dos planejamentos com a equipe. Em
conjunto com um profissional de comunicagdo social, esse “educador popular” trabalha
os temas transversais, antes das discussdes relacionadas as ferramentas especificas de
cada um dos meios de comunicagdo abordados. Os temas transversais sdo definidos de
acordo com a necessidade local e anseios dos alunos, detectados pelo “educador
popular”.

Em seu plano de comunicagdo, o projeto deixa transparecer seu uso
enquanto veiculo de promog¢ao do governo do Estado, justificado por conta do carater
de inclusdo social e da divulgacdo dos produtos de midia gerados nas oficinas. A
divulgacdo ¢ desenvolvida pela propria SECOM, associando e vinculando o projeto as
acdes do governo do Estado, destacando a importancia de sua atuagdo junto a juventude
sergipana, bem como da forte contribui¢do dos patrocinadores para viabilizacdo do
mesmo.

As oficinas, trabalhadas ao longo de 01 ano, compreende 06 campos da
comunicacdo, sendo eles: fotografia, midia impressa, radio, video, web, animagdo. Os
produtos a serem gerados, por sua vez, sdo: fotografias digitais e exposi¢cdo das mesmas;
jornal comunitario, boletins e fanzines; spots educativos, rddios documentarios e radio
novelas; documentario em video; blogs; curtas animados e vinhetas; entre outros.

Aprovado pelo Conselho Tutelar da Crianga e do Adolescente, o projeto
ganha prestigio social e possui mais folego para continuar formando jovens e gerando
produtos de midia nas comunidades em que atua. Desta forma, o Midia Jovem se

concretiza como uma agao de responsabilidade social da SECOM que busca a promogao
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da inclusdo social ao passo que fortalece a presenga da comunicagdo governamental nas

comunidades em que esta inserido.

3.2 — A Gestao do Projeto

Para a confec¢do deste artigo, precisamos pautd-lo em alguns pontos de
pesquisa, um desses pontos, e essencial para a producdo do mesmo, foi a entrevista com
Eloisa Galdino, Secretdria de Comunicacao de Sergipe durante o advento do Midia
Jovem. Eloisa foi gestora da pasta durante pouco mais de dois anos e depois de um
remanejamento do secretariado do governo Marcelo Déda, ela foi transferida para a
Secretaria Estadual de Cultura. Mesmo ndo estando mais a frente da Secretaria de
Comunicagdo, Eloisa Galdino concedeu entrevista sobre o Midia Jovem, projeto
instaurado na SECOM durante a sua gestao.

Foi com a intencdo de tratar a comunica¢do do Estado de Sergipe, através da
Secretaria de Comunicagao, como politica publica, que Eloisa Galdino, assumiu o cargo
de Secretaria de Estado da Comunicagdo em janeiro de 2007. Antes de assumir a
secretaria, Eloisa foi diretora de marketing da Secretaria de Comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Aracaju durante a gestdo do Publicitario Carlos Caué, no governo do
entdo prefeito Marcelo Déda, e professora substituta da Universidade Federal de
Sergipe.

Com o propdsito de mudar o rumo e o trato que era dado a comunicagdo em
gestdes anteriores no Estado de Sergipe, Eloisa Galdino acreditava que a Secretaria de
Comunicagdo deveria agregar o contato com as comunidades por meio da comunicagio
e o entendimento de que a equipe tinha que estar a servico das comunidades carentes,
desprovidas de raciocinio critico, sobretudo a juventude. “O olhar que vocé tem da
comunicagcdo ¢ o que determina de que maneira o poder publico vai atuar”, Eloisa
Galdino. Compreende-se, portanto, a nogdo de comunicagdo integrada implicita neste
comentario, visto que o “olhar” citado perpassa por todas as areas em que a Secretaria
pretende atuar e serve de instrumento para o planejamento estratégico da comunicagao.

Depois de pesquisas na area de educomunicacdo, foi estimulado na entdo
secretaria o propdsito de alavancar projetos na interface da comunicagdo e da educagao,
ou seja, a utilizacdo das ferramentas de comunicagdo a servigo de uma postura mais

cidada. Com todo esse argumento e com a vontade de mudar o rumo da comunicac¢do no
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Estado, Eloisa Galdino junto com a equipe da SECOM desenvolve o Midia Jovem. A
principio o projeto seria voltado para o publico jovem das cidades onde atuasse, porém
com o engrandecimento das oficinas fez com que ele fosse alargado para niveis
culturais, educacionais e etarios.

Segundo Eloisa Galdino, os principais objetivos do Midia Jovem sdo
trabalhar a curiosidade dos jovens participantes acerca da comunicagdo, para que eles a
usem de forma cidada, e a partir dai passem a concebé-la como ferramenta de inclusio
social. Temas como questdes ambientais, sexualidade, satide publica sdo discutidos
através das oficinas do projeto, fazendo com que os participantes tenham uma maneira
mais abrangente e critica de pensar estes assuntos. “O papel do Midia Jovem ¢ ajudar os
jovens para saber que eles também tém poder. E o empoderamento das comunidades
sergipanas através da comunicacdo”, disse. A atitude de dividir com a populagdo o
poder democraticamente exercido pelo governo, aqui representado pela SECOM, ¢ uma
das agdes de maior impacto do projeto Midia Jovem.

“O qué que levou a gente apostar no Midia Jovem? E mostrar que a
comunicacdo também ¢ uma politica publica. Ela ndo ¢ somente o espaco dentro dos
governos que ¢ utilizado para dar visibilidade a ele. Mas ela pode ser também uma
ferramenta de inclusdo social”, garantiu. Eloisa Galdino reconhece como o melhor
retorno do Midia Jovem para SECOM o “retorno profissional” que a equipe da
Secretaria de Comunicagdo obteve e a satisfagdo de saber que a comunidade atingida
pelo projeto aprende a “ler a comunicacdo”, ou seja, sabe interpretar o que ¢ divulgado
pela midia, tendo uma visdo critica em relagdo ao que ¢ veiculado.

Perguntada se existe a intencao de utilizar o Midia Jovem para a publicidade
do governo, Eloisa Galdino foi categérica e precisa em negar esta possibilidade.
Segundo ela, o unico retorno que o governo obteve com o Midia Jovem foi o
reconhecimento nacional do projeto com a vitoria do Prémio Destaque no Marketing
2008, da Associacao Brasileira de Marketing ¢ Negdcio (ABMN), na categoria de
Marketing de Responsabilidade Social. Ela disse que o projeto e os resultados sao
divulgados porque ¢ importante a sociedade saber o que o governo esta fazendo, “mas
ndo enquanto mera publicidade”, ou seja, “€¢ um projeto de comunicagdo em si, mas que
a gente ndo tem a estratégia de promogao dele mesmo”, completou.

Vale ressaltar que a ABMN ¢ a maior entidade do segmento de Marketing

da América Latina. Desta forma compreende-se melhor a importancia do “Prémio
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Destaque no Marketing” que foi criado em 1997, com intuito de valorizar as campanhas
publicitarias que se destacaram pela ousadia, coragem e criatividade. A premiacao
busca também ressaltar as ferramentas de que o marketing pode dispor, contribuindo
para os melhores resultados econdmicos, financeiros e sociais das empresas e
instituicoes.

De fato, ndo hé a divulgacao das a¢des do projeto com um fim em si mesma,
a intengdo maior ¢ divulgar os investimentos realizados pelo governo e o produto de
midia gerado pelos jovens. Entretanto, a presenga da imagem governamental no interior
do estado ¢ fortalecida por meio da presenca da imagem do projeto, visto que €
impossivel ndo correlacionar a presenca do governo ao enxergar o simbolo do Midia
Jovem nas comunidades em que o ultimo se encontra inserido.

Aprofundando a andlise do Projeto Midia Jovem, foi realizada entrevista
com a coordenadora geral, Nanah Alves. Quando questionada acerca da importancia do
Midia Jovem, enquanto projeto de educomunicacdo, para o governo que esta vinculado,
a Nanah respondeu que a implanta¢ao do projeto pela SECOM revela uma preocupacao
com a comunicagdo publica, “a comunicagdo na sua esséncia, que dialoga com a
sociedade. Nao uma comunicagdo que ¢ feita de cima para baixo”, disse.

Desta forma, levar a comunicagdo para alguma comunidade significa
fortalecer essa comunidade e, principalmente, suas potencialidades. Nas palavras da
Nanah Alves, o projeto leva “midia para as comunidades, para os jovens, e eles estdo se
apropriando das ferramentas da comunicagao e estdo também discutindo e refletindo o
campo da comunicagao, e a relagdo didria que eles tém com a midia e estdo aprendendo
a fazer midia”.

“Uma coisa legal ¢ que a gente trabalha uma midia que se diferencia da
midia diaria, que trata muito a “realidade”, que usa muito a violéncia... N6s trabalhamos
outro tipo de midia, outra leitura de mundo. A gente trabalha o correio da boa noticia”.
Explicando o que seria esse “correio da boa noticia”, a Nanah reafirma a necessidade de
olhar para a comunidade local e enxergar-se como agente social capaz de transformar
essa realidade.

Tal afirmag¢do sintetiza os principios norteadores do projeto que visa ainda
perceber que “na nossa comunidade, na rua, na praga, no bairro sempre tem alguém
fazendo alguma coisa interessante € que quer criar um novo mundo, mesmo que este

mundo seja a rua ou a praga”. O papel dos alunos do projeto seria reconhecer esses
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agentes e divulgar os assuntos, acdes e interesses da comunidade. “(...) entdo ¢ uma
midia educativa, a gente ensina, vocé€ estd abrindo os olhos de adolescentes para muita
coisa legal e que sdo bons exemplos, entdo a gente esta disseminando bons exemplos
para serem seguidos”.

Toda a execugdo do projeto Midia Jovem corrobora com seus objetivos,
anteriormente citados, e destaca a fungdo social da Midia e o importante papel do
governo no fortalecimento da comunicacdo popular.

“A gente trabalha com a comunicacao social: a relagdo com a midia, como
fazer, o que fazer. Trabalhar o foco ambiental tentando perceber defeitos, o que tem de
bom e o que tem de ruim e precisa ser mudado na sociedade. E também trabalhar a
relacdo da gente com nds mesmos, o que ¢ direito, o que ¢ dever, o respeito, de que
forma a gente pode construir uma sociedade mais justa. Também sdo trabalhados alguns
valores, como ética, solidariedade, alegria, amizade, responsabilidade e unido, incutindo
nos jovens valores esquecidos pela sociedade”, concluiu a Nanah, acerca do
desenvolvimento do projeto e das principais motivagdes para prosseguir com a
proposta.

A respeito das origens do Midia Jovem, Nanah esclareceu que no inicio da
gestdo, o governador Marcelo Déda, sugeriu que todas as secretarias tivessem um foco
social. Na ocasido, a SECOM era vista apenas por seu carater natural de ser “meio”, ou
seja, ter por fun¢do precipua a transmissdo de informacdes, negociagcdes de marketing e
relacionamento com a midia e demais secretarias e 6rgaos do governo.

A proposta do Midia Jovem ¢ transformar a SECOM em uma secretaria
“fim”, ou seja, com uma finalidade clara de gerar um produto concreto junto as
comunidades. “Nods percebemos que com as acdes nas comunidades, como oficinas de
radio, a gente esta levando educacdo através da comunicacdo. Todo mundo quer sair na
foto, todo mundo quer aparecer no video, os adolescentes sdo atraidos por essa
sociedade do espetaculo”.

A Nanah Alves continua falando da popularizacdo dos equipamentos e da
forma como sdo utilizados: “Hoje em dia muita gente tem camera no celular, maquina
digital, entdo a gente atrai esses meninos para o campo da midia, 0 meu corpo ¢ meu, a
rua em que moro ¢ minha, o bairro também ¢ meu, eu sou um ser como um todo, a
minha coletividade e a minha individualidade precisam ser respeitadas e isso precisa ser

trabalhado”.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir da pesquisa ¢ fundamental destacar a relevancia do projeto Midia
Jovem no contexto das praticas educativas relacionadas a comunica¢ao no estado de
Sergipe. Por outro lado, ¢ preciso reconhecer que apesar das contribui¢cdes ao marketing
governamental, reconhecidas por meio de premiagdo nacional, o projeto desempenha
importante papel na inclusdo social e formagdo critica de jovens.

Sendo assim, a responsabilidade social da Secretaria de Estado da
Comunicac¢do Social, em consonancia com os principios do governo, ¢ alcangada
também através da execu¢do do projeto Midia Jovem. O mesmo estd cada vez mais
sendo disseminado por meio das oficinas de curta duracao e carece de amadurecimento
€ novos investimentos para que possa se desenvolver e atingir mais municipios dentro
do territdrio sergipano.

Além disto, a filosofia e proposta metodologica do projeto pode servir de
exemplo para a replicagdo em outros estados, respeitadas as particularidades locais.
Espera-se ainda que o campo da educomunicacdo amplie-se em Sergipe por meio de
outras institui¢des ndo-governamentais € que a proposta do governo sirva de incentivo
para a formagdo de cidaddos mais conscientes dos seus direitos, deveres e do papel
exercido pelos meios de comunicacdo neste processo.

Por fim, faz-se necessario apontar a importancia de qualquer governo, em
um contexto democratico, divulgar suas ac¢des para a sociedade, justificando o destino
dado ao dinheiro publico. Sendo assim, compreende-se o papel do Midia Jovem e sua
contribuicdo com o marketing governamental a partir da no¢ao de que esse marketing
ndo personifica o governo ou reverencia nomes de personalidades publicas, mas presta

contas a populacdo dos investimentos realizados.
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