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RESUMO

O objetivo desse trabalho € analisar os elementos utilizados pela redacdo da revista
Capricho para aproximar-se da linguagem usada por meninas entre 13 e 18 anos,
pertencentes as classes A e B. Assim, analisaremos a revista do ponto de vista
sociolinguistico - se é formal ou informal, aproxima-se ou ndo da linguagem oral e
utiliza girias tipicas do vocabulério adolescente. Além de observar as edi¢Bes na integra,
utilizaremos os textos da sessdo “Tudo de Blog” em suas versdes originais e editadas,
para tragar um paralelo comparativo entre o texto escrito pela leitora e o almejado pela
revista, podendo assim chegar ao texto-padrdo da Capricho e a suas caracteristicas
editoriais.
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INTRODUCAO

“CAPRICHO mudou. Agora, a revista das garotas brasileiras estd com uma
pegada mais cool ainda. Moda de rua, beleza inteligente, muita informacao
engracada, curiosa e 0 que hd de mais legal em arte e contetdo jovem.
Capricho:  irreverente, independente, inteligente, in, decente!”
(www.assineabril.com.br, 2008)

Essa é a definicdo atual da revista, que ja sofreu diversas reviravoltas em seu
conteddo editorial e grafico para se enquadrar ao perfil da leitora, que também sofreu
alteracdes ao longo da existéncia da revista.

Capricho foi a primeira revista feminina do Brasil. Criada em 1952 pelo dono da

Editora Abril, Victor Civita. No principio era uma revista de fotonovelas, e com este
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formato chegou a ser a maior revista da América Latina, chegando a tiragem de 500.000
copias por edicéo.

Em agosto de 1982, a revista sofreu uma reestruturacdo significativa em seu
padrdo editorial, e deixou de publicar fotonovelas. Neste novo projeto, as matérias
comecam a tratar de moda, beleza e comportamento.

Como o novo projeto editorial implementado em 1982 apresentou bons

resultados, em 1985 a Capricho ganhou o slogan “a Revista da Gatinha” ¢ teve um

“miau!” acrescentado ao seu logotipo.

Apds essas mudangas, Capricho passou por reformulacdes em 1989 e em 2006,
sendo que a Ultima fez com que a revista se aproximasse mais das novas tecnologias,
tendo em vista que a leitora da Capricho esta cada vez mais inserida no universo digital.
A plataforma dessa mudanga é o prdprio site da revista. A criagdo de um ambiente
virtual que mantém as leitoras em contato com a equipe de producdo da revista — a
“Republica Capricho” - faz com que a interatividade se perpetue e torne a revista mais

dindmica e cada vez mais em sintonia com o gosto de seus leitores.
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mais

Agora, além de matérias sobre moda, beleza e comportamento, a leitora também
pode obter informacdes sobre seus idolos, programacdo de shows e eventos, guia de
compras, além de informacdes voltadas para o vestibular.

Exatamente por isso a Capricho foi escolhida como objeto de analise, ela é
diferente das outras revistas concorrentes - que também focam no publico feminino
adolescente. Apesar de seu atrativo principal ainda ser matérias de idolos e
comportamento, a Capricho possui sessdes que abordam temas como o vestibular, e
discutem assuntos de importancia social relevante — explica, em linguagem simples, o
que sdo as “Forgas Armadas Revolucionarias da Colémbia” (FARCS), na sessdo
“Alguém me explica - vestibular?” da edicdo 1041 de 30 de Margo de 2008.

Optou-se ainda pela Capricho pelo fato de ela ter uma preocupacédo individual
com as leitoras, e ndo trata seu publico de forma tdo massificada como em outras

revistas especializadas em adolescentes.

APLICACAO DOS CONCEITOS SOCIOLINGUISTICOS

Existem pelo menos dois registros de linguagem: o formal - mais vinculado a
escrita e a situacdes tensas - e o coloquial - ligado a fala e a situagcdes amistosas.

Marcos Bagno® define norma-padrdo como aquele modelo ideal de lingua que
deve ser usado pelas autoridades, pelos o6rgdos oficiais, pelas pessoas cultas, pelos

escritores e jornalistas. De acordo com Bagno, a lingua “é parte constitutiva da

® BAGNO, Marcos. A Norma Oculta: Lingua & poder na sociedade brasileira. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2003.
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identidade individual e social de cada ser humano — em boa medida, nos somos o que
falamos” (BAGNO, 2003, p.16).

Seguindo a mesma linha do autor, a revista Capricho busca se expressar da
mesma maneira que suas leitoras, usando uma linguagem oral muito particular. Esta
identidade de linguagem, partilhada pela Capricho e pelas adolescentes, também passa
pelos nomes das suas se¢des e editorias.

Ao longo do texto da revista & possivel encontrar marcas classicas da
informalidade e oralidade. Em linhas gerais, o0 texto se constroi na informalidade, porém
segue um padrdo condizente com a gramatica.

Encontramos muitos exemplos de informalidade na revista Capricho, entre eles:
“oi, queridona”, “era mau carater ao cubo”, “ai voc€ pode optar por capas”, “até que a
Ellen agiientou bem, viu”, “Ei, ndo vai criar uma comunidade sé pra zoar, né!”, “to
aprendendo”. A oralidade também fica evidente, reporteres e redatores escrevem da
maneira que falam, aproximando o texto escrito da linguagem oral.

Perguntas retdricas também sdo um traco caracteristico dos textos da Capricho.
Tipicas da linguagem oral, estas expresses sdo muito utilizadas quando tem a intengéo
de interagir com a leitora. No contexto da revista, essas perguntas criam um dialogo
entre o pablico e a revista, dando dinamicidade e impulsionando a leitura. Os recursos
de interatividade também podem ser causadores de um texto manipulador que inibe a
reflexdo e induz a leitora a raciocinar e absorver do texto o que o autor pretende que ela
absorva.

Séo exemplos de interatividade: “Uma sandalia Croc Laranja? Vocé compraria
uma destas para o seu namorado?”, “Mas como ela fez para ter aquele corpo e cabelo de
dar inveja?”, “Quem sabe o sucesso ndo bate a sua porta?”’, “Estd cansada daquela
vidinha ordinaria?”, “corre 1a para o site e delicie-se!”.

Expressdes estereotipadas, frases feitas e chavles sdo outros recursos da
oralidade utilizados pela revista. Por exemplo: “pra botar mais lenha na fogueira”, “Tem
muita méde que, sem saber o que fazer para mudar o comportamento da filha, acaba
metendo os pés pelas méos”, “Use essas dicas para se proteger dos proximos ataques,
matando a causa deles pela raiz”, “Segurar a onda”, “Perna de pau”, “perde de lavada”.

A revista, apesar de sanar as duvidas e satisfazer os desejos da leitora, vende um
padréo, ndo soO de beleza, mas também de comportamento. Por exemplo, generaliza-se a
idéia de que toda garota sofre por amor, todas as meninas tem que estar em forma,

‘aquele’ tipo de roupa combina com o seu corpo, ‘essa’ ¢ a tendéncia do momento, ‘tal’
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xampu faz bem pro seu tipo de cabelo, garotas tém que ser populares e fazer sucesso
com 0S meninos, etc.

A linguagem utilizada nos textos para tratar de quaisquer assuntos é a mesma,
atrativa a adolescente, simples, natural e objetiva. Um dos objetivos da linha editorial da
revista Capricho é se manter em estreito contato com a leitora, como se tivessem a
mesma idade, pensassem da mesma maneira e partilhassem das mesmas duvidas e dos
mesmos gostos. Para isso faz uso da expressao “a gente”, que da sensacdo clara de
inclusdo e proximidade aquele que 1€ a revista.

Algumas das ocorréncias de “a gente” sdo: “por isso a gente costuma ter mais
estrias”, “a gente acaba sofrendo”, “fez a gente torcer por um vilao”, “A gente fez uma
brincadeira com os titulos desta reportagem...”, “Na hora que a gente deu o primeiro
beijo”, “A gente vai ao cinema...”.

Outro recurso que a revista Capricho utiliza sdo os termos de nocéo totalizante.
O uso dessas expressdes visa uma aproximacdo efusiva da comunicacdo oral, tendo
assim uma relacdo mais direta e natural com suas leitoras. Essas expressdes sao
facilmente encontradas na revista: “todo mundo tem medo de alguma coisa € ndo ha
nenhuma novidade nisso”, “todo mundo morreu de d6”, “todo mundo acha que vocé
deve estar ansiosa”, “sdo convidados eternos”, “assim como ninguém mais”, “nunca
ninguém vai querer ficar comigo”.

Também caracteristica da oralidade, a hipérbole aparecesse nos textos da revista
para dar leveza e muita énfase as expressdes, além de se aproximar da linguagem
freqlientemente usada pelo publico jovem. Exemplos disso sdo: “a maior crise de sua
vida”, “a estrela (...) era a personificacdo da alegria”, “a lista de namorada de Josh
Hartnet ndo tem fim”, “foi a maior festa”.

Em muitos textos da revista encontramos 0 uso seguido de palavras repetidas.
Sendo mais uma caracteristica recorrente da oralidade, repetir palavras em uma mesma
frase serve para fixar a idéia que se quer passar ou intensificar uma opinido.
Observamos este recurso nas seguintes frases: “sempre durmo tranqiiilo no avido e acho
perda de tempo ter medo de ter medo”, “dizendo que ela ndo deveria ser punida por algo
que jamais deveria ter se tornado publico”, “serd que a gente realmente ta precisando do
gue acha que ta precisando e no fundo néo ta precisando de nada do que acha que
precisa?”.

Oralidade e informalidade sdo ferramentas para interagir com o jovem. Todos 0s

recursos citados acima fazem parte da linguagem que a Capricho utiliza para se
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relacionar com suas leitoras. A terminologia tipica do vocabulario dos jovens constroi
com firmeza o estilo textual da revista e dissemina sua ideologia: ser estritamente
proxima a leitora, ser amiga, confidente, e conselheira.

Outra caracteristica marcante da revista € o uso freqiiente de girias, sem
exageros as expressdes sdo usadas de forma que ndo comprometam a compreensdo dos
textos por jovens menos “antenados”.

Anna Rosa Gomes Cabello’, em seu livro “A giria como linguagem literaria nos
contos de Jodo Antonio”, diz que “Alguns acreditam que 0 uso da giria € necessario
para atrair o estudante para a leitura e/ou para a expressao oral” (CABELLO, 1984, p.
36-45). Isso significa que para alguns pesquisadores, 0 uso da giria aproxima o jovem e
0 encoraja a ler e expressar opinides. Mas, Cabello também diz que o meio termo na
linguagem é uma forma sensata de se comunicar.

Concordando com a autora, a revista Capricho possui uma linguagem sem
excessos. Ao mesmo tempo em que faz uso de girias e de algumas ferramentas para
infiltrar a linguagem oral na linguagem de seus textos escritos, o texto da revista no
geral é bem apresentado, com um nivel de vocabulario acessivel ao adolescente — sem
se tornar pobre —, com construcdes frasais bem fundamentadas e raros erros gramaticais.

Com excecdo das matérias sobre moda, pode-se afirmar que as girias utilizadas
ja estdo inseridas no vocabulario jovem. Dependendo do termo, ele se faz presente até
no vocabulrio adulto.

Por ser uma revista de adolescentes a linguagem e o vocabulario sdo totalmente
voltados para a identificacdo deste publico indicando variacdes lexicais. A partir de
girias as palavras podem adquirir significado denotativo ou conotativo, como no caso da
palavra look, que na frase “Da um look™ é usada em seu sentido denotativo, ou seja, dar
uma olhada; também pode ser usada para representar um estilo, um visual “Roube o
look” ou” vocé pode ousar mais no l00k”. Da mesma maneira, “bombar” é um verbo
utilizado com diversos significados. Por exemplo, dizer que uma festa “bombou” ¢ dizer
que ela estava muito boa, dizer que vocé “bombou” na festa, significa que vocé se
divertiu muito; mas “bombar” na escola é dizer que vocé€ ndo passou de ano. Outras
girias apresentadas nos textos da revista sdo “balada”, para designar uma festa; “BV”,

giria utilizada para denominar pessoas que ainda ndo deram seu primeiro beijo.

"CABELLO, Ana Rosa Gomes. A giria como linguagem literaria em contos de Jodo Antonio. Assis: Sn, 1984
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Algumas destas girias, amplamente utilizada por jovens, ja estdo inclusive no
dicionario. E o caso do termo “ficar”, que, de acordo com o dicionario Houaiss, tem
entre seus diversos significados “permanecer junto de (alguém)”. No dicionario, porém,
ndo ha nenhuma indicacdo do que os jovens fazem quando “ficam juntos”: beijar.
Também s3o muito utilizados os termos “manjar”, no sentido de saber, e “mico”, no
sentido de passar vergonha.

A revista Capricho emprega, na maior parte das vezes, girias usuais, ou seja,
girias muito presentes no vocabulario da populacdo. Isso é facilmente explicado pelo
fato de o periddico ser de circulacdo nacional, e uma menina do Acre precisa
compreender qualquer coisa que esteja dito na revista, por isso 0s textos ndo podem
conter girias usada por jovens da capital paulista ou do interior do estado.

No caso das matérias de moda, a situacdo se modifica. Apesar de alguns termos
serem considerados girias comuns, pode-se dizer que o vocabulario utilizado é bem
técnico. Palavras como “look” e “glamour” podem fazer parte da vida de adolescentes,
mas dificilmente elas conhecerdo termos como “ankle boot”, “um lance fake” e “outra
peca mais clean”. Mas, para fazer com que as leitoras compreendam todo o vocabulério
técnico utilizado, os estrangeirismos sdo devidamente explicados e muitas vezes
ilustrados, fazendo com que a adolescente que cresce lendo Capricho leia sem
dificuldades editoriais de moda quando adulta.

O uso frequente da oralidade e informalidade ndo exclui a utilizagéo correta da
gramatica. Justamente por causa do seu publico alvo, Capricho prefere usar conjugacdo
verbal composta. Utiliza-se de conjugacfes duplas em detrimento de tempos verbais
mais complexos e elaborados, que podem causar estranhamento, davidas ou
distanciamento por parte do publico leitor. Como por exemplo: “nem bem eu havia
chegado aqui”, “vai entrar pra historia”, “cada um vai seguindo seu caminho”, “a
camisa de alfaiataria pode ganhar”, “estd fazendo o maior sucesso”, “a personagem
acabou levando”.

Também sdo utilizados verbos na forma imperativa. Especialmente em sesses
que ensinam as leitoras a fazer penteados ou presentes. Esse tipo de uso faz com que a
leitora se sinta induzida a tentar reproduzir o que a revista pede que ela faca. Nas
matérias sobre moda, essa ferramenta é muito utilizada. N&o é raro ler oragbes como
“Copie o look!”. Esse tipo de coergdo ndo ¢é saudavel, uma vez impde um padrao de

estilo para as leitoras.
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Para inserir a leitora no universo ao qual a revista faz referéncia, Capricho
recorre ao uso do pronome “nds”’, que passa a idéia de que a leitora também vive a
situacdo narrada pela revista. Se o autor de um texto define o narrador com o pronome

b

“eu” e o leitor com o pronome “tu” ou a forma “vocé”, ele separa os mundos dos
interlocutores e faz com que exista um hiato entre estes mundos. Essa separacdo nao
ocorre com o uso do pronome “nds”’, que promove uma unido entre a leitora e a autora
em um mesmo ponto de vista.

Ainda em relacdo a gramatica, observamos que é freqliente a repeticdo do termo
“se” em seus mais diversos usos e significados. Muitas vezes ele é empregado mais de
uma vez na mesma frase: “tem que saber se comunicar e se virar”. O uso do termo é
comum para tornar o texto mais leve e fluente para a leitora - “vocé ndo pode se achar o

famoso da vez”, “dizendo que ela ndo deveria ser punida por algo que jamais deveria ter

se tornado publico”.

TEXTOS DA SESSAO “TUDO DE BLOG”

r TUuPO
) DE
BLOG
Mae de primeira viagem aos 18 anos de idade Tudo de Blog

Postado por Nathalia Duprat em 22-06-2009 as 10:10

0 Tudo de Blog fala sobre os assuntos mais legais e
interessantes que estao nos jomais, nas revistas, nos
shoppings ou nos bares da esquina. O mais legal é
que as opinides sdo sempre dadas pelas blogueiras
que participam do Tudo de Blog da CAPRICHO.

Nathalia Duprat

B =% Naty é uma jomalista

R competente, biogueira
inspirada e amiga querida
| que mora longe desta
Redacdo — mas sempre
traz bolo de rolo quando
vem do Recife!

0 sent se, aos 18 anos, descobrisse que iria ser mae em breve? Teria
Medo? Alegria? A dade?

Essas foram algumas das perguntas que Marina Mamede. blogueira da Capricho, teve que
conviver, quando soube, no ano passado, que estava grévida de Jodo

0 pequeno nasceu no dltimo dia 8 ¢ 4 é o xodé oficial das meninas do Tudo de Blog. Marina BIRss

Analisaremos a seguir os textos da sessdo “Tudo de Blog” da revista Capricho.
Todos os anos a revista escolhe 130 de suas leitoras para escreverem via internet para
esta sessdo. Como grande parte do publico alvo da revista tem acesso a internet, as
editoras da revista ddo espaco as leitoras para que elas possam fazer parte da producgéo
da Capricho. Toda semana sdo enviadas pautas e as blogueiras produzem textos, os trés
melhores sdo escolhidos para serem publicados na revista da edicdo seguinte. As

expressdes da internet sdo transcritas para a versdo impressa da revista. Por isso
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facilmente encontramos expressdes recorrentes da internet, como por exemplo: “nick”,
“fotolog”, “blog”, “PC”, “MSN”, “Skype”, “webcam”.

No que diz respeito a sessdo “Tudo de Blog”, utilizaremos como exemplo o
texto original produzido por algumas blogueiras, e 0 texto editado que vai para as
paginas da Capricho, tragcamos um paralelo comparativo entre as duas versdes do texto -
escrito pela leitora e o almejado pela revista -, podendo assim chegar ao texto-padrédo da
Capricho e suas caracteristicas editoriais.

Texto original da leitora Roberta Calabre:

Filma eu!!!

“Pintei meu cabelo de Louro-Monroe, fiz lipo, botei silico, minha mée deu trés
ataques. Gastei a mesada em roupas, plastifiquei o nariz , botei botox nos labios, meu
pai nem me reconheceu. Fiz aulas de canto, danga, teatro, dormi com o diretor. Comecei
classica, vintage, "antique"”, quase uma pin-up : me acharam fora de moda. Mostrei
entdo uma vibe moderna, ousada, um girl power bem avant garde: muito 'dois-mil-e-
vinte', disseram. Revoltei, escrachei, repintei-me de tchutchuca, mostrei tudo de todos
os angulos em todos os lugares, dancei até o chdo chdo chao, arranquei tufos de cabelos
alisados das concorrentes: cai no lugar-comum. Relegada aos programas de (falta de)
catiguria, aos reality shows decadentes e escolas de samba deploraveis, perdi meu
momento: me perdi no momento. Achei que, se pela fama vale tudo, se eu fizesse de
tudo ela viria. Mas néo veio. Acho que faltou ser eu mesma...”

Texto editado
Eu mudo. Me filmal

“Pintei meu cabelo de louro Monroe, fiz lipo, botei silicone. Minha mée deu 3
ataques. Gastei a mesada em roupas, plastifiquei o nariz, botei botox nos labios. Meu
pai nem me reconheceu. Fiz aulas de canto, danca, teatro, xavequei o diretor. Comecei
classica, virel vintage, antique, quase uma pin-up. Me acharam fora de moda. Mostrei,
entdo, uma vibe diferente, ousada, uma girl power de arrasar.”Muito moderna”,
disseram. Revoltei, escrachei, repintei-me de tchutchuca, mostrei tudo de todos os
angulos em todos os lugares, dancei até o chdo, chéo, chdo e arranquei tufos de cabelos
alisados das concorrentes.

Relegada aos programas de (falta de) “categoria”, aos reality shows decadentes e
as escolas de samba deploraveis, perdi meu momento: me perdi no momento.

Achei que, se pela fama vale tudo, se eu fizesse de tudo, ela viria. Mas nédo veio.

Acho que faltou ser eu mesma”.
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Neste texto, a mudanga que mais se destaca ¢ a troca de “dormi com o diretor”
por “xavequei” o diretor. Pode-se dizer que a mencdo sexual é forte para meninas de 13
anos, por isso deve ter sido evitada pela editora.

A linguagem mais especifica de moda, “avant garde” foi substituida por ser um
termo muito especifico. Se aparecesse em outra sessdo da revista, talvez ele pudesse ser
utilizada, mas seria acompanhado de explicacdo, conforme o padrdo da revista descrito
por Tatiana Schiboula, Redatora Chefe.

A giria “catiguria”, provinda de um programa televisivo, foi escrita da maneira
correta no texto final. Isso indica a preocupacdo em se manter préximo ao texto formal,
mas também pode significar que a editora evitou o uso de uma giria que provavelmente
seria passageira, estabelecendo assim a linguagem do texto no padrdo da revista — sO
girias que fagcam parte do vocabulério usual dos leitores pode ser usada.

Observamos ainda que mesmo na sessao mais interativa a Capricho ndo deixa de
lado os padrdes gramaticais. Nesta sessdo, por exemplo, as blogueiras tém seus textos
editados de acordo com as regras gramaticais. As frases sdo colocadas em ordem direta,
pronomes sdo alterados por outros correspondentes e 0s verbos sdo ajustados em sua

concordancia e regéncia.

CONSIDERACOES FINAIS

A revista Capricho é um veiculo de comunicacdo feito para as jovens, que esta
em intima conex&o com o universo dessas leitoras.

Analisando os textos da revista, percebemos que a linguagem é a principal
maneira de aproximacdo com a leitora, amparada pelo projeto gréafico que também
reflete o universo feminino jovem.

Fazendo uso de girias, expressfes tipicas da oralidade, estrangeirismo, entre
outros recursos da fala, a Capricho insere a leitora no conteudo da revista e se projeta na
vida da jovem.

Além disso, ha uma preocupacdo com informacdo e conhecimento, pois a revista
tem sessGes ndo s6 dedicadas a comportamento e idolos, mas também a cultura e
conhecimentos gerais. Essas caracteristicas da Capricho fazem com que ela se aproxime
do publico leitor, e seja a revista preferida das meninas dessa faixa etaria.

A intencdo da revista Capricho é fazer parte da vida da leitora, dessa forma a

linha editorial esta focada em conciliar oralidade e linguagem jovem, para, assim, ser

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

uma revista do dia-a-dia. E a principal forma de mostrar ao publico essa proximidade é

através do uso informal da linguagem.
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