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Resumo
A instabilidade econémica da regido fronteiricaadia pelas politicas dos Estados
Nacionais, afeta as relacbes sociais entre comiesdale fronteira (o caso de
Uruguaiana/Paso de Los Libres), promovendo distamento na convivéncia entre
brasileiros e argentinos. Nesse contexto, o telajmmo -brasileiro e argentino- exerce
um papel que alimenta os conflitos entre os froigtes ao sublinhar ganhos e perdas
econdmicas, reforcando a delimitacdo das identgla@eionais. Nesse quadro, com
tendéncias de desregionalizacdo que flagramostesmgemos como a ficgdo seriada
brasileira participa das tensdes entre diferensésitaras de significado, incluindo a
diversidade étnica. Compreendemos que diferentemebot jornalismo, a fic¢édo
televisiva brasileira aproxima brasileiros e arge, gerando sociabilidades.
Palavras-chave: identidades culturais; fronteira Brasil-Argentingelejornalismo;
telenovela brasileira; A Casa das Sete Mulheres.

1. Introducéo ao universo simbalico fronteirico

Na teia de significados (Geertz, 1976) tecida pslggitos que vivem entre
argentinidades e brasilidades; o regionalismo;vardidade étnica e outras mediacdes
culturais (Martin-Barbero, 1987), o telejornalisimi@sileiro e argentino, a telenovela
brasileira e a minissérie A Casa das Sete Mulhesgslaram-se incorporadas ao
cotidiano e as memoarias de comunidades de frorqagavivem entre-lugares (Bhabha,
2005). As margens do Rio Uruguai, onde separameasilR Argentina, encontramos
os habitantes das cidades de Uruguaiana (BR) ed®akos Libres (AR) consumindo
0s mesmos bens simbdlicos. Essa condicdo tem hawer a Globalizacédo e a
Localizacao, idéias perfiladas com o nosso tempdatb, estruturais. Lancar 0 nosso
olhar nessa direcao implica nos debrucarmos soambivalente (Bauman, 1994).

A area de fronteira em que realizamos nossasues] (tarefa a que nos
dedicamos desde 2001) articula o local, o naciermtransnacional. E possivel ver la
uma amostra da globalizagdo que, ao transformaroesicamente uma localidade,
interfere no seu perfil. A fim de compreender esseario, realizamos a pesquisa

! Trabalho apresentado no GP Geografias da Comdici§ Encontro dos Grupos/Nucleos de
Pesquisas em Comunicagdo, evento componente dol>XCOXigresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao.
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Gauchos e Gauchos: um pampa, duas nacdes (2B62funcdo de sua condi¢édo de
fronteira, a regido tornou-se rota de migracoedesca de oportunidades. Por isso, na
pesquisa Comunicacdo e Cultura: Sementes hibnmdasampos cercados na fronteira
Brasil-Argentina (2006), consideramos a diversidateica (Poutignat, 1998) de
familias de camadas médias um traco identificat@#o populacdo da amostra
brasileira e argentina. Trabalhamos com o0s grupusod que se autodenominaram:
indios-espanhdis-portugueses; negros; italianesyads e franceses; judeus; arabes e
orientais (japoneses, taiwaneses e coreanos).

Apostamos na observacéo participante, conformeiéttey(1992), para estudar
o cotidiano. O diario de campo nos serviu como m&ndas situagdes vividas.
Utilizamos entrevista do tipo semi-estruturada. Mstudo de caso de 2002,
trabalhamos com 18 entrevistados; no estudo de aat006, com 60 fronteirigos.
Seguimos o modelo de Thiollent (1980) e combinaowws o0 recurso da historia oral
(Portelli, 1997). Fizemos um dialogo com a Antraygih Visual, seguindo o modelo
de Collier (1973) ao utilizar a entrevista projatsom 12 familias. Relatamos a seguir

questdes que se destacaram ao longo dessas pgsquisa

2. Exposicéo aos meios de comunicagéo

Em Paso de los Libres (AR), todos tém tv a cabbrds Cables Color. Os
primeiros canais abertos aos quais os librenh@satin acesso foram os brasileiros,
porque o Unico canal aberto da Argentina ao quatopgentinos estdo expostos € o
canal do governo chamado ATC ou canal 7, que sumgiito depois dos canais
brasileiros. Ficamos sabendo que, na regido dasokBs ainda hoje os canais
brasileiros sdo praticamente o Unico veiculo dewooacdo e que é comum criancas
aprenderem o portugués antes mesmo do espanhol.

Constatamos que todos os entrevistados argen@mosacesso aos meios de
comunicacao brasileiros e tém ou ja tiveram o baki¢ assistir a programacéo
brasileira. Os argentinos demonstraram preferépelas programas informativos da
televisdo argentina e revelaram o habito de acohgyars canais brasileiros para saber
0 que se passa no Brasil. Todas as mulheres afirma@ue gostam das novelas
brasileiras, embora algumas especifiguem que grfassistir a elas quando passam

no canais argentinos, em espanhol. Encontramosétand gosto por programas
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populares brasileiros. Os veiculos citados fora@labo, o SBT, a Bandeirantes, a TV
Globo via cabo e as radios Lider e a Charrua (s&digoUruguaiana).

Como encontramos relatos que expressam aprecqpmjeamacao brasileira,
procuramos saber dos que ndo consomem qual épsigao em relacdo aos meios de
comunicacao brasileiros. Eles justificam: “N&o héisio habito de assistir, 0 jornalismo
brasileiro culpa a Argentina, é exagerado” (Ju&i, ® jornalismo do Brasil faz parte
da meta de defender o pais” (Silvia, 43); “A TVmostra os politicos defendendo os
interesses do Brasil, entdo eu vejo a televisdardantina” (Luis Filipe, 43 ). Entre os
gue afirmam assistir os canais brasileiros, osrprogs prediletos citados foram Silvio
Santos; Chaves; Raul Gil; A praca é nossa; Joraeiddal (JN), Jornal da Globo (JG),
jornais da RBS (rede de televisdo regional braajefutebol e novelas.

Pesquisando se os brasileiros podem ter acessonems de comunicacao
argentinos, descobrimos que os veiculos com 0ss guanaioria dos uruguaianenses
mantém contato sdo as radios de Libres. Eles cameriAqui tem trés ou quatro FMs
e |4 oito ou nove” (Roberto, 40). Torna-se espewale importante 0 momento em que
é veiculado o programa Voz do Brasil porque a pogad da fronteira brasileira tém a
liberdade de optar por outra programacao radio®nio entanto, este programa faz
mais sucesso entre 0s jovens. Na nossa amostos, ¢cochentaram o programa, muitos
dos entrevistados tem o habito de ouvir porqueas@ociantes.

O Unico canal argentino a que os brasileiros &ssigt 0 chamado canal ATC,
ou Canal 7 da NET, porque s6 podem ter acesso asiféntinas via cabo. A CNN em
espanhol também foi mencionada como fonte de irdgé®s sobre a Argentina. Apesar
de todos os entrevistados brasileiros terem agessevisdo a cabo, afirmam que ficam
sabendo 0 que se passa na Argentina através daasWebba. Os entrevistados fazem
menc¢ao ao radio, distinguindo a postura deste le@m relacdo a televisdo. O radio
seria um meio de comunicacao que alimenta os tmwftia fronteira de modo ainda
mais intenso do que o telejornalismo. “A radio étmunais agressiva, até demais, a
emocao do cara que narra (refere-se ao locutoratpygma Jornal da Manha da Radio
Charrua), as vezes, cria um sentimento de raiva/afiga, 55). Por outro lado, é um
espaco de imbricagcdo econémica com seus anuntépeacionais.

De acordo com a nossa amostra, os jornais imprésasseiros sdo pouco lidos

pelos argentinos e vice-versa. Ha um papel relevdas radios argentinas e brasileiras,
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principalmente das argentinas consumidas por. &y como a televisdo é o veiculo
de comunicagdo mais consumido entre o0s entrevistadmto brasileiros quanto

argentinos, aprofundamos as pistas das represestggé este tipo de midia transmite.

3. Apropriagdes do telejornalismo

E a partir do cotidiano e da televisdo que argesti brasileiros constroem suas
representacdes acerca das relacbes entre Brasgentha. Os fronteiros sofrem os
efeitos das politicas econémicas dos Estados Nasioro cotidiano. A proximidade
geografica gera uma sociabilidade que é uma medimgfortante para brasileiros e
argentinos filtrarem o que a televiséo veicula sabiMercosul. As representacdes que
uns constroem sobre os outros partem do confemite um cotidiano que articula uma
heranca regional comum, identidades nacionaisnthstie o consumo de bens
simbdlicos comuns.

A televiséo, brasileira e argentina, sublinha Bpudas econdmicas entre as
nacdes. Os politicos personificam o confronto emiee paises na midia. O
telejornalismo argentino enaltece a competéncigaliico brasileiro, mas culpa o
Governo brasileiro pelos problemas econbémicos &rges) por sua vez, O
telejornalismo brasileiro desqualifica os politi@gentinos e os culpa por possiveis
danos a economia brasileira. Desta forma, a télevisolabora para reiterar as
nacionalidades na fronteira.

Todos se referem aos entraves econdmicos, asllddoles em estabelecer as
relacbes comerciais criadas junto com o Mercosuk@n essas dificuldades, a
comunicacao e o entendimento também se reduziraamd@stra sublinha que a figura
do atravessador -fundamental ha algum tempo atndsansacdes comerciais a longa
distancia- um papel muito desempenhado pelos m@adia fronteira, promovia a
comunicacao entre as comunidades fronteiricas. iBejaonormalizacdo do Mercosul, o
monopolio das decisbes sobre as trocas comerciamratizou-se nos 0rgaos
representativos dos Estados-Nac&do. E, com essemmatd, as trocas simbodlicas se
transformaram.

Destacaram-se reflexbes sobre a televisdo brasilgue foi considerada
patriota, mas muito sensacionalista porque torreassimples em escandalo e julga a

Argentina culpada por varios problemas brasileifesde fato, os brasileiros da



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Ccomunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR-4 a 7 de
setembro de 2009

fronteira reproduzem o discurso dos telejornais hatem forte nas decisdes de
politicas econbmicas argentinas e, em seguida,camra previsdo do mau tempo -
que vem da Argentina e, ainda para fechar o jomeédrcam alguma rivalidade no

futebol. A televisdo argentina €, basicamente, garuonde se constroem as
representacdes acerca dos politicos brasileiroesa#p de gerarem uma certa
admiragcdo, sao vistos como nacionalistas, intedessapenas em disputar mercado
para o seu pais. O patriotismo que o argentinbuatdo brasileiro também provém

desta imagem que o politico brasileiro deixa navisfio argentina. Para retratar o
guanto as trocas entre as comunidades locais splicarmam, um dos entrevistados

conta que um carpinteiro brasileiro ndo pode nrass Paso de los Libres levar uma
mesa, por exemplo. Qualquer argentino que encomemdservico como esse pode
ter que pagar uma multa de até 5 mil délares parrtetrabalhador ilegal trabalhando

na Argentina.

Quanto a cobertura da midia acerca do Mercosuksoahtentamento € geral
porque, ao contrario do que observam no cotidianmidia passa uma imagem de
Mercosul muito distante da realidade que os frogtes enfrentam. Os argentinos, por
exemplo, afirmam que o Mercosul s6 é util para @sikeiros, mas que a televisdo
brasileira ndo mostra isso. Homens e mulheres @ngsrdestacam que a TV argentina
mostra 0s problemas com os caminhoneiros, os postesnas nao enfatiza, por
exemplo, a dificuldade que é entrar alguma mercaday Brasil e o desconsolo dos
comerciantes librenhos, ja que o Unico comércidittzdo foi o das grandes empresas
paulistas com as empresas portenhas. Reiteraram lgfeecosul ndo existe para o bem
dos argentinos e criticaram a imprensa argentimango denunciar isso, apesar de
denunciar o protecionismo brasileiro. Explicarane quelevisdo argentina esta atrelada
ao interesse de uma elite empresarial, e por &ssar de criticar a politica comercial
brasileira, passa o0 Mercosul que esta acontecertd® as metrépoles dos paises, sem a
participacdo popular. Também, comentou-se a foromaoca TV brasileira tratava o
ministro Cavallo que, segundo um dos entrevista@l@syinico que assumia que, com 0
Mercosul, s6 o Brasil lucra e por isso a midia iteia estaria voltada contra ele.

A cultura regional fronteirica emprestava paracak@des de Uruguaiana e
Libres o papel de pérticos de passagem. Os cidad@ss cidades eram o0s

atravessadores, se viam como guardides de suaaspéircom o Mercosul, essa
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caracteristica desapareceu porque todas as degis@gendem dos uruguaianenses e
dos librenhos. Até o comércio estabelece outro dipaelagdo, mais fria e distante.
Com o Mercosul, as cidades passaram a servir desopautodos que procuram
oportunidades lucrativas no transito de cargasrnatgéonais e, desta forma, uma
parcela da populacdo se marginalizou.

Sintomas de desregionalizagdo s&o evidentes quasmdmtrevistados deixam
claro que sdo o mesmo povo, com caracteristicasnag comuns e em seguida nao
param de elencar diferencas mesmo no que diz tespes habitos da tradicao
gauchesca. As constatacdes das diferencas sérai@otidianidade fronteirica e com
a colaboragcdo dos bens simbolicos consumidos & partprogramas informativos,
noticias locais, mas a sensacao de estranhameni®vedambém a descaracterizacao
dos habitos da gauchidade dos brasileiros, subosetidum omportamento unificado
nacional. O que ocorre é que, no lado brasileiroultura nacional ja se sobrepfe a
regional e para isso, colabora o consumo de pragamtelevisiva brasileira de rede
nacional, importante na fortificacdo da identidacigcional. Também o fato de
Uruguaiana ser uma cidade que passou de sociedpdpeaudria para sociedade
industrializada, processo que nao ocorreu em Liftéses desenvolveu o terceiro
setor, mas nunca se industrializou), colaborou pasa descaracterizacdo dos habitos
da gauchidade porque o homem cada vez mais urblantiatancia-se dos lagcos da
regionalidade, os lacos do campo. Apesar de tantguaianenses quanto librenhos
terem suas raizes na vida campeira, 0s brasiggr@snsideram mais modernos do que
os argentinos da fronteira, acreditam que tém dsbiais “civilizados” do que 0s
vizinhos. Esta representacdo a respeito do argeseén tdo diferente do brasileiro
fronteirico também € construida a partir dos méei@scomunicacdo por dois motivos:
primeiro, a televisdo enfatiza as peculiaridades @editismo de alguns habitos
argentinos, tais como os horarios de sesta prottmsga vida noturna mais ativa, o jeito
de preparar a carne para o churrasco e a vestiipitta mais adotada no dia-a-dia. E,
segundo, os brasileiros espelham-se na televisgopduzindo habitos metropolitanos
veiculados pela TV, o que colabora no processo rdécacdo do comportamento
nacional em detrimento das culturas regionaisse ésum processo que pode comecar

nos modos de comer ou de vestir de uma regiao.
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Para os brasileiros, os seus habitos “civilizadasodernos” contrapdem-se aos
exobticos costumes argentinos. Enquanto 0S urugeréas permitem-se parecer cada
vez mais com os paulistas e cariocas, assimilaadacteristicas, por exemplo, de
jovens retratados em telejornais e de personageandelédramaturgia brasileira,
distanciam-se dos librenhos.

Chama a atencao o fato dos argentinos considem@taasileiro muito patriota,
mais do que eles. Essa descoberta foi uma surpnesarez os brasileiros consideram
0s argentinos mais dedicados a patria. Os depoamenqie tentam justificar esta
representacdo giram em torno de quatro aspectqwin@®iro ponto observado é a
passividade politica do brasileiro, que se tornacaniraponto em relacdo a turbuléncia
na qual o argentino se envolve quando luta por siestos. Para os argentinos,
protestar tanto quanto eles protestam € como réimao seu pais, bem como consumir
em outro pais também pode se caracterizar comoatituge ndo-nacionalista, néo-
patridtica. Esta concepcéo parte do cotidiano &iagb, no qual os argentinos tém que
fazer compras no Brasil em funcdo da instabilidadendmica da regido. Quanto a
passividade do brasileiro, pode-se dizer que el® i€ construida, principalmente,
pelos meios de comunicagéo, porque aparece muitgwotesto dos brasileiros, tanto
na televisdo brasileira quanto na televisdo argentem contraposicdo a presenca
constante dos argentinos que, a exemplo da sitwpgiorganizam panelacos contra as
politicas econdbmicas do Governo Federal. Outro cspebservado sobre as
representacdes do argentino em relacdo ao patrmtisasileiro também é constituido
pelos meios de comunicacao, a partir dos programasiditorio, rotineiros na televisao
brasileira, que passam a idéia de que o povo léirasé solidario em relacdo a pobreza.
Os argentinos consideram a televisdo brasileiraanista, preocupada em ajudar os
mais carentes, em cuidar do povo, basicamente agéidudos programas populares
como, os do Silvio Santos, e das campanhas pubiastfeitas por causas sociais.

Terceiro, o fato de os argentinos ndo se identdibacom a latinidade até a
Guerra das Malvinas, quando foram atacados pelatémngp, os faz questionar o quanto
teriam traido as suas proprias origens ao se Gras@n um povo europeu. Esse
conflito entre identificar-se com a América Latioa com a Europa leva-os a concluir
gue nao sao patriotas. Na verdade, confundem arseiiv de latinidade com o de

argentinidade e, entdo, quando olham para o brasitgie sempre foi brasileiro e
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sempre foi latino, parece-lhes que este € muitcs rpatridtico. Esta representacdo é
permeada pela questdo das culturas nacionais, ocaste manifestando um conflito
acerca das culturas de diferentes regides do plac@mno € o caso da latina e européia.

O quarto ponto diz respeito a uma tentativa deieapb patriotismo brasileiro
através das etnias. Essa idéia se baseia em ueresdpastante simplista que considera
0 portugués, migracao importante na constituicaoagdo brasileira, um povo apegado
a terra, que lidava muito com agricultura, e o BBph migracado que constituiu a base
da nacdo argentina, um povo que gostava muito dguestar novos lugares, viajar e
vivia do comércio. E essa heranca étnica faria cum o argentino nédo fosse téo
apegado a sua terra quanto o brasileiro. O intEméssé que essa idéia acerca do
desapego argentino a sua terra ndo se aplica go gpe eles demonstram em relacéo
aos simbolos da Argentina. Essa dicotomia reineme/arios depoimentos.

Quando se trata de elencar os simbolos da nac&ilelveg brasileiros e
argentinos citam elementos enfatizados pelos m#gogomunicagdo, tais como a
exuberante natureza do pais, as paisagens do Rianmd#o, o futebol, o Pelé e os
eventos televisiveis como o carnaval. Eventos itados e vividos no cotidiano, tais
como a Califérnia da Cancdo Nativa do RS, foramntguns como eventos que
identificam e agregam argentinos e brasileiros.nffuao carnaval -que se tornou um
aspecto identificador entre uruguaianenses e lim®n pode-se dizer que € um
elemento da cultura nacional, brasileira, que sasportou para a localidade de
Uruguaiana, através dos meios de comunicagdo. i@\rvirou tradicdo da cultura
local de Libres porque se transportou para la ésae cotidiano fronteirico e também
pelos meios de comunicagcdo brasileiros, aos quesstém acesso. Os comentarios
sobre o carnaval demonstram que os argentinosfidant o uruguaianense mais com a
nocgéo de cultura nacional brasileira do que comltara regional comum.

Apesar das dificuldades impostas pelas questbesOertcas relativas ao
Mercosul e pelas disputas politicas na midia, vinar fronteira € uma condi¢édo
importante para 0s entrevistados, eles afirmam gpstam da diversidade, de ter
contato com outra cultura, de experimentar outdgésas. Comentam que € possivel
comparar os problemas e pensar em solugcdes obdenarra cultura. Gostam de
conhecer a histéria de outro povo. Falam tambémpdasibilidades de ter acesso a

alguns produtos que nao existem na Argentina, Gomavela brasileira, por exemplo.
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4. Apropriacoes de ficches seriadas brasileiras

Nas apropriacbes que a nossa amostra faz dasovelas brasileiras,
identificamos quais as mediacfes que medeiam asaiss reelaboracbes de sentido
em curso. Demonstramos que os produtos simbdtiodem ser eles mesmos uma
mediacao, servindo como objeto de identificacatiezidade quando o ser humano se
apropria deles e os coloca em dialogo com a memdria a sua identidade étnica,
com a sua escolaridade e com as tradi¢cdes de gida r2nacado. Por sua vez, também
a cotidianidade, a etnicidade, a escolaridade, eggomalismos e nacionalismos
medeiam o0s processos de reelaboracdo de signgicddlemonstramos que essas
mediacdes colaboram, em alguma medida, orientasds@s desses bens simbdlicos.

Enfatizamos que todos os negmds nossa mostra sao brasileiros, s6 que
metade deles mora em Libres, metade em UruguaianaeQros de Uruguaiana
comecaram seus depoimentos dizendo que ndo seemasentados nas telenovelas,
mas em seguida lembram do Feitosa, um personagermoveéda América. Lembram
do carnaval, dos sambistas que povoam as novetks escravos das novelas de
época como A Escrava Isaura e Forca de um Ded#fomuita identificagdo com a
Xica da Silva. Ha ressentimentos pelo predomini® m@resentacdes do negro em
papeéis subalternos na ficcdo, mas o mais corriguas depoimentos dos negros que
vivem em Uruguaiana é a identificacdo com a tradigd samba e da fortaleza de
espirito de sua etnia.

Ao analisar as representacbes dos negros fr@ugjrientendemos que 0s
argentinos apropriam-se da telenovela que consopam aproximar-se dos negros
brasileiros que vivem em Paso de los Libres e enegw/imento cotidiano ora revelam-
se preconceitos, ora colabora-se para a formac@ondgensamento critico dos negros
brasileiros que vivem em Libres. Nessas interag@esais, parece que a identidade
étnica se confunde com a identidade nacional, so dasses depoimentos ha indicios
que o0s argentinos véem 0s negros como sendo aeipoasTambém 0s negros que
vivem no Brasil entendem com frequéncia sua idedtd étnica como sendo a
identidade nacional. Salientamos que o cotidiammtéirico e a identidade étnica
orientam as apropriagdes feitas por esses entaduoist ficam claras as tensdes entre as

identidades nacionais permeando 0s usos que sla tefenovela.
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Do trio, aleméaes, italianos e franceses, ressalague sao os franceses
brasileiros que melhor se ddo com o0s argentino8oeos franceses argentinos que
melhor se ddo com os brasileiros, eles tem melhremesentacdes uns dos outros em
funcdo de trabalharem para empresas grandes, ¢a@sepelo Mercosul, sdo 0s mais
entusiastas da integracdo. Esse eixo étnico setrsado em novelas ambientadas na
Lapa carioca, no Bixiga paulistano e, principalreejuando € contada a historia dos
imigrantes como aconteceu em Terra Nostra e Espeera#s apropriacdes deles sdo
orientadas pelas identidades étnicas e pela menadmniatéria de suas familias.

A telenovela também participa das interacdes sodigterfronteiricas desse
grupo étnico, através da pesca e do carteado.rHéide entre brasileiros e argentinos
nessas atividades, além disso, ha grupos inforquasse reinem para treinar para os
torneios. E nessas reunides que, de alguma mareiegropriacdo de telenovelas
permeia a sociabilidade, € quando percebemos os gge sdo feitos da ficcao
brasileira: “Costumamos dar apelidos uns para t®®una nossa equipe mista tem o
Senhor do Destino, que lidera as jogadas; a Cdexigique s6 vem jogar quando quer e
O que rei sou eu?, essa € a mais antiga, usamo® pavente mais indeciso da mesa
ou algum novato” (Héctor Kuhn, Argentina).

No caso dos judeus, a identidade étnica, a ewiidtide fronteirica e a memoria
coletiva de seu povo medeiam a apropriacdo e asqus® eles fazem das telenovelas.
Quando falamos sobre novelas com esses entre\sstadnia identidade étnica parece
orientar as suas memorias: “Para ti veres, em Ha&ilva, nos confins do Brasil a
Inquisicdo ndo se cansava de perseguir o0 meu [Rara. matar! Isso nao € coisa do
século XX. A Globo ndo fala sobre isso, como senasso pais ndo fosse
preconceituoso” (Liliana Zdanowicz, Argentina). Gfeanos a atencado para o fato de os
entrevistados terem relatado dialogos com seus oanogtsiders. Os judeus de
Uruguaiana tem amigos na Argentina e os judeusade Be Los Libres tem amigos no
Brasil. Essas amizades nao foram construidas eaduda identidade étnica dos
entrevistados e de conversas travadas em momentagat. Questdes levantadas pelas
ficcOes televisivas brasileiras sdo correntes gunahs dessas rodas de bate-papo.

Ao surpreender as representacbes dos judeus oueen vhessa fronteira,
percebemos que além de existir sim 0 consumo dedetla brasileira, esse consumo

gera sociabilidade entre argentinos e brasileirmependente da identidade étnica ou
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nacional. Ao pautar os didlogos, a ficcdo enfraguec alteridade gerada pelas
identidades nacionais. Usam a novela para solal@nz-se com os conflitos humanos,
e também para distinguirem caracteristicas entraas isso nao os afasta. Mas, no caso
dos judeus, fica claro que a sua memdéria midi&@sta atrelada a sua identidade étnica.

Os arabes fronteiricos estdo entre os que maistroem referéncias sobre o
povo brasileiro a partir de novelas. Identificampseito com os conflitos humanos,
principalmente de género e idade. Lembram comzdagde O Clone porque tratou de
temas a seu respeito. Entre os adolescentes desaa & muito preconceito em
relagdo aos habitos brasileiros e também uma dosebetldia. As representacdes dos
adolescentes filhos de arabes, que moram no Ba&silca da novela brasileira, bem
como em relacdo aos costumes nacionais, sdo msdiatkafamilia, pela identidade
étnica e pelo cotidiano fronteirico. Na concorréndas mediagdes ganha a familia e,
através dela, a identidade étnica. Constatamopradecdo dos discursos da mée na
fala das meninas, elas emitiam opinides sobre a daltios, tias, primos e outros
adultos conhecidos, sempre censurando seus COMMEnItias.

Os adultos, filhos de arabes, também consomemoteda brasileira, esse
produto é tema de discussfes informais sobre osobata sociedade brasileira. A
identidade étnica e a memoria das tradigbes pradasvpelos pais (esses nativos da
Palestina/lsrael, do Libano, Jordania) dos consomresgdmedeiam 0s usos que ainda
s&o feitos da novela. E comum fazerem brincadem&® si, chamando-se pelo nome
de personagens da novela O Clone. No geral, héasriem relacdo aos costumes
arabes mostrados na ficgdo, no entanto, todos pmdgue foi informativo.

Os orientais gostam de assistir telenovela bresilguem mais assiste € a
segunda geracao, a principal identificacdo estacooflitos humanos. Orientais da
amostra enviaram e-mails para comentar sobre didadd japoneses retratada de
forma caricata na novela Belissima: “Tu viste esseela que comecou? Tem um
Takay, dono de peixaria, até agora o cara parecetarno. Da pra acreditar que eles
foram idiotizar logo o japonés? Na novela tem jydem italiano, tem portugués, tem
grego, mas resolveram tirar onda com a nossa (Redael Masamichi, Brasil)Os
orientais reclamam do excesso de caricaturas, lzasndque sua representacdo é

escassa e acabam identificando-se mais com otcomfimano da ficgao.
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4. Apropriacoes de A Casa das Sete Mulheres

Fizemos uso da minissérie A Casa das Sete Multeme® instrumento de
pesquisa porque surgiu no depoimento de uruguasases librenhos quando lhes era
perguntado sobre como é o gaucho que apareceenasdel. Referindo-se & A Casa das
Sete Mulheres, Motter escreveu “(...) sua contgéoiesta em preencher as lacunas
deixadas pela historiografia (...)” (Motter, p.83004). Ao surpreender gauchos e
gauchos vendo a sua propria cultura e histéria retratadatelevisdo, percebemos que
este bem simbdlico articulou a memoria das sodiuies passadas e presentes entre
brasileiros e argentinos, a memoria de costumesresoelementos regionais.

A saga farrapa, de amor e guerra, pareceu aproXinasileiros e argentinos
Uma cultura que parece fazé-los lembrar que sée paecidos do que diferentes. O
acompanhamento da minisseérie suscitou dialogoad@sientre brasileiros e argentinos,
ja tdo tediosamente acostumados a enxergarem-se ppisina dos problemas de
natureza econdmica e futebolistica. As referérsdse a regido de fronteira aparecem
na minisseérie, o que facilita a identificacdo dwsfeiricos. Ao assistir cenas em que 0
exército farrapo demonstra o seu desprezo pelesntngs e uruguaios, contestando até
as decisdes de Bento Gongalves, cresceram os dagiosrsobre as rivalidades atavicas
da fronteira que se atualizam em problemas adwaeaias divergéncias no transito,
nas incertezas provocadas pelas mudancas de céaratéicnas novas e velhas piadas.

Chama a atencdo de nossa amostra questdes refativgsagem regional. Um
dos aspectos retomados é a mistura dos idiomasgpés e espanhol e, ao longo de A
Casa das Sete Mulheres, fala-se sobre a fundacé@aalde, Bento Ribeiro diz para
Bento Goncalves: “Ouvi dizer que vocé estad fundando ponto avancado do Rio
Grande na fronteira e até lhe deu o nome de Uragaaem homenagem a uma certa
senhora”, ao que Bento Gongalves responde: “Se ahdEmuguaiana sim, em
homenagem a minha mulher”. A origem do nome dadgdvirou tema de conversas
nos restaurantes e cafés em Uruguaiana e Libresvést da apropriacdo da linguagem
usada na minissérie, evocam as semelhancas daacridggional comum: “Gaucho é o
gue tu viste ai, 0 buenas e o che duram até hiNjeéria de Oliveira Santos, Brasil).
Os imigrantes recentes resgatam as suas proprgiéncias na fronteira e ainda
observam o lugar comoutsiders:“Os brasileiros se interessaram por aprender o

espanhol, na Argentina ninguém se esforca paaagartugués” (Jong Li, Argentina).
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5. As partes e o todo

Encontramos um quadro de desregionalizacdo noce@sp@nteirico, as
comunidades de fronteira se ressentem com a inigiwedas politicas econdmicas dos
Estados-Nagéo nas suas rotinas do cotidiano. Adeper carater de atravessadores de
mercadorias, de embaixadores do comércio entrdl Brasrgentina, os entrevistados
entendem que o papel social da regido se perdentd), o texto de Canclini (1997)
amplia a nossa afirmacdo acerca da desregionadiz&grre que, como afirma Hall
(1999), o nacional ndo consegue incorporar as e@sgiiem culturalmente, nem
economicamente e este € o caso do Mercosul gque,opagntrevistados, € um acordo
entre Sado Paulo e Buenos Aires. A cultura regiosafre um processo de
descaracterizacdo, jA que perdeu o poder de desi@® suas trocas materiais e
simbdlicas. Os entrevistados apegam-se ao refatemacional com mais freqiéncia
para ndo se perderem nas vastas coxilhas dasnaésé

No entanto, quanto mais recentes as migracOes amaidentidades étnicas
(Barth, 1998) importam para sua auto-definicdo renpe@am as representacdes de uns
sobre os outros. E a diversidade étnica da regigargnsformou olhares e tem aberto
outras possibilidades para uma regido que era ®xalnente campeira. Os povos
formadores da regido e as primeiras migracOes pocam a sua identidade étnica a
regional e, portanto, a memadria da época em querigmente viviam em um pampa
sem fronteiras, é evocada refor¢cando a identidegienal.

Ao campear as margens do Rio Uruguai, nos deparaom personagens fruto
da diversidade étnica, das mesclas entre tradicienamoderno, entre regional e
nacional que vivem entre-lugares. Ha4 campos cescpdp todos os lados e também
h& as brechas. Entendemos que como media¢des eddelitgicas, a ficcdo tanto
quanto o jornalismo colaboram para construir repregdes que pautam didlogos
entre os consumidores desses mesmos bens simbélicosnprem um papel na
articulacdo de suas identidades. O que ha nadesse contraponto? A telenovela
brasileira aproxima os fronteiricos que vivem etligares porque estabelece um tipo
de contrato de leitura que gera identificagdo camcanflitos humanos, tem uma
abordagem mais branda e tende a trabalhar com mijaasnportancia é, usualmente,

um consenso entre os espectadores. Enquanto digoroatelevisivo das redes
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nacionais impde os tépicos econémicos das dispuritie Brasil e Argentina e, desta
forma, refor¢ca a demarcacao simbdlica dos terosomo imaginario dos receptores.

As fronteiras simbdlicas entre as nagfes se m@iorgom o consumo de alguns
bens simbdlicos como o telejornalismo. Mas a da#entre os povos de fronteira
enfraquece em funcdo do consumo cotidiano de unmmédxem simbolico de outro
género, a telenovela brasileira, que € um melodror sé-lo, estabelece lagos de
identificacdo com facilidade. Além disso, cria dpardades de sociabilidade entre os
povos porque pauta dialogos entre eles, propdeste@ma atravessam a questdo das
identidades nacionais. Acaba gerando atéstamsistem comum, em que brasileiros e
argentinos sabem o nome dos atores das novelasénarns lagos da identidade
regional se estreitam com a apropriacdo de um pydabeional que fala da gauchidade,
suas caracteristicas e suas lutas como A Casaafesvisilheres. Por estes motivos
entendemos que a ficcéo televisiva brasileira,Igiena modo, estreita a distancia entre
as margens do rio. No entanto, reconhecemos quegaciacédo de sentido que ocorre
quando os entrevistados se apropriam das novelda eninissérie participam as
identidades nacionais e étnicas, as identidadggmlero, até a sua formacgao escolar. Os
sujeitos reelaboram suas realidades vividas, aamalias situagcdes da ficcao a partir de
suas historias de vida. Tanto que, muitas vezesdeparamos com ambivaléncias
(Bauman,1994) e descontinuidades nas representdgé@sesmas pessoas.

Entendemos que as realidades multimediadas (MBatibero, 1987), s6 podem
ser estudadas com estratégias multimetodolégiesta dorma, consideramos que foi
produtivo o dialogo que estabelecemos com a Antogjm Visual (Collier, 1973) para
estudar ficcado e realidade e relacionar o tods paates. Morin (2000, p.168), nos
ampara ao dizer que “O pensamento do complexo talameos remete a todo instante
da parte ao todo e do todo a parte”. Aprendemos €ssas pessoas € seus mundos
imaginarios e reais que cultura, historia, cotidiam meios de comunicacdo se
movimentam em uma mesma Orbita que permeia o sstden representacoes.
Comunicacdo e Cultura se articulam naquele esptrewéa de relacdes tensas e
ambivalentes entre consumo cultural e identidaddturais e essas relagcdes sao
negociadas nas apropriacfes e usos dos produtodlisios.

Seguimos estudando esse tema, nosso objetivo atudéntificar qual é a

relevancia da ficcdo televisiva e do telejornalismonsumidos por argentinos,
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uruguaios, paraguaios e brasileiros das princip@iades de fronteira do Mercosul.

Queremos identificar se os fenbmenos sociais queassam nas regides fronteiricas
caracterizam-se como hibridos ou como multiculturRiara isso, estamos resgatando
contribuicdes da Antropologia e da Escola de Clugaaya o campo da Comunicacéo e

realizando uma discussdo com os Estudos Culturais.
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