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Do Gramado & Fabrica Simbdlica: a Apresentacdo dea®lo Autuori pelo GrupoRBS!
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RESUMO

No contexto das relacdes entre os campos midi&iasportivo, 0 esporte encontra-se
midiatizado ndo somente pelo viés da coberturaatiidi dos fatos, mas também pelas suas
movimentacdes e incursdes em direcdo e pela nmiidgam, neste artigo buscamos analisar o
video que materializa esta situacdo com a apresentde Paulo Autuori, novo técnico do
Grémio Foot-ball Porto-Alegrense, a imprensa, ndideeem que percorrendo os corredores
midiaticos de Zero Hora, Radio Gaucha e RBS TV o protocolo que formaliza a sua
relacdo com a midia e, principalmente, o apresaosatorcedores gremistas. Nesse sentido,
abordamos a circulagdo de um membro do campo asppelo ambiente mididtico que se
materializa pelas entrevistas concedidas aos tidsiais veiculos do GrupoRB&través de
trés mecanismos de enunciagao.

PALAVRAS-CHAVE : campos sociais; dispositivo; esporte; midia; atidacao.

1. Introducéo

No dia 23 de maio de 2009, um sabado, matéria gadai no site zerohora.com, as
18h47, teve como tema as historias que permea@mteatacdo do novo técnico do Grémio,
Paulo Autuori. Historias que, como indicavam oldite lead da noticia, “rechearam” o
encontro deste profissional com jornalistas do GriRBS (Zero Hora) em um almoco
organizado pela empresa jornalistica. Nao basiasee em determinada parte do texto foi
entreposto (em destaque, na figura abaixo na p&yinm video com duracéo de trés minutos
— em nenhum momento indicado na matéria — que mwbsgta analise.

Nos trés primeiros quadros, fotos do técnico —eetigamente, no Cafamo terraco
de um prédio e no novo ambiente de trabalho —rédas por animacgéo que trazia duas frases,
que destacavam, respectivamente, o sil&mi@oAutuori durante as negociacdes com o clube

porto-alegrense e a sua visita a Radio Gaucha ecalmom jornalistas de Zero Hora. Na

! Trabalho apresentado no GP Comunicagéo e EspiriEncontro dos Grupos/Nicleos de Pesquisas em Coagi,
evento componente do XXXII Congresso Brasileiro d&n€ias da Comunicagao.

2 Mestrando do Programa de Pés-Graduagéo em Ciédaid@omunicagédo da Universidade do Vale do Rio doesSin
(Unisinos) — e-mailneves.marcel@gmail.com

% Principal grupo de midia no Rio Grande do Sul comagiio nos meios impresso, radiofénico, televisiiaternet. Zero
Hora, Radio Galcha e RBS TV séo os principais veiacddsrupoRBS no Estado.

4 Onde estava trabalhando no Al-Rayaan.

® As negociacBes entre Paulo Autuori e Grémio derantae o técnico precisou manter siléncio sobreoasersas que
mantinha com dirigentes gremistas porque estaviaomdo contrato com o Al-Rayaan, e dirigentes de expzsipe no Catar
(Oriente Médio) tinham a idéia de aproveita-lo pp@mando da Selecdo daquele pais.
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sequéncia, o video com imagens da ida do técnigpagrama radiofénico do ex-jogador de
futebol, Paulo Roberto Falcéo, e, apos, o encamtno os profissionais do jornal.

FIG. 01: Matéria do site zerohora.com que trazdew; objeto desta analise

Para entender as processualidades da circulacBopteissional do campo esportivo
pelo ambiente propriamente midiatico, além da aealo objeto que é o video publicado em
zerohora.com, acionamos como apéndice outro miatgui@ traz a sua passagem pelo Jornal
do Almoco, da RBS TV, na mesma semana da visialia e ao jornal.

Aparentemente simples, o material publicado noésjteovocativo, na medida em que
mostra 0s bastidores da circulagdo de um profiabido campo esportivo pelo ambiente
propriamente midiatico — o que efetivamente remete-a problemética da midiatizagdo da

sociedade e o servi¢co a que se prestam os dispssitiidiaticos.

* % %

Quando reportamo-nos aos campos sociais (Rodrigdé8) um ar de rigidez parece
vir a tona. Uma sensacado de lugares especificoardados por determinadas fronteiras é
uma primeira impressédo. Quando a esta no¢ao agecgala centralidade do campo midiatico
(Verdn, 1997), o desconforto aumenta. Seria comiooseesse um centro (a midia) situado
em algum lugar onde pudesse estar a0 mesmo tempom@isto com 0S demais campos,
entretanto, com zonas de fronteiras estabeleadasserviriam como critério demarcador das
tarefas internas de cada campo e externas, aguedasstariam a luz das relagées com outras

areas, principalmente, a midia.
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Sem negar a existéncia dos campos sociais e, ivelus centralidade da midia,
procuramos avancar nas discussdes no ambito dagdesel entre 0s campos esportivo e
midiatico. Fica implicita nossa afirmacdo do quamtoonceito de campos sociais colabora
para o entendimento das acbes e dos processosssbdlmaentanto, muda a perspectiva de
compreensao das dindmicas que regem o funcionardargociedade. Porém, esta mudanca
esta calcada em um avanc¢o que leva em conta ordegooanterior, amenizando-o com o
desdobramento no trabalho de pesquisa com o lam¢ame um outro olhar sobre as relacdes
que se desenvolvem entre tais campos, no contextdedenvolvimento do conceito de
midiatizacas.

Nesse sentido, os dois primeiros topicos subsegsieneste podem ser esclarecedores
de nossas preocupacdes — a comecar pelos titidagerN dois (2), abordamos a relacdo entre
esporte e midia tendo como eixo as operacdes qaaesgiza para a tematizacdo daquele
campo. O ponto de partida é, portanto, a nocdoadgas sociais. O que possibilita-nos
avancar para o item trés (3), em que pensamos roposasociais atravessados de modo
transversal e relacional (Fausto Neto, 2006) pelogsso de midiatizacdo da sociedade.

Passamos, portanto, pelas reflexfes tedricas qoeo ddustento para o esfor¢co de

entendimento das processualidades perpassadasipg&tizacdo da sociedade.

2. O Esporte ‘na’ Midia; a Midia ‘no’ Esporte

A centralidade do campo midiatico e a delegacategiéimidade para que atue nos
processos de mediagcdo entre 0s campos sociaises dem a sociedade faz que os meios de
comunicacao cumpram tarefas e desenvolvam ativsddel@roducéo de sentidos por meio de
interpretacdo, recortes, edicdes, hierarquizacoasgelacdes. Desta maneira, 0s meios de
comunicacao, por meio de processos simbélicosgddisados aos acontecimentos.

Nesse contexto, 0 esporte se constitui em ambitdals@a partir de multiplos
movimentos e estratégias do campo midiatico parmterpretacdo dos seus fatos e
consequente producdo de sentidos. Nesta medidastgneia do jornalismo esportivo se
configura nas acles especificas da midia para i@edece interpretar 0s principais
acontecimentos do campo por meio de uma combindeafalas que emergem dos seus
atores. A tematizacdo do esporte acontece confosmngrios angulos e olhares que a midia

constréi para, via enunciacdo, estabelecer vinados o publico. O que se torna possivel

® O conceito é trabalhado com mais rigor a partiteim trés (3) deste artigo.
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também pelo capital que o jornalismo detém; “[o.Jcampo do jornalismo detém,
privilegiadamente, o capital simbdlico, pois € duneza do jornalismo fazer crer. O capital
do campo do jornalismo €, justamente, a credilkidBERGER, 1998, p. 21).

Com efeito, a midia se caracteriza como um espalif@mco porque traz para o seu
discurso a voz de outros campos, isto é, os dissursdiaticos estdo permeados pelas falas
de outras areas do conhecimento.

A midia tem como funcédo, entre outras, o gerenaimedas disputas que ocorrem
entre os demais campos com vistas a influir naagenda. Assim, a agenda midiatica €
afetada pelos constantes movimentos que a sociedsliga Nos campos sociais com
estratégias singulares para a sua apropriacacan®mrtconforme Fausto Neto (2002), o
agendamento do esporte pelas midias é fruto deleragptransacdes que se desenvolvem
entre os campos. Esses processos sao constitutdodifprentes interesses, agendas e
significagbes, materiais de natureza simbdlica.

Entretanto, toda a importancia que o esporte tesnpnocessos e nas a¢oes do campo
midiatico se formaliza em duas situacfes, que estdmlvidas, portanto, se remetendo
mutuamente: (a) pelas estratégias de apropriagisiracdo e divulgacdo dos espetaculos
esportivos que a midia desenvolveu como forma ciraim maior niumero de leitores,
ouvintes e telespectadores; (b) e do fato do issersocial pelos espetaculos esportivos — o
que se reverte em tais acdes midiaticas. Exemplnpdembra Cintra Sobrinho (2004), é a
criacao de idolos pela midia como forma de atradiéncia para as competicdes. A exposicao
de atletas como herois, fomentada pela midia nai&mpipublica, cabe como recurso para
mostrar as condicdes que um sujeito deve reunia pdzancar o sucesso e ajuda na
identificacdo da audiéncia com determinado acomteeio. Porque a propria audiéncia
espelha-se no outro como referéncia de suces#o,dst/ida, visdo de mundo etc.

Deve-se lembrar, contudo, que a intencdo da midarantir que leitores, ouvintes e
telespectadores terdo acesso as suas construgiiadicas. Para isso, realiza negociacdes
com os demais campos para estruturar seus modopetacdo, 0 acesso aos eventos do
esporte e as agendas desses campos. Como menanraa SObrinho (2004), o poder da
midia sobre o campo esportivo e também outros caigerdos ao esporte fica evidente com
a realizacdo de praticas como, por exemplo, a ad@ptdo calendario de uma competicéo
com a grade de programacao de uma emissora deodtktevisdo. “A influéncia no esporte,
principalmente o radio e a televisdo, é tdo foue tgem até mudado regras de algumas
modalidades” (CINTRA SOBRINHO, 2004, p. 5).
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A extensdo do campo midiatico sobre o esportivooseretiza pela competéncia da
midia em avaliar quais acfes e processos do cagpootieo devem ser colocados na ordem
do dia, pois as conversacdes que se desenvolvenpa#adas pela oferta de discursos
midiaticos. A midia muda as proprias praticas,tumsido as suas légicas para que continuem
a funcionar na efetivagéo das construcdes dis@gsiv

Mesmo que a midia, a partir de contratos com seiisrds, proporcione mais
visibilidade aos esportes de maior apelo populdglacdo que estabelece sobre o campo
esportivo € vital para as suas estratégias de @agda audiéncia, naquilo que tange as
estratégias de mercado, a saber, empresariaigaRrag de esporte tém mais espaco na midia
do que programas de outras editorias, por exemplo.

Conforme Gastaldo (2003) “a apropriacdo midiatioa thtos esportivos constitui-se
em um fenbmeno de audiéncia constante na midialdras o que revela, se ndo sua
‘importancia’ como tema jornalistico, pelo menosa stelevancia como fato social”
(GASTALDO, 2003, p. 3). Deste modo, o esporte darnsie como pratica social que
desperta a atencdo nas midias além da competic8b em

Neste contexto, a seguir procuramos ampliar o égpde nossas observacdes para o
fenbmeno da ‘midia no esporte’, que em nosso em@Emio expressa com mais nitidez

aspectos das processualidades que envolvem aizadéd dos processos sociais.

* % %

Se até 0 momento abordamos de modo mais espeafficelacbes entre os campos
esportivo e midiatico de modo a ressaltar, prifoigate, as acdes de instituicdes midiaticas
no processo de tematizacdo do esporte, cabe, atporam passo adiante. De modo algum
negamos 0s movimentos da midia na construcéo tid@eacerca do esporte — tanto é que as
abordagens até aqui levaram em conta o fato ‘oriespa midia’, tratando justamente de
conduzir-nos a esse viés de apropriacdo do egpeldecampo central.

Assim, pensamos que a partir desse entendimentoopp®demos avancar para
observar movimentos que se colocam em ambos ladafigurando complexas transacdes
em que ndo s6 a midia lanca mao de estratégiadgtarasobre o esporte, como a prépria
midia se coloca (oferece) como uma via expressarn® 0S campos Sociais hecessariamente
transitam, na medida em que incorporam a midiaaaratina. Ou seja: um campo Como 0
esportivo ja tem a midia na sua agenda; muitas@e a;0es sao voltadas para a presenca dos

dispositivos midiaticos e s se realizam nessesnogslispositivos.
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E justamente neste sentido que pensamos a arfioukagtre midia e esporte, na
medida mesmo que o campo esportivo leva em contaonunto de suas agbes a re-
caracterizacdo de muitas delas pela midia (em iesppela televisédo) quando trata de fazer
existir seus processos para a sociedade, projesandm direcdo aos dispositivos midiaticos
pelo proprio interesse social que h& nas pratieapattivas. O que, evidentemente, Gastaldo
(2003) lembra quando se refere a relevancia sdoifdto esportivo.

Antecipando a andlise que segue no proximo itentedmsigo, € dificil imaginar a
chegada do novo técnico contratado pelo GrémioloPAutuori, sem que houvesse uma
apresentacdo dele, principalmente, aos torcedomsmigias e a imprensa passando pelos
protocolos midiaticos. E complicado de imaginarsiéiacio, no contexto de que a prépria
midia enquanto instituicdo esta presente no ansiesportivo, e este, enquanto alvo de
investimentos das a¢cfes da imprensa, volta-sectara

No inicio da primeira semana no novo clube, o &@dm havia concedido entrevistas
desde o seu lugar de trabalho, o ambiente propniTesportivo — a sala de imprensa, que
mesmo sendo ‘de imprensa’, esta localizada no Bst@tmpico Monumental, sede do clube.
Assim, dificil seria imaginar a ndo concessao dasmas, porque, no sentido proposto por
Gomes (2006), um fato pode nado existir sendo nudidd. Porém, por outro lado, somos
levados a pensar este aspecto da “nao existérmbajigro angulo: em momentos anteriores a
sua chegada a Porto Alegre (RS), Paulo Autuoroewvieclaracdes a imprensa; nem por isso
as especulacdes sobre sua provavel transferénste de Catar para atuar novamente no
comando de uma equipe brasileira deixaram de azemtessa situacao do nao se voltar para
a midia revelou-se como propdsito mesmo de se angsto ambito dos dois campos) a ndo
possibilidade de contato imediato do técnico comnyulesejaria escuta-lo — porque estando
longe, este, provavelmente, concederia entrevis&te caso, por telefone.

Assim, a passagem de Paulo Autuori do “gramadeod pisspositivos midiaticos de
enunciagcdo remete a complexidade do fendmeno datmatdo alargando a compreensao

das dinamicas que envolvem a relacao entre 0s caegportivo e midiatico.

3. A Midiatizacdo como Processo

Para as reflexdes propostas neste documento -equee a clarear o entendimento
sobre 0 que seja a midiatizacdo e as processuadidge envolve, com base em idéias
anteriormente desenvolvidas como os modos opeksiola midia no mercado discursivo —
procuramos navegar por essa constru¢do do cordeitoidiatizacdo. Nossa aposta € a de

6
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que, se 0 conceito estd em desenvolvimento medamieservacdo dos processos sociais
contemporaneos por especialistas (comunicélogagjlegos etc), devemos costurar aquelas
perspectivas que apontam, portanto, para o ententtmdaquilo que configura esta nova
ambiéncia. Assim, pensar que elas sdo excludedmsalaboraria para com este trabalho,
senao ver 0s pontos em que achamos que dialogam.

Nesse contexto, a midiatizacdo é o processo gquanmeomplexo, mais possibilita o
entendimento das novas logicas que emergem comlbbacs desse novo fendbmeno, que nos
termos de Gomes (2006) remete-nos a pensar nar&mntyi de um novo modo de ser no
mundo. “Estamos em uma nova ambiéncia que, se lkahmtfundamento no processo
desenvolvido até aqui, significa um salto qualtatiuma viragem fundamental no modo de
ser e atuar” (GOMES, 2006, p. 113).

Novidade nédo € o fato de que um conceito recémadsuggem processo de construcao
para o entendimento desse novo “modo de ser €’ &uas l6gicas que fundamentam tais
circunstancias seja atacado por criticos que waeife“a midiatizacdo nao explica tudo!”. Se
explicasse, uma hipdtese nossa € de que outraosstairiam por terra, no entanto, parece
que isso ainda ndo aconteceu e certamente ndeeemntPorém, pensar as processualidades
que envolvem a midiatizagdo torna-se relevanteagushte para entendermos esta nova

ambiéncia.

“Agora temos um teatro de arena, onde ndo maide falar de
palco e platéia, pois € impossivel pensar umadaddi sem palco, uma vez
gue ele tomou tudo. As pessoas nao distinguem ansuis vida separada do
palco, sem ele. Se um aspecto ou fato ndo € nzidittiparece ndo existir”
(GOMES, 2006, p. 121).

E neste sentido que enaltecemos o “novo modo deoserundo”, de Pedro Gilberto
Gomes. Tal perspectiva estaria, contudo, relaceraadima complexidade, no ambito das
interacfes sociais, que em nossa oOtica aglutingraréxcias difusas convocando-as para a
insercdo em uma mesma ambiéncia. Por esse motiue #azemos Braga (2006) com a sua
idéia central da ‘midiatizacdo como processo iwieral de referéncia’, o que contribui para
a visualizacdo do novo ser no mundo, nha medida eenegte ser participa de processos
sociais que, na perspectiva do autor, se desemaoblggundo as légicas do processo
interacional referente — a propria midiatizacdosdaiedade. “O fato de que um processo
interacional se torne “de referéncia” ndo corregigoa “anular’ outros processos, mas sim a

funcionar como “organizador da sociedade™ (BRA@AQG, p. 2).
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Avancando, buscamos em Fausto Neto a compreenséa dmamica que envolve a
midiatizacdo da sociedade, partindo da premissaogu@rocessos sociais funcionam ou
passam a funcionar de acordo com a logica “hegama®drit ai que visualizamos o engate da
perspectiva de Braga e Fausto Neto, em que osgs@xeénteracionais sO podem, portanto,
funcionar segundo o processo referente, na medidque sdo afetados pelo envolvimento e
presenca da midia nas operacgfes das instituicomsssor exemplo, a midia no esporte).

De certo modo, esta afetacdo era prenunciada por(E84) quando ressaltava as
mudancas na preparacdo de um acontecimento quarsabis que ele seria filmado. “Quanto
ao jogo de futebol, veja-se, por exemplo, a passad@ velha bola de couro cru a bola
televisiva xadrez; ou a atencdo que os organizaddezlicam a colocar publicidades
importantes em posicdes estratégicas” (ECO, 191,195 e 196).

E neste ambito que as complexidades aumentam, dalanem que o autor lembra

que “a presenca das telecamaras influencia o dargwento” (ECO, 1984, p. 196). Assim,

“a midiatizacdo por ser um fenbmeno que transcesmm® meios e as
mediagdes, estaria no interior de processualidadegjas dindmicas tecno-
discursivas seriam desferidas a partir de suasripsdpdgicas, operacdes
“saberes” e estratégias na direcdo de outros carspoiais” (FAUSTO
NETO, 2006, p. 10).

Nesse sentido, podemos voltar a alusédo feita paneSg2006) quanto ao teatro de
arena em que se transformou a vida em sociedade,todos véem e podem ser vistos. Sem
hesitar, pensamos que a estruturacdo e constitdesge novo modo de ser — e, claro, de
inter-agir — torna-se concreta pelo que Fausto Nesotraz a respeito da transversalidade de
modo relacional com a qual se configura a midigépa Esse alargamento do processo é
devedor das formas tecnoldgicas de vida (Scot)200 qual a midiatizacdo € constituinte e
constituida.

Desta forma, de acordo com Fausto Neto, a midgfzaé constituida por “[...]
operagfes soécio-técnicas, organizando-se e furmaionaom bases em dispositivos e
operacgOes constituidas de materialidades e deriaimtades” (FAUSTO NETO, 2006, p. 9).
Particularmente, a questao que envolve os disposipermeia a compreensdo do que seja a
midiatizacdo. Segundo Ferreira (2008), “somente digigositivos midiaticos, se explicitam,
com toda a forga, as dimensdes constitutivas dgmecida midiatizacdo, embora ndo sejam
apenas “eles” que configurem o que €, por difees@a histérica e social, os processos de
midiatizacdo” (FERREIRA, 2008, p. 8).
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No contexto da analise de nosso objeto neste aniignsamos, portanto, que 0s
dispositivos expressam o funcionamento da midia, @@ocando em cena suas estratégias de
producao de sentidos, as apropriacdes que fazatlpaea essa construcéo de significados —
tendo como base os contratos com leitores, ouvatetespectadores, e, acima de tudo, as
incursGes da midia pelos campos sociais, 0 quetalenpropria movimentacdo dos atores
desses campos em direcdo a midia pelas afetagdasdigproduzidas nesse processo.

De todo modo, para melhor visualizagdo de nossetmbjprocuramos costurar
diferentes — ndo necessariamente excludentes egdetvista no contexto da midiatizacéo
da sociedade. Passada esta etapa partimos efatieapaga 0 encontro com nosso objeto de

analise e seu apéndice.

4. A Oficializacédo Midiatica

Procurando pensar a perspectiva da relacdo entcampos sociais no contexto da
midiatizacdo, o video torna explicitos os movimenemgendrados para a ‘apresentacao
oficial’ de Paulo Autuori a (e pela) imprensa e tmsedores gremistas de dois modos: pela
veiculacdo no sdbado do entrevista concedida @&d,adca publicacdo de reportagem de duas
paginas com e sobre o treinador em Zero Hora doalint logicamente, resultado da
entrevista concedida durante o almoco.

Particularmente, 0 que nos atrai € a evidénciaeddsslocamento de Autuori em
direcdo aos corredores midiaticos para a sua lif&g@o social (e em massa) como 0 novo
comandante do Grémio pelo Grupo RBS através demewspais veiculos de comunicacéo:
Zero Hora, Radio Gaucha e RBS TV — na quinta-felea havia sido entrevistado pelo
locutor-esportivo Paulo Britto durante o JornalAddmoco (principal telejornal da emissora).

Apontamos que a apresentacdo de Autuori perantgremnsa enquanto oficializacao
social-miditica como novo técnico gremista cumpigrotocolo da prépria apresentacao de
Autuori pela midia e, por isso, a propria midiagu2 constitui o0 acontecimento midiatico em
sua totalidade, na medida em que o treinador desple seus trajes esportivos e desloca-se
até as instalagdes da industria produtora de ssniitt onde € visto, lido ou ouvido.

Pensamos nessa pretensa “totalidade” de tal acomateto no contexto de seu
engendramento desde o “espaco fabril”, 0 que covigestra com mais nitidez, assim como a
propria veiculacdo da entrevista de Paulo Autuoriarnal do Almogo — que por si sO ja
denota a presenca dele no ambiente midiatico, e@essitando veicular os bastidores, como
nos outros casos. De outra forma, poderiamos snasse cendrio de sua ida até a midia de
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outras formas — no que diz respeito ao contetudddbm: pela prépria veiculacédo pela Radio
Gaucha da entrevista concedida por Paulo AutuBawdo Roberto Falcdo que ja atesta a ida
do técnico aos estudios, o que pode ainda sercesforpelo discurso do entrevistador
referindo o fato; e, no caso do jornal, pela refei® ao almo¢co com os jornalistas no
entretitulo da reportagem publicada em ZH dominical

No entanto, sem o video, que justamente nos poovoestariamos privados de
entender determinados processos e protocolos,esqnéb expressos, principalmente, pelas
ondas do radio ou pela reportagem de Zero Horaekamplo: a foto estampada na primeira
pagina da editoria de esportes de Zero Hora — damBém a primeira das duas destinadas a
apresentacao de Paulo Autuori em texto — ndo meaaolocal em que foi produzida. No
entanto, o video confirma pela propria vestimemtaédnico que a fotografia foi realizada no
mesmo dia do almoco, deixando como pista que agemwnde Autuori foi clicado possa ser o
do prédio onde houve o encontro.

De outra forma, alargando nossas compreensdesdiatinacdo como processo e 0S
modos como podemos percebé-la (visualiza-la), dzemmos em direcdo aquilo que
propriamente nosso objeto da a ver e como € pastiiecionamento nesse feixe de relagbes

entre 0 campo esportivo e a midia.

5. A Midiatizacao no Dispositivo; as Interacdes n@bjeto

Tomando como gancho as ultimas constatacbes carénefa aquilo que o video
explicita, particularmente, os movimentos que pespm de modo transversal (Fausto Neto,
2006) as relacdes entre os campos esportivo etinaigrocuramos pensar nao s6 aquilo que
as imagens dao a ver, mas imbricado nesse proocepsOprio papel do video articulado
enquanto dispositivo midiatico. Deste modo, tambéualizando “[...] a midiatizacdo como
relacbes e intersecc¢des entre dispositivos, prosessciais e processos de comunicacdo”
(FERREIRA, 2008, p. 53).

O video seria entdo o dispositivo acionado paraptemmentar o que foi mostrado na
televiséo, isto €, a circulacdo de Paulo Autuold geotocolo midiatico nos trés principais
veiculos do Grupo RBS. Com efeito, buscamos amphassa compreensdo da
processualidade dos dispositivos midiaticos em IBof2007) que traz a producdo de
momentos e de leituras do real na mecéanica opeaaiesses dispositivos, que, segundo a

autora, “constituem-se em modos de estruturar Ipibdades de leituras e de organizacdo de
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niveis do real, sendo, portanto, instancias pgidléas de interpretacdo e de construgcédo de
realidades” (BORELLI, 2007, p. 62).

Nesse sentido, o video cumpre a funcdo ndo sordartmais visivel essa passagem
do técnico pela Radio Gaucha e Zero Hora, o ‘estammbiente da producédo’, sendo de
expressar a circulagdo de sentidos — em primestannia — no a&mbito midiatico, que provém
da circulagdo de Paulo Autuori pelos corredoresmildia imbricada no contato com os
jornalistas e, portanto, com a esfera de produBéma (2006) trata da circulacédo de sentidos
posterior a recepcdo, entretanto, sua nocdo noenevimda na medida em que “as
proposicées “circulant’ evidentemente trabalhadas, tensionadas, manisyladinseridas
nos contextos mais diversos” (BRAGA, 2006, p. Zgzendo apropriagdes do que nos traz
Braga, as pegadas de Autuori que ficam materiaiautbs registros de sua visita aos trés
principais veiculos do Grupo RBS, possibilitam-mderir que os sentidos nao so6 circulam no
social pelos estimulos provindos das produc¢desaticds, porém, circulam também na esfera
mesma da midia e de modo relacional.

Para tanto, admitimos a hipotese de que o matkradione para referendar os
processos desempenhados pela instituicdo midiattacionando as distintas producdes
simbdlicas dos veiculos de tal instituicdo. Dest@neira, emerge um traco particular da
midiatizacdo, que sdo as transformacOes de algumaasfestacOes de suas producdes, na
perspectiva de Fausto Neto (2006). Neste contexisso objeto de andlise evidencia este
cenario de promocéao da auto-referencialidade pal@amem que o falar das realidades passa,
segundo o autor, pelo “falar das operacdes quetamopara a realidade da construcdo. Ou
seja, os midias abandonam a classica posi¢cdo noedipd] e passam a produzir referéncias
sobre si proprio” (FAUSTO NETO, 2006, p. 13).

A construcdo e divulgacdo do material em que aamgiinete a midia, explicitando
parcialmente suas operacfes de producéo de serdidodispositivo acionado para trazer o
leitor da noticia ao qual é entreposto o video mimatro da ‘fabrica simbdlica’ onde sao
tecidas e engendradas essas operacdes, caminhasitio, para o reforco dos contratos entre

a instituicdo midiatica/jornalistica — Grupo RB$ sua audiéncia.

* % %

" Destaque do autor.
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Para além de constatacdes conceituais e teoricanivh empirico — explanadas
anteriormente, o material em analise neste artigela-se em sua singularidade a partir de
determinadas movimentacdes que engendram essag@assde Paulo Autuori pelos
corredores midiaticos. Assim, chamamos atencdo pkyans pontos que o video torna
visiveis — uns mais, outros menos — nesse conti@ginteracdes explicitadas no objeto.

A visita ao programa radiofonico de Paulo Robertc&o (ex-atleta) atesta a
relevancia de Autuori enquanto alguém com reconm&mio no mundo do futebol pelos
trabalhos ja realizados e, por isso mesmo, suaatagfio por um clube tradicional como o
Grémio. E nesse espaco do estiudio da radio em &upaha além de uma entrevista, uma
“conversa” entre dois membros — com distintos grdeisvinculos atualmente — do campo
esportivo. Posicdes que sao desfeitas por esse aneisitulo que € interrompido quando
Falcdo esta predisposto a iniciativa das conveesaednteracdes ali estabelecidas devido a
sua posicao de entrevistador, portanto, alguénadgpo das midias — na medida em que seu
nome é emprestado a caracterizagdo do programdpgrtence” e € veiculado pela Radio
Gaducha.

No que se refere ao almoco/entrevista com jormaliste Zero Hora, o video ndo
revela em qual circunstancia se d4 a recepcacca®é(se na porta de acesso a redacdo do
jornal, ou de acesso ao restaurante, ou...). Contuthaterial convida-nos a perceber que ha
um acolhimento de Paulo Autuori para o ambientéabtiéica simbdlica — os jornalistas vao
em direcdo a ele, o que ja diminui uma pretenssatgngue, inevitavelmente, coloca-se em
uma entrevista, mesmo que em situacdo de inforau®idpara a qual estaria colocado o
almoco.

Quanto as imagens do almogo, que é uma entrevistace-versa, percebemos que a
posicdo em que o técnico situa-se a mesa nao ocacelo situacdo de comando das interacdes
e conversacOes ali desencadeadas, menos aindasggdopde destaque. Porém, por outro
lado, h4 um efeito reverso, porque sua posicaoedéaque trata de ser equacionada pelo
desferimento de perguntas pelos jornalistas. Agsiferimos que Autuori foi convidado para
uma “conversa” — que resulta em entrevista — comdosse em uma “mesa de bar’, a
diferenca que o pertencimento dos atores ali erdadva determinados campos sociais de
natureza distinta e o desempenho de papéis subdadira esses vinculos elevam as tensées
estabelecidas.

Por fim, é neste mesmo espaco de reunido com disgiwoais de Zero Hora que
Paulo Autuori sai dos constrangimentos e tensdéprips do encontro para dirigir-se,

principalmente, aos torcedores gremistas. O fatdigjmositivo midiatico ndo apenas registrar
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essa passagem do técnico pela midia, mas ser catn@g@s do qual ha um pronunciamento,
desloca em parte o protocolo enunciativo de reapoat perguntas a jornalistas para se
inscrever na dimensao propria da construcdo deuldmodo treinador com a instituicdo

Grémio, a qual estao ligados seus torcedores.

Consideracdes Finais

Na medida em que destacamos as peculiaridadesddo divulgado através do site
zerohora.com, situando os movimentos empreendiglesmpidia e aquilo que refere e mostra
da visita do técnico Paulo Autuori ao ambiente &tido, necessitamos esclarecer algumas
marcas deixadas no material e que podem influenaiaua leitura.

Uma das impressdes causadas pelo video é a deoguestrar, respectivamente, a
visita de Paulo Autuori a Radio Galcha e Zero Helearticula os dois momentos em um so,
ou seja, como se a passagem do treinador de umlo/@@ra 0 outro acontecesse no mesmo
ritmo da edicdo. O que nado € verdade, na medidenmesn que o material deixa pistas de
gue os encontros com Falcdo e jornalistas de Zera Hconteceram em dias diferentes —
nesse ponto ressaltamos a importancia de utilizatravista concedida a RBS TV.

O que o video “silencia” é que a ida de Paulo Artaoradio teria acontecido no
mesmo dia do deslocamento até os estudios da RBS- B¢ vestimentas do técnico
denunciam nossa hipotese. Assim como o0 almoco oomalijstas de Zero Hora teria sido no
sabado, 23 de maio: a deixa € a veiculacdo da\dsittécnico pelo site zerohora.com, as
18h47 desse dia. Curiosamente, a veiculacdo dorialateontece apos a exibicdo do
programa de Falcdo na Radio Gaucha — todos osaslias 13h as 14h, e apds a publicacdo
da reportagem em Zero Hora dominical, que inice@rculacdo aos sabados a tarde.

Mesmo que o conteddo dos materiais — incluindodewida ida de Autuori ao Jornal
do Almoco — ndo seja analisado, vale uma Uultimasidenacdo. A de que o dispositivo
midiatico acionado para registrar sua visita naor&no jornal avanca sobre sua propria
funcdo de remissdo da midia as acdes e processosdida na medida em que € o lugar a
partir do qual Paulo Autuori fala, desde o ambient&liatico, ao torcedor gremista,

comprometendo-se publicamente com suas atribug@msanto técnico.
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