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RESUMO

Este trabalho apresenta resultados parciais da pesquisa “Nem Narciso, nem Don Juan: a
representacdo da nova masculinidade na televisao” (UCS). A masculinidade ¢ uma
construcdo social percebida e experienciada de maneira diversa, nos mais diferentes
contextos sociais, politicos e culturais. Nessa perspectiva, o objetivo desta investigagao
¢ discutir sobre a representagdo da 'nova' masculinidade na TV. As discussdes sobre
género e representagdes, aqui apresentadas, tendem a provocar a reflexdao sobre o ideal
hegemodnico de masculinidade que perpassa os produtos culturais populares como os
programas veiculados pela televisdo aberta contemporanea. Os fundamentos sdo: a
Analise Critica do Discurso, a Teoria Social da Midia, os Estudos Culturais e os
Estudos de Género. O processo metodologico, nesta fase da pesquisa, esta sendo
construido a partir da gravagdo de programas que constituem o corpus, € na analise da
producao de sentidos, considerando a articulacdo entre texto (verbal e nao-verbal) e
praticas discursivas. O programa selecionado para esta investigacdo ¢ o “Hoje em dia”
inserido na grade de programag¢ao matinal da Rede Record .

Consideracoes iniciais
As ultimas décadas estdo marcadas pelas modificacdes na sociedade
contemporanea. Paralelamente a essas mudangas, certos conceitos e estruturas sociais

também se transformam e se moldam conforme as praticas da sociedade e os discursos

que nela circulam. O discurso da midia vai-se adaptando as praticas sociais do mesmo
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modo que essas praticas modificam os discursos. Entre os discursos que perpassam e
refletem a diversidade de préaticas, esta o de representagdes e relagdes de género.

Considerando, pois, que ainda ha uma lacuna nos estudos sobre a representacao
da 'nova' masculinidade na TV, o artigo objetiva analisar essa representagdo, a partir de
fundamentos que favorecem a interpretacdo. presenca de homens na apresentacdo e/ou
participagdo efetiva nos programas de entretenimento em espagos tradicionalmente
destinados as mulheres

Os programas de entretenimento das emissoras de canal aberto parecem ser um
bom espaco para a discussao que se pretende desenvolver. No espago do “Hoje em dia”
ha uma divisdo de ambientes que se assemelham ao de uma casa. A cozinha ganha
destaque com as receitas de Edu Guedes. A cozinha, em determinados momentos, passa
a ser o cartdo de visitas e a sala, nesse cenario, se define como um lugar de visitas,
onde tudo pode acontecer, inclusive a “fofoca”.

Observando os programas, pode-se entender que a simulagdo de uma casa
contribui para que se interprete 0 modo como os apresentadores se relacionam entre si €
com sua audiéncia. Também contribui para que se interprete o modo pelo qual a
sociedade, através de seus discursos, influencia a producdo mididtica e por ela ¢
influenciado.

Segundo Ghilardi-Lucena (2007), ha espagos em que circulam homens e
mulheres, mas existem lugares ‘destinados’ a uns e a outros, indicando uma divisdo de
papéis determinada socioistoricamente. Refletindo ou moldando, pois, os
comportamentos da sociedade contemporanea, a televisdo define padrdoes que variam de
acordo com as esferas em que sdao gerados.

Estamos, portanto, diante da possibilidade de analisar criticamente os programas
de entretenimento na televisdo, percebendo que lugares como a cozinha sdo ocupados
por homens em programas com quadros de culindria. A TV, por for¢a do sistema
técnico, relaciona linguagens diversas (verbal e nao-verbal — os sons, as imagens, 0s
angulos, os enquadramentos) para construir seu discurso. Assim, pode-se investigar o

texto televisivo considerando a interconexao entre as linguagens.

Pode-se dizer que os programas selecionados como objeto neste estudo sdo uma
mescla de diferentes géneros e formatos. E essa mescla de géneros e formatos que
auxilia a produ¢ao de quadros dindmicos que facilitam a inclusdo e a exclusao de uma

multiplicidade de temas/assuntos, inclusive sobre comportamentos distintos que
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constituem a sociedade contemporianea. Em vista disso, destaca-se a necessidade de
discussdo a respeito dos processos comunicacionais das midias contemporaneas,
principalmente em funcdo de estratégias discursivas que possibilitam os sistemas de

troca.

A partir disso, optou-se pelo programa “Hoje em dia” da Rede Record, ja4 que
tem, entre seus apresentadores homens que atuam na TV, ocupando a cozinha ou
dividindo a bancada com apresentadoras mulheres (Ana Hickmann e Cris Flores). O
programa referido parece ter um representante dessa ‘nova’ masculinidade: o
apresentador Edu Guedes que, aparentemente, congrega caracteristicas essesncias que
parecem tornd-lo um representante desse homem que ainda tenta se situar na sociedade
contemporanea, o homem ‘fofo’, conforme definido na reportagem “Mulher procura
homem fofo®” (Revista Claudia).

Nessa etapa do processo de pesquisa, a descri¢do, os depoimentos e a for¢a da
narrativa revelam a importancia da selecdo lexical para esbogar um perfil dos
representantes dessa ‘nova’ masculinidade.

Seguindo os fundamentos tedricos da proposta inicial de pesquisa, elegem-se a
Analise Critica do Discurso, A Teoria Social da Midia, os Estudos Culturais ¢ os

Estudos de Género para dar conta da anélise.

1 A contribuicio da ACD para a analise do texto televisivo

Seguindo os preceitos da ACD (FAIRCLOUGH, 2001), linguagem e sociedade
ndo estdo em ambitos separados, nao podem ser vistos como fenomenos independentes,
pois sdo fendmenos complementares. A linguagem se apresenta como um dos
mecanismos pelos quais a sociedade se reproduz e se auto-regula. A intrinseca relagdo
entre linguagem e sociedade revela, de algum modo, que a linguagem faz parte da
sociedade e, nessa Otica, ¢ uma pratica social.

Neste artigo, destacam-se os conceitos de discurso e linguagem para iniciar a
discussdo. Para a ACD, a linguagem ¢ parte irredutivel da vida social e estd
interconectada a outros elementos sociais (2003). Discurso, nessa relagdo de uso da

linguagem como pratica social, ¢ concebido como uma forma de pratica social, modo de

%Sintetizando a idéia da reportagem, o lide qualifica esses homens como ‘fofos’: “ Eles sdo companheiros,
gostam de programas culturais, ndo tém medo dos sentimentos e ndo se assustam com a nossa
independéncia. E, ndo, eles ndo sdo gays. Eles sdo... fofos!” (Revista Claudia, maio 2009).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de
2009

acdo sobre o mundo e a sociedade, um elemento da vida social interconectado a outros
elementos. (RAMALHO e RESENDE, 2006).

Aproximamos também para a andlise, o modelo tridimensional da Analise
Critica do Discurso proposto por Faircloug (2001). Na proposi¢do, o autor distingue trés
dimensdes do discurso: o texto, a pratica discursiva e a pratica social cada uma delas
indispensavel a outra, conservando suas particularidades. Para melhor visualizar a
relagdo entre texto e praticas sociais mediadas pelas praticas discursivas, apresentamos

o modelo representado diagramaticamente por Faircloug, na Figura 1.

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA
(producio, distribuicio, consumo)

PRATICA SOCIAL

Figura 1. Concepgao tridimensional do discurso

Como se pode observar, nessas trés dimensdes, ha uma clara relagdo entre texto
e a pratica discursiva. Percebe-se que a pratica discursiva ¢ mediadora da relagdo texto e
pratica social’. Do ponto de vista da analise do texto televisivo e do discurso sobre a
representacdo da ‘nova’ masculinidade, a pratica discursiva focaliza os processos de
producao, distribui¢do e consumo do texto, sendo esses processos sociais. A producao e
o consumo sdo de natureza parcialmente sociocognitiva, ja que envolvem processos
cognitivos de producdo e interpretagdo textual, que sdo baseados nas estruturas e nas
convengdes sociais interiorizadas. (FAIRCLOUGH, 2001). Nessa instancia analisam-se

também o contexto, a for¢a, a coeréncia e a intertextualidade.

" Fairclough (2001) destaca que a distingdo dessas trés dimensdes é meramente analitica, pois a analise
textual ndo pode ser isolada das praticas discursivas e das praticas sociais (2001, p.245).
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A estrutura textual se refere as propriedades organizacionais do texto em larga
escala, como também as maneiras e a ordem em que elementos sdo combinados. A
analise se coloca como potencialmente necessaria em qualquer tipo de discurso, € pode
ser organizada em quatro itens: vocabulério, gramdtica, coesdo e estrutura textual. Esses

itens, segundo Fairclough (FAIRCLOUGH, 2001, p. 103)

podem ser imaginados em escala ascendente: o vocabulario trata
principalmente das palavras individuais, a gramatica das
palavras combinadas em oracdes e frases, a coesdo trata da
ligacdo entre oracdes e frases e a estrutura textual trata das
propriedades organizacionais de larga escala dos textos.

Ja o discurso como pratica social carrega consigo os conceitos de ideologia e de
poder. As bases teoricas, segundo Fairclough (2001), apresentam trés afirmagdes sobre
ideologia: (1) tem existéncia material nas praticas das instituicdes; (2) ‘interpela os
sujeitos’; (3) ‘os aparelhos ideoldgicos de estado’ sdo locais e marcos delimitadores na
luta de classe. As ideologias, para o autor, sdo significagdes/construcdes da realidade
que sdo construidas em varias dimensoes das formas/sentidos das praticas discursivas e
contribuem para a producdo, a reprodugcdo ou a transformagdo das relagdes de
dominacao.

Ideologia ¢ outro conceito que deve ser elencado. Segundo Fairclough, essa
posi¢ao ¢ semelhante & de Thompson (1984, 1990) quando define que determinados
usos da linguagem e de outras ‘formas simbolicas’ sdo ideologicos, ou seja, 0s usos que
servem para estabelecer ou manter relagdes de poder.

Fairclough (2001, p.117) afirma que “ideologias embutidas nas praticas
discursivas sao muito eficazes quando se tornam naturalizadas e atingem o status de
senso comum.” Nessa perspectiva, tanto os aspectos do texto podem ser investidos
ideologicamente, como os sentidos das palavras, as pressuposi¢cdes ¢ as metaforas. As
praticas discursivas incorporam significacdes que contribuem para manter ou
reestruturar as relagdes de poder.

Continuando, o autor afirma que ¢ na categoria hegemonia (seguindo a
proposicao de Gramsci) que se observam as orientagdes da pratica social. Hegemonia &,
pois, lideranga, poder, construcao de aliancas e foco de constante luta.

Ao relacionar o texto televisivo, as praticas discursivas que envolvem produtores

e telespectadores do programa ‘Hoje em Dia’ e as praticas sociais, que emolduram esse
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processo, procura-se interpretar o modo como o texto se insere nas lutas hegemonicas,
colaborando com a articulacdo, a desarticulacdo e a rearticulagdo de complexos
ideologicos.

A analise da pratica social se da pelo texto. E através dele que se exploram as
estruturas de dominagdo, as operagdes de ideologia, as relagdes sociais e as relagdes de
género.

Pensar o texto e as linguagens da TV sob a otica da Anélise Critica do Discurso
(ACD) auxilia a interpretar aquilo que ¢ dito (e escrito) e aquilo que nao se pode dizer
com palavras, mas pode, entdo, ser dito/expresso por outras linguagens. Nessa linha de
raciocinio, o texto televisivo € concebido como um signo complexo, porque combina

linguagens diversas: a visual, a sonora e a verbal.

1.1 Breves fundamentos para investigar a 'nova' masculinidade

Retomando a idéia inicial apresentada por Pinheiro (2008) no projeto de
pesquisa, parte-se da nocdo de que a Otica masculina que organiza o mundo ¢, de
alguma forma, um codigo de restricoes determinantes dos comportamentos em geral.
(Natansohn, 2000, p. 47). Esses codigos restritivos, via linguagem, provocam
impedimentos e conformam tanto para mulheres quanto para homens, visto que definem

o que ¢ ser mulher ou ser homem em determinada época.

Essas restricoes sdo responsaveis por 'crises' identitarias que colocam no vértice
da discussdo esse ‘novo homem’ que ndo encontra em suas origens € nas praticas
contemporaneas hegemdnicas um modelo no qual espelhar-se. O ‘novo homem’ (ou a(s)
'nova(s)' masculinidade(s)) ¢/sdo distinta(s) da tradicional(is), e “é multipla, sutil e
indissoluvelmente ligada ao feminino.” (SAAD, 2005, p.2). Diante dessa multiplicidade
de modelos e esteredtipos, produzidos pelas praticas socioculturais contemporaneas,

assimilados/refletidos pela midia, encontra-se o dilema para interpretar, reproduzir e

incorporar os valores e as crengas desse ‘outro’ comportamento.

Os homens que atuam na TV e ocupam a cozinha ou dividem a bancada com
apresentadoras mulheres nas revistas eletronicas ou programas de entretenimento como
o “Hoje em Dia” parecem ser os representantes desse homem que ndo teme ser mais

sensivel, mais doce e mais sutil.
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A idéia de que um dos fatores fundamentais da pratica do discurso de género € o
modo como as suas estruturas sdao vividas, com multiplas feminilidades e
masculinidades, condiz com a afirma¢do de que “um modelo ou um discurso de género

¢ o conjunto de ideais que informam a atividade de cada sexo num dado contexto.

Esses discursos variam com o contexto, € “o seu delinear é tanto mais dificil
quanto menos instituido for o contexto” (ALMEIDA, 2000, p.147-148). Esta nogao
permite investir em uma concepg¢do mais abrangente de género e masculinidades, ele se
estende e pode ser entendido como uma rede de relagdes sociais, onde varias
masculinidades convivem e subsistem, mesmo que reprimidas pelo consenso, pelas
praticas hegemonicos e amparadas pelos significados simbdlicos contidos nos discursos
e comportamentos sociais praticados pelos integrantes de um grupo que se orienta por

ideias de dominag¢ao masculina.

Os sistemas simbdlicos € a dominagdo sdo, na concepcdo de Bourdieu (2002,
p.11),

instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagdo e de
conhecimento [...] cumprem a sua fungdo politica de instrumentos de
imposicdo ou de legitimacdo da dominagdo, que contribuem para
assegurar a dominagdo de uma classe sobre outra (violéncia simbolica)
dando reforco da sua propria forca as relagdes de forga que as
fundamentam e contribuindo assim, segundo a expressdo de Weber,
para a ‘domesticagdao dos dominados'.
A jungdo de domesticacdo dos dominados e a idéia de 'corpos doceis' de
Foucault (1996) faz crer que as relagdes de género e a construgdo da 'nova'
masculinidade estd marcada pelas imposi¢cdes e pelas forgas externas, as forcas da

sociedade.

2 Hoje em Dia: Descricao

O “Hoje em Dia” ¢ um programa da Rede Record que leva a frente os
apresentadores Ana Hickmann e Britto Jr (temporariamente substituido por Celso
Zucatelli), contando ainda com a presenca de Cris Flores ¢ Edu Guedes (foco de analise
da nova masculinidade). O programa tem 2 horas e 30 minutos de duragdo, iniciando as
9 horas e 30 minutos nas manhas de segunda a sabado.

As informagdes no site do programa descrevem-no como um espago em que

veiculam noticias, prestacdo de servigos e entretenimento na medida certa ddo o ritmo
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deste programa concebido a partir do mais nobre compromisso da comunicagao:
informar e formar a opinido publica, sem perder de vista a op¢do de lazer que muitos
buscam na telinha.

E um produto televisivo que se define como um programa de “variedades”,
focando grande parte das tematicas no ‘universo dito feminino’. O cendrio ¢ constituido
de comodos de uma casa, um “loft” assim como a maioria dos programas desse género,
onde as entrevistas e as discussdes acontecem na sala de estar e as receitas elaboradas e
explicadas passo a passo na cozinha.

Existe um set para cada apresentador: uma bancada para Britto Jr. (Zucatelli),
onde ele faz seu papel de jornalista e apresenta as noticias; um cenario para Ana
Hickmann mostrar as dicas de moda, falando sobre o certo e o errado na hora de se
vestir e uma cozinha para Edu Guedes preparar suas receitas diarias. Além disso, hd um
espaco ‘fora’ da casa reservado para os apresentadores ‘venderem’ os produtos que
sustentam o programa na grade da emissora.

O “Hoje em Dia” apresenta quadros com tematicas que abrangem diversas areas,
como medicina, moda e beleza, culinaria, aventura e muitos games que proporcionam
maior participagdo do telespectador.

O publico preferencial ¢ definido também pelo horario, donas de casa, que sdo a
maioria de telespectadores no horario em que o programa estd situado na grade de
programacao (matinal). As tematicas, apesar nao estarem completamente inseridas no
padrdo de outros programas do mesmo género, abrangem os interesses das mulheres.
Por isso, o programa direciona seus quadros quase que exclusivamente para o publico
feminino.

O diretor do “Hoje em Dia” ¢ Vildomar Batista, uma voz em off, que comanda e
conduz o programa, quase uma entidade. As relagdes de poder sdo bem marcadas e,
nesse espaco pode revelar também o ‘lugar social’ de cada um dos apresentadores no

todo do programa e entre eles.
3 Pano de fundo para a analise
Como base para a pesquisa e andlise neste artigo, investigamos aqui a

representacdo de masculinidade por meio da relagdo entre discurso e linguagem verbal e

ndo-verbal para delinear comportamentos, relacdes de poder e atitudes dos
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apresentadores do programa “Hoje em Dia”, focalizando especificamente o papel de
Eduardo Guedes em relagdo a audiéncia, aos convidados, aos outros apresentadores e ao
diretor do programa.

Edu Guedes trabalha na area da culinaria ha 11 anos e em agosto de 2005 passou
a integrar o programa “Hoje em Dia”, ao lado de Ana Hickmann e Brito Jr. Sua relacdo
com a visdo androcéntrica de masculinidade, sua afetividade, sensibilidade e disciplina
nesse programa, podem ser analisados com base nas relacdes de poder e dominagdo
percebidos por Foucault e Bourdieu. Foucault, desde a década de 1960, ja evidenciava a
conformagdo aos sistemas simbolicos ao refletir sobre o corpo em relagdo a formas de
poder.

Pode-se dizer que a naturalizagdo de comportamentos e de determinadas praticas
ganha forca, validando a conformacdo de mecanismos disciplinadores capazes de
produzir os “corpos doceis” retratados por Foucault (1996).

Esses corpos disciplinados sdo corpos submissos e exercitados € podem ser
sintetizados no programa por Ana Hickmann e Edu Guedes. Ambos representam
padrdes de beleza, de feminilidade/masculinidade, de corpos moldados para se
enquadrar aos padrdes, as regras e disciplinas de beleza e de comportamentos
socialmente definidos e aceitaveis para apresentadores, figuras publicas e celebridades
da TV, se vistos pela otica de comportamentos hegemoénicos da sociedade
contemporanea.

Porém, se vistos pelo viés das relagdes de género e da construgdo relacional dos
géneros, um nao existe sem o outro, esses apresentadores diferem do imaginério
coletivo e fogem dos esteredtipos consensuais contemporaneos. Ana representa a
mulher forte, durona, objetiva e resolvida enquanto Edu Guedes parece ocupar aquele
lugar destinado a construcdo de feminilidade, ¢ um homem delicado, sensivel, doce,
meigo e parceiro. Olhando, entdo, pela visdo androcéntrica da organizagdo do mundo, a
visdo que reforca valores tradicionais, o que ocorre ¢ uma inversao de papéis, de
representacao de masculinidade e de feminilidade.

Ela aceita desafios, faz esportes radicais, ndo teme ousar e arriscar, ele, mesmo
sendo um esportista, ndo se preocupa em parecer forte, ousado ou aventureiro. Até nas
suas praticas na cozinha do programa ele se opde as mulheres/apresentadoras. Edu se
mostra um grande conhecedor das técnicas culindrias, j4 Ana ndo se preocupa em

reproduzir o papel da dona de casa, da cozinheira, tradicionalmente destinado as
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mulheres. Nao sente nenhuma restricdo ou embaraco ao admitir que ndo € especialistas
na cozinha, alias, ndo sabe cozinhar. Pelo contrario, sente-se confortavel em sua
independéncia e na sua fuga a esse padrao. Ela refor¢a o perfil das mulheres de seu
tempo que sdo aparentemente resolvidas, independentes e dindmicas que ndo precisam
se preocupar em se conformar aos padrdes ainda vigentes.

As relagdes de género, evidenciando as masculinidades parecem estar
configuradas no programa de duas formas: (1) segue os padrdes de masculinidades, as
convengdes e as normas, alinhando-se com o sistema; (2) adaptam-se aos movimentos
da sociedade, transformando-se conforme se transforma a sociedade.

Retomando o ja expresso, a categoria de género ¢ uma relacional, pois homens e
mulheres s6 se definem na oposicdo de um em relacdo ao outro. Em sentido mais
restrito, pode-se dizer que se organiza na relacdo de oposi¢ao entre feminilidades e
masculinidades. A representagdo de masculinidade se opde a representacdo de
feminilidade e, nessa oposi¢do, os conceitos relativos a género, masculinidades e
feminilidades sao distintos.

O homem, pelo senso comum, ¢ caracterizado por: distanciamento emocional,
agressividade, objetividade, multiplas parcerias e at¢ comportamento de risco. A
mulher é caracterizada como um ser emocional, submisso, docil e afetivo, enfim, o dito
‘sexo fragil’.

Porém, essas representacdes ja naturalizadas pela sociedade estdo tendo que se
adequar e se remodelar conforme a evolucdo das relagdes de género. O homem vai se
encontrando em uma situacdo de fragilidade, e seu posto de “machiao” ja nao se
enquadra mais, j4 ndo € mais garantia de ser aceito pelos diferentes grupos nos quais
deve circular.

Com os avangos e as conquistas das mulheres pos revolucao feminista, o status
do homem como “macho provedor” vai perdendo o sentido. Enquanto um abre espacos
ou assume postos diferentes, torna-se independente o outro, de certa forma, se vé
obrigado a mudar, equilibrando as fung¢des sociais e/ou preenchendo lacunas que
mostram a gradativa mudanga dos comportamentos esperados para homens e mulheres.

No programa, Edu Guedes parece sintetizar o ‘homem fofo’ delineado pela
Revista Claudia (maio, 2009). Considerando as observagdes preliminares do corpus da
pesquisa, o apresentador parece ser o representante desse “novo homem”, um homem

que ¢ marcado pela necessidade de explicitar suas emogdes, buscar sua autonomia e
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reconhecimento emocional, que se desliga da imagem de homem forte e da imagem
sexual como Unicas representantes da masculinidade. (NOLASCO, 1995).

O apresentador pode ser enquadrado como um representante da 'nova'
masculinidade pois rompe com os padrdes tradicionais, o perfil de “machdo”
naturalizados pela midia e pela sociedade ao longo dos séculos. Edu foge dessa
hipervalorizacdo do falo na organizagdo social ou, como retrata Bourdieu (1999, p.23),

da definicao social de que os 6rgdo sexuais

longe de ser um simples registro de propriedades naturais,
diretamente expostas a percep¢do, ¢ produto de uma
construgdo efetuada a custa de uma série de escolhas
orientadas, ou melhor, através da acentuacdo de certas
diferencgas, ou do obscurecimento de certas semelhangas.

A diferenciagdo entre géneros ¢ um conceito construido socialmente, se d4 nao
pela natureza bioldgica do individuo e sim por padrdes que foram naturalizados e
sempre existiram na sociedade.

No decorrer dos programas, Eduardo Guedes se coloca em uma situacio
diferente da dos outros homens que estdo a frente do programa analisado. O
apresentador Brito Jr. aparece como a 'voz do jornalista', da informagio. E o sério e
parece reproduzir o modelo hegemdnico de masculinidade ainda validado pela midia.
Esse comportamento parece contraditério, ja que estd a frente de um programa de
entretenimento. Celso Zucatelli (temporariamente substituindo Brito Jr.) apresenta-se
nessa mesma posi¢do, apesar do tom irreverente ¢ do humor que acrescenta ao
programa.

Dentro de uma aparente hierarquia no programa, o diretor Vildomar Batista se
distancia e se posiciona em um patamar muito acima dos apresentadores, estando, nessa
escala Brito (bem como Zucatelli ¢ Ana Hickmann e Cris Flores) logo abaixo de
Vildomar, mas bem acima de Edu Guedes. E clara a distribui¢io de papéis dentro do
programa, assim como a verticalidade nas relagcdes de poder. Mesmo que proposital, ela
parece querer revelar que Edu Guedes difere dos colegas por sua
sensibilidade/afetividade.

Entretanto, nos quadros de desafios e de aventuras, Brito se mostra muito mais
medroso, um macho fragil, com um comportamento semelhante ao de Cris Flores. Ja
Edu aproxima-se do comportamento de Ana Hickmann. E mais corajoso, um 'homem

fofo' mais aventureiro, que corre riscos e ousa enfrentar situacdes de 'perigo'.
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Em um quadro de experimentos cientificos, Edu vai como ‘cobaia’ para colocar
os dedos em uma corrente elétrica, sempre transparecendo tranqiiilidade e seguranca,
coragem. E interessante notar que, nesse mesmo quadro, Edu leva um susto e nesse
momento, Britto Jr ¢ Ana Hickmann parecem exaltar aquele momento, quase que o
ridicularizando por ter levado aquele susto.

Eles demonstram, assim, a asimetria das relagdes e o investimento de poder para
com o Edu, que sempre se coloca em um posicau durante décadas na historia das
ideologias apresentadas se 'matural' que o diretor e os colegas ironizem, desfagam do
jeito meigo de ser de Edu Guedes. Obvio que nessa representagdo para a audiéncia é
necessario interpretar um papel mesmo que esse nao seja a identidade de Britto Jr na
vida privada. Brito Jr ri e comenta: “Vocé levou um susto meu querido, vocé ficou com
medo, amarelou, arrepiou.” Essa ironia, esse deboche talvez tenha de responder a um
padrdo ainda esperado pela audiéncia, pelo publico preferencial do programa.

Como podemos perceber em suas falas, Edu esta ali justamente para representar
o0 homem companheiro que ajuda as mulheres, que nao estd mais dentro da polarizagdo
sexual que se firmou durante décadas na historia das ideologias apresentadas pela midia.
Ideologia essa que, segundo Fairclough (1989), consiste na naturalizagdo das formas do
discurso hegemonico nas praticas cotidianas (nas praticas sociais e discursivas
constitutivas do discurso).

Edu ¢ colocado para fazer publicidade, inclusive, de revistas femininas. Por ser
um homem sensivel, de fala mansa, que se aproxima da mulher, que fala para elas. O
apresentador ¢ escalado para, além das receitas, fazer merchandising da revista “Ana
Maria”, por exemplo. Fala com uma autoridade da culindria, mas também como alguém
que se insere no dito 'universo feminino', se identifica e usando expressdes como o
termo “imperdivel”. Ele diz: “Olha so, preste muita atenc¢do, a revista Ana Maria dessa
semana esta imperdivel!”.

No universo privado, das atividades e cuidados com a casa, o lar, ele ndo se
detém somente no seu papel de Chef ou de expert na cozinha, ele fala também de “dicas
de como cultivar flores. Alias, ele da dicas de como cultivas as flores no outono,
dizendo que elas trazem mais beleza para o seu lar nessa época do ano. Esses assuntos
pela ordem de discursos da sociedade e pela ordem hierarquia do programa, nao

caberiam ao Britto Junior, por exemplo, talvez o que se esperasse, seguindo os padrdes
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hegemonicos vigentes ¢ que Ana Hickmann ou Cris Flores apresentassem esses

produtos, fizessem esse merchandising.

4 Consideracoes Finais

Analisando alguns fragmentos do programa 'Hoje em Dia' pela otica das
construgdes de género e de representacdo de masculino na televisdo, considerando para
isso alguns conceitos com o de linguagem, de ideologia (hegemonia), de poder e de
dominagdo, podemos chegar a um possivel esboco da 'mova' representacdo de
masculinidade na contemporaneidade.

Os conceitos naturalizados que perpassaram e coexistem com as praticas da
sociedade ao longo de década, como se pode observar, j4 ndo sdo os mesmos, €
conforme vai acontecendo as mudangas do esteredtipo de feminino, o masculino ndo
tem como ndo se readequar e adaptar a esse desenho de comportamento da sociedade
ocidental.

Hé uma ‘permissao’ para que certos sentimentos e atitudes passem a constituir
também, os representantes do género masculino (e vice e versa). O homem que antes era
visto unicamente como o ser dominante, tendo a mulher como dependente
(financeiramente e emocionalmente), ja ndo se enquadra mais em uma representacao
mais hegemonica. A regra ndo ¢ mais essa, € as excecdes e inversdes de papéis se
tornam cada vez mais comuns. A sociedade parece estar se configurando, cada vez
mais, para a democratizacdo dos géneros, que nascem muito antes dos movimentos
feministas, mas que se mostram mais fortes a partir dele, até, hoje, com a reformulagao
da concepcao de masculinidade. Novas conceitos vém sendo propostas com a ajuda das
constru¢des fundadas na relagdo discurso, linguagem e sociedade. Eles se consolidam a

medida que os 'velhos' e tradicionas discursos perdem forca na sociedade.
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