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A representaciao da identidade de masculino pelo discurso do programa “Hoje em
Dia” da Rede Record: Um esboco’
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Resumo

Esta andlise origina-se do projeto de TCC apresentado por mim ao Curso de Jornalismo
do CESNORS-UFSM. Constitui-se em um estudo piloto da representacdo de masculino
como publico alvo do programa “Hoje em Dia” da Rede Record de Televisdo, pelo
discurso das cabecas das matérias. O estudo € feito com base na Andlise Critica do
Discurso, de acordo com o modelo tridimensional de andlise de Fairclough. Entre os
resultados da andlise de um episédio da atracdo temos que o masculino ndo ¢
explicitamente representado como publico alvo do programa, o que existe é uma visao
geral de publico que €, a0 mesmo tempo, masculino e feminino.

Palavras-Chave: Anélise de Discurso; Representacao; Masculino.

Introducao

Este artigo origina-se de meu pré-projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC)® produzido para a disciplina curricular de Teoria e Método da Pesquisa em
Comunicagdo. Portanto, este texto trata da coleta e andlise pilotos que subsidiardo a
pesquisa de maior folego a ser construida para o TCC do Curso de graduacdo em
Jornalismo. Logo, o corpus desse piloto é menor e restrito, justamente para, numa etapa
posterior, permitir o atingimento de maior profundidade analitica e assegurar a
cientificidade da pesquisa.

A pesquisa proposta para o TCC acima referido tem como tema a andlise da
constru¢cdo e da representacdo do masculino pelo discurso dos textos das cabecas de
abertura’ das matérias exibidas pelo programa “Hoje em Dia”(doravante tratado
simplesmente como HeD) da Rede Record de Televisao. Para fins desta pesquisa,
produzida exclusivamente para submissdo a este evento, sendo um estudo piloto da

pesquisa maior que serd produzida para meu TCC, adoto como corpus de anélise o

! Trabalho apresentado na Divisdo Temadtica, da Intercom Junior — Jornada de Iniciacdo Cientifica em
Comunicacdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacio.

* Académica do sétimo semestre do curso de Comunicagio Social — Habilitagdo em Jornalismo do Centro
de Educagdo Superior Norte do Rio Grande do Sul — UFSM.

? O projeto de TCC, assim como este artigo, sdo produzidos sob orientagio do Professor Mestre Fabio
Silva.

* Neste estudo adoto a definicdo de “cabeca de matéria” como o texto de abertura que “funciona como
‘gancho’ para introduzir a noticia e estimular a atengdo do telespectador pelo assunto tratado”. (cf.
REZENDE, 2000, p. 149). Apesar de ndo se tratar de um jornalistico, a aproximagdo deste conceito com a
prética do “Hoje em Dia” é pertinente.
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discurso das cabecas de abertura das matérias do programa exibido na terca-feira, dia 30
de junho de 2009.

A edicao aqui analisada foi escolhida por se mostrar como representativa daquilo
que serd a amostra da redacao final ao TCC, no qual analisarei uma semana util inteira
da atracdo. Optei por um programa, nem do inicio, nem do final da semana na tentativa
de eliminar a incidéncia e recorréncia de eventos que influenciassem a pauta do
programa, bem como o discurso dos apresentadores.

Por tratar-se apenas de um ensaio de minha pesquisa de TCC, para esta anédlise
tenho por objetivo investigar em que medida o masculino € explicitado, ou ndo, como
sendo publico alvo do HeD.

Cabe destacar aqui o ineditismo desta pesquisa uma vez que, em andlise critica
do discurso, nao se tém estudos que tratem da representacdo do masculino em
programas televisivos matutinos. A andlise torna-se pertinente no momento em que se
percebe que o HeD € o primeiro programa matutino, dos canais abertos, que conta com
a presenga de homens na apresentagdo do programa. O formato conta com quatro
apresentadores: dois homens e duas mulheres. O HeD vai ao ar de segunda a sdbado,
das 9 horas e 30 minutos ao meio dia. Os apresentadores levam ao ar informacgdes,
conteddos de moda e celebridades, além de culindria. A seguir contextualizo,
brevemente, a abordagem analitica que pretendo utilizar neste trabalho: a Andlise

Critica do Discurso.

Analise Critica do Discurso

A Andlise Critica do Discurso’ (ACD) é um campo amplo e inquietante. Os
estudos de ACD tiveram inicio na década de setenta e objetivam estudar as linguagens

nas sociedades contemporaneas. Para Norman Fairclough

a proposta da andlise de discurso critica € prover base cientifica para
questionamentos criticos da vida social em termos politicos e morais,
ou seja, de justica social e de poder. Partindo da consideragdo da
linguagem como priética social, os estudiosos da ADC véem o discurso
como modo de acdo, e também de representacdo, além de levarem em

> Alguns tradutores também utilizam a expressdo “Andlise de Discurso Critica”, ou “ADC”. Em minha
redacdo opto por “Andlise Critica do Discurso” ou “ACD” e entendo ambas as possibilidades como
equivalentes.
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conta, em suas andlises, a dialética entre a prética social e a estrutura
social (FAIRCLOUGH apud GABRIELI, 2007, p. 01).

E exatamente esta a proposta de uso da Teoria Critica do Discurso nesta andlise:
questionamentos criticos da vida social. Por meio desse tipo de andlise verificar de que
maneira o discurso (re)produzido pelo programa HeD constréi ou representa o puiblico-
alvo do formato constituido também pelo publico masculino e ndo somente pelo
feminino, como fazem as atragdes congéneres das demais emissoras correlatas.

Outro ponto a ser destacado em ACD € o que nos revela Wodak (2003),

6
parafraseada por Pedrosa’,

A ACD propde-se a estudar a linguagem como prética social e, para
tal, considera o papel crucial do contexto. Esse tipo de andlise se
interessa pela relagio que hd entre a linguagem e o poder. E possivel
defini-la como uma disciplina que se ocupa, fundamentalmente, de
andlises que dao conta das relacdes de dominacgdo, discriminacio,
poder e controle, na forma como elas se manifestam através da
linguagem (PEDROSA, S/D).

Pedrosa (S/D) observa que ‘“nessa perspectiva, a linguagem € um meio de
dominacdo e de forca social, servindo para legitimar as relagdes de poder estabelecidas
institucionalmente”. O que se encaixa com o objetivo desta pesquisa, ou seja, verificar
em que medida os textos do programa HeD, da Rede Record, estabelecem a
diferenciacdo entre géneros masculino e feminino e colabora, por meio de seu discurso,
para a reprodu¢do, manutencao ou alteracao dessa identidade de género.

No artigo “Andlise Critica do Discurso: Uma Proposta para a andlise critica da
Linguagem”, Pedrosa (S/D) define alguns conceitos basicos na Andlise Critica do
Discurso, que sdo: discurso, contexto, sujeito, identidade, intertextualidade e
interdiscursividade, critica, ideologia e poder. O Discurso “é um modo particular de
construir um assunto, € o conceito difere de seus predecessores por enfatizar que esses
conteddos ou assuntos — dreas de conhecimento — somente entram nos textos na forma
mediada de construgdes particulares dos mesmos” (FAIRCLOUGH, 2001, 64 apud
PEDROSA, S/D).

6 . e . , . . . .
O material da autora utilizado neste referencial estd disponivel na internet, no site:

http://www.filologia.org.br/ixcnlf/3/04.htm. Porém, ndo hd indicacdo de ano ou paginacdo. Por conta
disso as citacdes da autora ficardo sem estas referéncias, o que marcarei com a forma abreviada da
expressdo “Sem Data”, (S/D)
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O contexto tem importancia impar na Anélise Critica do Discurso, j4 que esta
somente compreende o discurso dentro de um contexto, como explicita Fairclough
(2003 apud PEDROSA, S/D): “Os discursos sdao histdricos e, destarte, s6 podem ser
entendidos se em referéncia a seus contextos.” Ainda segundo Fairclough (apud
PEDROSA, S/D) os sujeitos tém papel importante na ACD ja que ndo sido “sujeitos
assujeitados” como costuma ser entendido, por exemplo, dentro das correntes mais
tradicionais da Andlise de Discurso Francesa (AD). Esse sujeito €, ao mesmo tempo,
moldado pelas praticas discursivas e também tem poder para remodelar e reestruturar
essas praticas.

Essa interagdo é capaz de atuar com énfase ndo s6 nas estruturas sociais, como

na construcao da identidade dos sujeitos sociais. Logo a identidade

tem a ver com a origem social, género, classe, atitudes, crengas de um
falante, e é expressa a partir das formas linguisticas e dos significados
que esse falante seleciona, passando-se 2 maneira como o produtor de
um texto (editor) retextualiza a fala de um locutor, atribuindo-se uma
identidade e outra para esse locutor (PEDROSA, S/D).

Essa retextualizacdo, da qual fala Pedrosa, implica em intertextualidade e
interdiscursividade, conceitos também explorados pela ACD, visto que esta analisa as
relacdes dos discursos com outros que lhe sdo recorrentes. Por fim, Pedrosa (S/D)
entende que as nocdes de critica, ideologia e poder “sdo bésicas para a ACD”. Entende-
se a critica, segundo Wodak, como o resultado de certa distancia dos dados,
considerados na perspectiva social e mediante uma atitude politica e centrada na
autocritica. J4 ideologia é um termo utilizado para indicar o estabelecimento e
conservacao de relacdes desiguais de poder. Ela “se refere as formas e aos processos
sociais em cujo seio, e por cujo meio, circulam as formas simbdlicas no mundo social”

(WODAK, 2003, p. 30, apud PEDROSA, S/D).

Representacio da identidade masculina

A diferenciagdo no tratamento dos géneros sociais € cldssica em nossa sociedade
e pode ser apontado como um traco comum e marcante de praticamente toda e qualquer
cultura. Mesmo antes do nascimento, o feto ¢ submetido a diferenciacdes de gé€nero e,

apos nascer, precisa adaptar-se a elas. Desde cedo as criangas s@o educadas sobre a
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forma como devem ser e agir, ou seja, sdo educadas a se comportarem
intersubjetivamente de acordo com as caracteristicas de seu sexo bioldgico. Portanto, as
marcas da diferenciacdo em género estdo presentes em nossa vida diariamente desde
sempre e de maneira muito enfatica.

O que cabe ressaltar aqui € que o masculino vem sendo tratado como forte e
ativo, ao passo que o feminino € tratado exatamente de forma oposta, como sendo fraco
e passivo. Isso fica explicito ndo s6 nas praticas sociais, mas também nas trocas

simbdlicas estabelecidas via linguagem, pois

No jogo lingiifstico as dicotomias sdo montadas sobre dois pdlos
hierarquizados que diferem e se opdem como se cada um fosse uno e
idéntico a si mesmo. Um dos pdlos possui a marca da superioridade e
da dominagdo (homem-publico-ativo-forte-potente-guerreiro-
racional), enquanto o outro concentra os elementos da inferioridade e
da submissdo (mulher-doméstica-passiva-fraca-impontente-pacifica-
emocional) (ALVES, 2001, p. 9).

Segundo Colling (2004, p. 13), isso aconteceu porque desde que a Histéria
surgiu, no século XIX, como disciplina cientifica, ela foi elaborada por homens. O lugar
da mulher dependeu, por muito tempo das representagdes dos homens que foram por

muito tempo os unicos historiadores. Ainda segundo a autora, os homens

escreveram a histéria dos homens, apresentada como universal, e a
histéria das mulheres desenvolveu-se a margem. [...] Responsdveis
pelas construgdes conceituais, hierarquizaram a histdria, com os dois
sexos assumindo valores diferentes; o masculino aparecendo sempre
como superior ao feminino (COLLING, A., 2004, p. 13).

Contemporaneamente, contudo, o que se percebe € a existéncia de um sexo
feminino que passa a tomar conta do lar, a chefiar a familia e, muitas vezes, a ter uma
posic@o superior em relagdo ao sexo masculino. Rutherford (1990, apud SILVA, 2000,
p. 19) apodia esse posicionamento, pois defende a tese de que “a identidade marca o
encontro de nosso passado com as relagdes sociais, culturais € econdmicas nas quais
vivemos agora... a identidade € a intersec¢ao de nossas vidas cotidianas com as relacdes
econOmicas e politicas de subordinag¢do e dominacao”.

Essas mudancas na identidade do feminino que estamos verificando nas relacdes

culturais e sociais contemporaneas ficam explicitas nos dados do Instituto Brasileiro de
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Geografia e Estatistica (IBGE)' que mostram que, nos tltimos anos, ocorreu um salto
no nimero de mulheres que chefiam as familias. A Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilio (PNAD) de 2006, em sua sintese de indicadores sociais, mostra que de 1996
até o ano de 2006 o nimero de mulheres chefiando as familias brasileiras saltou de 10,3
milhdes para 18,5 milhdes, subindo de 9,1 % em 1996 para 20,7% em 2006. Verifica-se
ai uma alta de 79% no nimero de lares chefiados pelo sexo feminino, até entdo
considerado fraco e passivo.

Mas até que ponto a exaltacdo de uma representacao da identidade feminina que
comecga a tomar caracteristicas até entdo tidas como masculinas, como por exemplo, o
provimento de recursos para a familia, altera a identidade de masculino vigente? O
feminino saindo de sua passividade e tornando-se ativo, permite que a representagdo de
um masculino passivo seja aceitavel?

Inicialmente, talvez fosse possivel afirmar que o programa sobre o qual me
debruco nesta andlise é de vanguarda, pois também conta com dois homens em sua
apresentacio, uma vez que percebe haver um publico masculino que permanece em casa
pela manha. Nesta andlise busco investigar como o discurso das cabecas de abertura das
matérias do programa HeD representa e constroi a imagem de identidade masculina
daquele homem que estd em casa nesse horario. Homem esse que, pelo padrdo social
vigente, deveria estar fora de casa desempenhando sua funcao profissional e sem acesso
a programacao televisiva com o intuito de prover o sustento financeiro de sua familia.
Busco investigar até que ponto €, ou ndo, socialmente aceitdvel que o homem deixe de
prover o sustento da familia. A grande questdo aqui €: o discurso do programa HeD ¢ de
vanguarda e admite a presenca de um homem em casa nas manhas, ou apenas reitera os
padrées vigentes, ainda ndo admitindo claramente a percepcao do masculino como

passivo, doméstico?

Métodos e Pressupostos de Analise

Buscando desvendar a medida desta representacio da identidade de

masculinidade representada e construida pelo discurso das cabecas de matéria do

" Dados disponiveis em: http://oglobo.globo.com/pais/mat/2007/09/28/297924968.asp. Ultimo acesso em:
30 jun. 2009.
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programa HeD adoto, para esta andlise, os métodos e pressupostos descritos nos
paragrafos que seguem.

Inicialmente foi efetuada a gravacdo do dudio do programa do dia 30 de junho de
2009. Em seguida foi feita a transcri¢cao do discurso das cabecas de matérias do mesmo.
De posse da transcricdo do dudio passei a andlise propriamente dita de acordo com a
metodologia de ACD proposta por Fairclough em seu primeiro modelo de analise critica
do discurso, o modelo tridimensional que olha para: texto, praticas discursivas e praticas
sociais.

Essa proposta analitica busca decompor o discurso com base em trés instancias:
a) o texto, que trata das opgdes gramaticais e lexicais das quais os autores do discurso
lancam mao; b) as praticas discursivas, que tratam das condi¢des de produgio,
distribuicao e consumo desses textos, ou seja, como o discurso se presta a construcio e
controle social, bem como € utilizado como instrumento de poder; e c¢) as préticas
sociais, momento em que se busca identificar como o discurso influencia a sociedade e
como reitera certos padrdes, atualiza-os ou, até mesmo, cria novos.

Preciso destacar, nesta se¢do, que para a andlise da dimensao textual, faco uso da
classificacdo segundo o modelo da rede de representacdo dos atores sociais
desenvolvida por van Leeuwen (1997 apud SILVA, 2007). Esse modelo parece util e

adequado a esta proposta de andlise, uma vez que

O modelo de andlise proposto por van Leeuwen busca detectar como
0s sujeitos sdo representados nos mais variados géneros discursivos a
partir de categorias ndo sé lingiiisticas, mas também socioldgicas,
estabelecendo uma rede de representacdo dos atores sociais.
(SILVA, 2007, p. 32).

E importante destacar que van Leeuwen propds uma rede de formas de
representacao dos atores sociais. O autor estabelece um olhar critico e socioldgico sobre
as maneiras de representacdo dos atores sociais. Esse modelo tem duas categorias
basicas a partir das quais todas as demais se desenvolvem: a inclusdo e a exclusdo.
Destaco aqui a categoria da exclusao que € a mais relevante para minha anélise.

Segundo van Leeuwen (apud SILV A, 2007), quando os atores sao excluidos eles

ndo sdo representados no discurso, mas sdo escondidos pelas estratégias discursivas
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adotadas pelos autores do texto. H4 vdrias razdes para que a exclusdo seja adotada, entre

elas pode-se destacar

a) a suposta irrelevancia dos participantes; b) o fato de, por ja
comporem o contexto, eles (os agentes) poderem ser suprimidos; c) o
fato de, por ndo poderem/deverem ser identificados de forma direta e
clara, os agentes serem deixados de fora; e d) ndo haver vontade do
autor em identificar o agente. A exclusdo pode ser discursivamente
viabilizada sob as formas de encobrimento ou supressdo (SILVA,
2007, 34).

Essa duas formas de materializacdo da exclusdo no texto podem, cada qual,
identificar efeitos discursivos especificos que os autores dos textos t&€m sobre o publico
consumidor daquelas informacdes. Na supressdo, por exemplo, “ndo sdo feitas
referéncias ao ator social. O apagamento do agente da passiva, a ndo citacao aqueles que
seriam os beneficiados por certas acdes, a ocorréncia de oracdes no infinitivo e a
utilizacdo de nominaliza¢des sdo indicios de supressdo do agente” (SILVA, 2007, p.

34). Ja nas ocorréncias do encobrimento

os agentes ndo assumem primeiro plano e det€m pouca visibilidade,
entretanto ndo ficam de todo excluidos, pois podem ser referidos de
forma indireta, concedendo ao leitor a chance de identifica-los. E
possivel encontrar tentativas de encobrimento em oragdes passivas
com agente explicito e nas elipses do texto, que levam o leitor, de
forma sutil, a esquecer o agente (SILVA, 2007, p. 34).

Em minha andlise dedico atencdo especial ao publico a que o programa se
destina. O ator social analisado é o publico do programa, evidenciado pelo discurso do
HeD. Na sec¢ao seguinte passo a realizaciao da analise propriamente dita, de acordo com

os métodos e pressupostos acima estabelecidos.

Analise

Para proceder a andlise da dimensao fextual, segundo o modelo tridimensional
de Fairclough, seguindo a orientacdo prevista pela representacdo dos atores sociais de
van Leeuwen.

Inicialmente, entdo, analiso as opg¢Oes lexicais feitas pelos apresentadores do
programa. Quando se referem aos espectadores, nas cabecas de abertura das matérias,

A

usam sempre o pronome pessoal “voce”. Usam, também, o substantivo “telespectador”.
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Estas opcOes indeterminam o género do espectador: se feminino ou masculino. Em
nenhum momento sdo feitas op¢des lexicais que flexionem em género o publico a que
se destina o programa. Com isso, € possivel verificar que a representacdo do publico do
programa se dd por exclusdo. Essa categorizacdo da-se por supressdo, ja que nao sao
feitas referéncias claras aos sujeitos aos quais o formato destina-se.

Ja na dimensdo da prdtica discursiva, as opcdes de representacdo de publico
alvo estabelecidas pela dimensdo texto, criam o sentido de um publico indeterminado
em género. A pratica discursiva cria o sentido de um publico geral, amplo. Nao é um
publico especifico. Nem masculino, nem feminino.

Em regras gerais, na gramatica brasileira, o masculino é usado genericamente
para categorizar masculino e feminino. Assim, a opcao pelo uso do pronome “vocé” e
do substantivo “telespectador” evidencia a exclusdao da classificacio em género. A
op¢ao pelo ndo uso de expressdes como “vocé dona de casa”, “minha amiga de casa”
(comuns nos programas matinais), did-se porque ndo seria confortdvel ouvir, em
contrapartida, expressdes que incluiriam o publico masculino como “vocé dono de
casa”, “meu amigo de casa”. Com isso, a op¢do discursiva de categorizar um publico
alvo, que € geral (masculino e feminino), exclui as determinagdes de género feitas nos
demais programas matutinos que usam expressdes do tipo “acorda menina”, “vem cé
menina”. Essa percepc¢do de um publico que também é masculino fica evidenciada pela
exclusdo da classificacdo em género, porém essa percep¢ao de publico masculino nao é
marcada de forma explicita no discurso.

A ndo marcacdo de género do publico a que o programa se destina reside
textualmente na opg¢ao lexical do uso de “vocé” ou “telespectador”. J4 em termos de
pratica discursiva caracteriza-se pela exclusao do feminino e do masculino propriamente
ditos, sendo usada uma determinacdo genérica de publico alvo do programa, que se
refere tanto para masculino quanto para feminino. Percebe-se que hd uma preocupacao,
também, com o publico masculino, porém sem marcar especificamente este no discurso.
O publico fica marcado como geral, excluem-se as determinacdes de género com vistas
a preocupar-se com um publico que é masculino e a0 mesmo tempo feminino.

A imprecisdo do ator social que € publico alvo do HeD € proposital, no sentido
de que a explicitagdo de um puiblico masculino possivelmente afastaria o feminino, bem

como a explicitacdo de um publico feminino afastaria o masculino. Inicialmente parece
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que hd uma preocupacio clara e explicita com o masculino como publico alvo do HeD,
pela presenca de dois homens na apresentacdo do programa, percep¢do que € negada
quando analisamos o discurso. Isto porque a classificacdo em género € inexistente no
discurso. Levando ao sentido de um publico que é a0 mesmo tempo masculino e
feminino, exatamente pela caracteristica que tem nossa gramdtica de tratar o masculino
como geral. Por isso o uso do pronome “vocé€”, que ndo possui género, € do substantivo
“telespectador”, que ao mesmo tempo em que é masculino serve, neste caso, para
caracterizar um publico que € masculino e feminino.

Outra razdao que pode levar o HeD a ndo explicitar o género de seu publico,
como fazem os formatos da demais emissoras, € que considerando a caracteristica social
que temos ¢é “natural” que o homem seja o provedor de recursos e a mulher a dona-de-
casa. Af entendemos porque ainda ndo € socialmente aceitdvel que se explicite a visdo
de um homem que estd em casa de manhd. As opcoes lexicais que ndo flexionam em
género nos levam ao sentido de que ambos, masculino e feminino, estdo incluidos como
publico alvo do HeD. Isto para que ao mesmo tempo em que se inclui o0 masculino nao
se exclua o feminino e vice-versa.

Na esfera da dimensdo de prdtica social pode residir uma importante
comprovagdo. A indeterminagdo do género de publico alvo influencia (a0 mesmo tempo
em que também € por ela influenciada), a representacao de género. O formato do HeD,
em primeira andlise, pela presen¢ca do masculino marcada por dois apresentadores
homens, parece perceber um publico masculino em casa no hordrio da manha. Porém,
ao analisar o discurso, nas dimensdes de fexto e de prdtica discursiva, parece
perceptivel que ainda ndo € socialmente aceitivel que a identidade masculina sejam
associadas caracteristicas de passivo e doméstico. Por isso, o discurso do programa
HeD, analisado na dimensao de prdtica social, ndo evidencia a percep¢ao de um publico
masculino em casa nas manhds. Ao contrdrio, indeterminando o publico alvo do
programa o discurso cria a ideia de um publico que pode tanto ser masculino quanto
feminino. Mas nao hd a representacdo ou construcdo de uma identidade de masculino
que constitua o publico alvo do programa. O que verifico, socialmente falando, é a
indetermina¢do de publico alvo, reiterando, assim, a ndo aceitacdo de um masculino
passivo e doméstico. De forma oposta, a exclusdo do ator social telespectador masculino

reitera o padrao vigente de um masculino que € ativo e publico, contudo ndo descarta a
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participacdo desse publico como consumidor desse programa de entretenimento. Em
vez disso, a0 ndo marcar textualmente nem o masculino nem o feminino, a redacao das
cabecas de abertura do programa HeD integra e contempla esse potencial publico
consumidor e amplia seu espectro de audiéncia, sua capacidade de circulacdo, de

consumo e, por conseguinte, a capacidade de vendagem de seus espacos publicitdrios.

Consideracoes

Ao encerrar esta andlise, considerando o objetivo inicial que € a investigacdo da
forma como a identidade masculina é representada em HeD, percebo que o masculino
nao é explicitamente tido como publico alvo do programa pelo discurso das cabegas das
matérias, ja que esse publico ndo € textualmente marcado. Afinal, em momento nenhum
no discurso das cabecas hd opg¢Oes lexicais que caracterizem o masculino. O tempo
todo, no programa, sdo usadas expressdes genéricas que excluem a representacdo
especifica de masculino, a0 mesmo tempo que incluem feminino e masculino.

Além disso, é importante destacar a percepcao de um masculino que ainda é tido
como ativo e provedor de recursos. A nao representacdo explicita de masculino como
publico do HeD deve-se ao fato de que ainda ndo parece socialmente aceitdvel que o
homem seja passivo e doméstico.

Para encerrar destaco a importancia desta andlise uma vez que o HeD é o
primeiro programa matutino televisivo que inclui o masculino como publico alvo,
mesmo excluindo sua representacdo direta textual. A presenga de dois apresentadores
homens, o discurso que trata o publico alvo como geral, inclui sim o homem como
publico alvo do programa, percebe sim um homem que estd em casa no horério da
manha, sem excluir o feminino.

Assim, para concluir, destaco que este estudo contribui para percebermos que as
identidades mudam de acordo com o tempo e o contexto, que as mudangas sociais
influenciam nas mudancas de identidade e de representacdo destas identidades, o que
fica claro no momento em que um programa matutino admite um publico alvo que

também € masculino.
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