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RESUMO

Este artigo tem como objetivo analisar a revista Pif-Paf, produzida por Millér Fernandes
em 1964, no Brasil. O eixo que norteia o trabalho é o conceito de objetividade e como
este fundamento da atividade jornalistica € utilizado de acordo com o contexto historico
e cultural em que se encontra. Além disso, 0 artigo se baseia no aparato conceitual de
Pierre Bourdieu para compreender o papel social e simbolico que, tanto a revista Pif-Paf
como a imprensa alternativa brasileira da década de 60, tiveram no periodo historico em
questao.

PALAVRAS-CHAVE: histéria do jornalismo; imprensa alternativa; objetividade; Pif-
Paf

Uma revista em que a capa se transforma em um jogo de tabuleiro. Uma revista
em que a capa €, na verdade, uma grande ilustracdo. Uma revista onde ndo h4 matérias
ou reportagens. Seria isso jornalismo? Por ser impressa, distribuida, por ser revista, seria
necessariamente um trabalho jornalistico? Essas questdes, sobre o estatuto jornalistico
da revista PifPaf, de Millor Fernandes, sdo a porta de entrada deste artigo que tem como
objetivo analisar o papel que este tipo de periddico teve no meio social, no periodo
historico e no historia do jornalismo brasileiro.

Uma das caracteristicas primordiais da atividade jornalistica é a objetividade
com que os jornalistas devem tratar os fatos e reproduzi-los para a o publico. O conceito
da objetividade é tdo antigo quanto a propria atividade jornalistica, mais precisamente,
desde que esta atividade se converteu em atividade livre, regular e continua, apos as
revolugBes burguesas. A idéia da objetividade coloca primazia sobre os fatos, sobre a
realidade, determinando um relato imparcial e neutro por parte do jornalista. Desta
forma, pretende-se assegurar, ao leitor, a verdade dos fatos sem a contaminagdo de

posicdes subjetivas, ideoldgicas e culturais dos jornalistas.
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A primeira tese de sobre jornalismo apresentada em uma universidade foi a De
relationibus novelllis, de Tobias Peucer, defendida em 1690 na Universidade de
Leipzig, Alemanha. Ao fazer uma analise dos textos circulantes na folhas e nos
primitivos jornais, o autor constata ndo apenas a preocupagdo com a distin¢do entre fato
e ficcdo, verdade e mentira, mas também com o estilo de escrita e, consequentemente,
com o a objetividade necessaria ao texto noticioso, que ele chama de “género funcional

3, Peucer (2004) trata sobre uma certa falta de juizo e de critério dos redatores

de escrita
em ndo apenas selecionar corretamente o que merece ser reportado mas também a forma
como a informacdo deve ser passada. Através da citacdo de um trecho do trabalho de
Ldcia, na obra De hist. Scrib, Peucer compara os textos jornalisticos com os de alguns

historiados no que, para ele, seria uma manifestacdo negativa da atividade:

H& muitos que deixam de lado os fatos histéricos maiores e mais dignos
de ser contados, ou a eles se referem apenas superficialmente; isto acontece por
falta de instrucdo ou de critérios e por ignorancia em relagdo ao que cabe dizer
ou silenciar, inquirem sobre as coisas mais insignificantes, detendo-se nelas de
maneira extremamente prolixa e laboriosa.

Vemos ai uma visdo da objetividade no sentido da selecdo da informacdo
considerada importante e que, portanto, deve ser relatada a despeito daquilo considerado
irrelevante, e no sentido de clareza textual, evitando rebuscamentos literarios
desnecessarios e inuteis. Porém, a objetividade também esta vinculada a outras questdes
como, por exemplo, a manifestacdo da subjetividade através de uma opinido emitida. O

[{P4

proprio Peucer (2004) apenas introduz o assunto quando fala de como ““€ coisa perigosa

»®_ Ora, manifestar opinido —

escrever sobre aquilo que pode lhe mandar o degredo
principalmente contraria ao poder — praticamente se encontrava no terreno do
impensavel na cultura dos idos do século XVII. Porém, a partir do final do seculo XVIlI
as coisas comegam a mudar até chegarmos no inicio do seculo XIX, periodo no qual,
segundo Souza (2002), a imprensa dominante era opinativa ou ideoldgica devido a
fatores como a escassez de matéria-prima informativa, o baixo indice de alfabetizacdo e
de renda e, principalmente, a proliferacdo de movimentos politico-ideoldgicos a partir

do século XVIII, como a Revolugdo Francesa.

3 PEUCER, Tobias. “De relatioinibus novellis ", in Estudos em Jornalismo e Midia, V. I, no. 2, p.17
* Ibid, p. 19.
® Ibid, p. 22.
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Segundo Chalaby (2003), no século XIX era nitida a diferenca entre os jornais
Franceses e 0s anglo-saxdes (ingleses e norte-americanos). A principal diferenca era que
os jornais franceses continham mais andlises aprofundadas e opinides acercas dos fatos,
sem contar um estilo mais proximo ao literério; jas os jornais ingleses e anglo-saxdes
continham um maior rigor de apuracdo e um estilo mais sintético, objetivo e imparcial.
O que o autor coloca é que o jornalismo é um invencgdo do seculo XIX e que o discurso
jornalistico é produto da emergéncia, durante este periodo, de um campo especializado
e autbnomo de producdo discursiva, o campo jornalistico. Este contraste possui diversas
causas, uma delas esta na esfera cultural: na Franca, os jornais e 0s jornalistas estavam
muito mais vinculados ao campo literario do que no mundo anglo-saxdo, onde a
imprensa desenvolveu-se rapidamente como um meio d e informagdo. Outra causa seria
econdmica, na América e na Inglaterra os jornais adquiriam a capacidade de canalizar
importantes receitas de vendas e de publicidade que contribuiram para autonomizar a
imprensa da esfera politica. Uma terceira causa seria, justamente, a diferente formacéo

da histéria politica de cada pais:

Numa perspectiva historica é de referir que a repressao governamental
em Franca foi intensa até a queda do governo da Ordem Moral, em 1877. As
novas relagdes entre o governo e a imprensa foram legalizadas em 1881 com a
nova lei de imprensa (...) Até 1877, os governos franceses usaram numerosos
meios de coaccdo para controlar a imprensa. (...) Em contraste, o governo
americano nunca exerceu qualquer espécie de caugdo sobre a imprensa. Em
Inglaterra, a repressdo governamental contra a imprensa, principalmente contra
os trabalhadores ilegais dos jornais, terminou em meados de 1830.°

Para Hartley (1996), jornalismo e modernidade estdo intimamente relacionados.
Na verdade, para o autor, o jornalismo ndo foi apenas uma derivacdo das
transformacdes politicas e culturais do periodo moderno, mas condi¢do sine qua non
para que ocorressem tais transformacgdes que marcam a origem do sistema democréatico
moderno. Isso se deve ao fato de o jornalismo ndo ser apenas um espelho que reflete
objetivamente os eventos, mas uma atividade que produz e forma novos eventos. Ao
proporcionar a divulgacdo de informacOes e idéias no meio social complexo que € o
urbano, ao realizar o intercdmbio entre a esfera publica e a esfera privada, o jornalismo
é capaz de funcionar como uma agora moderna e, assim, interferir na realidade

ativamente como ator e ndo como mero objeto.

® CHALABY, Jean. “O Jornalismo como invengéo anglo-americana — Comparagdo entre o desenvolvimento do
jornalismo francés e anglo-americano (1830-1920)”, Media & Jornalismo, (3) 2003, p. 43.
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Journalism was na essential emlement in the firt few creative moments
of the modern world, being one of the principal means by which its democratic
energir were excites into existence and then difused across the people in whose
name they ocurred, giving meaning,text and shape toa whole new universe of
secular popular sovereignty.’

Com o desenvolvimento econémico dos paises e com o acimulo de capital pelas
empresas noticiosas, verificou-se como a técnica da objetivitade se encaixava
perfeitamente nos requisitos da industrializacdo dos processos de producédo jornalistica.
Jornais tornaram-se produtos e, como tais, passaram a ser produzidos segundo a légica
capitalista do “mais em menos tempo”. A relagdo direta entre objetividade e verdade ¢é
altamente discutivel, porém, facilmente perceptivel entre objetividade e sintese:

8 Além disso,

“captacao do maximo possivel de informagdo com o minimo de palavras
a objetividade funciona como padronizador do relato, fazendo com que ocorra um certo
esvaziamento da dimensdo subjetiva do jornalista, o que contribui para a divisao social
do trabalho aos moldes industriais: se qualquer um tecnicamente treinado pode realizar
a funcdo, se ndo ha diferenca entre os textos de jornalistas diferentes, pressupde-se que
estes sao facilmente substituiveis para que a engrenagem continue funcionando.

Na década de 60 do século XX, inicia-se uma certa reacdo, por parte de alguns
jornalistas, contra a exacerbacdo da padronizacdo pela objetividade. Isso se deu
principalmente devido as intensas transformacdes politicas e culturais ocorridas no
periodo, como o movimento hippie, 0 maio de 69, Guerra do Vietnd, movimentos
alternativos, novas formas de expressdo musical, a Guerra Fria etc. Segundo Souza
(2002), o jornalismo, como manifestacdo cultural e politica, também realizou suas
rupturas, como por exemplo o movimento do Novo Jornalismo, que privilegiava a
subjetividade assumida, e a retomada do jornalismo de investigacdo em profundidade,
que revelou a0 mundo escandalos como o de Watergate.

No Brasil deste periodo, a grande imprensa passava pelo processo inverso.
Devido ao atraso econdmico do pais e ao desenvolvimento tardio da industria brasileira,
0 padrdo americano baseado na objetividade, neutralidade e imparcialidade foi
“importado” justamente em meados do século XX, momento de intenso
desenvolvimento das empresas jornalisticas e midiaticas de um modo geral.

Interessante notar como, no Brasil, a0 mesmo tempo em que se incorporava o

modelo norte-americano, também se notava a influéncia das manifestacfes jornalisticas

"HARTLEY, Popular reality, p. 77.
8 MARQUES DE NELO, Teoria do Jornalismo, p. 43.
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contrarias a este mesmo modelo. Isso aconteceu, também, devido a transformacdes
sociais, politicas, econémicas e culturais ocorridas a partir da segunda metade do século
XX. Essas modificagdes sdo consequéncia de uma exacerbacdo das caracteristicas do
capitalismo. Alguns estudiosos do tema afirmam que a partir da segunda metade do
século XX, passamos para um novo periodo histérico, chamado po6s-modernidade;
outros autores ndo encaram essas transformacgdes ao ponto de afirmarem que ocorreu
uma ruptura t&o rigida, mas acreditam que ainda estamos vivendo o mesmo periodo — a
Modernidade — s6 que sendo atingidos pela potencializagdo do modo de producdo
capitalista. Essas transformacdes, sinteticamente, sdo: o alto desenvolvimento
tecnoldgico, a aceleracdo na producdo e na circulacdo de mercadorias — “A aceleragao
tecnoldgica e econdmica € tanta que até mesmo o atual é ultrapassado: tudo o que é... ja
era; a atencdo concentra-se ndo no que ¢, mas no vir a ser”” -, a concentragio de capital
na mao de poucas empresas, a influéncia das multinacionais na politica dos Estados , a
exacerbacdo do consumismo, a diminuicdo da forca dos sindicatos, a articulacdo da vida
em escala global mediatizada por meios de comunicacdo de massa etc. Enfim,
transformacfes no mundo material que acabaram por transformar também a forma de
enxergar o real e de combaté-lo, caso necessério.

O Brasil, como pais capitalista, inseria-se nesse contexto global mesmo que de
forma atrasada. Na década de 60, o pais passava justamente por um processo intenso de
desenvolvimento econdmico e industrial, com intensa producdo ndo apenas de bens
materiais, mas de bens simbdlicos. Segundo Ortiz (2001), é preciso observar a formacao
de um publico consumidor e de uma industria cultural. O golpe militar de 1964
instaurou no Brasil um processo anti-democratico e de perseguicdo politica, mas, ao
mesmo tempo, intensificou as medidas econdmicas tomadas pelo governo JK nas
década de 50, inserindo o pais cada vez mais no processo de internacionalizacdo da
economia brasileira. Ou seja, paralelamente ao crescimento do parque industrial e do
mercado interno de bens materiais, fortalece-se o parque industrial de producdo de
cultura e o mercado de bens simbolicos, onde insere-se a atividade jornalistica.

O contexto brasileiro tanto favorece a inser¢do de um modelo padronizador do
relato jornalistico, como também propicia a influéncia de formas alternativas & este
mesmo modelo. O fortalecimento do mercado de bens simbdlicos aumentou a

divulgacdo de informacOes, de manifestaces culturais em escala local e global, ndo

o Laymert Garcia dos SANTOS, “Consumindo o Futuro”, caderno Mais!, Folha de S. Paulo, p. 5.
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apenas para o publico em geral, mas entre os proprios formadores de opinido, ou seja,
permitiu a formacdo de um publico consumidor e a circulacdo de novos aspectos
estéticos de vanguarda, novos cddigos e simbolos, de um novo imaginério. Desta forma,
0s ecos de uma critica ao modelo padronizador do jornalismo puderam ser ouvidos
abaixo da linha do equador, a0 mesmo tempo em que 0 pais incorporava este mesmo
modelo.

O periodo da década de 60, em todo o mundo, expde dicotomias, em todas as
areas sociais — politica, econémica, cultural -, que predispde a rupturas e, no caso do
jornalismo, que revelam questdes sobre o estatuto desta atividade e do arcabougo
conceitual que lhe sustenta. Baczko (1986), em sua caracterizacdo do conceito de
“imaginacao social”, demonstra como na década de 60, principalmente no movimento
conhecido como maio de 68, hd uma reivindicacio pela imbricagdo entre “imagina¢do”
e “poder”. A imaginagdo, que sempre foi um termo relacionado a ilusdes, simbolos,
sonhos, naquele momento era alcado a faculdade fundamental também em éareas tidas
como “sérias” da vida social, como a politica.

Esta reivindicacdo dos movimentos de 68 representa uma espécie de retorno a
alguns ideais caros ao periodo da Revolucdo Francesa. A0 mesmo tempo em que O
lluminismo pregava o poder da razdo e a valorizacdo de uma atitude técnico-
instrumental perante os imaginarios sociais — principalmente com relacdo aos simbolos
da Igreja e do poder monarquico -, valorizava a producdo simbdlica do povo e
preconizava a utilizacdo da linguagem como forma de combate aos simbolos do Antigo
Regime. Segundo Baczko, analisando o pensamento do filésofo da época, Mirabeau, a
idéia era a de que “o poder deve apoderar-se do controle dos meios que formam e guiam
a imaginacdo coletiva. A fim de impregnar as mentalidades com novos valores e
fortalecer a sua legitimidade, o poder tem designadamente de institucionalizar um
simbolismo e um ritual novos”.*°

E onde entra o jornalismo nisto tudo? Ora, 0 jornalismo surge, como ja vimos,
intimamente ligado com o desenvolvimento da modernidade e dos ideais de um sistema
democratico. No periodo da Revolucdo Francesa foi impulsionador do ideario moderno
democrético, ocupando a fungdo de uma esfera publica de discusséo e debate critico,
como se os jornais fossem extensdes dos cafés e salGes da época. De acordo com

Habermas (1984): “ao0 mesmo tempo, essas novas revistas estdo ligadas tdo intimamente

19 Bronislaw BACZKO, Einaudi, p. 302.
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com a vida dos cafés que ela poderd ser reconstituida atraves de cada numero. Os
artigos de jornais ndo sdo so transformados pelo publico dos cafés em objeto de suas
discussdes, mas também entendidos como parte integrante deles™"*.

Assim, na década de 60 do século XX, o jornalismo também cumpre fungéo
semelhante, agora, além de divulgador do ideal do ja constituido estado moderno
democratico — porém ameacado em muitos paises devido aos sistemas totalitarios do
periodo -, também propulsor de um novo imaginario, o da contracultura.

Portanto, voltando ao postulado da objetividade, verificamos que a reacao a este
conceito se da ndo apenas no ambito de uma critica dos jornalistas a sua propria
atividade, mas também uma reac¢do no plano do simbdlico ao totalitarismo, no ambito
politico, e a exacerbacdo do capitalismo, na area da economia. As manifestaces
jornalisticas que, de alguma forma, quebravam com o esquema da objetividade, seriam
como materializa¢Ges, no plano do simbdlico, da luta pela liberdade e, desta forma, ndo
apenas divulgadoras de fatos, mas também produtoras de fatos, construindo a realidade
ao mesmo tempo em que a narrram.

No caso do Brasil, essas manifestacbes contrarias a légica da objetividade
jornalistica podem ser verificadas principalmente na imprensa alternativa. Isso porque,
com o golpe militar em 1964, instaura-se um regime de repressao politica e ideologica.
Ou seja, os jornalistas que ja tinham que lidar com os constrangimentos profissionais
motivados por pressdes econdmicas e empresariais, a partir do golpe tiveram que lidar
também com a censura institucionalizada. Assim, muitos jornalistas, impedidos de
realizarem plenamente suas atividades na grande imprensa fundaram jornais
alternativos. O que une este tipo de imprensa é a fuga do esquema da imprensa-
industria, ou seja, sdo veiculos pequenos, com esquema quase artesanal de organizacao,
como a auséncia de hierarquia e de um sistema competitivo de vendas. O que divide
este movimento &, justamente, o seu aspecto ideolégico. Como, vimos, durante a década
de 60 percebe-se a circulagcdo de um novo imaginério, o da contracultura, porém, nem
todos os veiculos desta imprensa alternativa atrelavam-se a este movimento. No Brasil,
percebe-se um certa divisdo entre os jornais alternativos de linha contracultural e os de
linha politico-ideoldgica vinculados aos pressupostos das variadas formas de
pensamento marxista. Ambas as linhas tem por caracteristica a critica — mesmo que

implicita - ao esquema da objetividade jornalistica, seja atraves de artigos opinativos

1 Jirgen HABERMAS. Mudanca estrutural da esfera pablica, pp. 58, 59.
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com explicitacdo de posicionamento politico-ideolédtico, seja através de reformulacdes
no ambito da linguagem que deixam entrever um posicionamento cultural divergente.

Os jornais desta ultima vertente podem ser enquadrados, segundo Kucinski
(1991), na linhagem satirica do jornalismo alternativo brasileiro. Constituida
principalmente por humorista e cartunistas, esta linhagem foi fortemente influenciada
por conceitos da contracultura, como a desobediéncia civil, pelo uso de drogas, 0 amor-
livre, enfim, pela visdo de politica como algo ligado ao cotidiano, ao individuo, aos
simbolos que d&o sentido e constroem a realidade, bem distante do dogmatismo das
esquerdas. O primeiro jornal alternativo do periodo da ditadura militar jA nasceu
satirico: o Pif-Paf, de Millér Fernandes, lancado um més apds o golpe em maio de 1964,
que influenciou diretamente o jornal mais duradouro e o de maior nimero de vendas na
imprensa alternativa brasileira, O Pasquim, lacado em 1969.

O estilo satirico dessa manifestacdo da imprensa alternativa brasileira ndo se
enquadra nos moldes da objetividade com que algumas vertentes de pensamento
concebem o fazer jornalistico. Isso porque o uso da linguagem humoristica pressupde a
manifestacdo de uma opinido, expressao esta que exige recursos subjetivos por parte do
jornalista. Se ha objetividade, é uma objetividade parcial, aquela enxergada pela Otica
do autor e ndo uma objetividade universalista que da conta da realidade na forma de
uma verdade Unica, que pode ser apreendida assepticamente, sem intervencdes do
arcabouco cultural e ideoldgico do jornalista.

Neste sentido, podemos enquadrar 0s jornais satiricos — e a imprensa alternativa
de um modo geral — no conceito de um jornalismo opinativo em oposi¢cdo a um
jornalismo informativo. N&o vamos avaliar aqui a conformidade destes conceitos, que
possuem criticas relevantes contra eles. O importante é notar que para Varios
pesquisadores e para os proprios jornalistas, em algum momento viu-se a necessidade
da diferenciacdo entre os dois tipos de fazer jornalistico. Uma das causas desse
fendmeno pode ser justamente o fato do jornalismo ser uma manifestacdo com
autonomia relativa e que sempre esteve ligado as transformacdes sociais, politicas e
econdmicas que, por suas vez, alteram a forma de fazer e de pensar o jornalismo. E
possivel perceber momentos histéricos em que uma outra forma de jornalismo se fez
mais presente, 0 que nos leva a pensar como o conceito fundamentador da objetividade
é relativo.

Outra forma de comprovar a mesma afirmativa seria pela analise de Mesquita

(2005) que, a partir da perspectiva de Hallin (1989), verifica trés zonas de atuacdo dos
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jornalistas, com reflexos na sua atitude de distanciamento ou de adesao a objetividade: a
“esfera da controvérsia legitima”, em que operam os principios de distanciamento e de
neutralidade; a “esfera do consenso e dos valores partilhados”, onde os jornalistas
tendem a adotar um comportamento reverencial; e a “esfera do desvio”, onde os
jornalistas “desligam-se com freqiiéncia do compromisso de neutralidade e adotam
atitudes irdnicas ou criticas em relacdo a comportamentos ou grupos que constituem
objeto de reprovacio social”.*?

N&o queremos, com esta analise, afirmar que a objetividade é perniciosa a
atividade jornalistica. Pelo contréario, é necessaria a sua utilizacdo dado o grande numero
de leitores e a complexidade do meio social. O jornalismo tem sua ligacdo com a
realidade material, com os fatos, porém, é impossivel desconsiderar os filtros
interpretativos do sujeito, no caso, do préprio jornalista. Além disso, ndo se pode
desconsiderar o fato de o fundamento da objetividade muitas vezes se prestar ao
mascaramento de uma opinido, no caso, que pode ser a do dono do jornal, ou de um
anunciante, por exemplo, e até do préprio jornalista. Isso porque a linguagem é por
natureza opaca e ndo transparente. Afirmar que € possivel captar e transmitir mensagens
objetivas isentas de idéias pré-concebidas, e por isso mais verdadeiras, € ignorar o
carater dialégico e performatico da linguagem. Desconsiderar essa caracteristica da
linguagem e confiar cegamente na objetividade como forma de se alcangar uma verdade
universal pode, ao invés de livrar o jornalismo da contaminacdo ideoldgica, ser uma
ferramenta para que determinada ideologia seja mais amplamente divulgada de forma
implicita.

Uma tal persisténcia da no¢do de verdade como representacdo nao-
distorcida, verdade, das coisas, implica o risco permanente de reconstrucdo de
uma visdo da sociedade na qual a “verdade” vé antes da liberdade, isto é, na
qual onde pode existir alguém cuja visdo do verdadeiro ndo é distorcida e que,
portanto, tem o direito de “revela-lo” aos outros, talvez mesmo impo-lo para o
proprio bem deles.*®

Talvez fosse 0 caso de, ao invés de buscar uma visdo objetiva universalista,
perceber a presenca de varias visoes objetivas relativas. O jornalismo seria, portanto,
ndo o trabalho de busca de uma verdade una, mas sim, a possibilidade de divulgar varias
verdades, e a partir do encontro delas produzir conhecimento e participagéo do leitor

que, desta forma, passa também a condicdo de cidaddo. Logo, ndo é o caso de se

12 Mario MESQUITA, “Teorias e praticas do jornalismo — da era do telégrafo ao tempo do hipertexto”, p. 28.
1% Gianni VATTIMO. “Comunicagdo e Transparéncia”, p. 16.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

extirpar a objetividade do jornalismo, como uma ala radical pode cogitar, mas deixar
tanto as variadas visdes de mundo, como as variadas formas de relatar estas versoes,
coexistirem. O fundamento objetivista da atividade jornalistica seria, assim, substituido
pelo fundamento pluralista desta atividade. O jornalismo seria aquele espaco ndo da
busca de uma verdade universal sobre os fatos, mas da variedade de expressbes de

verdades sobre os fatos.

Obijetividade no jornalismo contemporaneo implica em pluralidade de
observacéo e de relato. O que se desdobra em pluralidade de fontes, de canais e
de nucleos receptores. Em sintese: corresponde a assegurar que 0S
acontecimentos sejam captados e reproduzidos sob diferentes angulos, gerando
distintas versdes, honestamente registradas pelos seus protagonistas
privilegiados — os jornalistas profissionais.**

Segundo os estudos do socidlogo francés Pierre Bourdieu (1990), o mundo
social é formado a partir da estruturacdo de dois espacos que se inter-relacionam: o
espaco social (do universo material) e o espaco simbolico (do universo da linguagem).
Apesar do mundo social se apresentar como uma realidade solidamente estruturada, a
forca das diferencas econémicas e sociais nunca € tanta a ponto de impedir que se possa
organizar os agentes sociais segundo outros principios de divisdo — étnicos, religiosos,
regionais, nacionais etc. O mundo social ndo se apresenta, portanto, totalmente
estruturado. O mundo social pode ser dito e construido de varias formas. Dai a
importancia de se verificar ndo apenas a realidade do mundo social, mas também a
percepcao que os diferentes agentes tém desta mesma realidade.

Ora, o jornalismo, assim como outras manifestacdes culturais, € uma forma de
percepcao desta realidade que, como tal, ndo esta dada de forma transparente. Sempre
sera uma realidade que tera que passar pelos crivos interpretativos, tanto do produtor — o
jornalista — quanto do receptor — o leitor. Continuando a andlise, a partir do prisma
sociologico de Bourdieu (1990), ha trés poderes sociais fundamentais que funcionam
como crivos da percepcdo e da construcdo da realidade social: o capital econémico, 0
capital cultural e o capital simbdlico. Este Gltimo seria o capital econémico ou o capital
cultural quando conhecido e reconhecido segundo categorias de percepcdo que ele
impoe.

O capital simbdlico é uma qualquer propriedade, forca fisica, riqueza,
valor guerreiro, que, percebida por agentes sociais dotados das categorias de

1% José MARQUES DE MELO, Teorias do Jornalismo, p. 49.
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percepcdo e de apreciacdo permitindo percebé-la, conhecé-la e reconhecé-la, se
torna simbolicamente eficaz, como uma verdadeira forca mégica: uma
propriedade que por responder a “expectativas coletivas”, socialmente
construidas, a crencas, exerce uma espécie de acdo a distancia, sem contato
fisico.”

Os agentes sociais séo, portanto, distribuidos no espaco social global de acordo
com o volume global de capital e com a estrutura deste capital, ou seja, pelo peso
relativo das diferentes espécies de capital no volume global de capital. O capital
simbolico é comum a todos 0os membros de uma determinada comunidade,
manifestando-se, ou sendo percebido de forma positiva ou negativa. E ao mesmo tempo
0 instrumento e o objeto em jogo nas estratégias coletivas visando adquiri-lo ou
conserva-lo, por meio de associacdo com os grupos dele dotados e distinguindo-se dos
grupos pouco dotados ou desprovidos. Ja que, para que exista o capital simbdlico, é
necessaria a cumplicidade de categorias de percepcdo entre os atores, formando-se
assim, um “campo” em torno do qual giram os interesses comuns. Neste sentido, os
grupos, as classes sociais, estédo por fazer, ndo estédo dados na realidade social.

Neste ponto, podemos perceber uma correlacdo interessante com a pratica
jornalistica em geral, mas, especialmente com relacdo aquelas praticas que mantém
intimas relacbes com a arte, a literatura, a ficcdo. Justamente porque, materiais
jornalisticos deste género deixam evidente o papel do capital simbdlico na relacdo
comunicativa. Por serem opacos, ndo objetivos, o sentido, obviamente, torna-se menos
evidente, porém, é apenas menos evidente para aqueles agentes que ndo compartilham
daquele capital simbolico, ja que, para que para que o sentido se complete, “é necessario
a cumplicidade de categorias de percepcao entre os atores”. Isso faz com que vejamos o
texto jornalistico, assim como vemos 0S grupos sociais, ndo totalmente dado na
realidade material, mas sim um texto que ainda se “estar por fazer”, que necessita da
parcela de percepcgédo ativa do leitor. Peguemos como exemplo, um texto da edicao
numero 2 do Pif-Paf:

No intuito de colaborar ativamente com as mais altas autoridades do
pais, imensamente atarefadas com os problemas de corrupcao e de subversédo do
governo Jango Goulart, o departamento cientifico desta revista tem trabalhado
incansavelmente, dia e noite. Eis aqui afinal, o primeiro resultado técnico desse
imenso trabalho: nosso redator chefe-politico no momento em que, diante dos
governantes atuais, demonstrava a extraordinéria eficiéncia de nossa maquina
de cassar mandatos.'®

15 pjerre BOURDIEU, Razdes préticas: sobre a teoria da agéo, p. 122.
18 pif-Paf, no. 2, p. 17.
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O periodo de ditadura totalitaria propicia, justamente pela censura, a expressao
linglistica atraves de formas inovadoras e subliminares como, no caso, a ironia. Porém,
por ser um recurso ndo transparente de comunicacao, o sentido final s pode ser obtido
a partir de um compartilhamento de recursos simbdlicos de percepcdo. Para que haja
comunicagdo, produtor e leitor devem compartilhar visdes da realidade, como por
exemplo, ter em mente que a revolucdo ocorrida em abril de 1964 no Brasil, na verdade
foi um golpe militar, que mandatos de deputados eleitos pelo povo estavam sendo
cassados e que havia censura nos meios de comunicacdo. Este dltimo ponto é
fundamental para que o leitor aceite e ndo estranhe este formato de noticia que escapa
ao tradicional visto na grande imprensa.

Estabelece-se, portanto, uma cumplicidade entre jornalista e leitor, que
compartilham assim, um modelo de percepcdo da realidade construindo, dessa forma
um determinado grupo social no periodo. Ndo apenas um grupo que se opunha a
ditadura militar, mas que se colocava numa posicdo alternativa até as formas
estabelecidas de luta contra sistemas totalitarios capitalistas, como os grupos ligados ao
pensamento marxista. Em veiculos que seguiam essa linha, a critica era direta e incisiva,
dai o fato de jornais como Opinido e Movimento terem durado menos tempo do que o
satirico O Pasquim. O que comprova que a realidade material ndo condiciona a
percepcdo e manifestacdo simbolica. Neste caso, agentes sociais, contrarios a
determinado fenémeno da realidade — a ditadura militar — possuiam formas diferentes de
percebé-la e de combaté-la e, 0 que se percebia através - dentre outras manifestacdes —
da linguagem.

Se a realidade social € construida no plano do simbdlico entdo também pode-se
afirmar que coexistem, no corpo social, percepcdes diferenciadas dessa mesma
realidade que ocasionam lutas simbolicas dierenciadas. Para Bourdieu (1990), essas
lutas podem ser travadas em dois lados: no lado objetivo e no lado subjetivo. No
primeiro, enquandram-se as a¢0es, individuais ou coletivas, de representacdo destinadas
a mostrar e fazer valerem determinada realidade, como por exemplo movimentos sociais
como o do MST. N segundo lado, estdo as tentativas de mudar as categorias de
percepcdo e apreciagdes do mundo social, os sistemas de classificagéo, as palavras, 0s
nomes que constituem e exprimem a realidade social, como por exemplo, 0 movimento
de contracultura dos anos 60. Jornais satiricos, como o Pif-Paf, de Millor Fernandes,

seriam portanto manifestacdes da luta simbolica do periodo baseadas numa revolugédo
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no mundo das palavras, no mundo dos sistemas de representacdo da realidade. Sao
propostas de alteracdo da realidade a partir da alteracdo da visdo da mesma.

H& uma idéia corrente de que a repressao na ditadura militar brasileira apenas se
intensificou com o AIl-5 em 1968. Porém, desde o0 seu primeiro més de
“funcionamento” este sistema totalitario ja operava sob o signo do medo e da censura.
Logo apds o primeiro nimero da revista Pif-Paf, um de seus colaboradores, o cartunista
Claudius — “o primeiro humorista-martir do Brasil”Y, foi preso. O Pif-Paf deu a ndticia,
até de forma bastante objetiva e direta, porém, com um toque de humor que, como
afirmou Freud (1996), € um recurso linglistico que denota forca do emissor, ja que é
uma forma deste ndo se deixar ser atingido pelas vicissitudes da vida real, seria uma
forma de demonstrar 0 seguinte pensamento: “estou sendo agredido, mas ndo me

importo, fago desta agressdo uma forma de sentir prazer”.

O ego se recusa a ser afligido pelas provozacdes da realidade, a permitir
gue seja compelido a sofrer. Insiste em que ndo pode ser afetado pelos traumas
do mundo externo; demonstra, na verdade, que esses traumas para ele nédo
passam de ocasifes para obter prazer (..) O humor ndo é resignado, mas
rebelde. Significa ndo apenas o triunfo do ego, mas também o do principio do
prazer, que pode aqui afirmar-se contra a crueldade das circunstancias reais™.

Assim, a manchete da prisdo foi “Claudius em cana” — “Obrigado a DOPS ou
NOs também somos presos”. O fato de agradecer ao Orgdo repressor ja provoca
dubiedade no discurso, contradicdo e ironia. Apods a descri¢cdo de como se deu a prisao,
o0 veiculo agradece ao Dops por se lembrar da classe dos humoristas que, agora, ja tem
um martir oficial. Terminando a noticia, ainda resta o recurso da ironia, porém, em um

tom mais amargo que deixa claro a gravidade da situacdo, mesmo provocando o riso:

Obrigado & DOPS, que afinal também se lembrou de nds. Esperamos
que a familia de Claudius — mulher, filho, pais, irmdos — possa ver com a
mesma sadia compreensdo € 0 mesmo sorriso de satisfacdo nos labios o seu
jovem chefe ser levado de casa numa emboscada para uma breve temporada de
incomunicabilidade e terror.'®

A capa desta edigdo da revista, bem a proposito, € uma grande ilustragdo que
ocupa a capa e a contracapa e que pode ser usada como o tabuleiro de um jogo,

denominado “jogo da democracia”. Assim, com um dado desenhado, que deve ser

17 pif-Paf, no. 5, p. 8.
18 Sigmund FREUD, “O Humor”, in Obras Psicolégicas Completas, v. XXI, p. 123.
9 pif-paf, no. 2, p. 2.
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recortado, vai se percorrendo os caminhos desse sistema de forma ludica e comica.
Porém, as referéncia aos simbolos do periodo coloca o leitor/ jogador na posicdo de
pensar sobre eles. Assim, por exemplo, na casa 5 ha um desenho do politico Adhemar
de Barros rezando, com a descri¢do: “topa o Adhemar rezando, comeca denovo’’; na
casa 17, outro desenho do politico, com a ordem “Volta a encontrar o Adhemar. Ja ¢
azar demais... fica sem jogar 2 vezes”. Para a mensagem se completar, novamente
exige-se 0s recursos simbdlicos do leitor. O politico Adhemar de Barros participou
ativamente na conspiracdo que deu origem ao golpe e foi um dos organizadores da
“Marcha da Familia com Deus pela Liberdade”, uma das grandes manifestacdes
conservadoras do. Seria necessario, portanto, o compartilhamento de sistemas mentais
de percepcdo da realidade para compreender o porque deste politico ndo se enquadrar
no “jogo da democracia”.

Da mesma forma, a critica € feita ao sistema de pensamento comunista. A casa
54 diz: “pegue este martelo e va ao numero 60”; no nimero 60, hé a ilustragdo de uma
foice e lé-se: “junte o que vocé trouxe do numero 54 e avance até o numero 63,
chegando ao nimero 63, encontra-se o desenho de uma senhora gritando: “Comunista!
Sai do jogo”. Uma brincadeira que demonstra os indicios da contracultura dos
produtores da revista, visto que esta pautava-se pela liberdade do individuo, contra
sistemas totalitarios em geral.

O “jogo da democracia” da revista Pif-Paf, realmente escapa a qualquer formado
jornalistico, mas seu conteudo e a articulacdo de informacGes e idéias que comporta
servem de exemplo para as potencialidades de acbes que o jornalismo possui na
sociedade moderna. Revela que, além de informar, o jornalismo é propulsor de critica e
de analise social. Espaco de debate publico que tem papel ativo na construcdo de
imaginarios e, consequentemente, de novas realidades. A atividade jornalistica é dotada,
portanto, de poder simbolico, isto é: “poder de conservar ou transformar os principios
objetivos (...) um poder de conservar ou transformar as classificagdes (...), e isso atraves
de palavras que séo utilizadas para designar ou descrever os individuos, 0s grupos ou as
instituicdes™. Neste sentido, consideramos aqui relevante se pensar na idéia de
Bourdieu (1990) de que, na verdade, ndo estamos lidando com uma realidade social, e

sim com uma ficcdo social, formada por uma pluralidade de personagens as quais 0

2 pjerre BOURDIEU, Coisas ditas, p. 166.
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jornalismo, como principal veiculo de comunicacdo da modernidade, € capaz de dar

VOZ.
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