Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR-4 a7 de
setembro de 2009

Cultura e processos editoriais:

a representaciio do sistema artistico-cultural no Didrio do Sul (1986-1988)"

Cida Golin®
Ana Gruszynski®

Universidade Federal do Rio Grande do Sul

Resumo

Este artigo apresenta parte dos resultados da pesquisa Jornalismo e representacdo do
sistema artistico-cultural nos anos 80: um estudo do jornal Didrio do Sul (Porto
Alegre, 1986 - 1988), em andamento na FABICO/UFRGS. Discute como 0s processos
gerais de edi¢do do jornal Didrio do Sul, com foco especial na sua editoria de Cultura,
determinaram uma representacdo do sistema cultural e quais foram os principais
parametros contemplados pelo jornal na configuragdo deste retrato.
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1 Introducao

Em 04 de novembro de 1986, o Grupo Gazeta Mercantil lancou em Porto Alegre
o jornal Didrio do Sul, projeto inspirado no espanhol El Pais e nos chamados quality
papers europeus € norte-americanos, jornais de alta qualidade, com tiragens reduzidas e
dirigidos a um publico formador de opinido. Em pleno processo de redemocratizacio, a
dez dias da eleicdo de governadores e do Congresso Nacional Constituinte, 0 novo
periddico surgiu em um cendrio econdmico inflacionado pela derrocada do Plano
Cruzado e as vésperas de uma moratdria da divida externa. Nasceu com a ambigao de se
constituir em uma revista didria, apostando na andlise, na informacdo contextualizada e
em um perfil editorial que avancgasse para além do regional. Em 581 edigdes, até
setembro de 1988, colecionou 18 prémios, entre eles o Prémio Esso de Melhor
Contribui¢do a Imprensa.

Na busca obsessiva pela diferenciag@o, detinha direitos de publicacdo — alguns

exclusivos no Brasil —, de periédicos como Business Week, New York Times, El Pais,
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Rolling Stone, Asahi Shimbum, Le Monde, entre outros. A equipe editorial elegeu a
cobertura cultural e artistica como uma de suas énfases. O slogan "Didrio do Sul tem
cultura na capa" defendia uma nova tentativa de hierarquiza¢do de editorias. Ao lado da
economia e da politica, priorizava a cobertura das manifestacdes artisticas e culturais
em detrimento de assuntos como policia ou esportes. Este artigo apresenta parte dos
resultados da pesquisa Jornalismo e representacdo do sistema artistico-cultural nos
anos 80: um estudo do jornal Didrio do Sul (Porto Alegre, 1986 - 1988), em andamento
na Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacio da UFRGS, com recursos da
Universidade, FAPERGS e CNPq.4 Discute como os processos gerais de edi¢do daquele
periddico e especificamente de sua editoria de cultura determinaram uma representacao
do sistema artistico-cultural e quais foram os principais pardmetros contemplados pelo

jornal na configuragéo deste retrato.

2 A experiéncia da Gazeta Mercantil Sul e o surgimento do Didrio do Sul em Porto
Alegre

O jornal Gazeta Mercantil (GzM), matriz da experiéncia do Didrio do Sul (DS),
consolidou sua posi¢do como o principal didrio nacional especializado em economia nos
anos 1970. No final dessa década, a GzM foi o terceiro jornal no mundo a adotar um
sistema de impressdo simultaneo via satélite,’ imprimindo péaginas nas cidades onde
havia sucursais e facilitando a distribui¢cao (LENE, 2004). No Rio Grande do Sul, essa
experiéncia foi viabilizada por um acerto mediado pelo jornalista e diretor Hélio Gama,
entdo responsdvel pela sucursal em Porto Alegre, que implicou na compra de um
equipamento laser da Caldas Jdnior, permitindo a circulagdo do jornal no mesmo
horério das publicacdes locais (GAMA, 2008).

A Gazeta Mercantil Sul, encarte regional criado em julho de 1984, oferecia nas
suas paginas pautas da cidade e de Ambito estadual. Pela forma cuidadosa com que
tratava o circuito artistico, gastronomia e entretenimento, a publicacdo — apelidada de

Gazetinha — superou o perfil do publico interessado somente em economia,

* Também participam da investigacdo o Mestre em Comunica¢io Everton Cardoso e a Mestranda PPGCOM UFRGS
Ana Laura Colombo de Freitas. Entre 2008 e 2009 trabalharam as bolsistas BIC-FAPERGS Sara Keller e Priscila
Musykant, BIC/UFRGS Samantha Klein, Bruna Menezes e Rafael Gléria, além do bolsista voluntirio PROPESQ
Tales Gubes Vaz; em 2007 foram bolsistas BIC-UFRGS Flavia Moraes e BIC-FAPERGS Raquel Hirai.

> Transmissio simultinea, por meio de microondas, de uma pagina do jornal em 90 segundos. Convertida em filme,
permitia a impressao do jornal em diversos locais.
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singularizando o trabalho desenvolvido no estado. A sucursal do Rio Grande do Sul era
a segunda em ndmero de assinantes, perdendo somente para Sdo Paulo.®

A criagdo do Didrio do Sul foi possibilitada por essa bem-sucedida experiéncia
da GzM com seus cadernos regionais. No ambito local, o fechamento do Correio do
Povo em 1984 e a possibilidade de utilizar parte de sua infra-estrutura fortaleceram os
argumentos para aprovagdo do novo projeto por Luiz Fernando Levy, diretor e
proprietario da Gazeta. O plano incluia um estudo detalhado de infra-estrutura,
investimentos e custos para um periodo de cinco anos, prevendo também a participacio
de capital de empresas gatchas. (MARINI, 2002). Do projeto a implementagdo,
contudo, o retorno do Correio do Povo em 1986, adquirido pelo sojicultor Renato
Ribeiro, implicou na dissolu¢do do contrato de impressdo no parque grafico da Caldas
Junior, exigindo a busca de alternativas as vésperas do lancamento. A equipe estava
entdo formada e durante um més vinha realizando edi¢Ges experimentais.

Superados os entraves, como veremos adiante, o caderno principal circulou com
14 péaginas, seguido de um outro suplemento de 08 paginas com especiais sobre
vestibular e politica. A editoria de Cultura, foco de interesse deste artigo, ocupava as
paginas 08 e 09, seguida por duas pédginas de comportamento e lazer. Imprimia-se o
conceito erudito de cultura ao separar manifestagdes artisticas (musica, artes, cinema,
literatura, dancga, teatro) do entretenimento (televisdo, radio, moda, esportes, xadrez,
quadrinhos e horéscopo). O caderno principal fechava com economia.

A criagdo da editoria de Imagem em julho de 1987 deslocou o cinema para perto
do video e da TV. Quando o jornal fechou, em 30 de setembro de 1988, a editoria de
Cultura encontrava-se agrupada com a de Lazer e Comportamento, em um caderno
separado, seguindo a tendéncia dos didrios nacionais ao combinar erudicdo e
entretenimento.

Na histdria da imprensa sulina, o Didrio do Sul, de perfil liberal-conservador,
assinalou o mérito da ousadia editorial ao dirigir-se a um publico diferenciado.
Dificuldades financeiras, que culminaram em atrasos de saldrios e demissdes, sob
tensdo constante com a administragdo da GzM, dividida entre apoiar ou ndo o jornal,
comprometeram a continuidade do projeto. Segundo Francisco Riidiger (2003), em sua

sintese sobre a histéria do jornalismo no Rio Grande do Sul, o jornal do grupo Gazeta

6 Segundo Gama (2008), entre 1985 e 1986, a Gazetinha estava com aproximadamente 15 mil assinantes, Sdo Paulo
20 mil e Rio de Janeiro 12 mil.
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Mercantil tentou suprir o hiato deixado pela tradi¢éo cultural do antigo Correio, mas foi
derrotado pela estratégia mercadoldgica do conglomerado de midias da Rede Brasil Sul
— RBS e pelo préprio retorno do Correio do Povo, com novos proprietarios, em formato
tabl6ide, uma espécie de sintese noticiosa entregue, quase de graca, na casa dos leitores
pelo sistema de assinaturas.

A pesquisa em desenvolvimento, estruturada a partir de andlise de conteuido,
resgatou nuances do percurso da publicac¢do ao longo de sua breve existéncia, revelando
uma panoramica da cobertura cultural e aspectos qualitativos no trato desse tipo de
informag@o. Por meio de técnicas da histdria oral, entrevistas com membros da equipe
editorial permitiram, mesmo sob a distincia temporal e com a reconstru¢do lacunar da
memoria, o estabelecimento de relagdes entre os resultados percebidos na andlise

quantitativa e qualitativa e os processos editoriais peculiares a histdria desse periddico.

3 A representacao do sistema artistico-cultural e a edicao jornalistica

Um sistema cultural pressupde uma dindmica de relagdes entre instituigdes,
agentes, produtos, processos e producdo de valor. Em linhas gerais, o campo cultural
pressupde zonas de competéncia, instituigdes e atores distribuidos em movimentos e
momentos articulados que, segundo Albino Rubim (2008), podem ser identificados em:
(1) criacdo, invencdo e inovacgdo; (2) divulgagdo, transmissdo e difusdo; (3) troca,
intercdmbio e cooperacdo; (4) preservacdo e conservacio; (5) andlise, critica, estudo,
investigacdo, pesquisa e reflexdo; (6) consumo; (7) organizacao.

Neste campo, o jornalismo dinamiza, documenta, avaliza o sistema cultural, age
na formacdo de publicos e fornece pardmetros interpretativos da cultura de um
determinado periodo e local. Por meio dos limites de suas estratégias discursivas e das
escolhas editoriais, cumpre uma funcdo de mediagdo, aproximando o publico da
experiéncia da arte, do pensamento e da cultura. Dentro dos seus limites, e
historicamente ligado ao projeto iluminista de vulgarizagdo do saber, o jornalismo
cultural contribui para a compreensdo dos codigos artisticos, enfatizando a secular
dimensdo comunicativa do ato de criticar e interpretar (LEENHARDT, 2000).

Virias instituicdes — escola, universidade, museus, galerias — asseguram a
legitimidade do gesto artistico, mas a mediag@o jornalistica torna-se crucial ao garantir a

visibilidade das ofertas e produzir a seducdo. Referenda a necessidade destes proprios
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objetos e sustenta a palavra dos criticos, autoridades que afiancam a consagragdo ou a
descoberta dos novos. Na periddica revisdo de temas artisticos e culturais, assim como
na apresenta¢do de novas tendéncias, o jornalismo alicer¢a e constr6i a memoria
simbdlica, confirmando sua condi¢do de praxis narrativa marcada pela cultura
profissional e pelo contexto em que estd inserida. Assim, participa do mecanismo de
criacdo de consensos sobre o que significa a cultura de uma época, consenso esse
formado dentro do préprio sistema cultural. O discurso jornalistico apropria-se de
valores intrinsecos a esse universo, tais como o canone, a tradicdo e a respeitabilidade
dos pares, além dos critérios mercadolégicos.

Por meio de sua funcdo comunicativa, o jornalismo produz um tipo especifico de
conhecimento sobre a realidade. Fixa-se no real imediato, opera no campo légico do
senso comum e condiciona-se pelo contexto de producdo, ou seja, pelas rotinas
produtivas, relagdes e constrangimentos profissionais, crencas e valores especificos
desse fazer (MEDITSCH, 2002). Suas praticas culturais de enquadramento narrativo do
acontecimento envolvem determinados valores-noticia expressos em critérios como
temporalidade, amplitude, significAncia, imprevisibilidade, notoriedade dos sujeitos,
conflitos e controvérsias, morte, entre outros, que se constituem por meio dos processos
de edicdo.

Como j4 escreveu Tubau (1982), a cultura apreendida por meio do discurso
jornalistico é somente aquela capaz de se tornar noticia. Pautado pela dindmica das
industrias culturais, pela sua estrutura de langamentos e distribui¢do, as manifestacdes
estéticas, no jornalismo cultural, sdo percebidas em geral a partir do espetdculo e do
evento. A representacdo e interpretagdo do sistema artistico-cultural organizam-se a
partir de uma linguagem da antecipagdo, configurando o campo da cultura e da arte
como uma seqiiéncia linear de atividades: aberturas de exposicdes, estréias de
espetdculos, langcamentos de discos e livros, etc. (PEREIRA, 2008). Trata-se de um
tempo ciclico em que o novo e o atual significam repeticdo na cobertura de fatos pré-
agendados pelos produtores.

O campo jornalistico, seja no reforco da tradicdo ou na revelagdo de novas
perspectivas, detém o poder simbdlico de incluir ou de excluir, de qualificar ou
desqualificar, de legitimar ou ndo (BERGER, 1996; 1998). O trabalho da imprensa pode

nos guiar na visualiza¢do de um retrato do sistema cultural de um determinado periodo,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR-4 a7 de
setembro de 2009

mas ndo teremos acesso, na versdo final, a tudo o que foi excluido na rotina de edicao.
O jornalista faz uma triagem, atua como um filtro, produz perspectivas e abordagens
parciais sobre a arte e a cultura de seu tempo histdrico. Esta parcialidade significa,
muitas vezes, priorizar a divulgacdo dos produtos e relegar a um segundo plano ou
praticamente ignorar os processos culturais. Entende-se por processo o préprio
movimento do sistema artistico-cultural expresso nas politicas ptiblicas de cultura, na
economia do setor, marketing cultural, questdes do processo artistico que antecedem ou
estdo para além do evento, langamento ou do produto acabado (CUNHA et al., 2002).

Em termos histdricos, pode-se afirmar que o modelo dos "segundos cadernos" se
consolida nos anos 1980, quando a grande maioria dos jornais passa a circular com um
encarte didrio de cultura (GADINI, 2003). Neste periodo, percebem-se mudangas
significativas no design grafico, valorizando a imagem em composi¢cdes mais leves e
ousadas. A llustrada, suplemento diario da Folha de Sdo Paulo — e que refletia o
projeto editorial da Folha gestado no final dos anos 1970 (ROMANCINI; LAGO, 2007)
—, foi o paradigma do periodo.

O encarte paulistano de dimensdo nacional traduziu uma estratégia
mercadoldgica que apresentava os bens culturais a partir de critérios como grandes
audiéncias, internacionalizacdo, servico e hibridagdes entre o erudito e o popular.
Prysthon (2001) chama atencdo para a proeminente discussdo do conceito de pés-
moderno, bem como para a emergéncia de uma cultura pop voltada a hegemonia
cultural norte-americana, cinema para grandes publicos, universalizagdo do rock e
&nfase no cosmopolitismo e no mercado. Janudrio (2005) afirma, por meio de pesquisa
quantitativa, que o jornalismo cultural paulista entre as décadas de 1980 e 1990, no
contexto de crise financeira das empresas jornalisticas, passou a ser constituido
prioritariamente por pecas informativas, sintonizadas com a agenda televisiva e do

mercado, em detrimento do carater critico e analitico dos assuntos artistico-culturais.

4 Processos editoriais no jornal Didrio do Sul: o tratamento da cultura

Assumindo que a contingéncia do trabalho de edi¢do é também responsdvel pela
construcio de um determinado retrato da cultura na publicacio, buscamos identificar no
ambito do DS elementos que nos permitissem verificar como se estruturavam as rotinas

e os fluxos editoriais. A partir do resgate do percurso de fundacdo — ancorado em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da

Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR-4 a7 de
setembro de 2009

trabalhos de pesquisa ja realizados e em entrevistas com profissionais que trabalharam
no jornal — foi possivel perceber o papel visiondrio e agregador de Gama no
estabelecimento do projeto editorial e da estrutura do DS. Ao ter como modelo os
quality papers, selecionou um conjunto inicial de jornalistas capaz de sustentar um
perfil desse gé€nero e que se desdobrou também no estabelecimento de fungdes, até
entdo inabituais no meio brasileiro, como a do editor de imagem. Varios desses
profissionais ja haviam passado por redacdes de revistas e jornais nacionais, tinham a
experiéncia significativa de periddicos locais como a Folha da Manhd e o Coojornal.
Outros haviam trabalhado na Gazetinha, detinham estratégias comuns relacionadas as
préticas jornalisticas, e compartilhavam ideais, agugados pela imprensa local em crise e
pelo contexto de redemocratizac¢do do pais, de construir um jornal moderno em que a
ética e a credibilidade seriam imperativos. Um semindrio com especialistas de diferentes

dreas permitiu a equipe aprimorar o projeto, conformando o periddico.

Fizemos um semindrio e convidamos uma por¢do de pessoas que pudessem
contribuir para a padronizacdo do jornal. Fizemos uma série de palestras e
debates para ajudar a formar nosso pessoal, a dar contexto ético, os cuidados
que se deveria seguir, qual seria a idéia de uma boa cobertura e isso foi dando
uma visdo comum ao pessoal do jornal. [...] tivemos coisas inéditas no jornal,
uma delas foi essa: formamos uma equipe que se harmonizou de tal maneira no
conceito do jornal e, a0 mesmo tempo, tivemos muita sorte porque pudemos
atrair para o projeto um grupo de pessoas que tinha a mesma cabega no sentido
de fazer um grande jornal. (GAMA, 2008, informacao verbal)

O Manual de Redagdo explicitava principios e rotinas, sublinhando a
preocupacdo do jornal com a credibilidade, seu principal patrimonio. Esse foi o valor
perseguido pelo DS que, ao estar comprometido prioritariamente com assinantes, ndo
priorizava o furo nem a disputa de leitores na banca. Evidéncias disso sdo encontradas
na extensa orientacdo sobre uso das fontes e na recomendacdo da checagem obsessiva
de dados. Subtrair a origem da informagdo por meio do uso do off era uma prética a ser
evitada a todo custo. Buscava-se um texto “acessivel a leitores do 2° grau ao pés-
doutorado, [...] sem lugares comuns e suficientemente claro.” (MANUAL DE
REDACAO, s/d, p.3) Dirigia-se a um piiblico formador de opinidio, pessoas que
pensavam e pesquisavam e que dedicariam ao jornal um tempo longo de leitura.
Conforme Gama (2008), o projeto visava a formagao do leitor. A iniciativa de indexar

todo o jornal em um indice, publicado apds seis meses de circulagdo, revelava a
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ambicdo editorial, dentro de um ideal enciclopédico, de se tornar uma referéncia a longo
prazo.

A opgdo por uma cobertura aberta a0 mundo e ndo dedicada somente a cena
local se intensificou por meio da incorporacdo de acordos com as publicacdes
internacionais, algo raro no ambito da imprensa gatcha. A postura cosmopolita trazia
para a capa todas as editorias, assegurando a cultura um lugar privilegiado, postura
inusitada para a época. Cadernos especiais eram editados sistematicamente recobrindo
temas diversificados, alinhados a pretensdo de informar e formar. Destaca-se a criagdo
de uma biblioteca dentro da redagdo, bem como a centralidade do Centro de Pesquisa
nas rotinas do jornal ao aglutinar informacdes e uma agenda coletiva de fontes para
reportagens. A coordenacdo do setor participava das reunides didrias de pauta visando
assegurar os dados e a infra-estrutura necessiria para o desenvolvimento e
contextualizacdo das principais matérias (ROZADOS, 2009).

A editoria de Cultura foi traduzida, na reminiscéncia de seus editores
(BARBOSA, 2008; BARROS; DALTO, 2009), em pelo menos trés palavras:
inquietacdo, divida e experimentagcdo. Seguindo a orientagdo geral, ndo se buscava o
factual, mas o cercamento da matéria, aderindo memoria ao fato. As reunides semanais
de planejamento definiam a hierarquia das pautas sugeridas pelos repdrteres. A
discussdo coletiva das matérias dava a cada membro da equipe a dimensdo do conjunto
e certa horizontalidade na condu¢do do processo na medida em que todos poderiam
opinar em tudo. Editorialmente, sabia-se da importancia estratégica da cultura para a
fidelidade do publico-alvo e, nesse sentido, buscava-se um tratamento universal do
tema, entendendo a arte e a cultura como uma forma privilegiada de conhecimento do
mundo. Carlos Urbim (2009), o primeiro editor da area, lembra: “a pedra angular da
cobertura era visualizar o cendrio local com uma lupa, mas ter uma ventarola girando,
um periscépio em cada fuso horario”.

Pela sua génese, o jornal privilegiou a cultura elitizada, o consenso estabelecido
pelo canone, ainda que na pratica abrisse eventuais brechas na cobertura de
manifestagdes de teor experimental ou underground. O valor dado a boa narragdo e ao
trato elegante do texto significava, muitas vezes para os jovens jornalistas, revisar e
reescrever diariamente as matérias sob a orientacdo do editor. Por meio do planejamento

rigoroso, baixando paginas com um dia de antecedéncia, era possivel a equipe produzir
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matérias simultineas, reservando para algumas delas um tempo maior de pesquisa e

maturacao.

No que se refere ao projeto grafico, o DS herdou a linha sébria da Gazeta
Mercantil: estabeleceu normas rigidas para o desenvolvimento das edi¢des, valorizando
a fotografia. A redagfo contava com uma série de ilustradores — Edgar Vasquez, Moa,
Iotti, Jaka, entre outros — e um grupo de fotégrafos liderado por Jaqueline Joner. A
funcdo de editor de imagem, responsavel pela edicdo de fotos, arte e textos, foi
assumida por Jorge Gallina, autor do projeto grafico. Inovagdo na época, proporcionou
mais tempo para o editor de texto que, apds entregar o material para diagramacdo, sé via
novamente o layout no momento de fechar os titulos e legendas, ganhando mais tempo
para trabalhar as demais paginas. Segundo Gallina (2009), o texto e a foto deveriam ter

peso equivalentes dentro do rigor daquilo que se chamou a “ditadura da diagramacao”.

Regido por um diagrama de seis colunas na capa e oito nas paginas internas do
jornal, o projeto grafico do DS foi elaborado sob a égide da fotocomposi¢do e da arte-
final. Essa tecnologia determinava, de um lado, o desenho que indicava como as varias
matérias deveriam ser dispostas na pagina standard (54x33,5cm); de outro, a marcacio
das laudas de textos a partir de calculos que previam o espaco que ocupariam segundo
caracteristicas de fonte, corpo, entrelinha, etc.; bem como a indicacdo de
posicionamento e tamanho das imagens a partir de diagonais. Os originais seguiam para
uma empresa terceirizada, os textos eram digitados e fotocompostos, montavam-se as
artes-finais, as fotos e imagens eram fotolitadas. Na empresa, uma equipe do jornal

revisava todo o conjunto para evitar que nenhum erro fosse para impressao.

Considerando o longo tempo dos procedimentos, entende-se que a principal
ousadia visual do jornal era valorizar fotografia, elemento dominante e articulador dos
textos no layout. Pela andlise quantitativa, observou-se uma proporcdo de 30% de
imagem para 70% de texto. A tipografia predominante era de familia serifada para
textos informativos com utilizagdo de itdlico para textos opinativos. Familia sem serifa
era utilizada somente para cartola, olho, assinatura e indicacdo de servigos. Os
espacamentos e destaques tipograficos ndo conseguiram se impor rigidamente em
funcdo do processo de fechamento do jornal, quando ajustes eram for¢ados no momento

de montagem da arte-final. (GALLINA, 2009).
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No ambito do fotojornalismo, a publicac¢do priorizou o olhar interpretativo do
fotégrafo, que deveria informar de modo singular, fugindo da obrigag¢do do flagrante.
Imagens grandes e em alto contraste ocupavam o formato standard, enfatizando o apelo
estético da imagem. A editora Jacqueline Joner (2009) definiu a fotografia do DS por
meio da construcdo do retrato e do uso da grande angular, valorizacao dos personagens,
elimina¢do do ruido e busca da sintese. A grande angular promove um enquadramento
distanciado da realidade, proporciona certa ironia e tom reflexivo a foto, atraindo de
forma inusitada o olhar do leitor. O projeto grafico defendia que somente o editor de
fotografia poderia fazer o corte das imagens.

Dentro das rotinas produtivas € fundamental destacar que a impossibilidade de
utilizar o parque grafico da Caldas Junior, e o insucesso nas tratativas feitas com a
grafica Companhia Rio-grandense de Artes Grificas — Corag —, de propriedade do
Governo do Estado, culminou em uma alternativa de producgéo didria pouco ortodoxa. O
jornal era fechado em Porto Alegre, composto e fotolitado inicialmente em Sao
Leopoldo a 40 quilémetros da capital, e impresso na cidade de Santa Cruz do Sul,
distante outros 155 quildometros. Contudo, conseguia chegar de manhd na casa dos
assinantes, embarcando no primeiro voo para Sdo Paulo, direto para as bancas da
avenida Paulista. Em dois anos, passou da tiragem inicial de 10 mil exemplares para

39.700 exemplares na tltima edi¢io de 26 paginas.’

5 A representacio do sistema cultural

Um panorama do sistema cultural pode ser visualizado por meio da
quantificacdo de seis meses alternados do jornal,8 levantamento corroborado pela
amostra qualitativa (seis semanas, uma de cada més).” Percebe-se o didlogo entre a

ambicdo cosmopolita do periédico e o critério jornalistico da proximidade na

A tiragem didria era publicada na capa do jornal.

8 A amostra quantificou trés meses alternados do primeiro semestre de existéncia do jornal (novembro 1986, janeiro e
margo de 1987) e trés meses do tltimo (maio, julho e setembro de 1988). Aplicou-se uma tabela para indexagdo e
tabulacdo de 1.469 matérias em cerca de 150 edi¢des. Foram registrados dos seguintes dados: pdgina; titulo; autor;
drea total da pagina x drea total da matéria (dreas de textos e imagem); segmento cultural; local; autor; género do
texto; nimero de fontes; gancho factual x memoria; abordagem (analitica, informativa, histérica, tendéncias,
efemérides, obituario, outras); tipo de imagem (fotografia, ilustracdo, charge, vinheta, quadrinhos); funcido da imagem
(pontuagdo, estética, informativa) e crédito das imagens.

A andlise qualitativa identificou em cada texto da amostra os seguintes pontos: titulo, autor; detalhamento da
identidade das fontes; critérios para selegcdo de pautas e critérios de edi¢do; perspectiva, temporalidade, detalhamento
da tipografia, imagem e ilustragcdo. O conjunto das matérias de cada semana foi compilado em torno dos eixos
descritivos: conceito de cultura, publico previsto, identidade das fontes, critérios de edi¢do e selecdo de pauta e
retrato do sistema artistico-cultural.
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abrangéncia geografica em que Porto Alegre (47%) é o local predominante da
cobertura, perdendo para a soma das referéncias regionais (19%), nacional (19%) e
internacional (15%). Na categoria internacional, desponta, em primeiro plano, os
Estados Unidos — Nova lorque, em especial —, confirmando a forte influéncia cultural
norte-americana naquele periodo. Na Europa, destacam-se a Franca (Paris e Cannes) e
Gra-Bretanha (Londres). No ambito nacional, prevalece o eixo Rio Sdo-Paulo e, em
termos regionais, surge Novo Hamburgo, na regido metropolitana de Porto Alegre, e
Gramado, polo turistico e sede do Festival Nacional de Cinema.

Sob a relatividade de uma amostra, a quantificacio dos segmentos culturais
demonstrou que o cinema (18%) era o tema predominante, seguido por musica (15%),
literatura (12%), agenda cultural (12%), artes plasticas (9%), teatro (8%) e televisdo
(6%). Todos sdo segmentos-chave na esfera do jornalismo cultural que segue o sentido
mais usual do termo cultura, ou seja, o das artes e do trabalho intelectual (WILLIAM,
2000). Confirma o recorte apropriado pela midia a partir do idedrio iluminista de
difusdo do pensamento e da produgdo artistica. A presenca hegemodnica da industria
hollywoodiana, seguida pelo cinema europeu e latino-americano (a amostra qualitativa
destaca o cinema argentino), movimentava a grade televisiva e um circuito ativo de
cinemas de rua com o acompanhamento didrio do critico e editor Luiz Carlos Merten,
cujo texto buscava a interlocu¢do com criticos nacionais e internacionais. O jornal
oferecia o suplemento semanal Espectador Video, tabléide de forte apelo gréfico,
incentivando a popularizacdo do video-cassete que alterou de forma significativa a
recepcdo do cinema. O relangcamento dos filmes em video, naquele momento,
privilegiou a produgdo norte-americana. Segundo dados do periodo registrado por L.C.
Merten, 70% do publico que frequentava regularmente as salas de cinema, tanto nos
EUA como no Brasil, estava na faixa etaria até 25 anos. '’

Na década de 1980, o Brasil era o sétimo mercado de televisdo e publicidade e o
sexto na area da industria fonografica (ORTIZ, 1988). A pequena inser¢do da televisdo
no corpus, contrariando a tendéncia dos cadernos culturais didrios, deve-se a divisdo
editorial proposta pelo jornal (somente passou a ser computada a partir da editoria de
Imagem em julho de 1987). Porto Alegre, por meio da cobertura do Didrio do Sul, tem

equipamentos e publico suficientes para manter uma agenda sistematica de shows

10 Matéria Os sobreviventes de Fuller, de L.C. Merten, 04 nov. 1986, p-8.
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nacionais e internacionais. A capital assiste ao incremento da sua miisica local urbana,
do rock ao regionalismo, fendmeno presente, por exemplo, nos eventos de reabertura do
Aratijo Vianna (janeiro de 1987) e do Saldo de Atos da UFRGS (julho de 1988)."

Naquele momento, o Rio Grande do Sul vivia o boom da cultura regional
impulsionada pelo movimento Nativista e seus festivais de musica, ampliando esta
tendéncia no mercado editorial e de midia (JACKS, 2003). Pela amostra qualitativa,
verifica-se que o jornal abre espago para a vertente regional com relativo
distanciamento, somente por meio do servigo (roteiros de shows, bares, festivais) e
eventuais destaques como o langamento do disco de Borghettinho, musico que
caminhava para proje¢ao internacional com sua fusao de estilos.

Dirigido a um consumidor de poder aquisitivo, tendo como matriz a GzM, a
cobertura costumava correlacionar os objetos e eventos ao contexto econdmico,
evidenciando custos de producdo ou o valor das obras no mercado. Na amostra
qualitativa, o mercado editorial se articula pela acdo de um ndmero significativo de
editoras locais (Mercado Aberto, Tché, Movimento, L&PM, Kuarup) em uma economia
inflacionada e permanentemente em crise. A reportagem levanta custos e nichos de
investimento como, por exemplo, a literatura infantil, segmento em forte crescimento na
época, sendo responsavel pela venda de 50% dos livros de fic¢do no Pais, cerca de 20
milhdes de exemplares.12 A literatura de lingua espanhola, em especial a latino-
americana, recebe espaco editorial significativo, pontuando, por exemplo, os tltimos
lancamentos de Gabriel Garcia-Mdarquez, ou mesmo o retorno de Juan Gelman, maior
poeta argentino vivo, a Buenos Aires apds 13 anos de exilio."?

O entendimento da cultura como negécio conduziu a cobertura de artes plasticas,
desde o suplemento da GzM Sul. Porto Alegre, no periodo, era o terceiro polo nacional
de artes plasticas, em ascensdo desde os anos 1970. O sistema de arte e o mercado local
estavam em consolidagdo, possibilitando a circulagdo nacional e internacional dos
artistas sem abandonar a cidade (BRITTES, 2008). Pela cobertura, visualiza-se um
circuito expressivo de galerias de perfis distintos, institui¢des influentes como o Museu

de Arte do Rio Grande do Sul (MARGS) e o Instituto de Artes da UFRGS, locais dos

! Matérias “Enfim, o Aratijo Vianna reaberto para a misica”, de R.L.Dalto, 06 jan. 1987, p.7 e “Festivais de
espetdculos reabre o Saldo de Atos”, de S. Ferreira, em 27 jul.1988, p.1A.

"2 Dados do Sindicato Nacional dos Editores de Livros em reportagem de 05 de novembro de 1986.

13 Matéria “Interrupciones I encerra o exilio de Gelman” (agéncia Reuters) e ensaio “Emocionantes perguntas da
sabedoria poética” de Mario Benedetti (El Pais), publicados em 18 mai.1988, p.13.
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saldes e de suas polémicas. H4a pelo menos trés geracdes de artistas em atividade no
periodo e, por meio da programacgdo diversificada, as matérias situam a trajetéria de
criacdo do artista jovem ao consagrado e sua cotacdo no mercado.

O Theatro S@o Pedro, reaberto em 1984, é um dos principais eixos do circuito
teatral de Porto Alegre. E possivel visualizar a cena local com grupos e diretores
atuantes (entre eles, os diretores Maria Helena Lopes e grupo Tear, Luiz Arthur Nunes,
Irene Brietske, Ronald Raade, Dilmar Messias, Luciano Alabarse e grupos alternativos
como Balaio de Gatos e Terreira da Tribo). A reportagem dialoga com expoentes e
tendéncias do teatro nacional (como exemplo, o besteirol ou as experiéncias precursoras
do grupo Tapa no Rio de Janeiro; Denise Stoklos ou Gerald Thomas em Sdo Paulo) e
escolhe como valor de pauta a repercussdo do trabalho dos gatichos no centro do Pais ou
mesmo no exterior. A amostra permite uma aproximacgdo dos bastidores, delineando,
por exemplo, o perfil e o custo do produtor especializado, ¢ o impacto da crise
econOmica na linguagem teatral.

A andlise, o comentario € a critica sdo recorrentes na cobertura. Na amostra
quantitativa percebe-se a predomindncia do formato de noticia com tratamento analitico.
Em menor frequéncia aparece a reportagem e, por fim, a ficcdo seriada produzida por
escritores renomados, elemento anacrdnico no jornalismo contemporineo, incluindo a
década de 1980. Ironicamente, na tltima edicdo publicada do Didrio terminou também
o folhetim Brevidrio das terras do Brasil de Luiz Antdnio Assis Brasil.

Os critérios de noticiabilidade da editoria de cultura partem da atualidade e da
proximidade, valorizam a relevancia e a notoriedade dos sujeitos envolvidos e os
produtos disponiveis no mercado. Percebe-se a linguagem da antecipacdo tipica do
jornalismo cultural que representa o sistema como uma sequéncia linear de eventos,
embora seja marcante a iniciativa do jornal em situar o fato sob perspectiva histdrica,
recorrendo a memoria. Parte-se do tempo presente e a narrativa oscila entre o passado e
o futuro (prospecgdo).

O realce dado ao servico cultural, privilegiando roteiros de programacao, e tendo
como parametro o consumo do leitor da classe média urbana, foi uma das apostas dos
jornais a partir dos anos 1980 (JANUARIO, 2005). O Didrio do Sul ndo fugiu deste
perfil pragmatico, sobretudo no caderno Cultura & Lazer, quando ocorre a jungdo das

N

agendas de diversas dreas. Junto a proposta formativa do leitor, evidenciada no
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tratamento contextualizado da informagéo, as paginas de cultura foram guias para o
tempo livre, valorizando o consumo e o produto.

Em contraponto a énfase no produto final, nota-se a tentativa de pautar os
processos culturais. Além de mapear a economia do setor, o jornal registrou uma etapa
histérica de institucionalizacdo da Cultura, momento em que se desvincula dos 6rgaos
de Educagdo. O Ministério da Cultura foi criado em 1985, mesmo ano da criagdo da
Secretaria Municipal de Cultura de Porto Alegre. A amostra qualitativa traca um retrato
da politica do periodo. Nos dois primeiros anos do governo de Pedro Simon (1987-
1988), ha um intenso debate entre artistas e intelectuais engajados na formulacio de
documentos sobre politica cultural e na criacdo de uma fundag@o ou secretaria para a
area. O didlogo frequente entre o campo artistico e a politica, potencializado a partir do
movimento das Diretas J4, é documentado em reportagens as vésperas da Constituinte,
ecoando propostas dos artistas articulados pela Associacdo Chico Lisboa, Clube de
Cultura e Movimento Gatdcho pela Constituinte. A censura, tema ainda recorrente na
Nova Republica, sobretudo na éarea do audiovisual, é evocada, por exemplo, na
repercussdo de casos como o veto a encenagcdo da peca Teledeum pelo grupo
Ornitorrinco, em S@o Paulo, gerando protestos em todo o Pafs. 1

A lei Sarney de 1986, que transferiu parte do financiamento da produgao cultural
para decisdo da esfera privada, também repercutiu no setor cultural. A cobertura esteve
atenta para a relacdo entre empresas e a cultura, destacando projetos e casos de
marketing cultural, processo esse sintonizado com a tendéncia neoliberal e internacional
da promogdo da producdo artistica com capital privado (WU, 2006). Por meio da leitura
da amostra, toca-se na problemadtica da miisica erudita, a falta de recursos para contratar
os aprovados em concurso da orquestra sinfénica estatal (OSPA), o custo de
manutengdo de um violino, a evasdo dos musicos para o exterior em busca de melhores
mercados. A decadéncia do prédio da Casa de Cultura Mario Quintana, antecipando o
emblema urbano que viria a se constituir a partir da reinauguragdo em 1989, ¢é
enfatizada em pautas que apontam para os impasses da administragdo publica na drea
cultural.

Além dos critérios mercadoldgicos, e do entendimento da cultura para além do

produto, a cobertura do DS valorizou a tradi¢do. As fontes explicitadas nas noticias e

4 Matéria “Teledeum, peca catstica, reativa a ira da censura”, de C. Golin, com chamada de capa, no dia
20 mar. 1987, p.17.
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reportagens sdo os agentes do circuito cultural (artistas e criadores, produtores,
dirigentes, empresdrios, intelectuais, criticos ou publicacdes da area). Raramente, pelo
menos na amostra qualitativa, outras vozes interagem, ainda que participantes do
sistema. E o caso do segmento do consumo presente na polémica sobre a primeira
exposicdo de Salvador Dali em Moscou, relatada a partir do ponto de vista do p1’1blico.15
Ou da tltima reportagem de capa do caderno de cultura,' que narrou a passagem de um
artista anonimo de rua no centro de Porto Alegre costurando depoimentos dos passantes,

pedestres surpreendidos pela mimica no cotidiano.

6 Consideracoes finais

Cada publicacio informa e forma o seu leitor a partir de uma proposta editorial
sobre a cultura. Até o momento, por meio da andlise de uma amostra do Didrio do Sul
entre 1986 e 1988, visualizou-se que a cobertura cultural contemplou praticamente todas
as instdncias do sistema cultural, dando especial énfase a criacdo, difusdo, preservacio e
andlise. A investigacdo em curso pretende desdobrar outras perspectivas oferecidas pelo
corpus de entrevistas e andlises, visualizando com mais profundidade o didlogo do
jornal com a cultura de meados dos anos 1980 ou mesmo a caracteriza¢do do espago
urbano como cendrio do sistema cultural.

Por ora, aponta-se que, por meio dos processos editoriais, € sob circunstancias
peculiares e ndo raro adversas, o DS exerceu a fun¢do de mediagdo entre o publico e a
cultura de seu tempo, alicercado na construgdo da credibilidade, conquistada, dia a dia,
na pauta técnica e na confiabilidade da informacdo produzida, dentro do conceito
herdado da Gazeta Mercantil. Com uma equipe de cinco tradutores, apostou alto no
didlogo com publicacdes internacionais de referéncia. No entanto, a relevancia de sua
contribuicdo foi mesmo o registro das especificidades do sistema de cultura local,
confirmando o depoimento dos editores sobre a concep¢do e o0s procedimentos
editoriais. Este cendrio foi descrito a partir de critérios editoriais como memdria,
contexto e valor econdmico.

A cobertura ndo fugiu do canone consensual, enfatizou os expoentes da érea, a

agenda de eventos, o tempo do produto e do consumo, mas também foi sensivel aos

'S Matéria “Obra de Salvador Dali causa polémicas reacdes na URSS”, de P.Bonet, do jornal El Pais,
publicada na edi¢@o de 21 e 22 mai. 1988, p.17.
'® Matéria “O mimico”, de C. Motti, 30 set.1988, p.1A.
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processos culturais. Construiu a memdria simbdlica, fez o relato histérico de uma época,
a chamada histéria a queima-roupa, sondando a economia, a politica, a produgdo e as
rotinas criativas. Fiel ao ideal de esclarecimento que acompanha o jornalismo desde a
sua génese, e em especial ao jornalismo cultural, buscou se constituir como espago de
referéncia e de consulta, referendando a arte e a cultura como elementos de distingao.

Abriu ao leitor uma janela sobre a cultura para além do bairro e do tempo presente.
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