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RESUMO

A pratica da educomunicacéo, entendida como leitura critica dos meios, oferece ao ser
humano a possibilidade de usar seu senso critico e ter a chance de agir em prol de
mudancas efetivas em sua realidade. Tendo como suporte tedrico as reflexdes de Edgar
Morin, Paulo Freire e Stuart Hall, pretendemos apresentar questdes suscitadas ao longo
do projeto Comunicacdo para a Cidadania: Tecnologias, ldentidade e Agéo
Comunitaria, tendo como principal foco a experiéncia da oficina de video, que atende
meninos e meninas que estudam em escolas publicas de Juiz de Fora. O projeto procura
instaurar um processo de democratizacdo da comunicacdo e da informacdo. Desta
forma, buscamos contribuir com a pratica e reflexdo sobre o direito a informacédo e a
comunicacdo da sociedade, além de ampliar 0o campo de pesquisa na area da
comunicagéo.
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1. Introducéo

Este artigo tem o objetivo de refletir sobre a experiéncia com jovens de faixa
etaria entre 14 e 17 anos, moradores dos bairros periféricos Santa Candida e Granjas
Betania (Juiz de Fora, Minas Gerais). Estes jovens tiveram a oportunidade de participar
do projeto “Comunicacdo para a cidadania: tecnologias, identidade e acdo comunitaria”
* realizado na Casa de Cultura da Universidade Federal de Juiz de Fora, desde 2008. O
projeto oferece oficinas de inclusdo digital, radio, jornal impresso, cultura politica,

fotografia e video. O foco principal do presente artigo é analisar a experiéncia vivida na
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oficina de video®, tendo como base autores como Stuart Hall, Edgar Morin, Méario
Kaplin, Paulo Freire e Alfredo Vizeu. Nesta oficina, os jovens tiveram a oportunidade
de analisar criticamente a pratica jornalistica, além de produzirem videos jornalisticos.
O projeto “Comunicagdo para a cidadania: tecnologias, identidade e acdo
comunitaria” é desenvolvido por professores que integram 0 grupo de pesquisa
Comunicacéo, ldentidade e Cidadania e participam do mestrado em Comunicacdo da
UFJF. Coordenado pela professora Claudia Lahni, conta com financiamento da Fapemig
e tem como premissa o0 direito de insercdo social através da comunicacdo a partir da
educomunicacdo, entendida como leitura critica dos meios. Todas as oficinas trabalham
0 conhecimento e apropriacdo das midias, tendo em vista a democratizacdo da

comunicacdo em um cenario que nao permite o acesso igualitario aos meios.

1.1 Olhares sobre a Comunicagdo como pratica

A comunicacdo € um processo inerente ao ser humano. Ao longo dos tempos,
foram desenvolvidas inimeras técnicas de transmitir a informacéo através do espaco e
do tempo. Estas técnicas sempre estiveram atreladas as condi¢des culturais e sociais de
cada periodo. H& uma interacdo continua entre estas duas instancias: a cultura influencia
as formas de comunicagdo e vice-versa. Sendo assim, as opinides, as condutas e 0s
valores sdo muitas vezes criados e transformados por meio das mensagens veiculadas
pelas midias.

No ambito deste artigo, nossa reflexdo se volta para o campo do jornalismo,
tendo em vista que as oficinas buscam trabalhar os contetidos jornalisticos difundidos
nos diversos meios de comunicacdo. Além disso, entendemos que o jornalismo se
estabelece como uma forma de conhecimento, através do qual se tem acesso ao que
acontece no mundo.

O jornalismo atua, portanto, como um lugar de referéncia para os destinatarios
de suas mensagens e (re)produz uma forma de conhecimento que é legitimado por estes.
Na maior parte das vezes, as pessoas tomam conhecimento do mundo através dos mass
media, que se colocam como canais que veiculam o contetido jornalistico (EKSTROM,
2002) com a preocupacao de interpretar a realidade social.

® Oficina coordenada pela professora doutora lluska Maria da Silva Coutinho e pela professora doutora Christina
Ferraz Musse, com a participagdo das bolsistas Alice Magalhdes Linhares e Barbara Garrido de Paiva Schlaucher
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A experiéncia a ser relatada neste artigo diz respeito a observacdo da experiéncia
na oficina de video, em que as discussdes e analises se davam a partir dos processos de
producdo e produtos telejornalisticos. Sendo assim, a andlise critica do telejornalismo se
faz fundamental para a compreensdo da importancia desta experiéncia.

O telejornalismo se apresenta no Brasil como um meio prioritario para o alcance
cotidiano ao conhecimento, principalmente em uma cultura marcada pela oralidade.
Através dele, o publico obtém as mais variadas formas de informacéo, selecionadas de
acordo com os critérios estabelecidos pelo modus operandi do jornalismo. Estes
critérios de noticiabilidade se constituem em foco das chamadas teorias do jornalismo e
sdo determinados de acordo com a nogdo de publico estabelecida pela cultura
jornalistica.

De acordo com Stuart Hall, no final do século dezenove e inicio do século vinte,
houve a efetiva insercdo em massa de uma audiéncia formada pelas classes
trabalhadoras em um novo tipo de imprensa comercial popular. Como consequéncia,
houve uma reorganizacdo da base de capital e da estrutura da industria cultural e uma
expansdo do mercado cultural. O principal efeito dessa expansdo foi a reconstituicdo das
relacBes politicas e culturais entre as classes dominantes e dominadas. Ha, entdo, a
consolida¢do de uma linguagem do “Jodo Ninguém”, uma linguagem simples, que
reduz o esforco para a compreensdo e a reflexdo, e que busca atingir as classes
populares, transmitindo uma mensagem que estd atrelada aos interesses das classes
dominantes. Tal linguagem, de acordo com o autor, se perpetua até os dias atuais na
maioria das producdes telejornalisticas. (HALL, 2006)

Fazendo um paralelo com os estudos de Edgar Morin, é possivel perceber que
esta linguagem, universal e homogénea, busca atingir o “homem médio”, que representa
toda uma massa anénima. Este homem, segundo Morin, é um modelo por um lado ideal
e abstrato, por outro sincrético e multiplo da cultura de massa. O “homem médio”, que
reduz ao mesmo denominador comum as diferengas, estd adaptado a linguagem
audiovisual, uma linguagem mais acessivel na medida em que ha o envolvimento de
varias linguagens em uma s6 midia (MORIN, 1969).

De acordo com Alfredo Vizeu, os jornalistas constroem antecipadamente um
conceito de audiéncia a partir da cultura profissional, da organizacdo do trabalho, dos
processos produtivos, das regras de redacdo, da lingua e das regras do campo das

linguagens para produzirem o discurso jornalistico. Sendo assim, ao inves de trabalhar
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com um publico conhecido em sua profundidade, o jornalismo presume a sua audiéncia
(VIZEU, 2003).

Analisando, entdo, os pensamentos desenvolvidos por Stuart Hall, Edgar Morin
e Alfredo Vizeu, percebe-se que ha um ponto de convergéncia: a partir da linguagem do
“Jodo Ninguém”, “da gente”, da linguagem voltada para o “homem médio”, atinge-Se a
audiéncia (presumida antecipadamente), que para ser atingida na totalidade demandaria
essa linguagem mais simples.

Nesse trabalho tomamos como referéncia a premissa de que o jornalismo possui
a suposta pretensdo de construir o real (TUCHMAN, 1983), levando em conta uma
abordagem plural da realidade. Porém, muitas vezes os processos de producdo da
noticia se afastam dessa diretriz, e por meio de discursos busca-se convencer o
telespectador de que o relato apresentado é o espelho do que ocorreu, oferecendo uma
Unica visdo possivel de mundo. Ao operar dessa forma as grandes midias realizam suas
escolhas editoriais e produzem discursos que sao atravessados pelos valores daqueles
que detém o poder, deixando de lado outras verdades e versdes possiveis: “A ideologia
parece ser, principalmente, aquela da classe dominante. Se existe uma ideologia das
classes dominadas, esta parece estar perfeitamente adaptada aos interesses e funcdes da
classe dominante no modo capitalista de producao” (HALL, 2006, p.162).

Em funcdo dessas limitacGes, naturalizadas em operacGes e fazeres jornalisticos
convertidos em rotinas, aquilo que o telejornal representa nem sempre é construido de
maneira inocente. Muitas vezes ha o interesse tacito de transmitir uma mensagem que
corrobore com os valores daqueles que controlam as midias, contribuindo para a
construcdo de uma determinada identidade no/do publico. O telespectador, que tem uma
participacdo e conhecimento minimos do processo de producdo telejornalistico, poderia
estar submetido a uma democracia iluséria da informacdo, pois a realidade representada
pelo telejornalismo é apenas uma das possiveis visdes do real, construida a partir de um
modo capitalista de producdo de noticias. Como conseqiiéncia disto, nem sempre 0s
telespectadores se véem plenamente representados nos telejornais.

Neste cenario, os jovens, com sua personalidade ainda ndo cristalizada, se
constituem como um grupo vulneravel as mensagens veiculadas pelos telejornais ou
ainda podem recusar aquela representacdo e se afastar desse tipo de género, como vimos
na oficina de video. E importante ressaltar que aquilo que eles véem na televis&o, muitas
vezes, determina os assuntos discutidos e contribui para a formacdo de seus valores,

comportamentos e opiniGes, que mais tarde dardo forma ao seu papel social. Além
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disso, 0 que é mostrado na televisao inclui apenas aspectos isolados, que ndo ddo conta
de transmitir a complexidade da identidade do jovem.

E importante analisar a forma como este jovem recebe o contelido jornalistico, ja
que ela é determinante para a construcdo de sua identidade. Ora, se ele adotar uma
postura passiva diante das mensagens televisivas, serd& um mero repetidor de
informacdes e idéias ja estabelecidas. Porém, se receber estas mensagens criticamente,
sera mais ativo e contestador, podendo agir em prol de uma mudanca social. Neste
artigo sera possivel perceber a real importancia do telejornalismo na vida dos
adolescentes dos bairros Santa Candida e Granjas Betania e refletir se o atual formato
dos telejornais realmente os atrai. Antes porém torna-se necessario conceituar

juventude.

2. Juventude

A histdria das civilizagdes foi marcada pela soberania da velhice. Os mais velhos
detinham a autoridade da sabedoria e suas experiéncias eram a fonte de inspiracdo e de
conhecimento para a populacdo em geral. As pessoas ouviam 0s mais velhos na busca
de conhecer sua prépria identidade e formar-se enquanto membro de uma sociedade.
Eram eles que davam conselhos, contavam histdrias, ensinavam e, assim, eram 0s
responsaveis por formar a ética, os valores e as condutas. Porém, com o
desenvolvimento da sociedade, esta autoridade se deteriora e o homem adulto se
estabelece como o grande representante do corpo social. Além disso, os rituais de
passagem da infancia para a vida adulta foram abrandados. Desta forma, surge uma
nova fase da vida: a adolescéncia, na qual o homem ndo é nem crianca e nem adulto.

Porém, em uma sociedade que evolui rapidamente, este homem adulto,
representante da sociedade, tende a se tornar rapidamente o velho - e a experiéncia
acumulada ndo é mais fundamental. Desta forma, passa a concorrer com o jovem pela
posicdo de maior destaque no organismo social. A midia, profundamente inserida na
cultura, percebe esta concorréncia e passa a impulsionar a eterna busca pela juventude.
O jovem aparece, entdo, como a referéncia primordial, aquele que todos querem ser.

A adolescéncia é marcada pela dicotomia: de um lado a busca pela originalidade
e de outro a tentativa de insercdo nos moldes sociais. O adolescente quer ser ele mesmo
e ao mesmo tempo quer ser aceito por todos. Dentro desta contradi¢do, sua
personalidade ainda esta em formacdo, sendo possivel, assim, molda-la. A midia se
aproveita do seu poder de coergéo e procura introduzir a Nova Trindade: amor, beleza e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR —4 a 7 de setembro de 2009

juventude (MORIN, 1969), influenciando ndo s6 os jovens, mas a sociedade como um
todo.

A juventude comeca por ser uma categoria socialmente manipulada e
manipuléavel, e como refere Bourdieu, o facto de se falar dos jovens como uma
“unidade social”, um grupo dotado de “interesses comuns”, ¢ de se referirem
esses interesses a uma faixa de idades constitui, j& de si, uma evidente
manipulacdo. (PAIS, J. M., 1993, p.22)

Quando os jovens sdo representados na midia, muitas vezes aparecem de modo
estereotipado, como uma classe homogénea. Sendo assim, se ignora toda a diversidade
da juventude, que fica reduzida a uma visdo unitaria. E um equivoco representar 0s
jovens como uma unidade social, ja que eles proprios identificam a si mesmos como
pertencendo a classes sociais, grupos ideoldgicos ou grupos profissionais diferentes.
(NUNES, 1968).

Através das mensagens veiculadas a partir de uma visdo homogénea dos jovens,
0s meios de comunicacdo influenciam na moda, no vocabuléario, nos gostos, nas
opinides e no comportamento juvenil. Os telejornais assistidos pelos jovens® também
exercem influéncia sobre estes. De modo estereotipado, os telejornais, em geral,
produzem matérias jornalisticas que ndo ddo conta da complexidade inerente a
adolescéncia. O jovem ¢ mostrado como irresponsavel, ou como “baladeiro”, ou como
estudante, ou é atraido por matérias que incentivam o consumo. Ser4 que o jovem de
fato se sente representado pelos meios de comunicacdo? Sera que o atual formato dos
telejornais € realmente atraente para os jovens?

Como ja abordou-se anteriormente, aquilo que é transmitido pelos telejornais
estd impregnado pelos valores da cultura dominante. Sendo assim, o que se fala do
jovem corresponde aos interesses da midia. Além disso, essa mensagem transmitida
desconsidera as peculiaridades da populacdo jovem, ignorando as diferencas sociais,
culturais e econdmicas. O jovem da periferia ndo € o0 mesmo jovem com elevado poder
aquisitivo. Suas realidades, perspectivas e planos séo diferentes. Eles recebem essas
mensagens de forma diferente, a decodificagdo nao ¢ homogénea. “A recepc¢ao nado ¢
algo aberto e perfeitamente transparente, que acontece na outra ponta da cadeia de

comunica¢do. E a cadeia comunicativa ndo opera de forma linear” (HALL, 2006,

® Segundo matéria publicada em http://www.comunique-
se.com.br:80/index.asp?p=Conteudo/NewsShow.asp&p2=idnot%3D46031%26Editoria%3D8%260p2%3D1%260p
3%3D0%26pid%3D617671609%26fnt%3Dfntnl a TV é 0 meio de informagdo mais procurado por jovens del6 a25
anos segundo dados do Datafolha. A pesquisa foi realizada entre os dia 1 e 2 de abril e ouviu 1541 jovens em 168
municipios brasileiros.
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p.334). Entdo, reformulando a pergunta anterior, serd que o jovem da periferia se sente
representado nos telejornais, especialmente os locais? Serd que ele tem vontade de
produzir um novo material jornalistico que mostre a sua verdadeira realidade? Foram
essas as perguntas que nos motivaram a realizar a pesquisa com 0s jovens dos bairros
Santa Candida e Granjas Beténia, € no decorrer deste artigo iremos relatar nossas

experiéncias e impressoes.

3. Oficina de video

O projeto “Comunicagdao para a cidadania: tecnologias, identidade e acao
comunitaria estabelece como maior objetivo a ampliacdo da cidadania dos jovens,
permitindo, assim, o direito de insercdo social através da comunicacdo a partir de uma
leitura critica dos meios”. Neste projeto sdo atendidos adolescentes, que em sua maioria
cursam o Ensino Médio da rede publica municipal de Juiz de Fora.

Por meio de oficinas de inclusdo digital, radio, jornal impresso, cultura politica,
fotografia, video, entre outras, pretende-se democratizar 0 acesso a comunicacao e
garantir o exercicio da cidadania, através da educomunicacdo. A relacdo entre
professores e alunos é igualitaria, o que permite o didlogo e uma participacdo mutua na
producdo do conhecimento. O professor é o mediador entre 0 aluno e o objeto de
estudo. Dessa forma, é possivel proporcionar aos participantes do programa o contato
com o conhecimento difundido na UFJF e potencializar vocacGes alternativas as
laborais subalternas’. Além disso, busca-se capacitar os alunos a desenvolverem acdes
culturais em sua comunidade de origem. No caso desse artigo trata-se de jovens
moradores dos bairros Santa Candida e Granjas Beténia, localizados na periferia de Juiz
de Fora.

A oficina de video, focalizada nesse artigo, corroborando com a intencéao
principal do projeto “Comunicag¢do para a cidadania: tecnologias, identidade e agdo
comunitaria”, tem o intuito de estimular a recepgdo critica dos contetdos veiculados na
televisdo, principalmente nos telejornais. Atraves de atividades orientadas, busca-se

entender as reportagens televisivas como narrativas sobre o real, além de identificar o

" E muito comum o exercicio de funcdes laborais subalternas na vida adulta dentro da realidade destes jovens,
considerando a classe social em que se inserem. Muitos acabam exercendo profissées que, na maioria das vezes, nao
exigem formac&o superior. Desta forma, o conformismo, muitas vezes, supera suas aspiracdes e se impde, anulando a
possibilidade de buscar outra opcéo de vida. O trabalho na oficina oferece aos jovens a oportunidade de perceber seu
potencial e os incentiva a desenvolver suas habilidades vocacionais.
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papel representado pelo repdrter, fontes de informacdo e editores de telejornal. Nessa
oficina os estudantes sdo capacitados a produzir material audiovisual, tendo como
principal objetivo a representacao de sua identidade.

E importante estimular a leitura critica dos meios, tendo em vista que 0 processo
de decodificacdo da mensagem é essencial para a compreensdo do conteido jornalistico
transmitido. “A decodificagdao ndo ¢ homogénea, se pode ler de formas diferentes e ¢
isso que ¢ leitura” (STUART HALL, 2006, p.337). Muitas pessoas tomam
conhecimento do mundo apenas por meio do que véem na televisdo. Por isso, é
importante estimular uma leitura diferenciada e consciente capaz de fazer com que o
telespectador contraponha o que ele vé na televisdo com diferentes fontes. Desta forma,
0 jovem receptor passaria em tese a questionar as informacdes transmitidas pelos meios
e se distanciaria da postura passiva, podendo lutar por mudancas.

A oficina se propde a oferecer aos jovens a oportunidade de conhecer 0 processo
de producdo jornalistico. Conhecendo este processo, seria possivel tornar as pessoas
mais conscientes e, assim, elas passariam a entender o porqué das decisdes e escolhas
que envolvem as praticas jornalisticas, e por consequéncia seus produtos, como 0s
telejornais. Por, a partir da apropriacdo de novos saberes, estarem potencialmente
envolvidos no processo produtivo de contetdos jornalisticos, estes novos emissores
comecariam a ver com um olhar mais critico aquilo que € produzido pela industria
massiva.

Na oficina de video os jovens puderam analisar criticamente alguns produtos do
telejornalismo, além de terem a oportunidade de produzir material que representasse a
sua identidade e, assim, ganhar voz e democratizar 0 acesso a comunicacdo. Pode-se
fazer, entdo, um paralelo entre a proposta da oficina e 0 pensamento de Mario Kaplin
de que a comunicagao ndo deve ser apenas o processo de transmisséo de informagdes, e
sim um didlogo (KAPLUN, 1998). Passando a utilizar seu senso critico, 0s jovens

podem analisar de forma diferente a realidade a sua volta, assim como muda-Ia.
4. A experiéncia
A segunda oficina de video do projeto “Comunicagdo para a cidadania: tecnologias,

identidade ¢ acdo comunitaria”, cuja experiéncia é descrita nesse artigo, teve inicio em

agosto de 2008, com a duracdo de quatro meses. Os encontros aconteciam as tergas-
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feiras na Casa de Cultura da Universidade Federal de Juiz de Fora e duravam uma hora
e quinze minutos.

A turma comecou cheia: 0 projeto atendia a 16 adolescentes que estudavam na
Escola Municipal do Santa Candida. Os participantes tinham entre 14 e 17 anos, alguns
cursavam o Ensino Médio, enquanto outros ainda estavam no Ensino Fundamental. O
projeto ndo oferecia nenhum tipo de remuneracdo aos jovens participantes, apenas
fornecia vale-transporte e lanche. E importante ressaltar que parte do percurso feito
pelos adolescentes entre suas casas e a Casa de Cultura era feita a pé.

No primeiro encontro, coordenadores, bolsistas e adolescentes foram apresentados e
0s objetivos da oficina foram expostos. Todos se mostraram muito entusiasmados com o
projeto e foi possivel perceber claramente o fascinio que a televisdo exerce, uma vez
que todos pareciam animados com a ideia de trabalhar com uma camera e se ver na TV.
Depois das apresentacdes, a turma foi dividida em quatro grupos, e cada grupo contava
com um bolsista para orientar a primeira discussédo sobre a televiséo. As principais
perguntas feitas para guiar a conversa foram: qual a importancia da TV? Quantos
aparelhos de TV possuem? Quantas horas gastam por dia vendo televisdo? Quais
programas gostam de assistir? Quais programas nao gostam de assistir? O que falta na
TV?

As repostas de todos os jovens foram muito parecidas, mostrando que seus habitos
em relacdo a TV sdo bastante semelhantes. Cada grupo elegeu um participante para ser
0 mediador, responsavel por transmitir os resultados da discussao de seu nucleo para o
resto da turma. Trés mediadores se destacaram quanto a forma de falar e transmitir as
opinides do grupo que representavam. A postura destes jovens demonstrou o potencial
para realizarem a funcdo de mediador entre os (tele)jornais e a comunidade a qual
pertencem, funcdo esta muito importante para o processo de leitura critica dos meios.

Segundo os jovens, a televisao foi considerada importante devido a sua funcédo de
informar e entreter. O nimero de aparelhos de TV variou entre 1 e 3 em cada casa, e
geralmente ficam localizados nos quartos ou na sala. Dentre os participantes, 40%
assistem TV entre uma ou duas horas por dia; 40% assistem durante toda a tarde e 20%
pela manhd e tarde. A maioria dos adolescentes tem o costume de ver televisdo
sozinhos. Entre os programas de sua preferéncia, os mais citados foram reality shows,
seriados, filmes, programas de musica (MTV), programas de humor, como o Panico na
TV, (Rede TV!), desenhos animados, novelas, CQC (Rede Bandeirantes) e Profisséo

Reporter (Rede Globo). J& os programas que ndo gostam de assistir sdo: Casseta e
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Planeta, Hebe Camargo, programas do Silvio Santos, programas infantis (especialmente
os transmitidos pelo SBT). Para todos os grupos de discussdo, a programacdo da
televisdo é bastante completa, todos concordam que néo falta nada na TV. E importante
ressaltar o fato de que todos consideraram os telejornais muito importantes, porém
nenhum dos grupos os apontou como um dos programas mais assistidos.

No decorrer da oficina, foram transmitidas informagdes sobre o fazer
(tele)jornalistico. Foram explicados os conceitos e procedimentos relativos a pauta,
apuracdo, edicdo, técnicas de operacdo de camera, no¢Ges de roteiro e enquadramento.
Além disso, foram exibidos documentarios e edi¢des do Jornal Nacional (Rede Globo),
a fim de que eles pudessem perceber as técnicas do jornalismo na pratica, e realizar
leituras criticas dos produtos oferecidos atualmente na tela da televiséo.

Conhecer a estrutura de uma noticia ou reportagem de televisao é fundamental para
que se comece a pensar criticamente sobre os contetdos transmitidos pelos telejornais.
A escolha dos fatos que viram noticia e também das fontes que serdo ouvidas para uma
determinada matéria, seguem um critério pré-estabelecido e sdo de fundamental
importancia para a formacdo de sentido da mensagem veiculada. Ao entender o
funcionamento desta “maquina”, o jovem percebe a importancia de questionar o que ¢
transmitido e de buscar a sua voz, o seu espago, dentro dos meios de comunicacao.

Em cada uma das aulas, foi promovida uma discussdo para reflexdo critica do que
era veiculado na midia. O objetivo era capacita-los para uma leitura critica dos meios e
despertar a atencdo destes alunos para os critérios inerentes a cultura do jornalismo no
que diz respeito a selecdo de noticias. Quando perguntados sobre o porqué de um fato
virar noticia, todos se deram conta de que a negatividade é um dos fatores mais
determinantes.

Ao analisarem toda a repercussao do caso de Isabella Nardoni, chegaram também a
conclusdo de que a negatividade, na maioria das vezes, vem acompanhada de valores
sociais e econdmicos. Instigados pelas perguntas dos coordenadores e bolsistas da
oficina, os jovens perceberam que o acontecimento, além de ser muito chocante e
negativo, dizia respeito a uma familia aparentemente normal e de boa condicdo
financeira, o que explica o porqué de outros fatos semelhantes, porém relacionados as
familias mais pobres, ndo ganharem o mesmo espaco nos telejornais.

A partir dai, teve inicio uma discussao sobre os valores noticia que levariam o bairro
dos jovens a ser retratado nos telejornais locais. Todos chegaram a conclusao de que, na

maioria das vezes, o bairro Santa Céandida s6 era noticiado devido aos aspectos
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negativos, como trafico e consumo de drogas e crimes. Quando questionados sobre o
que eles achavam desta situacdo, disseram que se tratava de algo ruim para a
comunidade, ja que ela ndo se resume a estes aspectos. Além disso, afirmaram que se
tivessem a oportunidade de produzir matérias sobre o bairro, o fariam de forma
diferente. Entretanto, os proprios jovens tinham dificuldade de perceber o que havia de
positivo em sua realidade, mostrando como estdo condicionados pelo olhar dos meios de
comunicagdo e como ndo exercitam a sua propria visao de mundo.

Esse trabalho de incentivar uma leitura critica dos meios de comunicacdo pode
instaurar um processo de transformacdo capaz de mudar a postura das pessoas diante da
midia, na busca pela democratizagdo da comunicagdo. E como uma reeducacéo, que
proporciona a construcdo de uma nova realidade.

Ao longo da oficina, os jovens tiveram a oportunidade de aprender a manusear uma
camera filmadora digital. Nos encontros em que eram realizadas atividades com
cameras, todos os adolescentes se mostravam mais motivados. Entretanto, ao analisar
suas producdes audiovisuais, foi possivel perceber que ndo havia um interesse por parte
dos jovens em realizar matérias diferentes daquelas veiculadas pela grande midia.
Apenas repetiam a forma de comunicacdo e conteddo (com mesmo tratamento)
oferecidos pelos meios de comunicacdo de massa. Diante dessa realidade, é possivel
fazer um paralelo com o pensamento de Paulo Freire, segundo o qual as massas
populares vivem “a cultura do siléncio”. De acordo com o autor, 0s homens, muitas
vezes, ndo podem expressar suas opinides e vontade; a falta da liberdade de expresséo
seria resultado de uma realidade opressora. (FREIRE, 1984).

Mesmo quando tém a chance de se expressar, muitas vezes os adolescentes ndo
conseguem produzir aquilo que de fato os representaria. Estdo acostumados a serem
diminuidos e excluidos e ndo valorizam a sua realidade. Ndo basta que estes jovens
tenham acesso a meios de comunicacdo para que a participacdo deles seja efetiva e
forme uma nova realidade, na qual deveriam ser protagonistas do processo e néo
meramente expectadores. E preciso reeducé-los quanto a postura diante dos meios de
comunicagao.

Além disso, ao usarem a cadmera, ficava clara a visdo glamourosa dos adolescentes
em relacdo a profissdo de jornalista. Em suas producdes, se preocupavam mais com a
aparéncia do que com o tratamento diferenciado das mensagens. Os adolescentes

possuiam uma visdo romantica do telejornalismo, fruto de alguns modelos
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sensacionalistas: o repdrter se estabelece apenas como um personagem, que deveria ser
interpretado como um papel teledramatico.

E importante ressaltar que cada trabalho produzido em video pelos participantes era
assistido posteriormente por toda a turma. Neste momento, eram discutidos 0s erros e
acertos das gravagdes. Todos ficavam muito satisfeitos com o resultado final das
producdes, entretanto, ndo se preocupavam em corrigir suas falhas nos trabalhos
posteriores. Além disso, era notavel a excitacdo dos jovens ao verem sua imagem e a
dos amigos na TV.

Infelizmente, nem todos os adolescentes participaram de todas as discussdes e
atividades realizadas na oficina. Ao longo do processo, muitos participantes
abandonaram o projeto. Dentre 0s motivos apontados pelos jovens, é possivel destacar a
questdo de ndo receberem remuneracao, a distancia entre seu bairro e a Casa de Cultura
- situacdo agravada devido ao percurso ser feito em parte a pé, além do fato de alguns
participantes terem encontrado emprego remunerado.

A oficina tinha o objetivo de produzir um telejornal como trabalho de conclusdo dos
encontros. Neste telejornal, os participantes abordariam aquilo que gostariam de assistir
nos telejornais e o fariam da forma que achassem mais apropriada para a representacao
dos jovens. Os sete integrantes que continuaram na oficina produziram um roteiro, mas
ndo compareceram no estudio da Faculdade de Comunica¢do da UFJF na data marcada
para a gravacdo. Desta forma, o telejornal ndo foi produzido e o trabalho de conclusao
foi substituido por uma compilacdo de imagens e reportagens produzidas ao longo da
oficina.

O video foi exibido no encontro de encerramento das atividades da turma do
segundo semestre de 2008. Neste encontro, estavam 0s jovens e seus familiares, além de
todos os coordenadores e bolsistas envolvidos no projeto “Comunicacdo para a
cidadania: tecnologias, identidade e agdo comunitaria”.

Os participantes da oficina de video reconheciam a importancia do telejornal, no
entanto ndo tinham o habito de assisti-lo. Tal fato demonstra que uma mudanca se faz
necessaria tanto no atual formato do jornalismo quanto na relacdo dos jovens com este.
E preciso reeducar a juventude, a fim de que esta esteja apta a receber o contetido
veiculado pelas midias de modo critico e, portanto, possa interferir na producéo
jornalistica e lutar pelo seu espago nos meios de comunicacdo. Além disso, esta forma
de reflexdo deve se estender a grande midia, para que ela também, eventualmente, se

reestruture, possibilitando a inser¢éo de abordagens plurais.
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Durante os trés meses da oficina, percebemos que mesmo quando os jovens tém a
oportunidade de criar uma nova abordagem jornalistica para aqueles assuntos que 0s
interessam, eles ndo o fazem. A mudanca deve, entdo, ser ampla e por este motivo
reflexdes neste campo se fazem fundamentais. Analisando todas as experiéncias vividas,
foi possivel perceber que, talvez, o atual formato do telejornalismo ndo agrade mais aos
jovens. Entretanto, é necessaria uma série de pesquisas para que se confirme tal
hipGtese.

A oficina de video procura desenvolver uma reeducacao do olhar e do entendimento
dos jovens em relacdo ao telejornalismo. O relato desta experiéncia € importante para
que ela se repita em outros lugares. Se projetos como este forem realizados em maiores
escalas pelo pais, serd4 possivel detectar quais sdo, de fato, os problemas do atual
formato do telejornalismo e como sera possivel resolvé-los.

Este artigo representa apenas um “pontapé inicial”, uma tentativa de despertar a
atencdo dos comunicélogos que queiram dar continuidade a experiéncias como esta em

outros lugares, a fim de chegar a respostas efetivas sobre estes questionamentos.
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