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Resumo

O artigo apresenta a Sistematizacdo Arbdrea dos Infogrificos Jornalisticos na web
dispondo paralelamente os produtos semelhantes. Assim pretendemos fazer uma
diferenciacdo preliminar dos infogrificos em relacdo aos produtos semelhantes a partir
de suas caracteristicas. Nessa sistematizacdo destacamos terceira e quarta geracoes
como evolucdes distintas dos infograficos jornalisticos na web, sendo que a terceira se
caracteriza pela multimidialidade e a quarta pelo uso de base dados para criacdo de

infograficos com interatividade e personalizacdo de contetdo.
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Introducao

A partir de seu uso na web, os infograficos jornalisticos buscam se adaptar as
caracteristicas do jornalismo praticado no meio. A evolugdo (TEIXEIRA e RINALDI,
2008) e (AMARAL, 2009) demonstra que inicialmente as caracteristicas do impresso
eram seguidas para a construcdo de infos no webjornalismo. Com o desenvolvimento do
tema algumas caracteristicas ganham destaque, como multimidialidade,

hipertextualidade e mais recentemente interatividade. Porém, h4 outros produtos
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Pesquisa em Comunicagdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.

2 Mestrando em Jornalismo da UFSC. Linha de pesquisa: Processos e Produtos jornalisticos, email:
rcgamaral @ gmail.com.

? http://www.nupejoc.cce.ufsc.br




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

jornalisticos na web que utilizam as caracteristicas do meio e t€m uma linguagem
semelhante ao infografico.

Com o estudo anterior (AMARAL, 2009) sobre a evolugdo da infografia no
meio, surgiram duvidas a respeito de alguns exemplos pesquisados. Percebemos que a
fronteira em relagdo a alguns outros produtos jornalisticos é pequena ou ainda ndo foi
definida. Dessa forma, acreditamos ser necessdria a sistematizacdo preliminar de
elementos que permitam caracterizar os infogrificos e diferencid-los em relacdo aos
demais produtos.

Defendiamos no trabalho anterior a divisao dos infograficos jornalisticos na web
em quatro geragdes. Essa classificac@o € utilizada com uma diferenciacdo em relagdo ao
método anterior. A terceira e a quarta geracdo sdo apontadas como tendéncias
diferenciadas, ou seja, uma ndo € evolugdo da outra. A terceira geracido € aquela que
busca usar a multimidialidade como forma de compor a narrativa, sendo muito
empregada em infograficos de webjornais espanhdéis. Ja a quarta geracao busca, através
da interatividade, criar infos que na sua maioria se caracterizam por apresentar
personalizacdo de conteudo, para tanto usam a tecnologia de base de dados. Para

facilitar o entendimento da sistematizacao utilizamos o organograma a seguir:

Sistema Arboreo de Evolucio dos Infogrificos

Geracoes e Caracteristicas dos Infograficos Produtos Semelhantes
Quarta Geracdo: Infograficos criados a partir da tecnologia Mashups e Infografia
de Base de Dados. Usam principalmente interatividade e como Ferramenta

personalizag¢do de conteddo.

Terceira Geracdo: Linguagem especifica para Reportagem Multimidia

o meio. Utiliza algumas das caracteristicas da

web, principalmente a multimidialidade. —I Newsgames I
Segunda Geragao: Uso de links e animagao, : Slide Show I

mas ainda com a linguagem do impresso.

Primeira Geragao: Infograficos com linguagem Grafico [lustrado
linear, sem inovacao em relacdo ao impresso.

Figura 1 - Sistema “Arboéreo” de Evolucao dos Infograficos e seus produtos semelhantes

Define-se como sistema arbdéreo por colocar as geragdes dos infograficos sob

uma mesma linha, similar a um caule, e os produtos semelhantes como galhos ou
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ramificacdes. Mas, observamos que os produtos semelhantes ndo sdo necessariamente
originados dos infos, sdo colocados como ramificacdes pela proximidade de uma ou

mais caracteristicas dos infograficos.

1. Geracoes iniciais

A partir da origem no impresso, os infograficos na web t€ém como base para sua
constru¢do o modelo de infografia impressa. Entdo, vemos infogrificos de primeira e

segunda geracdes na web, nao sendo um produto jornalistico adaptado ao meio.

Tanto a infografia nos meios audiovisuais, como na web, mantém as
caracteristicas essenciais da infografia impressa, mas ao serem realizadas
através de outros processos tecnoldgicos, agregarem as potencialidades do meio
e serem apresentadas em outro suporte, estendem sua funcdo, alteram sua
l6gica, incorporam novas formas culturais. (RIBAS, 2005b, p. 13)

As caracteristicas fundamentais dos infograficos sao as mesmas para impresso e
web, possuir titulo, texto curto de apresentacdo e corpo, composto por elementos
textuais e ndo textuais conectados de maneira indissocidvel formando uma narrativa
unica. Mas pelas caracteristicas que o meio possui, a evolu¢do da infografia no

webjornalismo atinge um grau mais avangado.

1.1 Primeira Geracao e Grafico Ilustrado

Os infograficos jornalisticos de primeira geracdo sao transpostos do meio impresso.
Dessa forma eles possuem caracteristicas de infograficos, mas, sdo apresentados de
forma estética, “(...) sem qualquer recurso que lembre aqueles considerados essenciais
para caracterizar a linguagem do webjornalismo” (TEIXEIRA, RINALDI, 2008, p.9).
Pela simplificacao de recursos utilizados nos infos de primeira geragao, ou seja, por nao
apresentar caracteristicas do webjornalismo, em algumas situagdes, graficos ilustrados
na web sao disponibilizados juntamente com infografias.

Como no exemplo a seguir (FIG.2) demonstramos que entre profissionais a
diferenciacao em relacdo a infografia ndo € clara, pois o grafico estd disponivel na se¢ao

de infograficos do portal de noticias G1. Criado para comparar os precos de alguns
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produtos devido as mudancas no IPI e Confins, ndo hé caracteristicas de infografico,
além da auséncia de texto curto de apresentacdo e os elementos textuais sdo apenas 0s
produtos e os precos anteriores € atuais. Os elementos visuais ndo sdo essenciais para a
narrativa e sdo utilizados apenas para ilustrar os tipos de produtos, capacete de operario
para material de constru¢do, motocicleta, carro e caminhdo para representar seus

produtos.

Pregos de alguns produtos com as mudangas nas cobrancgas de IPI e Cofins

Material de Construgao Motos Carros e Caminhoes

} MATERIAL DE CONSTRUCAO

Produto Prego anterior m alteragao de tributos

Argamassa Ligamax Eliane (saco 20kg) RS 6.89

Gimento Portland Wotorantim (saco 25 kg) RS§9.90

Latex Kemtone Sherwin Willians (181) RS 94,80 -
Maxi Ducha Blister Lorenzetti R§ 29,90 RS
Verniz Spar Ext Mar Bril 3,61 Akzo RS 35,80 RS
Latex Acrilico Fosco Branco 181 Suvinil RS 219,50 RS
Tinta Acrilica NC piso liso branco 181 SW RS 119.90 RS
Guba redonda embalagem L41 17 gelo Deca R§34,39 R
Bacia Flamingo Branco Incepa RS 89,39 RS
Jet Master Multitemperatura 220/7500 Lorenzetti RS 154,90 RS
Tomneira Versatil 220V 5500 Lorenzetti RS 128,90 RS 122,50

Fonte: Telhanorte

1de 3 Proximo: Motos o

Figura 2 - Disponivel em http://gl.globo.com/Noticias/Tecnologia/0,,MUL1190602-6174,00.html.
Publicado em 04/04/2009

E importante salientar que nao se discute a qualidade jornalistica do material, pois
ele estd acompanhando uma matéria e serve como complemento. Porém, como exemplo

de grafico ilustrado serve para caracterizar e diferencid-lo dos infogréficos jornalisticos.
1.2 Segunda Geracao e Slide Show

Os infograficos de segunda geracdo ainda tém a “metédfora” do impresso como
base para a criagdo de pecas na web. Poucas caracteristicas do webjornalismo sdo
usadas, como a hipertextualidade, permitindo a partir de [links uma linguagem
diferenciada em relacdo ao impresso. Nao ha grandes inovacgdes, a ndo ser botdes que
permitem acessar diferentes partes da informacdo e aqueles que avangcam ou retrocedem
o infogréfico, que assim mesmo segue tal como o impresso, estatico.

O slide show € um recurso que permite disponibilizar vdrias fotos
seqiiencialmente, elas podem ser acessadas de maneira independente ou visualizadas na
ordem disponibilizada pelo site. Possui titulo, alguns tém texto curto de apresentacao,

mas € no corpo que reside a diferenciacdo em relacdo aos infograficos. Os elementos
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textuais (legendas) e ndo textuais (fotos) sdo ligados de maneira indissocidvel, mas o
conjunto de todas as fotos e legendas em muitas situacdes ndo assinalam narrativa

dnica.

2. Duas tendéncias para os infograficos jornalisticos

O grande vencedor do ultimo Malofiej4 foi o nytimes.com, que dentre as vinte
medalhas conquistadas, levou a de melhor grafico do ano. “The Ebb and Flow of the
Movies: Box Office Receipts 1986-2008” foi criado a partir de base de dados e conta o
histérico de bilheterias do cinema norte-americano entre os anos de 1986-2008. O
exemplo anterior aponta uma tendéncia em relacio ao uso de infograficos nos jornais na
web, o uso de base de dados para a constru¢do de infograficos jornalisticos interativos e
personalizados. Sendo um fendmeno recente, mas que tem como principal foco os
webjornais norte-americanos.

Anterior ao uso de base de dados para a criacdo de infos interativos e com
personalizacdo de contetido, os infograficos premiados no Malofiej eram os espanhdis.
Esses se destacam pelo bom uso da multimidialidade e de animac¢des na construgdo de
sua narrativa. Mesmo ndo sendo a tendéncia em voga, os webjornais da Espanha ainda a
seguem.

Alguns trabalhos (RODRIGUES, 2008) apontam os infogridficos em base de
dados como tendéncia para o futuro. Mas com uma ressalva, os infos que sdo apontados
para realizarem essa quebra de paradigma em relacdo a construcdo da noticia a partir do
recurso, sdo aqueles que se utilizam de base de dados para a criacdo de infografia
interativa e que permitem a personalizacdo do contetido. Isso ndo impede que um info
que tem como principal caracteristica a narrativa multimidia seja construido a partir da
utilizacdo de base de dados.

Assim, diferentemente do trabalho anterior (AMARAL, 2009) ndo observamos a
quarta geracdo como evolucdo da terceira, mas sim as duas como evolugdes que seguem
linhas diferentes de desenvolvimento a partir da segunda. Essas tendéncias dispares tém
caracteristicas proprias como descritas anteriormente, mas, nada impede que no futuro
possa haver infogrificos que unam as duas geragdes. Também ¢ uma forma de tentar
explicar de maneira preliminar a lacuna existente na terceira geracdo, que ndo tem a

evolucdo tedrica acompanhada pela prética.

* Prémio concedido pela Society of News Design (SND).
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3. Terceira Geracao: Infograficos Multimidia e webjornais espanhdéis

Os infograficos de terceira geracdo, também chamados de webinfogrdficos
(ALVES, RINALDI, 2009, p.9) utilizam uma das caracteristicas do webjornalismo de
“maneira que ela interfira em sua narrativa e que se possa perceber que o produto foi
pensado diretamente para o meio digital”. Apontados em anos anteriores como lideres
na construcdo de infos, os webjornais espanhdis se enquadram nessa geracdo da
infografia, com destaque para o uso da multimidialidade.

Como o exemplo do infografico “Kun Agiiero, el jugador de moda” (F1G.3) do
webjornal esportivo espanhol marca.com. Através de duas linguagens diferentes, texto e
video, o info explica as caracteristicas do jogador argentino Sérgio Agiiero. Por meio de
uma foto do atleta sdo disponibilizados varios pontos (A) em seu corpo, sdo links que
ddo acesso a um video (B) de uma jogada, através dessa imagem é explicada a
caracteristica referente aquele ponto, abaixo ha um texto (C) que complementa as
informagdes do video.

Acreditamos que a narrativa multimidia é construida de maneira correta, ndo ha
redundancia de informagdes entre video e texto. O uso dos pontos para linkar as
caracteristicas € uma solucao interessante de pensar a infografia, dessa forma, o info
relaciona as partes do corpo do jogador, com recursos desportivos utilizados, por
exemplo, o /ink na cabeca, mostra um video com um gol de cabeca e o texto explica a
técnica utilizada pelo jogador para realizar a jogada. “O uso da multimidialidade
permite construir discursos unificados e diversificados no que possuem de coeréncia

narrativa e oferta potencialmente ilimitada de informacao” (RIBAS, 2005a, p.87-88)
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'Kun' Aguero, el jugador de moda

GOLES DE CABEZA

Atlético 4-0 Racing | Gol de Agliero {2-0)
Liga 2007-08 | Jornada 2 | 23-09-2007

B GOLES
| OE CABEZA

FROTECCION Ear
DEL BALOH :
POTENCIA DE SALTO

A pesar de sus escasos 172
centimetros, Aglero es 'pichichr’
en goles conseguidos con la cabeza. Su
tren inferior, la potencia de salto y la
anticipacion son las claves del éxito en este
tipo de remates. Real Madrid, Racing o
‘illarreal son algumos de los rivales que han
EOTFD v sufrido los testarazos del argenting.

Figura 3 - Disponivel em: http://archivo.marca.com/edicion/marca/otros_deportes/graficos/es/
desarrollo/1079288.html Acessado em: 22/06/2009

3.1 Infografico Jornalistico e Newsgames

Newsgames conforme o nome € a unido de jogos eletronicos e noticias. Segundo
Tiago Déria em seu blog’, é um fendmeno que surgiu aproximadamente em 2003 e vem
sendo utilizado de forma experimental pelos maiores jornais do mundo. “Assim, dentro
do universo da internet banda larga, uma forma de apresentacdo de conteudo interativo
de entretenimento j4 estd sendo adaptada para fornecer contetido informativo com rica
experiéncia sensorial: o game” (LIMA JUNIOR, 2008, p.7). Muitos deles sdo
empregados em situagdes politicas, principalmente em elei¢des, como no ano passado
0s webjornais norte-americanos utilizaram na corrida para a Casa Branca.

Podem apresentar em alguns casos uma linguagem didatica, servindo inclusive

de alerta para determinadas situacdes. André Deak® destaca, em seu blog, o newsgame

> http://www.tiagodoria.ig.com.br/
® http://www.andredeak.com.br/
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Consumer Consequences’, nele o interagente controla um personagem que conforme
seus habitos o jogo calcula quantos planetas seriam necessarios para suportd-lo. Ha
casos que sao uma forma bem-humorada de noticiar situagdes absurdas, como em Que
se puede hacer com 25m?, do webjornal elmundo.es, que anteriormente (AMARAL,
2009, p. 13) classificamos como infografico, mas que € caracterizado como newsgames,
pois procura, através das acdes do interagente ao colocar os mdveis no pequeno espago
do apartamento, mostrar o absurdo do governo espanhol em propor moradias tdo
pequenas.

E dificil limitar essa fronteira existente entre os infogrificos jornalisticos e
newsgames, pois as ferramentas de constru¢do muitas vezes sdo as mesmas: base de
dados, recursos interativos, multimididticos e linguagem hipertextual. O cardter
jornalistico da infografia € mais acentuado comparado ao didatismo muitas vezes
presente nos newsgames. Outra diferenciagdo importante € que o primeiro busca mostrar
os fatos jornalisticos, enquanto o segundo procura a partir deles criar um cendrio
propicio a interagdo dos personagens, fatos ou situagdes possiveis.

Entdo, acreditamos que a multimidialidade € uma caracteristica comum entre os
dois produtos e interatividade pode ser uma forma de diferencid-los. CAIRO (2008,
p.72) identificou trés graus de interacdo conforme as ag¢des do interagente que na: 1)
instrucdo: indica ao dispositivo as acdes que serdo executadas; 2) manipulagdo: troca
caracteristicas fisicas do objeto no mundo virtual; 3) exploragdo: movimenta-se no
mundo virtual, ndo decide o que quer ver, mas quando. Dessa forma os infogréificos
jornalisticos t€ém a opcdo de escolher entre os trés graus para a constru¢do de sua
narrativa, enquanto os newsgames t€ém que basear sua interagdo na manipulacdo e/ou na

exploragdo, para que o interagente controle a narrativa e conseqiientemente jogue-os.

3.2 Infografico Jornalistico e Reportagem Multimidia

Segundo RIBAS (2005a, p. 121) reportagem multimidia é a forma mais adaptada
do género na web e, acrescenta, tem o texto escrito como elemento acessorio, o dudio é
o elemento central da narrativa. J4 os infograficos na web devem tentar explorar ao

maximo os recursos disponibilizados pelo meio, como a autora destaca:

7 http://sustainability.publicradio.org/consumerconsequences/
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A infografia multimidia adequa-se como modelo especifico de composicao da
informacdo jornalistica na Web, oferecendo ao wusudrio elementos
potencializados pelas caracteristicas do meio. Com isso, ndo desconsideramos a
importincia do texto na Web, mas acreditamos que na conjuntura de uma nova
formacdo cultural, o texto torna-se complementar ao modelo infografico
multimidia, assim como a fotografia, a imagem em movimento, a gravagdo
sonora, a ilustracio e os demais c6digos comunicativos. (RIBAS, 2005a, p. 140)

Vale ressalta que: “Una de las claves del éxito en la edicion de noticias para
Internet se basa en conocer las posibilidades del medio. Debemos saber cudles son sus
pontos fuertes y como trabajar com ellos para que nos ayuden a contar nuestra
historia”. (SANDOVAL, 2003, p. 439). “A infografia multimidia traduz as aspiracdes
de uma estética propria do webjornalismo. Encaixa-se perfeitamente como modelo
especifico de composicao de noticias na Web” (RIBAS, 2004, p.10). Assim, tanto
reportagem multimidia e infogréaficos t€ém capacidade de ser um produto adaptado ao
webjornalismo, explorando as caracteristicas do meio para comporem suas narrativas.

Acreditamos que muitos infogréaficos webjornalisticos ganham destaque em casos
inesperados, singulares, principalmente que tem como foco a acdo, como em casos de
acidentes, vide a queda do Air Bus da Air France, inumeros infograficos foram
produzidos por webjornais. Inicialmente contando os detalhes referentes ao acidente em
si, posteriormente, com o decorrer dos fatos o foco passou as buscas por destrocos da
aeronave, vitimas e também a caixa preta. Sempre com a linguagem dos infos, aliando
elementos textuais e nao-textuais de maneira indissocidvel, mas contando apenas os
fatos, sem aprofundar o tema. Segundo ALONSO (1998) “El inofgrdfico perfecto, aquel
que contiene todos los elementos de uma noticia, y por lo mismo, suspecetiple de
publicarse solo, sin necessidade de um texto paralelo™.

Ja no caso de reportagens multimidia sua utilizacdo se dd a partir de um
planejamento, sua proposta ndo € a rapidez da informacdo, mas sim a exploracdo do
tema em profundidade. Tem como destaque o uso do dudio na sua narrativa, além de
video, fotos, graficos, e também os proprios infograficos jornalisticos podem ser
utilizados como elementos narrativos.

Comemorando os duzentos anos de nascimento de Charles Darwin, o
elmundo.es disponibilizou uma reportagem multimidia (FIG 4) com diversos aspectos
sobre o personagem e seu trabalho sobre a evolu¢do das espécies, como pode se
perceber pelo menu da reportagem (grifo A). A peca grafica necessitou de um grande

trabalho de pesquisa, apuracdo e edicdo, além disso, o tema foi tratado de maneira
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aprofundada e sua unica ligacdo com a singularidade reside na data comemorativa, ou
seja, suas caracteristicas sao de reportagem e diferem de noticia e por conseqiiéncia de

infogréfico jornalistico.

EL PADRE DE LA EVOLUCION

Historia de la vida La teoria darwinista Del agua a latierra De la tierra al aire La evolucion del hombre Glosario i i

[La historia de la vida

Pase zobre la linea de tiempo para obtener informacién y acceder a videos v graficos interactivos. Amplie o disminuya la escala temporal
v muévasze hacia delante o atrds con los tiradores. 5i gquiere acceder directamente a cada archivo, use el botdn 'contenido’.

» CONTENIDO

2, 4.600 millones de afios @ 9 millones de afios %,

Figura 4 - Disponivel em: http://www.elmundo.es/especiales/2009/02/ciencia/darwin/

4. Quarta Geracao: Infografico em Base de Dados e webjornais norte-americanos

A utilizacdo de Base de Dados para a construcdo de produtos jornalisticos €
apontado (BARBOSA, 2007, p.148) como o passo a ser dado na transi¢do da terceira
para quarta geracdo do webjornalismo®. Atualmente, sua utilizacdo nos infograficos
jornalisticos ganham énfase principalmente em webjornais norte-americanos, com
destaque para o nytimes.com, que busca em seus infos a criagdo de ambientes interativos
e propicios a personalizacao de contetdo.

S6 é possivel criarmos infograficos jornalisticos privilegiando essas

caracteristicas, se pensarmos que a tecnologia de base de dados nas organizacdes

8 Ver: MIELNICZUK, L. Sistematizando alguns conhecimentos sobre jornalismo na Web.. In: 12° Compés -
Encontro dos cursos de Pés-Graduagdo em Comunicagdo, 2003, Recife. CD-ROM, 2003.
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jornalisticas: “envolvem muitos tipos diferentes de dados interdependentes e inter-
relacionados. Como devem permitir uma busca e recuperacdo rapidas, os dados
armazenados em Bases de Dados complexas sdo tudo menos um conjunto de relacdo de
itens”. (MACHADO, 2006, p 16).

Porém fazemos uma ressalva, infografico jornalistico construido a partir de base
de dados ndo significa prioritariamente interativo e com a opc¢ao de personalizacido de
conteddo. Estamos destacando tal tecnologia ligada a essas caracteristicas por ser uma
tendéncia recorrente da quarta geracdo, mas como j4 salientado, a partir de base de

dados € possivel criar infogréaficos que utilizem as demais caracteristicas da web.

4.1 Infografia como Ferramenta e Mashups

Pensar em infograficos como ferramenta parte do principio que: “(...) la
infografia, en muchos casos, deja de ser uma prestacion estdtica de datos y se
transforma en una herramienta que los lectores pueden usar para analizarlos”
(CAIRO: 2008: 68). Dessa forma, o cruzamento de dados serd definido pelas opcdes
escolhidas pelos interagentes, resultando diferentes infogréaficos ou graficos.

Alguns desses exemplos nao podem ser considerados infos, pois geram como
resultados simples graficos. Em ‘Is it Better to Buy or Rent?’” do nytimes.com, através
de escolhas é possivel saber se é mais rentdvel comprar ou alugar um imdvel, mas
acreditamos ser apenas uma simples calculadora que gera um grafico econdmico.

H4 outros casos de infograficos como ferramenta que ndo perdem as
caracteristicas de info e nem o cardter jornalistico. Como A Map of Olympic Medals
(FIG.5), do nytimes.com, pode ser considerado uma ferramenta de busca de informacdes
sobre medalhas olimpicas sem perder o foco jornalistico. Os circulos, conforme o
tamanho, representam a quantidade de medalhas conquistadas por cada pais, ha opg¢des
de ver cada medalha ganha por pais e ver cada Olimpiada individualmente com dois
layouts possiveis por ranking ou pelo mapa. Diferentemente do exemplo anterior, a
personalizacdo do conteido ndo significa conteido individualizado, entendemos que o
tema Olimpiadas € de conhecimento universal, ao contrario do setor imobilidrio norte-
americano, entdo, mesmo disponibilizado independente, ele possui informagdo

jornalistica.

? Disponivel em: http://www.nytimes.com/2007/04/10/business/2007_BUYRENT_GRAPHIC.html#
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August 4, 2008
A Map of Olympic Medals B

Circles are sized by the number of medals that countries won in summer Olympic Games. Use the slider to view past Olympies, or click on a
country to display a list of its medal winners.
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2008 GamEes
Beijing
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2008 Medal Count Brazil

COUNTRY TOTAL MEDAL MEDALIST SVENT

United States 36 38 36 110 Beach Volleyball

China 91 2 28 100 SILVER Brazil Beach Volleyball (Men
Russia 23 2 28 72 BRONZE

Brazil Beach Valleyball (Men’
Britain 19 13 15 47

Australia 14 15 17 48

Judo

German 16 10 15 4 BRONZE K. Quadros 52-57ka (Women

Figura 5 — Disponivel em: http://www.nytimes.com/interactive/2008/08/04/sports/olympics/2008
0804_MEDALCOUNT_MAP.html?scp=43&sq=infographics &st=cse. Publicado em: 04/08/2008

Muitos exemplos de infograficos enquadrados como ferramentas podem ser
considerados mashups. Segundo ZAGO (2008, p.2) “Como aplicativos na web, mashup
corresponde a mistura de dados provenientes de mais de uma fonte”. “Os servigos web
tornam-se ainda mais interessantes quando pensamos na forma de os hiperligar a fim de
criarmos novas aplicacdes” GILMOR (2004, p.171). Essa unido, geralmente a partir de
uma base de dados, gera produtos interativos e personalizados, visto que muitos sao
criados como ferramentas de busca.

Para MERRILL (2006) ha quatro géneros de mashups: de mapeamento; videos e
fotos; buscas e compras; noticias. Um dos exemplos mais conhecidos é o site
chicagocrime.org, no ar entre 2005 e 2008, que combinava informacdes da base de
dados da policia local com o mapa da regido, dessa forma era possivel observar os
crimes ocorridos em cada ponto especifico de Chicago.

Alguns webjornais criam mashups a partir da sua base de dados combinada com
mapas (Google maps), graficos, resultando produtos jornalisticos. O nytimes.com
mostra-se pioneiro na utilizagdo de mashups, como € um recurso relativamente novo
empregado no meio, alguns exemplos sdo confundidos com infograficos, ou tentam ser

uma nova forma de infografia (alguns casos de info como ferramenta).
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Consideracoes Finais

A diferenciacdo preliminar dos infogrédficos jornalisticos e demais produtos
semelhantes € uma tentativa de esclarecer o tema e mapear as fronteiras existentes. Essa
limitagdo ndo pretende separd-las, pois acreditamos que toda experiéncia € bem vinda,
como os mashups. Do ponto de vista académico, caracterizar infos e outros produtos
citados é importante no sentido de sistematizar os estudos sobre o tema e de identificar
tais produtos na pratica.

Apontar duas tendéncias como lideres em relacdo aos infograficos parte da
observacao dos infos premiados pelo Malofiej nos ultimos anos. E também das
classificacoes da infografia, pois entre a terceira e quarta geragdes entendemos nao
haver evolu¢do no ambito do webjornalismo, mas sim, uma questdo de escolha, ou
utilizacdo de multimidialidade e animagdo ou de interatividade e personalizacdo de
conteudo.

Atualmente a chamada quarta geracdo € a tendéncia que apresenta aspecto de
novidade no webjornalismo, com infograficos jornalisticos que buscam aderir o
interagente a narrativa, ou melhor, transferir a ele o poder de decisdo em relacdo as
op¢oes de leitura. A linguagem dos infos permite com que essa situacdo torne a
navegabilidade interessante no sentido da personaliza¢dao do contetido.

Cria-se assim uma lacuna na terceira geracdo, os chamados infograficos
multimidia ndo correspondem de forma prética ao desenvolvimento apontado na teoria.
Citados por RIBAS (2005a, p.140) como “modelo especifico de composicio da
informacao jornalistica na web” e que permitiriam a pontencializacdo das caracteristicas
do webjornalismo. Os infogréificos de terceira geracdo t€ém como destaque o uso da
multimidialidade, acreditamos ser pouco para o modelo que permitiria a potencializar as
caracteristicas do meio.

Além disso, por ndo serem uma novidade, como os infos de quarta geracdo, o
infografico jornalistico (de terceira geracdo) e a reportagem multimidia precisam ter sua
fronteira delimitada. Algumas definicdes ja foram realizadas por RIBAS (2005), mas
sd0 necessarios trabalhos especificos que auxiliam nessa definicdo e o posterior fim

dessa lacuna na classificagao dos infos.
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