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RESUMO

s

O presente artigo € resultado de um estudo sobmebjesivos e as missdes de 77
observatérios de midia localizados em 23 paisemavé$ desse estudo, buscou-se
mapear os fundamentos ideoldgicos que norteiamétiegs e impulsionam a criacédo e
a manutencao dos observatorios. O conceito deagieoloi trabalhado em sua acepgéo
neutra indicando um conjunto de representacdes opabilizadas, embasam suas
praticas e fortalecem sua identidade de grupo. Alé&so, foi trabalhada a questdo da
insercdo dos observatorios de midia em um grup@lspwior: 0 movimento pela
democratizagdo da comunicagao.

PALAVRAS-CHAVE: Observatorios de midia; ideologia;, democratizagd®
comunicacao; movimentos sociais.

A primeira vista, o titulo deste artigo pode suscitma significacdo que nédo é a
apropriada para o estudo aqui exposto. O conceifdablogia é geralmente tomado de
forma pejorativa, mas esse esta longe de ser o amiclo de interpreta-la. Seu sentido
vai além do quimérico, do utépico e do ludibriaddrdemocratizacdo da comunicagao
nao € uma idéia enganadora e nem apenas um idesdmepara um futuro distante,
pois, j& hd muito e através de diversos atoressig@onmaterializada em acgodes.

O presente artigo € resultado de um estudo sobwbjesvos e as missbes de 77
observatérios de midia localizados em 23 paisemavé$ desse estudo, buscou-se
mapear os fundamentos ideoldgicos que norteianpal&ionam a criacdo e a acao dos
diversos observatorios de midia. Além disso, fhhathada a questédo da insercao desses
altimos em um grupo maior que seria composto peerdas entidades e 6rgdos, 0s
quais partilham, em alto grau, os mesmos ideags im como caracteristica comum o
objetivo de alcancar uma comunicacdo mais demoarairavés de praticas variadas.

Alguns desses 6rgaos, presentes na sociedadeasisiimem docusda participagéo e
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Comunicacgéo, evento componente do XXXII CongressoilBir@sde Ciéncias da Comunicacao.
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do controle popular de forma mais pacata. Porémosuéncontrados tanto na sociedade
civil como no Estado e no mercado, sao palcos slgeuths e conflitos entre interesses
antagonicos. Esse grupo de entidades e orgaoxaesalerado como constituindo o
movimento social pela democratizacdo da comunicaddEsse movimento, esta
presente a busca comum por uma comunicacdo demadeata qual, por sua vez,
baseia-se, sobretudo, nas prerrogativas do dirkitmano a informacdo e a

comunicacao, além de tratados e leis democratidanassumidos.

A concepcao neutra ou positiva da ideologia

Ao iniciar a exposicao, € essencial que seja esuthy 0 conceito de ideologia
adotado neste trabalho. O conceito de ideologie &t tratado de modo ampliado
(abarcando o significado positivo ou neutro) ouitlaio (que concebe a ideologia
sempre de forma negativa e € o mais comumente gagog Essa diferenciacdo vem
desde o surgimento do termo. E, no presente trapalhtilizada a primeira forma.

A origem do termo ideologia remete ao final do s&cXVIIl. Entre 1803 e
1815, foram publicados, na Franga, os quatro vaude Eléments d’ldélogie’do
filésofo Destutt de Tracy. A obra se referia aaudstdas idéias e buscava entender o
processo bioquimico através do qual as idéias e@mebidas. Para isso, o estudo
utilizou a zoologia. Por volta de 1812, Napoleam&uarte, a fim desviar a atencéo de
si mesmo, acusou tais pensadores de serem ide@admse fecharem sob o reino das
idéias sem se preocuparem com a realidade condderguele momento, o termo

ideologia

deixou de se referir apenas a ciéncia das idé@snecou a se referir também
as idéias mesmas, isto €, a um corpo de idéiassgpestamente, seria errbneo
e estaria divorciado das realidades praticas da pidlitica. (...) Uma das
oposicles basicas que caracterizam a histéria mieito de ideologia — aquela
entre um sentido positivo e neutro de um lado, auesentido negativo e
critico de outro — j& estava presente na primeiégada de sua vida.
(THOMPSON, 1995, p. 48).

Mas, foi nos escritos de Marx e Engels que a paladeologia surgiu
juntamente com seus usos mais comuns. Marx e Emgelssd expuseram como
também utilizaram em sua obra diferentes sentiéasl@blogia. Esse fato faz com que
alguns considerem confuso e contraditério o sigaifo da palavra na obra de ambos.

Thompson (1995) identifica trés conceitos na olwaMhrx e Engels. S&o eles: a)
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concepcao polémica - toma a ideologia como doutddeca, como uma atividade que
olha erroneamente as idéias como autbnomas e gqueamsegue compreender as
condicdes reais e as caracteristicas da vida &dstidgrica. b) Concepcéo epifenoménica
— seria a ideologia como sistema de idéias queessar0os interesses da classe
dominante, mas que representa relacdes de classgmal forma iluséria, de maneira
que favorecem os interesses da classe dominar@encepcao latente — seria o sistema
de representacdes que servem para sustentar eeagétentes de dominacéo de classe
através da orientacdo das pessoas para 0 passaslezede para o futuro ou para
imagens e idéias que escondem as relacbes de elaksw/iam da busca coletiva de
mudanca social.

A ideologia em Marx “assumiu um sentido negativppgicional, implicito,
incorporando-o a um marco referencial tedérico e m programa politico”
(THOMPSON, 1995, p.49). Ela adquiriu “um novo ssatwmo instrumental critico e
como componente essencial de um novo sistemaae@fielOMPSON, 1995, p. 49) —

o marxismo - fazendo parte de um paradigma comatgoconceitos e categorias.
Porém, dentro da tradicdo de pensamento marxlgtasaautores adotaram o conceito
de ideologia no sentido neutro. Lénin, Lukics enta@ sdo exemplos desses autores.

Lénin trabalha com o conceito de “ideologia sostali, a qual deveria ser
elaborada por tedricos e intelectuais que deslg@ds exigéncias da luta do dia-a-dia,
seriam capazes de ter uma visdo mais ampla daénigad do desenvolvimento e dos
objetivos globais. Em Lukacs, o socialismo é tomealmo ideologia do proletariado e
depende da consciéncia de classe. Ja Gramsciddi@gkmonia do proletariado, que
seria exercida na superestrutura da sociedade enguanto a ditadura do proletariado
tomaria lugar no Estado. Gramsci viu a importardma papel do ator social e da
superestrutura no processo de mudanca sécio-bestori

Pedrinho Guareschi (2000) chama a atencdo paraoodfa que o uso da
conceituacao neutra de ideologia leva a perda duerecritico inerente a sua acepgao
negativa. Porém, é na concepcao neutra — sem daéexgrartir de uma observacéo
critica da realidade - que € possivel se estudaifestacdes da “hegemonia popular ou
contra-hegemonia a classe dominante” (GOHN, 199¥87). Essa hegemonia depende

da construcéo e da disseminagdo de uma formacdldgitsa prépria de uma classe ou
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grupo social e esté atrelada ao reconhecimentaiééas conflitos sociais e a luta de
classes perpassam os aparelhos estatais” (GOHN, 499887) e vao além deles.

O mais alto nivel de ampliacdo do conceito foiiraao em tedricos como Karl
Manheim. A ideologia, hoje, € um campo de estudgdoeado por disciplinas que se
interpenetram: psicologia social, sociologia, ciémpwlitica, comunicacao, etc. Mas, em
Manheim - e em tedricos que seguem a corrente calegia do conhecimento — a
ideologia é usada como ponto de partida para aeslos condicionamentos sociais
aos quais se submetem todos os tipos de ciénajgirfe esse pensamento, Pierre
Bourdieu, (In ZIZEQ, 1996, p. 267) chama de arigitica a maneira como tedricos
como Althusser tragam uma linha diviséria que agadyacolocar a ciéncia de um lado e
a ideologia no oposto. De modo diferente, mas l@vaam consideracéo tal divisao,

Clifford Geertz traca paralelos entre ciéncia ®idgia:

A ciéncia nomeia a estrutura das situacoes e revelaontetdo de sua atitude,
seu desinteresse. Seu estilo é analitico, evitarsgmtimento moral, ela procura
maximizar a clareza intelectual. A ideologia, poréromeia a estrutura das
situacBes e revela em sua atitude um compromisso alas. Seu estilo é

sugestivo e procura motivar a acdo. Ambas se ppeocicom a definicdo de

uma situacdo problemética e constituem respostasna falta sentida de

informagdes necessarias. (GEERTZ, 1989, p.133).

Geertz trabalha a acepcao neutra da ideologia -ligépta necessariamente a
luta de classes. Ele aceita a ideologia como utansé de valores, crengas e formas
simbdlicas. Esse uso ampliado do termo ndo depdmeéa&isténcia das classes sociais e,
de acordo com ele, a ideologia estaria presentenmesn uma sociedade sem classes;
como um mapa a guiar homens e mulheres em suaSefiecpapéis sociais diante da
complexidade do mundo. Terry Eagleton (1997, p) tBama a aten¢ao para um risco
quando pondera que “ampliado dessa maneira, o itorareeaca perder toda referéncia
politica precisa”. Ao assumir essa postura, cogre-sisco de alargar demais o campo
de abrangéncia do conceito até que ele se tortfieanes ndo consiga definir nada
adequadamente. Por outro lado, o uso do sentidtronea ideologia levando em
consideragdo sua relagdo com as classes e 0s gBqgWiES, OU Seja, nNdo a
desvencilhando de seu aspecto politico - como #© feeste trabalho — pode ser
esclarecedor. Por esse caminho, é possivel tontaddém, como um conjunto de
idéias contestatérias capazes de tornarem-se paoapaga acdes sociais e politicas -

com todas as consequiéncias dai decorrentes.
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Essas consequiéncias derivam, principalmente, ldgdrce intrinseca existente
entre ideologia e poder. Mas, € preciso lembrar ‘tneen todo corpo de crencas
normalmente denominado ideoldgico esta associadm goder politicodominanté
(EAGLETON, 1997, P.19). Segundo Pedrinho Guare&b4, p. 91), existem duas
formas de se interpretar o poder. Na primeira, dep@ “a capacidade, o recurso, a
qualidade, de spoderfazer ou produzir algo”. J& na segunda, o podem@ado como

“relacdo”. Porém, ainda segundo o filosofo e sago)

sempre que tomo o poder como relacdo, subentegdmalpratica em que ou

estou tirando, expropriando poder (isto € capaessiaecursos, qualidades) de
outros, ou estou colocando meu poder (de novo: caigudes, recursos,

qualidades) a servico de outros. (GUARESCHI, 2@09.1).

A ideologia da democratizacdo da comunicacdo éltaser dessa Ultima
concepcao de poder e segue o pensamento de Ea(é®&n p. 19), segundo o qual,
“nemtodasas ideologias s@o opressivas e espuriamenteniagitiras”.

E ai que esta a chave para se entender a difeeatrgauma midia guiada pela
ideologia do lucro maximo, proporcionado pela eppegdo das capacidades dos
outros — seja através da légica de producdo, smméa de um conteudo de baixa
qualidade — e uma midia guiada pela ideologia dauoicacdo e da informagdo como
direitos humanos — e na exigéncia de conteudos nteresse publico, mais
diversificados e educativos. E colocar a capacidage alguns tém de comunicar a
servico de outros. E mais, é permitir uma maiotigipagcdo e estabelecer uma relacdo

de cooperacao na producéo do conteudo veiculadsaNentido, segundo Stuart Hall,

a ideologia ndo possui apenas a funcdo de “repirodszrelacdes sociais de
producdo”. A ideologia também estabelece limites ppie uma sociedade-em-
dominancia possa se reproduzir de forma facil,giida e funcional. (HALL,
2003, p. 195).

Uma “ideologia” para os observatorios de midia

Terry Eagleton em sua obra “Ideologia” faz um ajpalchdos diversos usos do
conceito de ideologia e acaba elencando 16 deérigfualmente em circulagao. Essas
definicbes ndo sdo excludentes e, das 16, noveggmi@aveis ao conceito de ideologia
adotado por este trabalho. Abaixo seguem as dééaie as formas especificas que elas

assumem nos observatérios de midia em geral. 88paeideologia como:
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a) “processo de producdo de significados, signos eremlna vida social”. &
quando os observatorios se constituem como veiaitkrmativos de informacao
e comunicacao;

b) “um corpo de idéias caracteristico de um deternurgrdpo ou classe social”
sdo os ideais do grupo de resisténcia contra arigade da légica da
maximizagdo do lucro nos meios de comunicagéo lsocia

c) “aquilo que confere certa posicdo a um sujeito”. @®prietarios sao
considerados na posicao de dominantes; os excldim@tesso, na posicdo de
dominados;

d) “formas de pensamento motivadas por interesseaisba reflexdo advinda do
interesse em uma comunicacdo democratizada;

e) “pensamento de identidade”: seria a identidade maatém o grupo social
unido, é a semelhanca ideoldgica existente entieddgiduos que compdem o
grupo; é exteriorizada através dos varios discursmslizados.

f) *“a conjuntura de discurso e poder”: constitui oal®ilos, os significados e os
discursos utilizados para se contrapor ao e parhaggoder. Conforme Eliseo
Veron (1980, p. 60), “uma parte essencial da cnsdio do sentido da agéo
passa pelo discurso”. Além disso, “o discurso ¢onstitui um dos ‘vinculos’
mais importantes de producédo de sentido no intdearma sociedade”.

g) “o veiculo pelo qual atores conscientes entende@uomundo”: seria como um
mapa a guiar os individuos no mundo complexo; apudfinir a relacdo dos
atores com seu mundo social. Pode ser decorrenteomentes cientificas,
morais, politicas, religiosas, etc. Nos observatoriie midia, € a forma de
enxergar a comunicacdo (e sua democratizacdo) cpreponderante na
sociedade atual. Como exemplo disso, pode-se &msmafirmacéo presente no

site do observatério uruguaiédro de Comunicacion y Participacion Ciudadana”

La importancia que tienen los Medios de Comunicaeid la actualidad, no se
corresponde con la capacidad de analisis, reflexipmion y propuesta de la
sociedad civil, la cual advierte la necesidad @arcun espacio para reflexionar
e incidir en la definicién de las Politicas PUbdiea materia de Comunicacibn.

4 Disponivel em Hittp://www.forocom.org.uy/?seccion=cartaAcesso em 30 de junho de 2009.
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h) “conjunto de crencas orientadas para a acao”: éegreéncia do ponto anterior,
porém, a relacdo entre crenca e acdo € mais dd@&baos proprios fundamentos
que orientam as ac0es dos observatorios;

i) “o meio pelo qual os individuos vivenciam suas g@éés com uma estrutura
social”: é a relacdo conflitante existente entneedes que formam os grupos de
resisténcia, que sdo a favor de uma sociedade deaiscrética, e a estrutura
econdmico-social mercadologica.

Apesar de algumas dessas formulacdes envolvayeestbes epistemoldgicas —
questdes relacionadas com o nosso conhecimentouddah (EAGLETON, 1997) —
elas podem ser empregadas aqui. Pois, como pduondl® o que se tem sao diferentes
formas de entender a sociedade atual, a naturezaraue os possiveis mundos futuros.

Uma forma mais eficaz e progressista de se ent@sdebservatérios de midia é
ligando-os a uma totalidade. Nao se pode entendexr acoes e nem os fundamentos
que impulsionam essas a¢fes — aqui tomados corologite — sem relaciona-los com
seus referenciais sociais. Os observatorios deansiél integrantes de um movimento
maior. Sao parte importante do movimento socia gdeimocratizacdo da comunicacgao.
Esse movimento tem sido pouco estudado como tal,émana realidade e toma forma
em ac6es como, dentre outras, pedagogia criticaidia, midia cidada, midia ativismo
(que se divide em midia tatica e midia estratégmadervacdo da midia, exigéncia de
ombudsman, conflitos e disputas em agéncias, dwsel 6rgaos publicos.

Afora isso, outras definicbes — além daquelas d@&popgor Luiz Albornoz e
Michael Herchman (2006) - devem ser acrescentadasegjoria dos observatérios de
midia para que se entenda sua importancia, ndo asa p movimento pela
democratizagdo da comunicacdo (MDC), mas tambéna paitros movimentos
articuladores de direitos humanos, como o movimétonista, 0 movimento negro, 0
movimento em defesa dos direitos das criancas eadofescentes, o movimento
indigena, etc. Dessa forma, por exemplo, em relag&ses grupos, os observatérios de
midia podem assumir funcdo de fornecimento de mhtespecializado sobre suas
respectivas representagcfes sociais na midia. Areedem divididos em “fiscal” e
“think tank” (ALBORNOZ E HERCHMAN, 2006), os obsextdrios de midia podem
assumir a forma de agéncia de noticias, laboratdéaum de discussao, centro
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especializado de aglutinacdo e difusdo de inforemct@cnicas, acdo dentro de
movimentos sociais, espacos para capacitacao agthyetc.

Assim, eles ndo so6 integram o MDC como tém um Ipd@esuporte para esse
movimento e outros, através do fornecimento derimdgdes sobre a midia. Ao estudar
0s observatorios de midia integrando-os a um mavionmaior, é possivel vislumbrar
sua caracteristica de pratica de resisténcia canmaoridade da légica comercial nos
meios de comunicacédo de massa e a favor da demacést da comunicacdo. Segundo
essa conceituacao, os observatorios de midia psdenonsiderados sob a tematica dos
estudos sobre préticas de resisténcia dentro daiaTea Economia Politica da
Comunicagdo. Porém, uma outra forma possivel —ie atiequada para os fins deste
trabalho — é a aplicacao de ferramentas das TedwgaMovimentos Sociais.

Depois da anélise da misséo e dos objetivos aelainos sites da Internet de 77
observatérios de midia em 23 paises, chegou-sen@dus@o de que a maioria deles
partilha fundamentos comuns, ndo sO entre eles tanasém entre outros grupos que
defendem wuma comunicacdo democratizada. Apenas umsenvatorio, o
“Journalism.org” se colocou comoribn partisan, non ideological and non political”
Alguns observatérios, principalmente os que seigordm como “centro especializado
de aglutinacdo e difusdo de informagfes técnicash¢ o Observatério da Inclusédo
Digital, Observatorio de la Sociedad de la Informacion ernvaMea e European
Audiovisual Observatojy sdo mais conservadores servindo a governos e & ou
empresas privadas. Porém, dos 77 observatoriogsaohas, 64, ou seja, 83,11%,
apresentaram como parte dos fundamentos alguma$ dateréncias indicadas abaixo:

1) comunicacdo como direito humano; 2) visualizagho uma sociedade mais
democratica com uma comunicacdo de qualidade. djetto a comunicacdo como
direito meio para se garantir outros direitos; 4inaortancia da comunicagéo para a
mudanca / melhoria social, emancipacao atravésudepgerrogativa de influenciar,
através da cultura, a vida das pessoas e a soejeblad funcédo social e a finalidade
publica dos meios de comunicacédo; 6) o jornalisticm & confiavel, 7) a informacao
livre e 0 acesso a informacédo; 8) a importanciagdalidade no jornalismo para a
democracia; 9) liberdade de expressdo como ditedigico da democracia; 10) o
impacto dos meios de comunicacdo nas sociedadescd#inas; 11) busca de

®“N&o partidario, ndo ideoldgico e n&o politicolsponivelem
<http://www.journalism.org/about_pej/about>uscesso em 30 de junho de 2009.
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representacfes sociais honestas e justas; 12)@atémpia da midia na formacédo da
opinido publica que, por sua vez, influencia a fdagao das politicas; 13) a educagéo
para a midia como forma de fomentar o respeitafasedcas; 14) defesa do respeito a
e da participacdo de grupos minoritarios; 15) agbsmo como servico publico com
funcdo social; 16) preocupacdo com a formacdo da comsciéncia critica; 17) o
combate contra a concentracdo da midia; 18) a amogicdo a prioridade da
maximizacdo dos lucros nos meios de comunica¢dpalitnportancia do controle
social da midia; 20) a contraposicao as praticeidiinatérias em relacdo ao género,
raca, etnia, idade, etc.

Esses fundamentos ndo sdo excludentes, mas, aoarmntexpressam
conformidade uns com os outros e acabam formandoummdade nas reivindicacoes.

Os fundamentos ideoldgicos ajudam a entender aivagdes que originam e
gue mantém os observatorios. Através da analigertandos objetivos, das missdes e
das propostas aglutinados em uma s6 categoriggsévebconceber uma ideologia dos
observatorios de midia. Essa ideologia, porém,nsiderada como sendo partilhada
também pelo movimento pela democratizacdo da carag@d. Lembrando que a
ideologia aqui é tomada em sua acep¢ao neutra sitivao- como esta presente em
Lénin e Gramsci - como “conjunto de crencas orggdapara a acao”, segundo
Eagleton.

Em outra definicdo, Eagleton considera a ideologimo sendo desenvolvida na
“‘conjuntura de discurso e poder”. Nesse sentido,obgtivos e a missdo dos
observatorios acabam expressando o significadoetpge ddo a suas acles. E esse
significado mostrou-se coeso entre eles. Por datfo, tal significado, pode levar a
conformidade das acbes entre os diversos obsepsatdt, a partir disso, € possivel
especular a respeito da ampliacado de uma rede@ndeetizacdo de um movimento.

Ao identificar essa unicidade no discurso empregamoobjetivos e na missao,
foi possivel identificar a ideologia que lhes sedeepano de fundo. Essa ideologia é
caracterizada pela critica a ordem soécio-economigmlitica, pela reivindicacdo de
direitos, pela crenca na igualdade e na ampliag@oaprofundamento dos fundamentos
democréticos. Nesse contexto, a participacdo, aagdo e o conhecimento assumem
papéis preponderantes. E principalmente nas psatiegpedagogia critica da midia, na

participacéo nas discussdes sobre a formulacaplenmentacéo das politicas publicas e
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na producdo de conhecimento especializado sobreidia nque a ideologia da
democratizagdo da comunicacdo ultrapassa a condgd@éia ou consciéncia de um
grupo e é materializada em praticas concretas.

A ideologia, dentre os varios fatores abordadoaspttorias dos movimentos
sociais, € um dos mais comumente aceitos como @akarexisténcia e & manutencéo
dos movimentos. Os outros dois sdo: base demaiaddtar participagdo social) e
articulacéo (ou rede de mobilizacdo e apoio). Alimigia pode ser considerada tanto
COmo 0 que origina, como o0 que da suporte a idaéice as acoes dos grupos. S6 com
a existéncia e 0 amadurecimento desses trés elesnegue se pode pensar em praticas
politicas de impacto. Uma identidade fortalecidaurea ideologia bem definida
permitem uma maior articulacdo entre as diversasicas de resisténcia dentro da
sociedade. E a articulagdo que permite a passagsmrdticas pontuais, localizadas e
efémeras para um planejamento mais abrangente aelalup. Stuart Hall coloca a
possibilidade de

efetuar articulagdes entre grupos sociais, préatipaticas e formacgdes

ideol6gicas que possam criar, como resultado, gdunas historicas ou

mudancas que ndo mais vemos inscritas ou garamédaproprias estruturas e
leis do modo capitalista de producéo. (HALL, 2003167).

Essa articulacéo é facilitada por meio de uma atpalcomum. Segundo, Maria
da Gloria Gohn,

a ideologia inclui a definicdo do ator, a identfjéio do adversario e a indicagao
de fins / objetivos e metas para os quais se kit.preenche a funcdo de
integracdo para 0os movimentos sociais como um {@&oHN, 1997, p. 160).

E no paradigma tedrico dos Novos Movimentos Sogaésa ideologia atinge o
statusde elemento socialmente determinante e determiriado.é uma heranca da
sociologia de Durkheim, segundo a qual a cultu@é@m sistema pronto do qual os
individuos se apropriam (Weber) ou um sistema projte se apropria do individuo
(Marx), mas sim um processo, onde ambos se inflaenmutuamente. A ideologia,
por suas vez, deixa de ser tomada como conjuniéiEs pré-concebidas e passa a ser
pensada como representacdes socialmente constriNéasa sentido, o estudo da
ideologia dos movimentos sociais deve respondeuestgo: que representacdes 0S

grupos mobilizam para formular as representacoes deesmos? Essa pergunta pode
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ser respondida considerando “contra o que lutaotm que finalidade” e “através de
quais estratégias”. Ainda segundo Gohn,

Ela (a ideologia) fornece os marcos que 0s aulggem para representar suas
acOes e é uma das principais ferramentas paratigaaaintegracdo, além de
consolidar a identidade do grupo. (GOHN, 1997 60)1

Também alguns tedricos marxistas incutem um pag®kssalente a ideologia
no estudo dos movimentos sociais. Jean Lojkine 1()198or exemplo, confirma a
importancia da “andlise do conteudo ideolégico ditipo das reivindicacbes
apresentadas pelo movimento social”.

De acordo com Maria da Gléria Gohn, esse moduedsar a ideologia

N&o se trata da vertente marxista ortodoxa (..9s ma vertente marxista-

gramsciana que trata a ideologia no campo dascasatcomo conjunto de

idéias que dao suporte a projetos estratégicosudiamga da ordem das coisas
na realidade social. (GOHN, 1997, p.235).

Estudiosos dos movimentos sociais urbanos da dédade980 utilizaram o
pensamento gramsciano sobre construcédo da corgesrlomia, ou hegemonia popular.
Porém, essa acepc¢ao deve ser empregada aqui ammaalgessalvas. Devido a origem
diversificada, os observatorios de midia sdo cotopgsor diferentes classes sociais e
grupos profissionais. Sua composicdo € heterogé&ngaor isso ndo podem ser
considerados como formuladores de uma hegemoeigralinente popular.

A origem dos observatérios de midia varia, basicaeeentre trés tipos:
movimentos populares, meio profissional ou meiodaoaco. A consideragdo da
origem é um importante dado para se pensar a tesgeialgumas diferencas nos
fundamentos que impulsionam suas acdes. Contugoe @e observou na pesquisa foi
gue, mesmo nos observatérios do meio académicoe (modem ser encontrados
integrantes das classes mais abastadas e ondeéémndenpara cientificidade é mais
forte), sdo apresentadas proposicoes e posicioasgmrogressistas e também
normativos. E comum encontrar em seus objetivaséatias a “ética na informacao”,
a “informacdes que atendam ao interesse publidgyaldade de acesso”, etc. Esses
observatérios académicos podem ser vistos comongestando os papéis assumidos
pelos intelectuais junto aos movimentos sociaigodaulacao, planejamento, anélise e
suporte teoricoPor exemplo, o observatorio da Universidade de iBxasMidia e

Politica”, que “pretende se relacionar permanentéenecom organizagbes nao
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governamentais, movimentos sociais e outras ergsldd sociedade civil”. Além disso,

se propde a “publicar criticas, andlises e comiestadessas entidades sobre o
comportamento da midia e orienta-las para posicie@ariticamente em relacdo as
coberturas dos assuntos de seus intere$ses”

O movimento pela democratizacdo da comunica¢c@oeesbasado em praticas e
estudos na area das politicas publicas de comdic&le almeja, prioritariamente,
maior participacdo na formulacdo e implementac&opaditicas voltadas para o setor.
Defende maior acesso aos canais de comunicacaal,secifim de ampliar a
diversificacdo das fontes e melhorar o conteddewaio. Essas demandas, que
abarcam consideravel nimero de atores, sdo cagaZesmar uma ideologia comum,
fomentar identidade de grupo e gerar praticasudatias. A partir desse conjunto de

elementos, € possivel pensar no MDC e sua artéolegm outros movimentos.

Conclusao

A acepcao de ideologia assumida no presente h@llgisconsidera sua vertente
ludibriadora. Ou seja, toma como pressuposto aesdade das intencbes e dos
objetivos expressos pelos observatdrios e pelo unotmj do movimento pela
democratizagdo da comunicacdo. A verdade de siasdieacdes esta ancorada em
sua legitimidade. Sdo demandas legitimas, de abrejarantidos por leis e tratados
internacionais, como a Declaracdo Universal dogi@s Humanos. Porém, um outro
ponto de vista pode ser adicionado a fim de encejue panorama proposto. A posi¢ao
assumida pelo marxismo classico poderia questidaertbém de forma legitima, as
praticas adotadas para se alcancar os objetivgosgtas. E que, segundo 0o marxismo
ortodoxo, a forma de conceber a relacdo entre &staércado e sociedade civil —
entendendo-os como atores e ndo como campos deaaiciia de uma sociedade civil
homogénea que se contrapde aos interesses do meecadb Estado também
homogéneo; as aparentes parcerias, acordos oesdgsiadas na sociedade civil, no
mercado e no Estado entre atores que, na verdaaaconciliaveis - teria significado e
finalidade ideoldgicos (a ideologia tomada aquisem sentido negativo, pejorativo).

Dessa forma, 0s objetivos propostos, juntameidea@ogia emancipadora a eles
agregada, s6 poderiam ser alcancados através ddotehaeestruturacdo de toda a

® Disponivel em: syww.midiaepolitica.unb.l» Acesso em 24 de maio de 2008.
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sociedade. Muitas parcerias e discussdes correatesciedade civil, no mercado e no
Estado serviriam para desviar as acdes para umeaforais branda. Nessa acepcgéo,
somente a total “desprivatizacédo” das concessdelécps e do Estado poderia alcangar
a democratizacdo da comunicacdo. As praticas deenmare cooperacdo seriam

ineficientes. E € aqui que se coloca a probleméti@aautonomia financeira dos

projetos, em relacdo ao mercado e ao Estado. Mpitgjgtos sdo financiados por

agéncias do governo (Capes, CNPQ) ou por fundag@egidas pelo empresariado

(fundacdo Abring, Fundacdo Ford, Fundacdo Kelldg). eEsse tipo de parceria

impediria as mudangcas mais extremas e as acOemdaslfpara o longo prazo. Um

exemplo de que tal critica ndo é descabida, élardeéo do “De Olho Na Midia”:

De Olho Na Midiaé uma organizagdo independente e apartidaria,sedo
manifestando em nome de nenhum grupo, entidadessoas a ndo ser aquelas
que 0 mantén.

Os recursos destinados a manutencéo é algo inmmasa para qualquer orgao,
entidade ou movimento. Mas, tanto podem interfear sobrevivéncia, quanto na
autonomia e, consequientemente, nas acdes dos nmbegne

O questionamento das praticas adotadas pelosvab&®ns pode enfraquecer
suas estruturas. Ou, ao contrario, é possivel lewarconta as criticas para que se
estabelecam praticas cada vez mais articuladas entliversos observatérios, a fim de
manter e fortalecer a rede. Essas praticas podedesenvolvidas dentro de um plano
de ac0es, fortalecendo a rede que tem se constréicdapenas pelos observatoérios, mas
também por todos aqueles que almejam a uma congdmicaom parametros
humanisticos e democraticos. Os dois caminhos - ao pdvatizacdo ou da
institucionalizacéo (através das parcerias commoresariado ou com o Estado) e o da
articulacéo (através da rede) — tém sido seguidogas vezes de forma conjunta. Mas,
no sentido politico, € somente através do planejtorerticulado que os diversos atores
do campo da comunicagdo e também de outros cangpos 0 movimento das
mulheres, dos negros, dos indios, em defesa dastodirdas criancas e dos
adolescentes, etc, poderdo partir das analiseewencdes pontuais e limitadas para
uma pratica que congrega as diversas acbes em wograpra progressista e

possivelmente emancipador.

" Disponivel em kittp://www.deolhonamidia.org.br/Principal/Quem.agkcesso em 30 de junho de
2009.
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Por isso, a reflexdo sobre, a identificagcdo ertaliecimento de um conjunto de

idéias e objetivos comuns se mostra tdo import&ggundo Stuart Hall:

O intuito de uma pratica politica teoricamente infada deve certamente ser o
de provocar ou construir a articulacdo entre agafisociais e econdmicas e
aquelas formas de politica e ideologia que poseaéilhs, na pratica, a intervir
na historia de forma progressista — uma articulagéodeve ser construida pela
pratica, justamente porque ndo € garantida pelaafamomo essas forcas se
constituem a priori. (HALL, 2003, p. 166).

Mesmo Marx e Engels (2006), que ndo admitiam anaumda das motivagoes ou
ideologias (as quais, segundo eles, estdo sempetadats as “forcas motrizes”
econdmicas da luta de classes) admitiam sua imqmistéDe acordo com 0s autores, ao
pesquisar as “forcas motrizes” econbmicas que gstdiotras das “motivacdes dos
homens atuantes historicamente”, ou seja, os Hd&réo se pode tratar das motivacdes
em individuos”, mas daquelas que “colocam em mowimgrandes massas” e também

isso “ndo momentaneamente, mas em acdo duradéumda segundo Marx e Engels:

Fundamentar as causas propulsoras que aqui s¢éemefleas cabecas das
pessoas atuantes e dos seus condutores como riesvegnscientes, este é o
Unico caminho que pode conduzir-nos para o rasileis que dominam a
histéria universal e a dos diferentes periodos isepa (MARX e ENGELS,
2006).

A ideologia do movimento pela democratizacdo dawtcacéo € fragmentada
e desarticulada. Est4, portanto, ainda longe dalgercomo a que se referiu Clifford
Geertz (1989, p.107): “afirmac0des, teorias e objstiintegrados que constituem um
programa politico-social, muitas vezes com uma itapfio de propaganda
convencional”. Tanto as “afirmacdes, teorias e tolye integrados”, quanto a
“propaganda convencional” sdo pontos problematicosiDC.

Mas, a relacéo dialética concebida entre a ted@@a&ca pratica contribui — e o
presente trabalho € um exemplo disso - para arogést de uma ideologia que serve
como parametro para as agodes. A legitimidade deatdies depende da aquiescéncia a
ideologia de uma comunicacdo democratizada. E pripr@xisténcia da resisténcia
depende desse norte orientador que acaba impulisioreacriacdo de novas iniciativas
e dando forcas para a continuidade dos veteranos.

A democratizacdo da comunicacdo se baseia, comanéstrado, em um
conjunto de conceitos ja compartilhados por diveratores do mundo inteiro. A
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divulgacdo desses conceitos e o fortalecimentonitdade de propositos € o proximo
passo a ser tomado em dire¢cdo a uma comunicagé&Ende finalidades publicos.
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