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Novas tecnologias e modernizagdo na constru¢ao dat@imagem do jornal
cearense Diario do Nordeste
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RESUMO

A producdo midiatica esta estreitamente ligada sm de tecnologias. Da prensa de
Gutenberg aos dias atuais, as midias estdo semgrarnuo a inovacao tecnoldgica, que
implica em uma renovacao de formatos e conteludssa Busca do novo esta, muitas
vezes, atrelada a um discurso de diferenciacas@aacora no papel modernizante das
tecnologias. Neste artigo, iremos analisar comotraducdo de elementos multimidia
na rotina de producéo do jornal cearense Diariblolaleste é usada como estratégia de
criagdo de valor, conforme define Lorenzo Vilch@90g) e também como uma
simulacdo da modernizacao tecnologica, como diddaitin-Barbero (2004), decisiva
para a construgcdo da imagem do jornal. Para issljsaremos qualitativamente o
conteudo de um conjunto de matérias que tratanmdaacdes adotadas pelo jornal.
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1 — A tecnologia como valor de diferenciacéo
A convergéncia de suportes e conteudos midiatists @usando cerfoisson

na sociedade. Por um lado, temos uma corrida deselaf de consumidores em busca
de produtos como telefones que captam e reprodsi&is televisivos e dispositivos
audiovisuais portateis com alta qualidade de rem@d de conteudos digitais. Por
outro, as instituicdes informativas tradicionaéd{o, televisdo e jornal) procuram, com
veeméncia, se adequar a esse cenario com a otempaodutos, formatos e géneros
realizados com a intencdo de se aproximar de optrbkcos, principalmente daqueles
que estdo em sintonia com as transformacodes tegocatde habituados ao manuseio e
linguagem das novas midias digitais.

Inserido nesse contexto, o jornal cearense Di&idlordeste iniciou no ano de
2008 a producdo e veiculacdo de contelidos mulénédi sua versdo on-liheO
periddico disponibiliza em seu site videos de cduaacdo sobre alguns fatos da pauta
de cobertura diaria, realizados, concomitantemeptdos reporteres dedicados a
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producdo de contetudos para o impresso. Eles utiligamo maquina de producéo
audiovisual um celular multifuncional, o que denatapropriacdo de tecnologias de
convergéncia e uma mudanca no modo de producaaligiica do veiculo, afinal, os

repoérteres, agora, tanto produzem textos para oesap quanto videos para o site,
acumulando uma dupla fun¢o

Esse novo conteudo jornalistico foi anunciado palieal como um relato extra
ao qual os internautas tém acesso. Lorenzo Vil¢h@86) observa que, na era da
migracao digital, os veiculos de comunicacéo dst&cando meios de diferenciacdo de
seus produtos e acabam agregando novos valores a@®eldos jornalisticos a custa
de condi¢cbes especiais, como a economia de mabrde-O autor observa que a
criacdo de valor pelas instituicdes midiaticas dsttamente relacionada com algumas
caracteristicas como: a audiéncia para a qualsmdeseus conteudos, a produtividade
e mesmo a reputacdo da empresa (2006, p. 184).

Vilches avalia que a criacéo de valor ndo é apenasestratégia de marketing,
mas evidencia a instauracdo de um processo maseonplica em uma mudanca no
capitalismo empresarial da atualidade. “Empresas o produziam nem vendiam
nada mais do que a marca de futuro tecnolégicmsstituiram na economia da moda
em fins de século” (2006, p. 158). Os objetos disisaem de cena para dar lugar a
construcdes simbolicas operadas em torno da imdgsrnstituicdes.

A partir do raciocinio de Vilches podemos destapsr o jornal cearense Diario
do Nordeste também opera com a criagdo de valaofer@cer um novo conteudo
multimidia, resultado de uma estratégia produtivea sg vale da economia de méao-de-
obra, transformada em diferencial, mas que, acientudo, pde em relevo a ideia de
modernizacao tecnoldgica. O uso de novas ferramealgatrabalho (aparelho celular
multifuncional) e a oferta de novos servicos (codte audiovisual) acabam por
demarcar a entrada do jornal na era da convergamdiatica.

Contudo, ndo é de agora que o jornal se vale daiedjo de novas tecnologias
para se diferenciar. O Diario do Nordeste surgiuem cenario onde os ideais da
modernidade estavam diretamente atrelados ao degenento tecnoldgico, ao
progresso e a inovacao. Dai, a atitude pioneijarmal, no contexto local, em adotar os

novos padrdes jornalisticos advindos com as mudaecaoldgicas, como a impressao

4 0 modo de producéo do contetido multimidia do jo¢revo da pesquisa que desenvolvo no mestrado em
Comunicagao da Universidade Federal do Ceara.
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em cores (1982), a informatizacdo da redacdo (icmida década de 1990) e a oferta
de conteddo multimidia (2008).

Com este artigo, nossa intencdo € discutir comm@as tecnologias sdo usadas
pelo jornal para reforcar sua imagem de modernagée esta construida no plano
simbdlico embasada na aquisicdo de ferramentase quatessos tecnoldgicos. Nossa
hipétese € de que o jornal, desde seu surgimeetatrioui uma imagem moderna,
construida com base no uso das novas tecnologias.

Para comprovar esse fenbmeno, adotaremos o0 modealodalise qualitativa de
conteudo descrito por Romeu Gomes (1994). Seguraddaop, para analisar o conteudo
das mensagens pode-se trabalhar com a identificamidades tematicas em torno
das quais é possivel tirar conclusdes a respeitquaoesta “por tras dos conteudos
manifestos” (apud MINAYO, 1994, p. 74). Dessa foymas langcaremos em busca de
unidades dentro de um conjunto de matérias pulagpdlo jornal que nos déem pistas
sobre o modo como a instituicdo se define paracedade. Essas unidades podem ser
palavras e expressdes que estejam diretamentaamEsoas categorias de modernidade
e tecnologia.

O nossocorpus de analise estd composto por matérias publicadasuram
caderno especial, no ano de 2006, que conta adniajele 25 anos de existéncia do
jornaP. No caderno, estdo presentes matérias que abaslamdancas mais relevantes
pelas quais o Diario passou. A escolha do contegdaleu porque ele recupera a
memoria do veiculo e, principalmente, enfatizasédhia recente do jornalismo em meio
a efervescéncia das midias digitais. A esse gre@pmakérias, sera acrescentada uma
reportagem, veiculada no ano de 2008, que anuac&égs leitores a entrada do jornal

na era da produgdo multimidiatica.

2 —Um jornal sob o signo da modernidade tecnolégic

Uma ferramenta que aproxima o leitor das fontemfibemacdes das matérias
publicadas no jornal esta disponivel, de formaivefeta partir deste domingo,
no site do Diario do Nordeste. Com um misto de &mdo tecnoldgica e
criatividade, o novo servigo on line disponibilizaeos e dudios colhidos pelos
repérteres, durante a realizacdo de algumas p@udeBara Leonardo, o Diario
esta entrando em uma nova era. “E um passo imperiam matéria de
multimidia, ao usar um equipamento de ponta, cg@reacupacao de fornecer
maior quantidade de contetdo e fazer com que ossj® cada vez mais

® As matérias selecionadas para anélise foram atzssa site do periddico. Os respectivos enderdet$nicos
estéo descritos nas referéncias bibliograficas.
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moderno”, diz. (VIDEOS E AUDIOS NO SITE DO DIARIOpad DIARIO
DO NORDESTE, 2008).

Na passagem acima, em que € apresentado aossetoomtetido multimidia do
jornal, o termo “moderno” é usado para qualificasite do veiculo, que ganhara uma
nova atribuicdo a partir do uso de “equipament@alga”. O equipamento trata-se de
“um aparelho celular com gravador e filmadora” acoperacionalizacéo e utilidade séo
explicadas no decorrer do relato.

O que verificamos com a leitura da matéria é umalogga & modernizacao
tecnoldgica, usada para delimitar a passagem paea nova “era” do veiculo de
informacéo, que sai de um estado (antigo) paraoo(ribvo), gracas ao uso da
tecnologia. A associacdo do novo com o moderresfa consolidada no imaginario
coletivo e decorre mesmo do carater da Modernidauke, desde sua origem, rompeu
com ordens estabelecidas e promoveu a instauragiowids modos de organizacédo da
vida em sociedade.

Dentre as mudancas advindas com a modernidad® etgenvolvimento dos
meios de comunicacao e de transporte, que propar@m ao homem se deslocar, seja
fisica ou simbolicamente, para lugares antes isaggs. Do século XVII até o presente
momento, inumeras transformacdes ja foram viveasiagelo homem. Conforme
Antony Giddens (1991), para compreender as mudaqgaslteraram profundamente
nosso modo de vida em sociedade hoje, é precispreemder as rupturas que a
modernidade provocou, afinal, estamos vivenciangataenente o desenrolar das
consequéncias da modernidade (1991, pp. 12 — 13).

As novas tecnologias da comunicagdo compdem essgunto de
transformagdes que devem ser vistas como desdomi@sda modernidade, afinal, elas
potencializam as principais acdes que estdo n@ ackrmascimento da modernidade: as
nocdes de tempo e espaco e de reflexividade dedsuiz.

Sobre o tempo e o espaco, Giddens observa queamoquas sociedades pré-
modernas, essas duas varidveis estavam interligatasmodernidade, elas se
distanciam drasticamente. O tempo, por exemplosgpasser controlado e medido e
torna-se dominante em relacdo ao espaco que, pMegL passa a ser vazio, pois deixa
de estar associado a um local determinado. Hanassha universalizacdo do espaco a
ponto do referencial de territério humano ser @podglobo. (1991, pp. 26-27).
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Essas mudancas espaco-temporais levardo ao quenSiddama de desencaixe,
uma espécie de deslocamento das relagdes sociasntextos locais para contextos
indefinidos. Essa ideia de desencaixe se comptaxdinda mais quando observamos
hoje um deslocamento das relacbes de interacaal spara contextos globais e,
sobretudo, para espacos desterritorializados, @&moaso da internet.

As instituicbes midiaticas, em parte responsaveis gsse desencaixe, estao
agora, buscando, com o auxilio da prépria tecnalagproximar o homem do cenario
em que os fatos acontecem. “Basicamente o leitarum conteido mais amplo e vai
poder sentir mais de perto como a matéria é fedmy a mesma proximidade que o
reporter tem da fonte’, explica o editor de contedd Portal Verdes Mares, Leonardo
Fontes” (VIDEOS E AUDIOS NO SITE DO DIARIO apud DRAO DO NORDESTE,
2009).

A interpretacdo que podemos fazer dessa atribuiigidecnologia € que o
conteudo multimidia do jornal tem o intuito de efs@r elementos que transportardo o
leitor para o local em que se deu o fato, tal d quaporter teve acesso a ele. O que
caracteriza ndo uma tentativa de “reencaixe”, paesmpo e o espac¢o do acontecimento
nao irdo coincidir com o tempo e espaco em quetar l'em acesso a ele, mas tenta
dirimir a sensacéao de distanciamento.

Outra caracteristica da modernidade é o potenef&xivo, quer dizer, sua
capacidade de estar sempre se renovando: “A refliexie da vida social moderna
consiste no fato de que as préticas sociais s&iariemente examinadas e reformadas
a luz de informacdo renovada sobre estas propriasicgs, alterando assim
constitutivamente seu carater” (GIDDENS, 1991, p). /A reflexividade pode ser
compreendida melhor em comparagéo com as societtadesonais que, mesmo tendo
que adequar algumas de suas préticas as novasegragforcam-se em manter rituais
e habitos que lhes déo a sensacédo de segurangale mainéncia de ruptura.

Enquanto isso, nas sociedades modernas, vestuate,(uso de girias),
consumo e até a ciéncia estdo em constante prodessaidanca e renovagdo. O que,
por outro lado, se revela como uma faceta preodeppnois pode conduzir o homem a
um estado de inseguranca continuo. Giddens irardéscsobre a seguranca e confianca
nas instituicbes modernas ao longo de sua obrapmas nos interessa nesse momento
€ compreender que a reflexividade € uma das re&peiss pela associacdo da

modernidade com a busca constante do novo.
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Para o autor, a modernidade ndo celebra o novosp@O, mas pela sua
capacidade de alterar o presente, de promover ommeato reflexivo da sociedade
(GIDDENS, 1991, p. 46). O novo deve trazer consigeflexdo em torno das mudancas
operadas a partir dele, ndo deve ser apenas aaigeldo diferente, da ruptura, e sim o
resultado de uma avaliacao transformadora dasuigétes modernas sobre si mesmas.

Contudo, verificamos certa distorcdo da reflexidiglana sociedade atual. As
tecnologias estdo mudando a uma velocidade tada@pie ndo ha tempo habil para se
refletir sobre as consequéncias ou usos que piioparn. Quando se para para pensar,
outra novidade de cunho tecnoldgico ja foi anureci&endo assim, ou se opta pelo uso
da tecnologia ou pela reflexdo em torno dela, as &gbes parecem incompativeis no
estagio atual da modernidade.

Martin-Barbero (2004) observa que as novas tecragogrovocam uma
aceleracdo do cotidiano que nos conduz a uma dadalisem fim, ndo permitindo a
existéncia de tempos culturais diferentes (200200). O autor aponta que ndo é so a
representacdo do tempo cotidiano que é alteradaasamvas tecnologias, mas o tempo
do consumo e do desenvolvimento técnico-cientifecobém. Na América Latina, as
barreiras temporais da producdo (paises ricos) eahsumo (paises pobres) de
tecnologias foram rompidas com a promocéo de umgeogoraneidade entre o tempo
da producéo e o tempo do consumao.

Contudo, o autor alerta que essa caracteristiczareasim agravante: a nao-
contemporaneidade entre 0s usos e as praticasraisiitmovidas pela aquisicdo
tecnoldgica pelos consumidores latino-americano&dRVIN-BARBERO, 2004, p.
179). A globalizacéo tornou a tecnologia de pootssivel a todos no momento em que
os produtos sdo langados, criando uma urgénciguisigéo de bens tecnologicos.

Para o pesquisador, essa imposicdo do consumo ldgmw produz uma
mascara de modernizacdo que encobre a possibilidadlede identificacdo cultural
atraveés dos recursos tecnologicos, motivando assirmomportamento definido por ele
como uma espécie de “esquizofrenia tecnolégicagmbsticada a partir da aquisicdo
de produtos que n&o se sabe ao certo para quésgve4, p. 179).

As instituicdes midiaticas sdo, em parte, respagisguor essa pressao em torno
do consumo tecnoldgico, mas também sofrem da mesrgastia “tecnologizante”,
operacionalizando assim uma “simulagdo de modega@tecnoldgica”.

Informatizem-se ou morram, nos gritam as transmagsoe seus sequazes de
dentro. E uma vez mais, em nome de outros deusesi@dos interessados que
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0s antigos — o capital em crise necessita vitalendescentralizar o consumo
informatico -, nos vemos obrigados a nos deixallizar, modernizar, a nos
deixar salvar (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 179)

O autor adota o termo simulacdo para demarcarparitiede entre a aquisicéo
das tecnologias e seus usos sociais. Para umdicsiima parcela da populacdo
cearense, por exemplo, a modernizagdo tecnolégicana forma das representacdes
midiaticas. As midias passam a ser a materializagidecnologia e, ao publico —
excluido da aquisicdo de produtos tecnoldgicos stare consumo de imagens da
tecnologia como uma forma de se aproximar do indagirda modernidade e nao cair
no completo atraso técnico-cultdtal

O jornal cearense Diario do Nordeste ao se oferemeno moderno e
tecnologicamente avancado contribui para a simalagdmodernizacéo tecnolégica e
torna-se, assim, dependente dessa auto-imagemrid'Di@ Nordeste, um jornal
independente e corajoso que nasceu sob o signoodarmidade e segue proposta
original” (MARCO NA IMPRENSA CEARENSE apud DIARIO ® NORDESTE,
2006). Ao oferecer novos conteudos multimidia, rmgbreforca essa simulacdo. Se a
internet possibilita e cobra dos usuarios que sdfmbém produtores de conteludos
para fazerem parte da atualidade tecnologico-nidiaho disponibilizar um contetdo
multimidia, o jornal outorga ao usuarios a inserg@o cenario de modernizagcao
tecnoldgica apenas pelo fato de serem consumideresnteudos multimidia.

No caderno especial publicado em alusdo aos 25 @dmosiculo, em 31 de
dezembro de 2006, uma série de matérias foramzadak resgatando momentos
emblematicos das cobeturas realizadas pelo jordal leistéria da propria instituicao,

muitos destes associados ao processo de modemieac@dlogica:

1) Marco na imprensa cearense

2) Setor de fotografia nera digital

3) Mudancasgréficas facilitam identificacéo e leitura do camindo
4) Portal € mais do que versan-line

5) Novo visual prioriza cor énteratividade

6) Equipamentos de ponta nava fasedo Diario

® Em seu artigo, Martin-Barbero aponta formas destéscia a esse estado de simulacdo, empreendidas,
sobremaneira, pelos grupos populares, que passarafopriar das tecnologias para finalidadesicatetue tém,
em linhas gerais, o intuito de promover a integraga reforco da identidade de um grupo.
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Esses seis titulos de matérias nos mostram coeunalbgia e a modernidade
estdo presentes na rotina e historia de vida d@ljo® segundo, quarto e quinto titulos
nos remetem ao universo tecnoldgico a partir dagmga de expressées popularizadas
com a internet e com o uso cotidiano das midiasaiigJa o primeiro, terceiro e sexto
titulos fazem alusdo ao conceito de modernidades EVidenciam o movimento de
transicdo, pois anunciam a passagem para situalfezentes daquelas em que o
periddico se encontrava, portanto, melhores e magernas.

Através desse material, é possivel identificarpaesentacdo que o jornal faz de
si mesmo, afinal, o objeto das reportagens seladmsnao € a realidade cotidiana, mas
o0 proprio meio. Conforme Patrick Charaudeau (2008, discursos das midias
jornalisticas ndo sdo apenas informativos, elesbédamtém o papel de reiterar a
competéncia do veiculo e promover sua auto-afirmd€ssa estratégia € uma forma de
legitimacéo perante a cobranca que a sociedadeofegtantemente as midias, sempre
exigindo destas a demonstracdo de suas competé@urias instituicio especializada

em informar.

Essa atividade encontra-se na mira da critica Is@tiigando os seus atores a
se explicar, obrigando as midias a produzir, plmlente ao discurso de
informacado, um discurso que justifique sua razasedlecomo se além de dizer,
“eis 0 que é preciso saber”, as midias dissesseéempo todo: “eis porque
temos a competéncia para informar” (CHARAUDEAU, €0p. 34).

Portanto, a auto-afirmacdo do jornal como deted®rnovas tecnologias e,
consequentemente, moderno, € uma maneira de domstmedibilidade, indispenséavel
a sobrevivéncia das midias informativas. A quakddd jornal esta, aqui, diretamente
relacionada com sua competéncia tecnoldgica, quenaidir em outras esferas de
competéncia: lingiistica, moral, empresarial, foera, social, etc.

Nas matérias escolhidas para analise, as compatédoi jornal podem ser
identificadas logo no primeiro paragrafo (lide) destos:

1) O Diario do Nordeste este ano completou 25 anamenua seguindo a
risca a proposta iniciakredibilidade na informacéo e investimento
em novas tecnologiasO primeiro editorial, da edicdo niumero um, que
circulou em 19 de dezembro de 1981, “Compromissauda’, selava
este pacto. Abordava questdbes que marcariam OScCigais
acontecimentos da década que comecava.

2) Desde agosto de 2005, o Diario do Nordeste utilizsstema digital em

seu Departamento de Fotografia. Além de proporciaes leitores
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imagens de melhor qualidadetecnologia agilizou o trabalho de todas
as editorias do jornal (SETOR DE FOTOGRAFIA NA ERA DIGITAL
apud DIARIO DO NORDESTE, 2006)

3) A dindmica de acompanhamento das inovag¢des, n@aspecnoldgicas,
mas editoriais, tem sido uma caracteristica maecald Diario do
Nordeste, que vem sendegmentadode forma atenta astendéncias
mundiais do jornalismo impresso (MUDANCAS GRAFICAS
FACILITAM IDENTIFICAQAO E LEITURA DO CONTEUDO apud
DIARIO DO NORDESTE, 2006)

4) As mudancas visuais do Diario do Nordeste ndodioarestritas apenas
a versdo impressa do jornal. O endereco eletrédécqublicacdo na
Internet (www.diariodonordeste.com.br) também &ormulado e passa
a exibir um “layout” mais dinamico. A proposta é aproximar cada vez
mais os internautas dos conteudos veiculados,cafletd® mais que uma
mera versdo ‘on-line” do jornahpresso(PORTAL E MAIS DO QUE
VERSAO ON-LINE apud DIARIO DO NORDESTE, 2006)

5) O designer grafico Chico Amaral (leia-se Casessofmts) € o homem
por tras do novo projeto visual do Diario do Notde®e acordo com
ele, os principios basicos do estilo grafico creadéo a densidade de
informagéo efacilidade de leitura. “Neste sentido, decidimos explorar
mais as cores por causa da luminosidade da cidadata (NOVO
VISUAL PRIORIZA COR E INTERATIVIDADE apud DIARIO DO
NORDESTE, 2006)

6) Publicacdo brasileira, impressa numa maquina feitana india, com
tecnologia alema O resultado da parceria ja pode ser conferidospel
leitores do Diario do Nordeste, desde o inicio dsnguando comecou a
funcionar a Manugraph Cityline Express, nova imgoes do jornal
(EQUIPAMENTOS DE PONTA NA NOVA FASE DO DIARIO apud
DIARIO DO NORDESTE, 2006).

No item 1, a missdo do jornal é exposta com o tmtule reforcar sua
competéncia social enquanto meio de comunicacée, éue veicular contetdos
crediveis, que esta diretamente vinculada ao udeatmlogia. No item 2, é colocada

em evidéncia, mais uma vez, a competéncia tecrual@y jornal, a partir da aceleracéo
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do trabalho na rotina produtiva do veiculo. A tdog@ € responsavel por dinamizar a
producao jornalistica.

No item 3, o destaque € a competéncia editoriaD@dwio, caracterizada pela
segmentacéo, apontada como uma tendéncia do fgmmalinundial. Ao seguir esse
padréo, o jornal mostra sua inser¢cao no cenarimaglo que demonstra sua atualizacéo
frente as inovacdes no cenario jornalistico de wdargeral.

No item 4, a competéncia tecnoldgica é retomada @omlorizacdo da versao
on-line do periddico. O site ganha o status deocopnoduto jornalistico, mas que
acompanha as mudancas empreendidas também na vepm&ssa. Nesse ponto, 0
jornal tenta mostrar que tanto pode ser competeatgplataforma fisica como na
plataforma virtual e deixa entrever a proximidadetibalho entre os dois suportes,
potencializada com a préatica da multimidia. Denramsto, dessa forma, sua adequacéo
ao momento atual de convergéncia midiatica.

Ja no item 5, a competéncia estética do jornaksaitada. A mudanca de sua
apresentacao visual atende tanto aos padroesgsigbiela facilidade de leitura, quanto
aos padrdes estéticos, pois tornara o jornal npaicivel visualmente. E importante
ressaltar que o Diario do Nordeste sempre carregotra si a atribuicdo dada por
jornalistas e mesmo pelos leitores de ter um prajeafico desagradavel, portanto, a
mudanca visual apresenta-se como um fator impertaettrajetoria do veiculo, com o
intuito de superar uma deficiéncia que o acompaabdagde a fundacéo.

Para finalizar, no item 6, temos o retorno a codmpeé tecnoldgica, desta vez
com o0 uso de uma impressora de fabricacdo e montag&angeiras, o0 que denota
mais uma vez a influéncia da globalizacdo. Valdadas que as tecnologias graficas
foram responsaveis por momentos de mudancas sgfivis na historia do jornalismo
brasileiro e mundial.

Da prensa de Gutenberg, passando pela litografis@alooffset no século XX,

a evolucéo das tecnologias de impressao estevesasgociada a transformacdes no
modo de producgdo jornalistico. Dessa forma, a adagiuma nova impressora de
grande porte, no século XXI, representa a passalgejornal para uma nova fase do
jornalismo impresso contemporaneo, que deveraefeErcussao nao s0 na forma de
apresentacao dos conteudos jornalistico, mas tambémignificados construidos pelo
jornal e, consequentemente, no reforco de suaianagem.

A partir da andlise foi possivel observar que oriDido Nordeste se promove

através da demonstracéo de suas competénciasstdioederetamente atreladas ao uso
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de tecnologias. Ao mesmo tempo, ele anuncia sewssnprodutos e servicos,
exercitando assim o principio de renovacdo da mmidiEde, unindo tecnologia e
mudancas de forma a ndo se poder separar umardald@b se sabe se é a aquisicao de
tecnologia que transforma o jornal ou se é a nat@ss de mudanca que promove 0s
usos tecnologicos.

Podemos concluir, entdo, que a modernizacéo tegical@sta tdo imbricada na
rotina do periddico que ele relega para um segyrldno sua dimensdo social —
representar ou mediar a realidade cotidiana - ealdac em relevo sua competéncia
tecnoldgica. Dela derivardo as outras competémmadiario do Nordeste, que passa a
se ver e vender (no sentido de auto-promocdo) comojornal tecnologicamente

moderno, cuja aquisi¢ao ir4 saciar a sede de miodelendos leitores.

3 — Consideracdes sobre politica, modernidade e ras/tecnologias

O exercicio de auto-imagem feito pelo Diario do démte em razdo da
celebracdo de seus 25 anos de existéncia podeosgreendido de forma mais
aprofundada a partir do resgate do contexto héstda fundagéo do veiculo. O jornal
foi criado em um contexto global, e também local, gque o discurso de progresso e
modernizacao social estava em evidéncia.

A sociéloga Rejane Carvalho (1995), ao estudar restoagédo de mitos pela
midia durante as campanhas politico-eleitoraisecsas na década de 1980, observa
que desde o fim dos anos de 1970, o Estado do Gearaciava uma fase de
modernizacdo, com a renovacao da direcdo de iigSetsl de representatividade no
meio empresarial.

A andlise que proponho prende-se assim aos dispssidiscursivos e
simbélicos de construcdo de imagens que, no fabutespo do CI§
conduziram a divisdo das elites em modernas eagfiias preparando o campo
da recepcao para partilhar as batalhas travadesanforcas do bem e do mal,
investidas da grandeza mitica (1995, p. 125).

O Diario do Nordeste, fundado em 1981, vem engrassaro da modernizacao
empresarial do Estado. O discurso vigente no aenacal, como mostra o artigo de
Carvalho, era de modernizacdo através da renovati@scensdo de empresarios
jovens, representados pela figura de Tasso Jdigigsa depois se lancara na disputa

" N&o temos o intuito de avaliar os novos produtssreicos do jornal neste artigo. Se eles sdo deidamente
novos ou arremedos de seus antigos habitos e @resléguma discussao que podera ser aprofundadatem o
momento de nossa pesquisa.

8 Centro Industrial Cearense (CIC).
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eleitoral (1986) para romper com o tradicionalispnaticado por politicos conhecidos
no Estado como coronéis (Virgilio Tavora, CésalCalAdauto Bezerra) e, portanto,
atrelados a imagem de conservadorismo e atrascelagao aos “jovens e modernos
empresarios”.

O Diario do Nordeste, como empresa jornalisticaismue reproduzir, a época,
esse discurso de modernizacdo hegemoénico no Essad@propriou dele e vem
atualizando-o com as novas tecnologias, confornsrghmos na andlise elaborada
anteriormente. Conforme a socidloga, 0 maniqueisniee o moderno e o tradicional
obrigava as instituicbes e personagens publicosermsas a escolherem uma dessas
vertentes. Dessa forma, ao optar pelo modernornalj@scolhe o bem, que assume o
sentido de progresso.

O jornal foi testemunha e intéprete dos acontedioserde uma época
efervescente e complexa, conduzindo-se em sua ond=dro de principios
morais e éticos, executando seu trabalho de bewsnmiaf a opinido publica
com independéncia e imparcialidade. Os investingerqoe foram feitos
representam confiangca no futuro da imprensa e egtnds do Brasil (...)
Contando com moderno parque gréfico, aparece ncaserdentro de um novo
contexto, ou seja, quando a informacéo e as neeaslbgias de comunicacio
ganhavam maior destaque dentro desse cenério delomgiobalizado e
multicultural. Foi o primeiro jornal a informatizénda a redacdo no Estado e
adotar o uso de cores (MARCO NA IMPRENSA CEARENS$EMADIARIO
DO NORDESTE, 2006).

A opcéao do Diario do Nordeste pela associacdo comagem de modernizagcao
tecnoldgica é também uma estratégia de afirmacéibicpoe ideoldgica. O jornal ja
surge do lado dos estabelecidos, de acordo comeNdElias e John Scotson (2000
opcao pelo discurso em torno do moderno é tambéanfarma do jornal se distinguir
dentro do mercado. O concorrente direto do DiadoNrdeste é um veicdfbcom
mais de 80 anos hoje, que, a época da criacdo éooDja tinha uma trajetoria
jornalistica consolidada.

Fazendo uma comparacdo com a disputa de poder @ntoois grupos da
pequena cidade inglesa, pesquisada por Elias eddcai Diario do Nordeste, por ser
novo (recém-chegado), estaria mais inclinado @@esiderado um outsider em relacao
ao outro jornal, no caso o estabelecido (antigmg, j§ possuia uma histéria consolidada

tanto no campo jornalistico como social.

° No livro “Os estabelecidos e os outsiders”, opms analisam as relacdes de poder entre doisgysagiais em
uma cidade do interior da Inglaterra. Para o ghggemonico, o autor usa o termo estabelecido egpgmapo
marginal, outsider.

10 Jornal O Povo (www.opovo.com.br)
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O modelo de uma figuracao estabelecidos-outside¥gepulta da investigacao
de uma comunidade pequena, como a de Winston Radae,funcionar como

uma espécie de paradigma empirico. Aplicando-o cgaloarito a outras

configuracdes mais complexas deste tipo, pode-sepra@nder melhor as
caracteristicas estruturais que elas tém em comas @z0es, por que, em
condi¢cBes diferentes, elas funcionaram e se delsemam segundo diferentes
linhas (ELIAS E SCOTSON, 2000, p. 21).

O fator de diferenciacédo entre estabelecidos eidauss encontrado pelos
pesquisadores foi 0 tempo de existéncia de um gempaelacdo ao outro. Os mais
antigos na cidade (estabelecidos) possuiam lacaedgdade, normas e costumes que
os recém-chegados (outsiders) nao partilhavam.sktiferencas fizeram com que os
estabelecidos tornassem-se mais poderosos emaaags@®utsiders.

Entre os dois jornais, o que verificamos € umackgiversa: o recém-chegado
torna-se estabelecido, relegando ao outro a pode@aitsider. O Diério do Nordeste se
valeu da imagem de modernizacdo tecnologica pamdifeenciar do concorrente e
alinhar-se aos valores adotados pelos grupos sduggjemonicos. Nao aderir a esse
posicionamento de moderno poderia fazer com qubsse visto como um outsider, o
gue comprometeria sua existéncia. Dessa formarnalj@ncontrou no argumento da
modernizacdo tecnoldgica sua alianca com o dischegemonico de modernidade,
encabecado pelos grupos dominantes, e ainda sexerdifal em relacdo ao jornal
concorrente.

O Diério surgiu numa época em que o Brasil iniciagu processo de abertura
politica. E, com certeza, os bons ventos da demiaccantribuiram para fazer
com que o jornal apostasse sempre no novo Contemimlomoderno parque
gréafico, aparece no mercado dentro de um novo xtmteu seja, quando a
informacédo e as novas tecnologias de comunicagdlsagam maior destaque
dentro desse cenario de mundo globalizado e mititiall Foi o primeiro
jornal a informatizar toda a reda¢éo no Estadootaad uso de cores (MARCO
NA IMPRENSA CEARENSE apud DIARIO DO NORDESTE, 2006)

Firmar-se no plano dos estabelecidos é uma madairastituicdo alcancar
recompensas financeiras e simbdlicas. A auto-imagenmodernizacdo tecnolégica
ressoara no imaginario coletivo a partir da assédoi@o moderno com o “bom”, o que
irA ainda repercutir na mediacdo das relacfes @strendividuos que compdem a
instituicdo. Aceitar as regras de trabalho impop#ds jornal € uma forma de colaborar

com a sua auto-imagem e partilhar das benessdadasea ela. O jornalista precisa
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colaborar para manter a modernizacdo do veicul@de gazer isso, por exemplo,
através da producédo do novo contetido multinvidia

Elias e Scotson explicam que os individuos, muitees, sacrificam a propria
satisfacao individual pela coesao do grupo e caresegg manutencao de seu poder. “A
satisfacdo que cada um extrai da participacdo msnta do grupo compensa O
sacrificio da satisfacdo pessoal decorrente daisshmas normas grupais” (2000, p.
26). Sob esse ponto de vista, o0 jornalista queco@pera ou se recusa a produzir o
conteudo multimidia corre o risco de ser visto camo outsider dentro do proprio
grupo, carregando assim um estigma associado asoatecnologico. “Ele (outsider)
pode perder a consideracdo dos membros deste Jgrupalvez ndo mais pareca
compartilhar do valor humano superior que os eltal®s atribuem a si mesmos”
(idem, p. 26).

A manutencdo da auto-imagem de modernizacdo teginald@o Diario do
Nordeste € uma forma da instituicdo se manter supeempreender seu papel social e
mercadoldgico independente das mudancas na didiggornal ou mesmo do grupo
empresarial ao qual pertence. A arvore geneald@yoaeiculo esta enraizada no Grupo
Edson Queiroz, empresa familiar tradicional no @stacuja identidade ndo esta
necessariamente atrelada ao ideal da modernidaesim de valores conservadores,
como a sucessao hereditaria na direcdo das empgpesasompdem o0 grupo, portanto,
mais que duelar no mercado com as empresas comex;re Diario do Nordeste duela
consigo mesmo.

Atribuir-se a alcunha de moderno é uma forma duagjcse distanciar da imagem
conservadora do grupo econémico do qual faz pdtikzar as novas tecnologias como
matrizes desse discurso é colocar em evidéncianpeténcia da empresa jornalistica e
relegar para segundo plano seus posicionamentoBdieos, politicos e econémicos,
que poderiam comprometer sua afinidade com o calope@stabelecidos e diminuir seu
poder simbdlico e, consequentemente, seu desempeettadoldgico. Dessa forma, o
jornal cria valores em torno da sua auto-imagem twaliaa a simulacdo de

modernizacao tecnoldgica, potencializada com dathrs conteddos multimidia.
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