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RESUMO

Este artigo aborda a midia gay, numa andlise de dmastas lancadas em 2007, a
Junior e DOM, De Outro Modo, e seus modos de representar. O conteudo desta
pesquisa faz parte do estudo desenvolvido como gnafi@ de conclusé&o de curso, em
que se objetivou desenvolver o que seria uma i e uma cultura gay. No artigo
trazemos o historico desta midia no pais e expatmpsnas percepcdes das analises
realizadas nas revistas que demonstram que esia pegtpassa a questdo do gay,
mostrando ele como um sujeito em seu cotidiano.

PALAVRAS-CHAVE: Identidade; representacdo; gay; midia gay.

INTRODUCAO

Este artigo integra parte de uma pesquisa maiorfojudesenvolvida como
monografia de conclusdo de curso de ComunicacaialShabilitacdo em Jornalismo.
A pesquisa buscou entender de que forma as reVistésr e DOM, De Outro Modo
representam a identidade do gay na midia gay. uatégias discursivas e imagéticas
sdo utilizadas por estes periddicos e que afirmandeatidade do gay, ou as
possibilidades de representacdes deste, deixangertcer ao espaco do diferente, do
exodtico na sociedade e tendo um tratamento dastogsegue perpassam 0O Seu
cotidiano.

Como objetivos que nortearam a pesquisa tinhamagsar como a midia gay,
por meio das duas revistas, representa o gay, iespeente por meio do vislumbre
das tematicas e assuntos abordados, e da angulagatextos. A finalizacdo da
pesquisa deu-se em junho de 2009, com a defesamtzgnafia.

Para o artigo focamos aspectos de maior relevawminosso estudo, como o
mapeamento da midia gay no Brasil, deixando de Ilasloconceitos tedricos de

identidade e representacdo e a construcdo do tordmique seria uma cultura gay,

! Trabalho apresentado na Divisdo Temética Jornajisia Intercom Janior — Jornada de Iniciagdo Cieatém
Comunicacgéo, evento componente do XXXII CongressoilBitasde Ciéncias da Comunicacao

2 Recém formado do Curso de Jornalismo da Unifra-R&il:ggm2marin@yahoo.com.br

% Orientador do trabalho. Professora do Curso deallsmo da Unifra-RS, emalilianedb@yahoo.com.br




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

assuntos que contemplaram a nossa pesquisa e Wuestip presentes nas percepcées

a partir das matérias analisadas.

MIDIA GAY

A midia gay nasce no Brasil junto aos movimeng€dntra-cultura, meados do
século XX, tida como midia alternativa. Desde enfacam produzidos jornais de
associagdes, periodicos informativos com um puldeerminado. Somente no final do
século XX é que surgiu o mercado comercial de ta&vipara publico gay com
distribuicdo nacional.

O jornal Lampido da Esquing que circulou de 1978 até 1981, pode ser
considerado o primeiro grande veiculo pertencemédia gay. Em entrevista a revista
Imprensé de dezembro de 2007, um dos fundadores e edidorgsrnal alternativo,
Joao Silvério Trevisan falou que lampido tratava sobre o feminismo, o racismo,
ecologia, questdes da homossexualidade e tudorguke @squerda na época.

Antes, em 1961, surge o0 que talvez possa ser @vadiol 0 primeiro jornal

homossexual do Brasil: Snob, criacdo de Agildo Guéres. Mimeografado e
distribuido entre amigos, era mais um colunismaasague um veiculo de

discussao de idéias. Entre os anos 60 e inicio78p<ircularam no Rio de
Janeiro mais de quinze titulos: Snob, de Gilka &arite Femme, Subdrbio a
noite, Gente Gay, Alianca de Ativistas Homossexuki®s, La Saison, O
Centauro, O Vic, O Grupo, Darling, Gay Press Magaz20 de Abril, O Centro

e O Galo. Em Niterdi, surgem Os Felinos, OpinidaoVib e Le Sophistique

(LIMA, p.2)°.

Além do Rio de Janeiro, a imprensa homossexualayaabpaco em Salvador na
Bahia, segundo Lima, e mais tarde em S&o Pauldd®,eavancando para as demais
regides do pais.

O mercado de revistas especializadas de génercé gagente no pais. As
principais revistas seriam @ui Generis (fora de mercado) e & Magazzine Os
estudos produzidos até o momento séo ligados adribes dessa midia no Brasil: 0
surgimento, suas problematicas para perduraremencaao, e sobre o papel de porta-
voz politico de um grupo e suas necessidades. @sigais estudos se referem aos
folhetins, jornais, e publicagcbes em geral, prodaipor entidades e associacfes da

comunidade GLBT e por ONGs. Encontramos tambéntdestde mercado gay, ligados

* A matéria pode ser encontrada no endereco ordimedsta Imprensa:
http://portalimprensa.uol.com.br/revista/edicao_sags?idEdicao=6&idMateriaRevista=66
> Artigo publicado na Biblioteca On-line de CiéncitssComunicacao:
http://www.bocc.ubi.pt/pag/lima-marcus-assis-IMPREENHOMOSSEXUAL-BRASIL.pdf
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aos estudos de Publicidade e Propaganda, e ostiaios que levantam as questdes da
existéncia da revist&ui Generis considerada a mais importante, e o referencial de
midia de género gay no pais, e também da rel@stdagazing com suas formas de
tratar o nu masculino. Entretanto, poucos se desfitaa compreender os modos de
construcdo dessas novas expressoes e identidgaesfieas desse grupo. Temos como
exemplo, o estudo de doutorado do Fernando LuiesARarrosd(2007) sobre o jornal
Nuances de Porto Alegre, que pertence a ONG Nuaacadese de Jorge Luis Pinto
Rodrigue$ (2007), que faz uma andlise do histérico dessaangith nosso pais. No
trabalho de Barroso encontramos especificacfese smhmidia gay alternativa e os
estudos gerados a partir dela.

A orientacdo de pesquisa que relaciona a midiabgasileira com a imprensa

alternativa dos anos de 1970 recebe contribuic@eslifrentes disciplinas

académicas e desenvolve-se a partir de diferentesepces teoricas e
metodoldgicas. Os estudos associaveis a esta tmenpesquisa tendem a
eleger o jornal Lampido da Esquina como marco deréecia para esta

modalidade midiatica no Brasil. Talvez esta pospossa ser entendida como
resultante do fato de o Lampido ser reconhecidoocoma das expressdes da
imprensa alternativa, de ter ambicionado ir alémfafaca de turma e do

colunismo social para ser um porta-voz politico llmmossexuais, e também de
ter sido o primeiro jornal gay brasileiro produzidor profissionais e com

circulacdo nacional (BARROSO, 2007, p. 37).

Lima compatrtilha o entendimento daguele momento:

Foi um periodo em que a discussao a respeito daligaxde tomou de assalto o
panorama cultural e politico, com os novos ventsedemocratizacdo e o fim
da censura prévia. A era das rupturas influenciavaascimento de uma
imprensa altamente especializada, segmentada e adéterc militante,
representada pelo jornal Lampi&o (LIMA, p°2).

Dando um salto na linha do tempo, encontramos estee8ui Generis que
perdurou por seis anos e deixou marcas por levaptestdes abertas, ndo somente
referentes a sexualidade, e tendo um carater c@hdecjornalismo segmentado, quer
dizer, ndo mais pertencente as midias alternatvasvista foi lancada em 1994, sendo
produzida artesanalmente pelo jornalista Nelsoto§&i A pretensédo de Feitosa que

era de ter “um periédico gay pequeno e informapia circular na zona Sul do Rio de

® Tese de doutorado pelo PPG em Ciéncias da Congéiniata Universidade do Vale do Rio do Sinos —
Unisinos; defendida em 2007 com o titulo: “JORNAD DUANCES. A prética midiatica de um uma
ONG de Porto Alegre-RS para o confronto politicoen “gay classe média” e a “bicha bafona™.

" Tese de doutorado pela Universidade Federal Femsi — UFF; defendida em 2007 com o titulo:

“Impressées de Identidade: histérias e estéridemiaacao da imprensa gay no Brasil”.
8 |dem a nota 11.
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Janeiro acabou virando noticia e se tornou umaedéstas gays mais bem sucedidas do
pais, com distribuicdo nacional, que durou atéiciarde 2000” (MONTEIRO, 2000).

A pesquisa ndo pretende analis&uk Generis j4 que ha alguns estudos sobre isso e 0
foco é verificar como a midia gay esta configuraedeas novas fronteiras, ou essa
quebra de barreiras entre os rétulos de heterossexihomossexual na atualidade.
Porém, ndo podemos falar de midia gay no pais génac

A revista buscou desde o inicio fugir do que enagbes considerado a marca
registrada de qualquer publicagfmy de grande porte até entdo: a pornografia.
Queriam investir numa férmula mais proxima de oiugjays do exterior (como

a Attitude publicagéo britanica sobre a qual comentarei maiglecorrer da
discussdo, como contraponto internacion@uaGeneriy com énfase em temas
de cultura, comportamento e moda. Como relatouddeleitosa, a revista
buscou um diferencial de qualidade para si mesrfiey de escapar ao que ele
chamou de “gueto” de publicagfes restritas a unctaaer erético, que sofriam
preconceito generalizado da sociedade (MONTEIRO, 2042-43).

Barroso (2007) comeca o seu trabalho colocandaaidgmas da midia gay se
manter no mercado editorial de revistas no Brd&dlta ele, ainda ha por parte de
anunciantes grandes problemas em expor a sua messas revistas, 0 que torna
necessario continuar existindo uma midia alteraaseja de ONG, seja de promocéao de
festas, e que de certa forma possa atender eskeop#tnalisando do ponto de vista
comercial:

Qualquer exame mais atento nas paginas de rewistas a Sui Generis e
GMagazine (para citar apenas as revistas brasilpnavenientes do mercado,
mais bem sucedidas) permitirhd constatar a presapeaas de anuncios das
pequenas e médias empresas do mercado GLS (BARRXDSQ,p. 33).

O trabalho de Barroso (2007) foi defendido antessdmggimento das novas
revistas por nds pesquisadas. E para entendemessado precisamos nos cercar de
suas peculiaridades. Primeiro a imprensa gay stoge alternativa, como a voz do
gueto, depois ela passa a ter papel politizados rarde ela ganha espaco no
jornalismo “sério” e sem nu, na revisai Generis conquista espaco no mercado com
a G Magazine que além de reportagens para o publico gay tenmodoco principal
ensaios sensuais com nu frontal com uma tendénd@ografar famosos, sempre
colocando em evidéncia a sua heterossexualidadseNmnorama, podemos encontrar
o caminho evolutivo que torna possivel o lancameigtaduas revistas destinadas ao
publico gay em 2007. O préprio André Fischetiretor de redacdo da revishanior e
diretor do Grupo Mix Brasil, afirma que essa temi@reditorial esta vinculada com a

°® Em entrevista concedida para a revista Imprenstedembro de 2007. Pode ser encontrada online pelo
site: http://portalimprensa.uol.com.br/revista/edicao_a&s?idEdicao=6&idMateriaRevista=71
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visualizacdo do “Pink Money®, ndo necessariamente afrmando que os gays s&o mai
ricos, mas segundo Fischer, eles gastam mais etatpsoculturais.

Fischer também é o criador de sigla L% Brasil, que teria como intenc&o ser
como o gay friendly americano, tratando a questondrcado, sem soar pejorativo
demais, pois de acordo com ele, se 0 os produt@ruiso Mix Brasil tivessem o titulo
gay, nao fariam sucesso.

Ao tratar de mercado, temos a publicacdo que seémaaté o momento, a
revistaG Magazing que explora com mais intensidade 0s ensaios @snsasculinos
— com nu frontal — tendo nas suas matérias umarr@afase para a questao sexuaG A
Magazine foi lancada em outubro de 1997 e tinha como noase quatro primeiras
edicdesBanana Louca tornando-se, enta&G Magazine Pertence ao Grupo Fractal,
que agrega a editora que ja teve diversas pubbsagspecificas para o publico gay e
hoje conta com dois portais principais: o Gorlfireeo Lolitog®. Por ser uma publicacéo
solidificada no mercado, e ja ter sido objeto dadms, ndo analisamos ela na pesquisa,
mas consideramos a sua importancia enquanto peéticgay ha mais tempo no

mercado editorial brasileiro.

O BOOM DO MERCADO EDITORIAL GAY NO BRASIL

O ano de 2007 marcou o surgimento de duas revstas publico gay, quer
dizer, dois periédicos pertencentes aquilo quenel@i®os como midia gay. A primeira,
a revistaJunior'* que foi lancada em setembro de 2007 pela Editapa&ia. No seu
comando esta o criador do Festival Mix Brasil deebsidade Sexu&le do portal Mix
Brasil®, um dos principais portais de informacées e calipopular englobando os
diversos setores que formam a comunidade GLS dsilBeajornalista e empresario
André Fischer. A revista estd na 112 edi¢cdo (juddd2009) e no seu principio era

trimensal passando a ser bimensal.

20 “dinheiro cor-de-rosa” que seria o dinheiro dags.

! Gays, Léshicas e Simpatizantes.

12 http://gonline.com.bir

13 http://lolitosg.uol.com.br/

1% http://revistajunior.virgula.uol.com.br/novo/

15 Est4 172 Edigdo, mais informacdes no site do e siitp://www.mixbrasil.org.br/

6 Criado em 1995, sendo que em 1997 tornou-se oepdnparceiro do portal UOL e iniciou
atualizacdes diarias. Entre fotos, contos, videoads e reportagens. Possui conteldo fragmentado em
livre e para assinantes, no caso o material erédem acesso assinantes UOL ou do préprio MisiBra
—www.mixbrasil.com.br
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A revistaDOM, De Outro Modo'’ foi lancada em dezembro de 2007 pela
Editora Peixes e tinha no seu comando editorigje]darquini — jornalista e professor
de Critica da Midia e Marketing na Universidade ddétta de Sdo Paulo. Foi diretor de
redacdo das revistas Quatro Rodas, Vip,Terra, enites; escreveu para teatro e
televisdo. A circulacdo da revista comecou sendeebsal, mas logo passou a ser
mensal. A 102 edicdo do més de dezembro de 200®martransicdo da revista para a
Editora Fractal, responsével pela revistdMagazine retornando as bancas brasileiras
somente em marc¢o de 2009. Esta na 142 edicdoefmefeao més de junho de 2009).

Outra publicacdo do setor é a revidt&apa®® (lancada antes de 2007), ligada
ao Grupo Disponivel.col, que possui um dos mais conhecidos sites de himsca
parceiros gays do pais. A revista esta na 232@¢mgés de junho de 2009), e é mensal.
Ela ndo é vendida nas bancas de todo o pais, senmamt algumas regifes
metropolitanas. A compra pode ser feita no siteredasta. Seu contelddo apresenta
pouco texto, e geralmente sdo artigos enviados qodaborados ou textos de
depoimentos pessoais, e até mesmo textos ficcioApiesenta fotos mais eroticas,
porém sem nus frontais. Contém também quadros dacers que variam desde
massagem erética até advogados especializadosfesa d®s homossexuais.

Em maio de 2008, surge no mercado a re\Agtae - primus inter pares pela
Editora Lopso, conhecida pelas revistas médicayy seu comando esta Ana Maria
Sodré. Possui um formato semelhantéuaior e aDOM, entretanto, sendo afirmado
pela propria diretora em entrevista a revista Impsf8 a Aimé “é voltada para um
publico gay mais elitizado, uma classe A e B”. 80w 72 edicao (junho de 2009).

Na época do lancamento da revid@M, no site da Editora Peixegutilizando
a fonte Gay Press Report 2006) encontra-se um dstgios para esse fervor de
lancamentos de periddicos gays no pais. Na secguhleidade da revistdOM,
havia um trecho que explicava os motivos pelossgaadbom investir nesse mercado.
Segundo a Editora, os investimentos publicitarimsneidia gay no mundo cresceram
guatro vezes mais que no mercado comum nos ultl@nos. Ela afirma que 10% da
populacdo brasileira € gay, isso significa um nanagroximado de 18 milhdes. Estes

gays tém costumes de consumo mais elevados poerasta maioria, 83%, nas classes

7 http://www.revistadom.com.br/

18 http://www.acapa.com.br

19 \www.disponivel.com

20 Revista Imprensa online. Pode ser encontrada no derecgo:
http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimas iciats/2008/03/13/imprensal7859.shtml

21 http://edpeixes.ig.com.br
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A e B, chegando a gastar 30% mais que os héterésn Alisso, 57% dos gays
brasileiros tém curso superior, segundo estudo dons& GLS 2005 (Instituto de
Pesquisa e Cultura GLS, com ujomt-ventureentre as empresas GLS Planet e JUMP
Pesquisas).

Essa abertura editorial, em 2007 pode ser compiggembdr meio de diversos
fatores. Um dos exemplos pode ser a visibilidade @yublico homoafetivo ganhou
com o sucesso das Paradas Gays, tanto a de Sao ¢2emb também as realizadas pelo
pais, sendo considerado o Brasil o pais que posaior nimero de Paradas Gays do
mundo. Além disso, a questdo homoafetiva esta sénadbalhada nas novelas, por
exemplo, da Rede Globo, como @araiso Tropicaf?, com um casal de homens; e sua
sucessordDuas Caras®, novamente um casal de homens. No caso destaajilém
romance entre Carldo e Bernardinho ganhou relewetegdo do publico telespectador,
0 que abre discussfes publicas para a tematicajgaimente por ter grande espaco de
cobertura na grande midia.

Algumas diferencas entreSui Generise as edi¢coes lancadas recentemente, é
gue estas contam com amplo apoio publicitario, éama forma que a maioria das
revistas de sucesso no mercado. Entre os anurgiesti&o grifes de roupas, linhas de
perfumaria, automéveis, moéveis, acessorios de gyrifiéensilios domeésticos. Ha um
aspecto a ser ressaltado: as marcas que investgmlditidade nestas revistas sao de
luxo, o que demonstra um mercado potencial de consdessas mercadorias, da
mesma forma que dessas revistas.

Comecamos a perceber que as revistas deixam deamosgay como unser
diferente, algo exotico, que gera estranheza na sociedage. d®ntrario, abordam
temas tabus, como, por exemplo, os gays que fazmte pa Marinha do Brasil.
Buscam retratar este gay que estd em toda a mamte, estilos singulares, com
diferentes gostos de mdusicas, roupas, cabelos, nétoc. dependendo dos rétulos até
entdo adotados pela sociedade e pela grande midiantanto, elas ndo deixam de
trabalhar com assuntos ligados aos problemas ¢egdieo, como a falta de direitos
civis, de questionar a homofobia e discutir pagi@ublicas. Porém, usam um grande
espaco para abordar temas como a moda, as tersl@raastilo, e também colocam em

pauta questdes ligadas aos relacionamentos, acadma “caca”, etc.

2 Horario 21h, sendo o Ultimo capitulo dia 28 demsdtro de 2007.
“Horario 21h, sendo o Gltimo capitulo dia 31 de nuE®008.
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Utilizando uma matéria da revisfanior (n° 10, p. 43) percebemos um pouco
do panorama da Imprensa gay no Brasil (segue quamiixo). Temos também que
citar os diversos sites de noticias gays do pafspgertencentes a midia gay, pois seus
propésitos estdo circundados com aquilo fazer mhrteultura e do modo de ser gay.
Eles possuem seu publico especifico, trabalham oommay no seu cotidiano, o
informam, e, no caso dos sites, na maioria dassvezeontra-se espacos especificos de

entretenimento com contetddo erético.

Linha do tempo da imprensa gay no Brasil:

Uitima ediglo
o revisto

Uitimo edigio Sul Genaris - m(m‘m
do Lompiio P A‘d r pitstsiei
da Esquing \:«-ﬂ "@ ravisio
\: - . d | od -
1 edicio do m L . A0 Gl |
LompiBo do Esquing / ,‘:;@ o w4 edicio da e S o }'-1
b i Bananolaca, =+
A 1978 6 havia = 4 Edigliondmery Queo parir do4* ¥
publiCagoes s orpdortevisio ediclo setomou 1* edighio da
erdticas Saii Generis G Mogazine revisto Aimeé
Figura 1

A midia gay, entdo, comeca como o proprio gayntidedo armério”, apenas
com publicacdes erodticas e mais tarde com jornkeynativos de esquerda, que
necessitavam de muito esforco para existirem. i$de alternativa, existente até hoje,
0s jornais e periodicos das ONGs e outros movinseridzem um papel politico e de
luta. No entanto, a midia gay a qual nos proponstgdar, deixa isso de lado, até
porque ela faz parte do grande mercado editorséh ealcada em grandes grupos de
midia e tem como interesse o individuo dentro das geculiaridades e modos de ser,
sem precisar necessariamente levantar uma bandeeaas existir para informar e
entreter.

ANALISE DE DUAS MATERIAS

Dentro do nosso objetivo de pesquisa, que € garitomo o gay € representado
pela midia gay, pertencente ao mercado editorigdinichos como objeto a revista
Junior e aDOM, De Outro Modo. E dessas revistas fizemos a escolha de duas
matérias especificas, a primeira pertencente di¢deda revista DOM: “Paraiso sem
Eva” e a segunda pertencente a 82 edicao da rdusiar: “Os bolachas”. Essa escolha

aparentemente aleatéria estd baseada numa metagalog em que escolhemos 4
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revistas, a 12 edicdo dainior e daDOM, e a 82 edicdo ddunior e a 92 edicdo da
DOM, por considerar estas pertencentes ao que chamdengsimeiro ciclo das

revistas, o inicio e entdo as edi¢cdes de novenbRDAS.

A escolha dessas duas matérias foi baseada aumtha esquema em que
tematizamos o contetdo jornalistico dos dois pe® Estas matérias foram
classificadas como comportamento e por falaremifdesdtes formas de representar do
gay e demonstrar a tendéncia da linguagem de adaljgo, afirmamos mais ainda a
nossa escolha.

Para isso promovemos uma pequena analise dessamdterias, observando as
estruturas que a compdem. Entre elastubo, afotografia/legenda o texto, o olho, o
quadro, arepresentacdo Por querermos destacar as formas de representagéos
apenas descrever o titulo de cada uma das matérédisadas, observacdes sobre o
texto e, em seguida, falar da representacédo magp@aocada uma delas.

Figura 2: pagina inicial da matéria Paraiso Figura 3: 12 edicao da revista DOM,
sem Eva (Revista DOM, n°1, p. 60) dezembro de 2007

O titulo: “Paraiso sem Evaabe aquela historia de alma gémea, de idemiiitca
total de interesses, gostos e preferéncias? Rassié que o carioca Carlos Tufvesson,
37 anos, e o gaucho André Piva, 39, se definempamperfeito. Casados ha 12 anos,
eles formam o casal gay mais assumido da cenacadrio

O texto: O texto aborda o dia-a-dia do casal, e, possandgs semelhancas aos
textos encontrados nas revistas femininas como dad@, Marie Clare, etc. Esta
estruturado com entretitulos como: “Assumidissicmso casal” (REVISTA DOM, n°
1, p. 62). Apresenta elementos da linguagem galosgue a revista ndo se posiciona,
apenas conta a historia, utilizando as técnicasalfsticas, mesmo que trata de um

assunto que ainda é tabu, como o casamento gay.
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Ha no texto afirmacfes da relacdo que cada umctam a sociedade e as
maneiras de como lidaram com a sexualidade: “At€#4sanos, Carlos namorou
mulheres, chegando a inclusive a morar com uma restfaalurante dois anos. André
nao. Jura que é gay desde pequenininho” (REVISTMDD 1, p. 62).

Por a matéria estar inserida na secao relaciortardgexto como um todo tem a
preocupacdo em abordar a vida cotidiana desse: ¢43al mesma maneira como
chegamos aos 12 anos juntos, podemos ficar até definossas vidas. E s6 ndo colocar
pressao e viver um dia de cada vez’, diz André (FEYA DOM, n°1, p. 63).

A representacao O texto conta como eles se organizam em casgiejdnoram
juntos, falam inclusive da questao de ter filhos,qaie um diz ter sido educado para ser
pai e gue acaba sendo convencido pelo parceiro@mué este 0 momento. Além desta,
h& outras marcas que representam o perfil dest® mMedser gay. Podemos citar a
questdo de um deles ja ter tido namorada e o getrpre ter se considerado gay de
fato.

Essas construcdes da identidade afirmam nossdeprativacdo que aborda a
identidade como algo a ser constituido, ndo eseaaqéio determinado. O préprio olho
da matéria aponta para uma questdo que estarialdopaopria sexualidade do casal,
pois, ao dizer que um encontrou a cara-metade eéessariamente essa outra parte
precisa ter uma definicdo de um género espec#icoatéria ainda aborda dois tabus, a
questdo do casamento entre pessoas do mesmo sexmlacdo desses direitos, e 0
esteredtipo de que gay ndo consegue ser fiel eemamt compromisso enquanto casal.
Percebemos ainda algumas semelhancas com a cgastitie casal dentro dos padrdes

heterossexuais.

BELEZA PURA

o e
Figura 4: pagina inicial da matéria Os Figura 5: 8° edi¢do da revista Junior,
bolachas (Revista Junior, n°8, p. 80) novembro de 2008

O titulo: “Os bolachas: nova geracdo romantica, adora dateniconchinha e

guebra tudo se o romance nao for um sonho...”

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

O texto: Para comecar, apontamos a utilizacdo do termdachas”, que €&
utilizado para definir os relacionamentos entrdiléss, ja que seriam relacionamentos
gue contém expressa paixao desde o primeiro encantque sdo cercados de muito
romantismo ao contrario daquilo que esta enraizamdeenso comum, dos gays serem
promiscuos, nao terem como habito o segundo emcaitr. Podemos encontrar outros
termos comobee (simplificacdo do termo bichahamor (seria a unido das palavras
namorado e amordeta (seria um rolo — problema; uma armacgéo, uma céanjus

Define os meninos-bolachas como “aqueles que gquaredar de maos dadas,
gue passam finde com onamor em frente a TV e apresentam o principe em questao
para toda a familia” (REVISTA JUNIOR, n°8, p. 8@).matéria traz o desligamento
gue essa nova geracao tem da era marcada pelaegppsicdo sexual dos anos 1980.

Outros trechos evidenciam a quebra dos rétulosadde ou impostos aos gays:
“Um territdrio mais seguro, distante do culto aapooe efémeras abordagens nos
megaclubes” (REVISTA JUNIOR, n°8, p. 81). O textinda traz além dos
entrevistados a voz de uma especialista em relatiento, que afirma: “Esta geragao
acha gue nao vale nada obter sexo sem afeto. Mgsarawlo se relacionam por nada,
escondem um real desejo por um companheiro” (REXISINIOR, n°8, p. 81).

A representacdo Nessa matéria encontramos elementos explicitos da
representacdo do gay. No caso, ela expressa dgsdeipio 0 gay jovem e romantico
que pertenceria ha uma nova geracdo. Ela trabalnantuitos termos utilizados entre
0S gays e ao mesmo tempo tenta derrubar algurnasigée-estabelecidas de como
seriam os relacionamentos dos gays, mostrando&jaatio lado.

Dessa forma percebemos o grande leque de podad®es encontradas na
cultura gay e nas formas do sujeito gay se reptaseomo tal. Retornando ao discurso
de Foucault (2006) em que afirma ter a culturaggnho espacos cotidianos e ndo mais
ser fixadas no gueto, vemos que essa nova fornsardgay, representada pela matéria
“os bolachas” demonstra a necessidade que estefetemmostrar, de néo ter problema
com isso, muito diferente do que se conhecia pacicmamento entre homoafetivos até
0s anos 90 em que as relacdes estaveis eram ntaifsea exemplo inclusive da
matéria “Paraiso sem Eva” em que os dois passamrnp@rocesso até se identificar e

se “assumir” como um casal gay.

GRUPO DE DISCUSSAO
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Dos apontamentos dessa primeira analise, nos pagentdo a levar essas duas
matérias, por verificarmos que contemplam o modoreggesentar o gay de cada
revista, para um grupo de discussdo. Esse grupdofaiado por académicos e
professores pertencentes aos cursos de graduagliaddos no Conjunto Il do Centro
Universitario Franciscano — Unifra, Santa Maria-RS.

O principal objetivo do grupo de discussédo eraed@aco para um outro olhar,
externo ao do pesquisador, sobre as formas desegyiee 0 gay por essas duas revistas,
que estratégias, que focalizagdo, enfim, o apditieagdo para falar dos gays para os
gays. Precisamos deixar claro que este grupo, emhune momento, podera ser
interpretado como um grupo de discussao com finestiedos de recepcédo, mas sim,
como um publico misto, pertencente ao espaco witgeo de Santa Maria-RS percebe
a representacao por essas revistas, especificgrasrteas matérias analisadas.

Na formacdo do grupo houve problemas com adesdasmmdendo nove
convidados confirmados na semana anterior a reatzano dia, muitos convidados a
participar colocaram situacdes cotidianas, de estudompromissos que nao O0s
permitiriam participar. No entanto, em alguns dabbservamos o receio de falar,
discutir num grupo, as reportagens que falam des,ggly que o0 tema gera muito
desconforto social, e ainda € visto como tabu,cppaimente numa cidade do interior
do Rio Grande do Sul, no caso, Santa Maria.

Para encaminhamento do grupo, utilizamos um rqteioon as atividades e
guestionamentos a serem aplicados pelo pesquisadan o0s participantes.
Primeiramente expomos algumas das revisiasior e DOM, e ja nas primeiras
observacdes os participantes (codinomes) - MaRaamdos, psicologa e professora
universitaria. Ela ja conhecia uma das revistasirsdg ela, por ter amigos gays; Joao,
33 anos, é administrador e professor universitéritgo conhecia as revistas. Pedro, 22
anos, € académico de historia e também ndo tinhlaecomento da existéncia dessas
publicacbes — expuseram diferencas encontradafomaa de abordar de cada revista.
O patrticipante Pedro afirmou ser muito claro a tieeslaJunior levantar a bandeira,
dizer que é gay e falar especificamente para os, gaaDOM ser uma revista que
apenas ter como assunto o0 gay, mas precisandstesexssumido.

Depois das primeiras observacdes os participamtegiugpo foram convidados a
lerem cada uma das matérias analisadas: “Parais&ga’ e “Os bolachas”; e entdo
falarem das percepcdes, e apds o pesquisador touestionamentos sobre o texto, a

representacédo, problematizando que gay que apasecetéria analisada, o que gerou
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discusséo, com idéias divergentes e até consens@gens aspectos, 0 que mostrou

gue mesmo com trés participantes o grupo mostretestacao metodoldgica.

CONSIDERACOES FINAIS

A nossa pesquisa nos levou a colocar em pratisaté@nicas para atender a
nossa probleméatica. A primeira, a analise de caolate@iepresentou uma maneira
encontrada para mapear 0s assuntos mais abordatfis estd presente neste artigo.
Vimos que temas ligados ao universo cultural, aanadviagens, e ao comportamento
ocupam grande espaco das revistas, com maior éméssassuntos ligados a cultura.
Também podemos perceber as maneiras como essstagdoram mudando, como no
caso dalunior que apenas apoés a 62 edicdo se fixou num modelmpo gréafico.

Dos quadros em que classificamos por categoriasatieas os textos
informativos, objeto principal de nossas analisagsontramos indicios do foco que
cada revista da ao tratar as questdes gays, al@@rcdebermos assim a preocupacao da
revista DOM em tratar assuntos que perpassam a questdo dgagertraves de
matérias como sobre saude.

Na segunda analise, com 0s quatro textos de gqontalistico classificados por
nos como integrantes da categoria comportament@egoimos encontrar, por meio da
interpretacdo das estruturas que compde a magdeimentos que demonstram como
cada revista mostra os modos de ser gay.

A terceira andlise, por mostrar outras percepcéepartir do olhar de néo
leitores,reafirmou ainda mais as nossas pistas dos modos asmrevistas representam
o gay. Destacamos que, como primeira impressaoumogde discussdo percebeu as
diferencas entre o discurso da revidt@mior e aDOM. Também apontou detalhes do
texto que indicam alguns tipos de representaca@ayo

Entretanto, a soma dessas analises vai ao encdatrmaminho teorico que
percorremos. Indicamos primeiramente que, poratartde revistas que ndo tém mais a
necessidade de abarcar lutas sociais em defesdaiogafetivos, as matérias séo
voltadas para as questdes do individuo, lembrasdonaque a cultura gay, e seus
desdobramentos, estdo calcados no individuo e fsenties possibilidades de
identificacdes. Ficou claro, pela analise, que \dsta Junior explora com maior
intensidade o gay assumido, com atitude, comoXpresso pelo grupo de discussao,
enquanto HOM, com um texto mais tradicional, aborda questdé@nuoas dos gays,

podendo ser considerada uma revista para o gaiequam relacionamento estavel ou,
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segundo falas do grupo de discussdo, “gays acima&Qde Destacamos que as
representacdes que aparecem em cada uma dassregtia de certa forma, baseadas
no objetivo/trajetdria de cada publicacéo e domealico imaginado.

Nas duas revistas encontramos a confissdo commeete chave para o suporte
da representacdo. Isto é, a revista utiliza o de@oaio, a entrevista, o perfil, como
principal maneira de dar a voz ao gay, e assintac@sua vida. Para Foucault (2001)
gue no final do seu estudo aborda os modos de eomialia utiliza o ato de confessar,
seria impressionante perceber como a intimidadgagiovisto como exético até entao, é
trabalhada com naturalidade por estes dois pedsédic

Além de encontrarmos elementos que deixam de deérapmsque a sociedade
acredita ser o padrdo, um estereétipo do gay, aquet fala fino, usa roupas justas,
coloridas e que tem 0s movimentos mais feminingesto por moda e artes. Vimos,
mesmo que em segundo plano, alguns aspectos quetamposer ainda a
homoafetividade algo fora do normal, colocando dacacéo a principal propulsora
desse conceito. “Em uma tentativa de questionar alisnacdes de que a
homossexualidade é anormal ou imoral, tem-se apedadiscursos cientificos que
confirmariam que a identidade gay € biologicameatgterminada” (WOODWARD,
2000, p. 35). Nas matérias se encontra especsligiados ao estudo da psicologia
como discurso de afirmacao do gay nao ser algaraior

Essas revistas vao além, sendo também espaco miisséo para quem a
compra. Um espaco que fala sobre um mundo, de udornde vida que ainda é
colocado a parte, e que numa cidade do interigstiado do Rio Grande do Sul, como
Santa Maria, em que o0s sujeitos ainda tém difidddade assumir a sua
homoafetividade.

Muito além de percebermos 0os modos de represeassns revistas, as analises
demonstram uma quebra de tabus, seja pelos termegadbs, seja pelos indicios do
texto, e deixa claro que a cultura gay ganha espagws-modernidade. Dia apos dia, o
gay comeca a receber tratamento igualitario defdrmidia, mesmo que em uma midia
prépria, que se preocupa mais com as questbesdndis e do seu cotidiano, do que
simplesmente as causas de luta ou a busca peEnasptomo percebemos até entéo.

As revistas analisadas constroem um modo de repieesesse novo gay, sem
abandonar as questdes de conflito e das dificutddanhela enfrentadas pelo gay, o que
esta presente nas matérias, mas abordadas de um mmeid plural.Em algumas

matérias ainda se baseiam no esteredtipo paradalau para o gay, mas ao fazé-lo,
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ultrapassam esses estereotipos, pois mostram castene muitas maneiras diferentes
de ser gay, que a questao de identidade nessetmatkeastante complexa.

Especificamente, nas matérias analisadas, podenmasntear diferentes
identidades representadas: o gay preocupado coampo,co baladeiro, o que esta a
procura, o profissional bem sucedido, o roméantimopai, o bissexual, o casal, o
enrustido, entre outros.

Verificamos que ha nas revistas a forte presengistorso sobre o sexo, mas é
dado maior espaco, de acordo com nossos quadridscasapara o gay no cotidiano e
para o que acreditamos ser a cultura gay.

Destacamos ainda, que a linguagem utilizada em wadadas revistas expressa
as questdbes de identidade, os modos que cada weten@e representar. Aunior
muito mais voltada para um publico assumido, deamido da linguagem dos gays nas
reportagens, dizemos que seos gays falando deles e para elésDOM com um
texto jornalistico usual, em que coloca o0 gay ape&oao angulo principal da matéria,
sem utilizar adjetivacdes e os termos utilizadds péblico gay, seriéexto jornalistico

gue falasobre os gays
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