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RESUMO

O objetivo do artigo é compreender como o campo religioso se organiza e modifica sua estrutura para se
adequar ao processo de midiatizacdo da sociedade. Para tal, realizou-se trabalho de campo para descrever
e analisar como funcionam os dispositivos empregados pela Igreja Internacional da Graca, em Santa
Maria, RS. Nota-se que o campo religioso utiliza as midias de alcance mais amplo, como a televiséo, a
internet, o radio e também outros dispositivos midiaticos de menor alcance em seus templos, como
instalacéo de aparelho televisor, sistema de som, murais, banca para venda de DVDs, CDs, livros, jornais
e revistas evangélicas. E nesse contexto que se fala na existéncia de uma igreja eletrdnica que opera por
meio de dispositivos midiaticos, como televisdo, radio e internet, e que também muda o espaco interno do
templo para atingir seus fiéis.
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Introducgéo

O modo como a religido se apresenta aos seus fiéis transformou-se ao longo do tempo. Para continuar
atraindo seus fiéis, o campo religioso, assim como outros campos sociais, teve de se adequar a um novo
cenario onde a midia passa a ocupar um lugar central, gerenciando as rela¢fes entre 0s campos. Esse novo
cenario é composto por novos processos de comunicacdo, e por novas maneiras de se comunicar, onde a
midiatizacdo afeta as praticas sociais de outros campos incluindo o campo religioso.

O processo de midiatizagcdo dos campos, em especial do religioso, acabou por provocar mudangas nos
préprios modos de operar do campo religioso, que se reestrutura e adota estratégias com caracteristicas
midiaticas para continuar atingindo os seus fiéis. Uma dessas estratégias € utilizar dispositivos, que é
compreendido como um mecanismo que é técnico, mas também simbdlico, pois produz novos modos de

operar e de significar a religi&o.
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No Brasil, as igrejas neopentecostais sdo as principais a utilizar estes artificios. Elas ja nasceram dentro
de um cenério midiatizado e fazem uso desses recursos para divulgacdo, promocao de suas crencas e
também como uma forma estratégia de permanecer no mercado religioso.

A Igreja Internacional da Graca é uma das que utiliza estes recursos. Diferente de outras igrejas, ela usa
o0 seu canal de televisdo como principal ferramenta para contato com o fiel. Exemplo disto que é dentro do
seu préprio templo a televisdo fica ligada na emissora da Igreja —a RIT (Rede Internacional de Televisao)
para passar aos fiéis presentes a sua programacao especifica. Além disso, o principal produto dessa Igreja
é 0 Show da F¢é, apresentado pelo missionario R.R Soares, figura na qual esta centrada a Igreja da Graca.

Nesse contexto, o objetivo do artigop é mostrar o funcionamento dos dispositivos midiaticos
implantados e utilizados pela Igreja Internacional da Graga em Santa Maria, RS, num contexto de
midiatizacdo da religido e também de uma religido que se midiatiza cada vez mais.

Para isso, utilizou-se como metodologia, primeiro, uma revisdo bibliografica, depois descricdo dos
dispositivos no templo da Igreja Internacional da Graca realizada através de observacdo e de entrevista
semi-estruturada com o pastor Clairton Maciel Guedes.

Inicialmente, discute-se 0s conceitos de midiatizacdo, dispositivos e campos sociais para depois
compreender a especificidade da midiatizacdo da religido. Por ltimo, analisa-se o funcionamento dos

dispositivos midiaticos implantados pela Igreja Internacional da Graca, em Santa Maria, RS.

O processo de midiatizacéo

A midiatizacdo é um fendmeno recente na sociedade. Desenvolveu-se com a evolugdo das novas
tecnologias e dos meios de comunicagdo em um contexto de globalizagdo, modificando a forma como
ocorrem as relacdes sociais e a producao de sentido da realidade. Muniz Sodré argumenta que a virada do
século coincide com a passagem da comunicagdo centralizada, vertical e unidirecional as possibilidades
trazidas pelo avanco técnico das telecomunicacgdes, relativas a interatividade e ao multimidialismo. O
autor diz que as novas tecnologias apdiam e coincidem com a aceleracdo do capital. “Global mesmo é a
medida da velocidade de deslocamento de capitais e informacdes, tornados possiveis pelas teletecnologias
- globalizacéo € por tanto um outro nome para a “teledistribuicdo” mundial de pessoas e coisas (SODRE,
2002, p. 12).”

Aliado ao avango das telecomunicagdes esta a revolugdo da informacdo, que diz respeito a estocagem
de grandes volumes de dados e sua rapida transmissdo, acelerando, em grau inédito na historia, a
mobilidade ou circulago das coisas no mundo (SODRE, 2002). Essa evolucdo modifica a forma como as
pessoas consomem a informacao, pois elas exigem um certo imediatismo e também uma multiplicidade de

informacdes. Para o autor, o desenvolvimento dos sistemas e das redes de comunicacdo transforma
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radicalmente a vida do homem contemporaneo, tanto nas relacdes de trabalho como nas de sociabilizacdo
e de lazer.

Segundo Fausto Neto (2006), a nova vida tecno-social é a origem e 0 meio de um novo ambiente, no
qual se institui um novo tipo de real que esta diretamente associado a novos mecanismos de producéo de
sentido. Na sociedade midiatizada, as tecnologias de comunicacdo se implantam verticalmente e
horizontalmente nas instituicGes de maneiras especificas, seguindo, também, multiplas dindAmento social.

Ainda, segundo Fausto Neto (2006), a midiatizacdo € um fendmeno de mudanca social que se insere de
maneira especifica em multiplas dindmicas do funcionamento social. Suas operagdes afetam o seu proprio
campo, as institui¢des e 0s usuarios, gerando distintos processos de sentidos.

Para Gomes (2006a), a midiatizacdo torna-se um principio, um modelo e uma atividade de operacdo de
leitura social. Ela é a chave para compreensdo e interpretacdo da realidade, e esse processo se organiza
através do consumo relacionado com as producgdes de sentido social.

A midiatizacdo se torna, assim, um novo espaco e um modo de interpelacdo coletiva dos individuos e
dispde de um potencial de transformacéo da realidade vivida. E preciso dizer que a midiatizagdo ndo se
confunde com manipulacdo de conteidos ideoldgicos. Sodré (2002) defende que ha mais uma mutacao
tecnologica do que uma revolucdo, pois ndo ha descobertas inovadoras, mas sim uma maturacdo
tecnoldgica do avanco cientifico, que resulta em hibridizacéo e rotinizacdo de processos de trabalho. Isso
da margem ao aparecimento do que se tem chamado de hiper-texto ou hiper-midia.

Para Verdn (1997), as sociedades pds-industriais estdo entrando em uma nova etapa, a hiper-
mediatizacdo, que resulta da emergéncia de multiplos meios, dos programas hipertextuais e da explosao
provocada, especialmente, pela internet. A hiper-midiatizacdo seria 0 que alguns autores chamam de

globalizacdo.

A midia é, uma velha retdrica, uma técnica politica de linguagem, apenas
potencializada ao modo de uma antropotécnica politica - quer dizer de uma
técnica formadora ou interventora na consciéncia humana para requalificar a
vida social, desde costumes e atitudes até crencas religiosas, em funcdo da

tecnologia e do mercado (Sodré, 2002, p. 26).

Ainda, segundo Sodré (2002), a midiatizacdo é uma ordem de mediacGes socialmente realizadas com
enfoque em um tipo particular de interacdo que se pode chamar de “tecnointeracdo”. Esta se caracteriza
por uma espécie de protese tecnoldgica e mercadoldgica da realidade sensivel, denominada médium. Um
dispositivo cultural que existe no momento em que a informacdo redefine 0s processos técnicos e
industriais da comunicaco. E regime a servico da lei estrutural do valor, o capital que constitui uma nova

tecnologia societal.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Para Gomes (2006a), aceitar a midiatizacdo como um novo modo de ser no mundo nos coloca em uma
nova ambiéncia, o que significa um salto qualitativo no modo de construir sentidos de ordem social e
pessoal. O autor diz que as media¢Bes materiais e simbdlicas, mesmo estando na ordem midiatica ndo séo
um passo evolutivo, mas sim um novo “qualitativo, sintese dialética sujeito/objeto” (p.134).

Pensar a midiatizacdo na ldgica de Sodré (2002) € pensar que estd em jogo um novo tipo de
formalizacdo da vida social, que implica uma outra dimensdo da realidade, novas formas de perceber,
pensar e contabilizar o real.

Nesse novo modo de ser no mundo, dinamizado pela midiatizacdo encontram-se mecanismos que
promovem relacBes e conexdes entre 0s campos, Seus sujeitos e suas novas maneiras de se apresentar. E
nesse contexto que é preciso discutir o conceito de dispositivo, compreendido para além de sua funcéo
técnica, e também de campos sociais, ja que a problemética apresentada se insere numa questdo de

interseccdo entre os campos religioso e midiatico.

Dispositivo midiatico e campos sociais

O dispositivo se caracteriza como um lugar no qual ocorrem interacbes mediadas por aparatos
tecnoldgicos. Ele esta inserido dentro de um contexto social com codigos de linguagem préprios. O
dispositivo representa a tecnologia enquanto mediagdo, mas a producgédo de sentidos acontece por meio de

um conjunto de relagdes que, segundo Klein (2007), sdo elas discursivas e tecnoldgicas.

O conceito de dispositivo abrange as mediagdes situacional e tecnoldgica e
também o0s aspectos discursivos, normativos, simbdlicos, funcionais e
referenciais que incidem nas intera¢@es, no tempo e espaco, propiciadas pela
conexdo de suportes tecnoldgicos (FERREIRA, 2003, p. 1).

E, portanto, um espaco onde é possivel pensar uma nova articulacdo entre o individuo e o coletivo.
Onde é possivel uma ampliacdo do saber, do discurso e do poder. Abrange, conceitua o autor, a producéo,
recepcdo, finalidade, identidades, tematizagdes, estratégias, discursos e cenarios de troca.

Entretanto Klein (2007) lembra que o conceito de dispositivo é utilizado, principalmente, na sua forma
unidimensional. Segundo ele, grande parte dos autores que o aplicam nos estudos sobre as midias o
confundem como algo estritamente técnico ou tecnoldgico. De outro lado, para outros autores, 0 conceito
deixa de ser técnico-tecnoldgico, mas ainda aparece como sendo unidimensional, destacando apenas uma
dimenséo do dispositivo.

Ja para o autor, nenhum fendmeno pode ser bem compreendido se somente for analisado a partir da
perspectiva unidimensional, pois deve ser abordado pelo aspecto técnico-tecnoldgico e também por uma
visdo socio-antropoldgica. Nesse sentido, um determinado discurso, para ser compreendido, necessita que

seja explicitado o dispositivo que envolve os seus contextos e 0s seus codigos de linguagem. “Os
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dispositivos midiaticos se compdem de um conjunto de operacdes (técnico- tecnoldgicas, semio-
linguisticas e socio-antropoldgicas), que constituem uma rede entre diferentes elementos, ou uma meada
num conjunto multilinear (KLEIN, 2007, p. 218).”

Para Michel Focault citado por Klein (2007), o dispositivo consiste em uma rede que pode ser
estabelecida entre diferentes elementos, tais como: o poder em relacdo a qualquer forma social, as
vinculagcbes entre fendmeno social, o sujeito e as relagBes entre discurso e pratica, as idéias e agdes,
atitudes e comportamentos.

Contudo, Ferreira (2003), faz uma critica a este pensamento, afirmando que ndo ha um poder absoluto,
pois o individuo ndo é totalmente prisioneiro do dispositivo que Ihe abrange, ou dentro do qual ele esta
preso. O autor considera, ainda, que os dispositivos ndo sdo apenas aparelhos tecnolégicos de natureza
material, nem um suporte inerte do enunciado e nem, somente, um contexto. O dispositivo é um
acoplamento entre contexto, enunciado, suporte e forma de inscri¢cdo, ou seja, a sociedade, a linguagem e

a tecnologia.

O dispositivo ndo é um intermediario, uma segunda ruptura conceitual: a de
gue o dispositivo ndo é nem o simbdlico, nem o técnico, mas o que surge
entre ambos — 0s objetos emergentes. O caminho de construcdo dos objetos
emergentes ndo é linear, ascendente, constante ou variavel, mas marcado por

rupturas, inibigdes, repeti¢bes, falhas na comunicacdo (FERREIRA, 2003,
p.6).

Segundo o autor, as microinteracdes que existem no dispositivo ndo podem ocorrer fora de um campo
de significacdo e conhecimento. Nesse sentido, as interagdes que ocorrem dentro do dispositivo sdo mapas
de significacdo e de conhecimento recortados dos possiveis sentidos de producdo num campo social
(FERREIRA, 2003).

Para compreender como funcionam os dispositivos utilizados pelo no campo religioso é preciso
discutir o conceito de campo. Para Rodrigues (1999), o campo social € uma instituicdo dotada de
legitimidade indiscutivel, publicamente reconhecida e respeitada pelo conjunto da sociedade. O campo
possui legitimidade para criar, impor, manter, sancionar e restabelecer uma hierarquia de valores. Junto a
isto existe também um conjunto de regras para que haja respeito a estes valores.

Segundo o autor, ndo devemos entender um campo num sentido espacial e sim energético, a maneira
da fisica que se refere a campos de forca para falar da tensdo gerada pelo confronto entre polos e sentidos
opostos. A experiéncia resulta, entdo, do confronto entre campos autbnomos, cada um deles com a
pretensdo de regular um certo dominio da experiéncia, a partir da delimitagdo de determinados quadros de

sentidos.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Um campo social é o resultado ou efeito de uma génese, de um processo de
autonomizacdo secularizante bem sucedido, gracas a aquisicdo da capacidade
de impor, com legitimidade, regras que devem ser respeitas num determinado
dominio da experiéncia, baseadas numa indagacdo racional metodicamente
conduzida (RODRIGUES, 1999, p.18).

Ja de acordo com ESTEVES (2001), a funcdo dos mecanismos de mediacao € precisamente garantir a
abertura dos campos sociais ao exterior, para que cada um deles possa se relacionar com os demais. As
funcOes gerais de mediacgdo estdo presentes em todos os campos sociais, em alguns deles — campos de
mediacdo- esta funcdo constitui a sua propria razdo de existéncia. Para o autor, entre todos 0s campos
aquele em que as funcdes de mediacao social tm maior importancia € o campo midiatico. Essas funcdes
constituem a razdo de ser do préprio campo e sdo um fator primordial de estabilizacdo da estrutura social.

O campo social desempenha, segundo Rodrigues (1999), dois tipos de fungdes dentro do seu
dominio competéncia: funcdes expressivas ou discursivas e fungdes pragmaticas ou técnicas. Para ele as
funcBes expressivas ou discursivas seria um exercicio da competéncia legitima por parte de um campo
social para enunciar os principios, regras e valores dos quais tem competéncia. J& as funcdes pragmaticas
ou técnicas é o exercicio da competéncia legitima por parte de um campo social para intervir na criagdo e

manutenc¢éo de suas ordens e valores.

Uma das caracteristicas fundamentais de um campo social é o fato de deter
uma legitimidade exclusiva, tanto para enunciar as regras que devem ser
observadas por todos, como para intervir com eficacia no dominio da

experiéncia sobre o qual detém competéncia (RODRIGUES,1999, p. 21).

O campo das midias como dispositivo por exceléncia de realizacdo da discursividade nas sociedades
modernas garante a mediagdo social generalizada do proprio campo com os demais campos sociais e de
todos entre si (ESTEVES, 2001). O autor considera que a midia, de acordo com as proprias funcdes
sociais de mediacdo que estdo lhe atribuidas, se configura como uma instancia fundamental de mediacéo

social, garantindo uma certa homogeneidade no tecido social.

A generalidade das instituicdes e das organizagfes sociais, assim como 0s
seus membros individuais, confrontam-se com a necessidade de recorrer ao
campos dos media para poderem prosseguir 0s seus proprios objetivos e
afirmarem os seus interesses (ESTEVES, 2001, p. 144).
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Rodrigues (1999) argumenta que é pela imposi¢do simbdlica que 0s campos sociais asseguram a sua
visibilidade publica. Para o autor, a simbolica formal é constituida por fardos, insignias, rituais. E
regulada por regras, tanto constitutivas como normativas usadas pelos membros que formam seu campo
social. Ja a simbolica informal € apresentada pelo autor como o apagamento sistematico de marcas
distintivas. Ao contrario da formal, essa simbdlica destina-se a assegurar a permeabilidade da sociedade
por parte do campo em que vigora. As entidades detentoras da competéncia legitima de um campo
formam o seu corpo social.

Para Esteves (2001), o campo midiatico, pela natureza de sua prépria legitimidade, matém uma ligacéo
constante com a legitimidade do restante dos campos sociais, da qual se tornou uma espécie de
“depositario”: ele gere os conflitos de legitimidade que os interesses divergentes desencadeiam entre 0s
campos sociais e também no interior destes.

De acordo com o autor, pelo fato de o campo midiatico cumprir o papel de mediacdo simbolica das
relacdes sociais ele acaba ocupando local central na gestdo de conflitos. A centralidade faz do campo um
espaco social de negociacdes permanentes. Cada campo social procura encontrar a posi¢do mais favoravel
de uso da palavra publica. Para Esteves (2001), a negociacdo no campo das midias assume um carater
latente e implicito, pois elas tendem a articular-se sob uma certa tensdo de acordo com um sistema de
compensag¢des mutuas.

Nesse contexto, os modos de funcionamento do campo mididtico acabam por influenciar também a
operacionalizacdo de outros campos, como o religioso. Esse fendmeno ja é considerado um produto do
processo de midiatizacdo da sociedade, ja que os campos buscam estratégias para continuar mantendo

contato com seus publicos. E esse € o caso da religido como vai ser mostrado na sequéncia.

A midiatizacao da religido

O campo religioso tem passado por transformac6es ao longo do tempo através, entre outros fatores, da
introducdo de novas tecnologias midiaticas. A forma de como a instituicdo religiosa se apresenta aos seus
fiéis vem se modificando. Hoje, o fiel pode ver ou ouvir o culto sem sair de casa, acompanhando pela
internet, televisdo ou pelo radio. Segundo Sierra-Gutiérrez (2006), uma nova ‘ambiéncia’ midiatica,
instaurada pelas novas tecnologias eletronicas, tem modificado o campo religioso, assim como construido
para a organizacdo de novas estratégias e taticas das igrejas na cultura ultramoderna.

Para Gomes (2006b) a mensagem religiosa é adaptada para que atinja diretamente o0s seus sentimentos.
Entdo, como o préprio autor diz “a emoc¢do toma o lugar da razdo” (p.8). Uma nova igreja é criada. Os
templos sdo as proprias casas dos fiéis e estes viram telespectadores. A l6gica de pertencimento ao um
mesmo grupo deixa de ser a comunidade religiosa na qual o fiel se apresentava fisicamente. A pertenca de

um grupo religioso hoje se expressa no consumo.
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Hoje, temos a igreja eletrdnica que Gomes (2006b) conceitua como “aquela que usa os dispositivos,
aparelhos e parafernalia eletrdnica (recursos eletrénicos) para atingir seus fiéis ou ao publico presente, em
assembléia ou em seus lares, em substituicdo a tradicional obrigacdo da presenca fisica nos templos”
(p.8). A igreja eletronica, entdo, se estabelece para se viver em um mundo midiatizado e para criar uma
comunidade religiosa unida eletronicamente. Os usos dos dispositivos ndo seriam somente para comunicar
com os féis, mas, segundo Gomes (2006b, p.8) “os dispositivos seriam um espaco mediador para
estabelecer comunidade e comunicar-se com Deus”.

Observando esta nova tendéncia nos deparamos em como a Igreja Eletronica se utiliza dos dispositivos

para midiatizacdo da religido. Temos, entdo, o televangelismo que para Gomes (2006b) é

A evangelizacdo de longe (ao longe), de longe ou para longe por meio dos
técnicas radiofonicas, radiotelegraficas e, mormente, televisivas (teledramas,
telefilmes, videos e congéneres) para fazer chegar aos ouvintes e/ou
espectadores 0s ensinamentos evangélicos e as doutrinas das Igrejas
auferidas dos Evangelhos (GOMES, 2006b, p. 9).

Com a televangelizacdo, as igrejas apropriam-se dos meios de comunicacdo como estratégia para
expandir a sua obra, e ampliar o0 espaco e o0 alcance de suas pregacdes. Exemplo disso € a programacéo da
Igreja Internacional da Graca na TV, onde se exibe em canal aberto (Bandeirantes e RedeTv) o Show da
Fé. Mas o surgimento desta nova igreja ndo significa que as religides estdo deixando de existir.

De acordo com Fiegenbaum (2006), o que estamos vivendo ndo é uma dissolucdo da religido ou da
politica, mas uma reconfiguracdo das mediacdes que constituem seus modos de interpelacdo dos sujeitos e
de representacao dos vinculos gque unem a sociedade.

Para o0 autor, ha certas midias que sdo mais adequadas a determinados discursos. A mediacdo técnica,
portanto, determina o tipo de midiatizacdo. Além disso, o tipo de religiosidade (de contato ou contrato)
determina o tipo de mediacdo mais adequado para alcancar a visibilidade, afirmar o valor e estabelecer
vinculos com seus publicos, legitimando-se enquanto campo.

H&, pelo menos, dois movimentos: o0 uso por parte das igrejas dos espagos midiaticos para atingir 0s
seus publicos (fiéis e também candidatos a crentes) e também a reestruturacdo de suas praticas para
continuar existindo enquanto campo.

O modo como a religido chega aos seus fiéis tem mudado nos ultimos anos, pois a midia esta mediando
esta relacdo e a transformando também. Segundo Borelli (2007), a instituicdo religiosa ndo deixou de
existir, ela tem se adequado a uma nova légica de funcionamento. Agora, em funcdo do processo de
midiatizacdo das instituicGes, a pratica da religido é perpassada por regras e processos midiaticos. O
campo religioso se apresenta hoje na sociedade de um modo diferente, com linguagens e préaticas que

remetem a uma crescente midiatizagéo.
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De outro lado, o religioso utiliza das midias como forma de disseminar suas ideologias. Esta relacdo se
torna midiatizada, pois as instituicdes usam da midia para chegar a seu fiel. Pode-se notar o uso dessas
estratégias ndo s6 nas igrejas neopentecostais, mas também nas igrejas historicas como a catolica. As
igrejas neopentecostais nasceram como um produto desta midiatizacao e foram estruturadas para viverem
no ambito midiatico. De acordo com Fausto Neto citado por Fiegenbaum (2006), esta diferenciacdo

também ocorre na maneira de como estas igrejas operam as midias.

Nesse sentido, as estratégias de umas e de outras sdo divergentes entre si,
fundamentalmente,quanto a légica com que operam a consecucdo de seus
objetivos: por contato para as primeiras (histdricas), com énfase na forma, e
por contrato para as segundas, com assento sobre o contetdo. As novas
religiosidades midiatizadas operam segundo a légica do “contato” ou
“contagio”, isto €, uma “economia do contato que enseja a seus praticantes
ndo apenas muita coisa para escutar, mas ‘algo’ a mais para olhar, tocar e
sentir (Fiegenbaum, 2006, p. 7).

Temos, entdo, a midia como organizadora do campo do religioso tanto na forma como os rituais se
apresentam hoje, quanto no agendamento dos eventos religiosos. Ha4 uma adequacdo destes eventos
religiosos para uma forma que as midias possam transmiti-lo.

Segundo Borelli (2007), a midia desenvolve estratégias para regular agdes e praticas de outras culturas
impondo novas regras de funcionamento aos seus rituais. Mesmo que cada campo possua legitimidade
propria para manter, criar ou alterar as suas regras, por vezes, essa competéncia é co-determinada ou

mesmo realizada por outras instancias, como a midiatica.

Histdria da Igreja Internacional da Gracga

A historia da igreja se confunde muito com a de seu grande icone R.R Soares. Foi ele que na década de
oitenta, apos se separar da Universal de Reino de Deus, cria a Igreja Internacional da Graga de Deus, na
cidade do Rio de Janeiro.

Romildo Ribeiro Soares, missionario R.R Soares, como é conhecido, nasceu na cidade interiorana de
Muniz Freire, ES, em 1948. Ele comecou a freqiienta a igreja batista, na qual permaneceu até os 16 anos,
quando se mudou para o0 Rio de Janeiro. Ficou afastado do Evangelho durante quatro anos.

Em 1968, filiou-se a Nova Vida, igreja na qual casou e permaneceu como membro. Em 1985, foi
consagrado pastor na Casa da Bencao e participou da fundacdo da cruzada do caminho eterno. Dois anos
depois, fundou a Igreja Universal, da qual saiu em 1980 para fundar a Internacional da Graca de Deus.

Antes de ser lider Soares foi “sapateiro, engraxate e operador de cinema”. Hoje, é proprietario da
gréfica e da editora Graca Editorial que no catalogo constam quase uma centena de livro, 18 dele proprio.

Apesar de se exigir graduacdo teoldgica para se tornar pastor na Igreja Internacional da Graca, Soares é
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bacharel em Direito, ndo se denomina pastor, mas sim missionario. Em 1990, lancou-se candidato a
deputado federal em Séo Paulo. Aventura politica em que foi mal sucedido.

Apenas de comandar os programas e a disseminacdo da igreja, Soares ndo participa diretamente da
organizacdo administrativa da igreja. A sede administrativa comparada a da Universal é extremamente
caseira, menos profissional e empresarial do que a milionaria IURD. Isso, de certa forma, reflete na
péssima distribuicdo geogréfica da Igreja. Segundo Mariano (1999), 317 templos que possuam no inicio
de 1998, a maioria é concentra no sudeste. Duzentos dele se localizavam no estado de S&o Paulo.
Enquanto permanecia quase ausente na regido norte.

A Internacional se parece muito com a Universal. Adota agenda de culto semanal semelhante a ela,
abre as portas diariamente, prega mensagem no exorcismo e prosperidade. Também ndo concede
autonomia as congregacOes e nem as liderancas locais, dispem de sistema de governo eclesiastico de
poder vertical e administracdo centralizada.

A Igreja da Graca manifesta sua preferéncia pela TV, em detrimento do radio, no qual mantém poucos
programas. Sua estratégia estd centrada no tele-evangelismo. Sendo que a sua audiéncia € feminina,
pobre, idosa e de pouca escolaridade. Entre 20h30 e 21h30, o programa R R Soares, 0 primeiro programa
evangélico a ser transmitido em rede nacional em horario nobre na TV aberta brasileira. Tal como a Igreja
da Graca em Seu Lar, exibido diariamente € farto em promessas e testemunhos de cura, prosperidade e
libertacdo de demdnios.

Segundo Mariano (1999), boa parte da programacdo € composta de pregacdes (44,2%) e convites
(28,7%). Os testemunhos de fiéis sdo bem selecionados e produzidos, sendo o que ha de mais persuasivo e
eficaz no programa, avalia o autor. Com isso, podemos ver que o televangelismo atrai mais pessoas para
que comecem a frequentar a também a igreja.

A exemplo das descrigcOes realizados por Bandeira (2006) acerca do templo da Igreja Universal do
Reino de Deus, em Porto Alegre e o funcionamento de seus dispositivos, busca-se detalhar como se
organiza o interior do templo da Igreja Internacional da Graca, em Santa Maria, RS, em termos de

utilizacdo de dispositivos para pregacdo e contato com fiéis.

O funcionamento dos dispositivos

Para o trabalho de campo, tomou-se como referéncia os conceitos de Winkin (1998), especialmente em
relacdo ao modo de observar, descrever e interpretar a realidade. A partir de um diario escrito com as
observagdes coletadas do local, método descrito por Winkin (1998), “um diario escrito em dias colunas: a
coluna da direita é de vocés, a coluna da esquerda é para as sucessivas releituras e para 0s comentarios”.

(p.138). Aplicou-se, também, uma entrevista semi-estruturada (GIL, 2006) com o pastor responsavel pela
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Igreja da Graca na regido central do Rio Grande do Sul, a partir de pré-roteiro de questdes elaboradas
anteriormente.

A coleta das informacgdes seguiu as orientacBes de Winkin (1998) e Oliveira (1996) através da
observacao, descricdo, escuta e sistematizacdo dos dados de campo. Com o decorrer do desenvolvimento
do artigo fomos visitar a Igreja e comecar o trabalho de campo. A anélise seguiu, no primeiro momento, a
observagdo (o olhar) sobre o local, e depois o ouvir, foi quando entrevistamos o pastor responsavel pela
Igreja. Finalizamos com o escrever, ao cruzarmos as nossas percepcoes, as informacgoes coletadas do local
com as leituras feitas.

Quando entramos no templo da Igreja Internacional da Graca ja enxergamos um dos seus produtos — a
banca de cd’s, livros e DVD’s. Os produtos disponiveis para a venda na banca resume-se em livros, CD’s
e DVD’s gospel. Com isso, podemos ver a preocupacdo da Igreja em manter o seu fiel e fazer com que
consuma produtos que remetem a vida religiosa. Para eles, quando uma pessoa “encontra” a palavra de
Deus toda a sua vida deve se destinar a Igreja. Esta estratégia é usada, também, quando o pastor nos seus
cultos pede que as pessoas virem patrocinadoras da igreja, para que a missdo de expandir a palavra de
Deus sempre continue. E com estes patrocinadores que a igreja se mantém. “Quando um fiel se torna um
patrocinador ele tem disponivel um brinde por més da banca dos produtos, que conforme o valor muda o
brinde™.

O templo possui muitas pessoas disponiveis para receber o fiel quando se entra na igreja. Os obreiros,
como sdo chamadas as pessoas que ajudam na Igreja, estdo sempre prontas a escutar problemas e
aconselhar as pessoas. Quando entramos no templo nos deparamos com um altar onde estad desenhado um
Deserto. O altar € um palco, 0 que ja remete a caracteristicas distintas do modo tradicional de se praticar a
religido. O palco esta sempre montado para realizacdo de shows: ha teclado, bateria e guitarra.

O pulpito transparente é onde o pastor faz o culto, mas nem sempre ele fica ali, pois ele desce e se
aproxima das pessoas, como uma estratégia de aproximacdo do fiel, mesmo que com 0 uso de um
dispositivo técnico para tal, o microfone. No culto, sdo utilizados vérios dispositivos: o microfone, as
caixas de som, e a banda (guitarra, bateria, teclado). O som é enviado pelas cinco caixas de som
localizados em torno do templo. O culto € um verdadeiro espetaculo: além de ter as tradicionais pregacoes
h& sempre musicas cantadas pelos pastores e a interagdo com o publico € muito grande.

Entretanto, toda essa parafernalia técnica foi sendo instalada aos poucos, ja que no inicio, em 1993, o
templo possuia apenas uma caixa de som. Ha uma preocupacao constante para atualizacdo e investimento

em dispositivos técnicos com intuito de geracdo de uma linguagem mais clara e eficaz. “Agora, as caixas

* Pastor Clairton Maciel Guedes em entrevista concedida as autoras no dia 28 de maio de 2009, no templo sede da Igreja da

Graca, em Santa Maria, RS.
11
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de som tém mais qualidade do que no inicio, assim as pessoas podem ouvir tanto quando estdo sentadas
nas cadeiras de tras do templo, quanto na frente™”.

Na hora das reunides, também sdo passados DVDs e para que ocorra uma melhor sonorizagdo, um
microfone é colocado nas caixas de som para que todos ougam, ja que a televisdo ndo esta integrada ao
sistema de som do templo.

O templo estd sempre aberto e possui uma televisdo de 42 polegadas onde € transmitida programacao
da Igreja via Nossa TV (televisdo por satelite). A Nossa TV tem como slogan “A TV da familia”, esta
disponivel apenas por assinatura e possui um conjunto de canais cuidadosamente selecionados para 0s
telespectadores que fregiientam as igrejas evangélicas®. No templo, “a TV fica ligada no intervalo dos

cultos e serve para que os fiéis acompanhem a RIT (Rede Internacional de TV)”’

, criada em 1999, e que
possui apenas a programacao da Igreja Internacional da Graca.

Podemos ver entdo que a Igreja se utiliza do televangelismo, seja com seus programas transmitidos
nacionalmente ou internacionalmente, ou de modo mais direto, no interior do préprio templo, havendo
cruzamentos de dispositivos.

A TV foi colocada recentemente no templo de Santa Maria para que as pessoas que chegam mais cedo
possam acompanhar a programacédo da TV da Igreja. A TV sé é desligada na hora do culto. As pessoas
chegam e ficam assistindo os programas de musica, mensagem ou oracdo. No inicio, a TV era menor, de
29 polegadas e estava instalada num local mais alto, dificultando a visdo das pessoas que sentavam mais
ao fundo.

Essas mudangas e adequacGes no interior do templo demonstram que ha preocupacgdes por parte dos
agentes do campo religioso para que a Igreja possa contatar de forma mais eficaz por meio de dispositivos
os seus fiéis. A Igreja da Graca utiliza a TV intensivamente como um dispositivo capaz de atrair mais
pessoas para a Igreja. Ela usa a midia também para converter individuos, por meio de um lider
carismatico e pastores relativamente jovens sem formacao necessariamente teoldgica.

A busca para chamar as pessoas para o culto acontece nos programas de TV e radio: sdo divulgados 0s
horérios das reunides e as campanhas promovidas. Nesses programas, a forma de atrair a atencdo do
publico é por meio de musicas, oracBes, mensagens e também de ligacdo telefénica quando as pessoas
podem pedir oragdes no sistema chamado “disque oracdo”.

Outra forma de atrair o publico é a distribuicdo do jornal e um folheto com os horarios dos cultos. O
jornal € de circulacdo nacional e tem um custo de um real para a Igreja. Ele é distribuido de graca para as
pessoas levarem para casa e chamarem outras pessoas para participar da Igreja.

5
Idem.
® Informagdes retiradas do site oficial da Igreja: www.ongrace.com.
" Pastor Clairton Maciel Guedes, em entrevista concedida as autoras no dia 28 de maio de 2009, no templo sede da Igreja da
Graca, em Santa Maria, RS.
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Compreende-se que essa nova maneira de atrair a atencdo do publico faz emergir, de certa forma, um
novo conceito de comunidade, marcado pela mediag&o por aparatos técnicos e simbdlicos. E um contato

diferente de quando apenas o pastor fala diretamente ao fiel.

Considerac0es finais

Vemos entdo, que a Igreja da Graga investe muito nas midias e nos seus programas. Eles s&o
extremamente profissionais. S&o indmeros produtos como a editora prépria, cd’s, livros, jornais,
programas de radio e TV, portal na Web e ainda a realizacdo de eventos, como por exemplo a
peregrinacdo de R.R Soares pelo Brasil, tudo isso com o objetivo de propagar a igreja, atrair fiéis e que
possivelmente se tornardo patrocinadores da igreja.

Com 0 uso de tantos dispositivos no proprio templo e com a midiatizacdo da religido demonstrada
pelos programas de TV da Igreja da Graca, podemos perceber que a instituicdo religiosa esta se
adequando a uma nova logica de funcionamento. Ela tem se utilizado dos meios midiaticos para propagar
sua crenga, para atrair as pessoas que tém contato com o0s seus dispositivos no templo ou por meio,
especialmente, da televisdo. A intencdo central € converter o0 maximo de pessoas em fiéis.

Isso se mostra de maneira mais evidente nas igrejas neopetenconstais, pois elas ja nascem dentro de
uma sociedade midiatizada, com ja discutido. O programa na TV, dispositivo que a maioria da populacao
tem acesso, e a televisao presente no proprio templo demonstram um movimento muito forte da Igreja em
midiatizar-se cada vez mais. Além disso, outros recursos técnicos séo utilizados, como caixas de som e
microfone, na busca por se adequar a essa nova ldgica e poder chegar mais perto do fiel.

Como coloca Gomes (2006b), o fiel agora sente que o templo é a sua casa e se porta como
telespectador dentro dele. O sentimento de pertencimento a uma comunidade ndo é sé no sentido fisico de
dentro do templo, mas de uma comunidade ligada por recursos eletrénicos. A presenca fisica do pastor ja
ndo se faz mais necessaria, pois os dispositivos também cumprem este papel de mediacéo e de efetivacdo

de um contato entre o fiel e a sua Igreja.
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