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Resumo

A pesquisa tem como finalidade ampliar os conhetio®e acerca da influéncia da
aplicacdo de cores em textos visuais, particuladagpara seu emprego em produtos
jornalisticos impressos. O Jornal de Londrina (&pyesenta um campo apropriado para
essa investigacao, uma vez que recentemente iattochodificacdes significativas em
seu planejamento grafico. O interesse de estudsis@® capas, que, por forca dessa
reforma, contém grande quantidade de cor. O trabaliseja aprofundamento nos
estudos da cor em diferentes areas, ressaltandui@zra cultural e interdisciplinar dos
matizes, com abordagem que ultrapassa a visaoitalados parametros de definicao
da cor e atinge a percepcédo e a interpretacao ido, Ipor meio da explicacdo de
relacdes sintaticas e semanticas, proprias de tilzag¢io comunicacional.

Palavras-chave: cores; jornalismo impresso; imagem; linguagem icmafJornal de
Londrina (JL).

Introducao

O principal objetivo deste trabalho € analisar de fiprma a aplicacdo de cores
pode influenciar o conteddo jornalistico do veiceho estudo e estabelecer critérios que
possam orientar seu emprego como complemento damatdo. Dessa forma,
procurou-se identificar o tratamento dado ao enwregmatico no novo projeto
gréfico do Jornal de Londrina (JL), que, apos refdacdo — a fim de reconquistar o
publico leitor —, passou do formadtandart ao tabléide, com grande quantidade de cor
em suas capas e circulacao gratuita.

A inquietacdo que fomentou esse trabalho justBeaa presenca de estudos da
cor em diversas areas, 0 que pressupde a necessieahalisar teorias embasadas em
diferentes campos de visado para aprofundar osfis@phos inseridos na informagao
cromatica e sua possivel aplicabilidade no jormaisisual.

1 Trabalho apresentado no GP Jornalismo ImpressdXddEncontro dos Grupos/Nicleos de Pesquisa em
Comunicagéo, evento componente do XXXII CongressoilBirasde Ciéncias da Comunicagao.
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A escolha em trabalhar com o JL levou em conteegd@ de um veiculo de
informacgdo jornalistica, no qual é possivel reasait uso da cor como informacéo;
impresso, a fim de garantir a uniformidade da aegdo e deixar sobressair a
intencdo do produtor da mensagem visual, periodigara acusar padrdes de
comportamento, pela repeticdo, e com um periodufisigtivo de circulagdo, visando
mostrar a variedade no uso das cores, a permané@acéamudanca dos repertorios.
Com esses requisitos, determinou-se que seria adeduabalhar com as capas do
veiculo para manter a unidade dos recursos técnicaso de cores.

Com o intuito de compreender melhor o que foi sultlnea andlise, incluindo
como objetivos a obtencdo de novas interpretacqerspectivas, o0 método utilizado
foi o estudo de caso, apoiado, principalmente, onceito de Yin (2001), que o
caracteriza como uma inquiricdo empirica que ingasim fendbmeno contemporaneo
dentro de um contexto da vida real, quando a fr@entre o fenbmeno e o contexto
nao é claramente evidente e onde multiplas fordes/diéncia séo utilizadas.

De acordo com a natureza qualitativa do método,bardagem incluiu
planejamento, analise e exposicao de idéias. Maltra em questdo, a coleta de dados
no veiculo analisado foi feita por meio de obsefweggarticipante, ou seja, 0s objetivos
do estudo foram revelados ao veiculo pesquisadiedemicio dos trabalhos.

Primeiramente, foi realizada a revisdo da litemtselecionada, a fim de
conhecer a variedade de teorias relacionadas adoesbegundo o conceito de Yin
(2001), o método proposto incluiu ainda a geneaafip analitica, ou seja, partiu de
uma teoria previamente desenvolvida como modelentrd da perspectiva, o Modelo
Ontogénico das Cores (MOC) de Guimaréaes (2003x-gudl, segundo o autor, devem
ser retirados os pontos de analise que possammeiorde resultados empiricos do caso,
servir a um propdsito revelador.

Por abordar um particularismo — as capas do Jlestumo proporciona a analise
pratica de problemas contemporaneos. O interesseipy ndo € pela condicdo do
jornal analisado em si, mas pelo que a analisefarpjara as praticas dos periodicos que
passam pela mesma tendéncia de reformulag&o. Deéoamam Lipset, Trow e Coleman
(apud YIN, 2001), os estudos de caso séo generaliza proposicdes tedricas. Como o
experimento, o estudo de caso nao representa umzstiaagem”; o objetivo é expandir
e generalizar teorias. A finalidade principal éefamma analise “generalizante”, e nao

“particularizante”, ou seja, por meio da andlise \dgculo escolhido, é possivel
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conhecer melhor a problemética que envolve a adlcade cores em produtos
jornalisticos impressos em geral.

Nesse sentido, 0 método caracterizou-se como wmdceeske caso instrumental,
no qual, segundo Matsuuchi Duarte (in DUARTE; BARRQ006), um caso especifico
€ analisado para esclarecer mais sobre um problamixar uma teoria. O caso esta
num plano secundario de interesse; € analisadonpalteorar a compreenséao de outro,
que € o principal.

A analise incluiu, ainda, os métodos de adequagdpadrédo e construcdo da
explanagéo, apoiados nos conceitos de Yin (2001)ri@eiro — segundo o autor, a
mais recomendavel estratégia para a andlise déosstlie caso — consiste em comparar
um padrédo fundamental empirico com outro de basgngsstica (ou com varias outras
previsdes alternativas). Se os padrdes coincidiosmesultados podem ajudar o estudo
de caso a reforcar sua validade interna. O segmagor objetivo analisar os dados do
estudo de caso, construindo uma explanagdo sobbgeto de estudo. Nesse sentido,
ocorre geralmente em forma de narrativa, por meaiogqdal o investigador procura
explicar um fendmeno, estipulando um conjunto de ehusais em relacéao a ele (YIN,
2001).

Assim, mais que verificar hipoteses formuladasnteresse € descobrir novas
relacdes entre elementos. Ao indicar as funcoessilplidades de leitura das cores nos
textos visuais, e tentar estabelecer critérios guentem o emprego da informacéao
cromética, este estudo contribuird para ampliacardecimentos acerca da utilizagao
das cores em produtos jornalisticos, demonstrandm @ carater informativo da cor
pode ser ampliado para além do lugar-comum, podapdotar novos significados e até
visdes antes despercebidas.

O resultado final dos objetivos apresentados ctimsia descricao detalhada dos
pontos submetidos a indagacdo, partindo da explicatas fungbes sintéticas e
taxiondbmicas da aplicacdo de cores em textos wseiaia andlise da influéncia das

propriedades semanticas da cor no direcionamenterpretacdo das noticias.

As funcdes e possibilidades de uso das cores

Ao longo do ultimo século, foi possivel observar smnificativo avanco do

espaco das imagens sobre o espaco das palavrasipg@gimente na midia. As
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fotografias e ilustracfes vém ocupando cada veg aspaginas da midia impressa, dos
livros, jornais e revistas. A principio apenas orarfa de fotografias em preto-e-branco,
utilizadas para documentar ou testemunhar os texénbais, as imagens saltam
rapidamente para a profusdo das cores, que pastaargarte do cotidiano da midia.

Nesse contexto, Flusser aponta para o universortoativo da cor:

O nosso mundo se tornou colorido. A maioria dagsigles que nos
cercam é colorida. Paredes cobertas de cartazdigiosd vitrines,
latas de legumes, cuecas, guarda-chuvas, revietagrafias, filmes,
programas de TV, tudo estd resplandecendo temmicolor. Tal
modificacdo do mundo, se comparada com o cinzenfmadsado, ndo
pode ser explicada apenas esteticamente. As suiperfijue nos
cercam resplandecem em cor sobretudo pongadiam mensagens.
(FLUSSER, 1983, p. 97)

Na comunicacao, a cor tem funcdo bem definida eodspa: deve ajudar na
clareza da mensagem a ser transmitida. As corempodar o “clima” desejado e falar
por si mesmas, 0 que deve ser aproveitado comeourmshto técnico. Conforme
Guimaraes (2003), uma das funcdes desempenhadasqoees em textos visuais diz
respeito as relagdes sintaticas e taxiondmicasseja, atribuicbes que remetem a
estruturacdo e organizacdo das informacoes. Nessiels as cores podem organizar,
chamar atencédo, destacar, criar planos de percedgaoarquizar informacoes,
direcionar a leitura, etc.

Além de estabelecer relagfes sintéticas, o emptegoores em textos visuais
pode, ainda, desempenhar funcbes semanticas, au Iggjdas ao significado das
informacdes. Nesse caso, 0 espaco colorido podeeataly simbolizar, conotar ou
denotar, o que faz com que as cores tenham cdsdictes informativas e correspondam
a intencionalidade de quem as emprega. Quandpadtilicom esse intuito, a cor pode
complementar a informacao do texto visual, induziadnterpretacéo do receptor.

De acordo com Guimaraes (2003), a primeira leitwa se faz de uma capa de
jornal € comunicagdo nao-verbal. No todo do padiéioal, as cores se antecipam as
formas e aos textos. Quanto maior o potencial f@macao das cores (forca semantica
e clareza na identificacdo dos matizes), maior serantecipacdo da informacéo
cromatica em relacdo aos outros elementos figustig discursivos do padréo.
Considerando que uma capa de jornal ou revistéc@limente vista, muitas vezes, a
uma distancia maior do que quando esta nas matstdo— portanto, desfavoravel a

leitura dos detalhes das formas ilustrativas e tdrs —, as cores informardo, em
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primeira méo, qual é a noticia principal da edigdessa forma, ndo s6 a natureza
informativa do jornal ou da revista é favorecidmmo também sua natureza
mercadoldgica: a atencdo do leitor foi conquistada.

Entretanto, para Souza, nos jornais impressos &stasvem geral, ainda
predomina uma sub-utilizacdo do potencial comumgatias imagens, transformadas
em mera ilustracdo: “(...) a midia, muitas vezeshdlha com a reducdo do néo verbal
ao verbal, dando lugar a um efeito de transpargneaobjetividade da informacéo”
(SOUZA, 2001, s/ p.). Guimaraes (2003) acrescema gm funcao da atual velocidade
e dindmica do jornalismo, além das multiplas e ##&neas expressdes dos veiculos de
comunicacdo jornalistica, faz-se necessaria a @enpéo das potencialidades
comunicativas inerentes a presenca de cores, n@assparticulares caracteristicas de
cada midia, como também no comportamento que érocatodas elas.

Conforme Guimaraes (2003), a cor € um dos mediadsigmicos de recepgao
mais instantdnea na comunicacdo jornalistica, aémum significante de grande
influéncia no direcionamento da noticia. O autonsidera que a cor se antecipa aos
outros cadigos e delimita um numero de significentirados de seu repertério. Na
sequéncia, os outros sistemas sdo recebidos &$se depertdrio delimitado pela cor,
sendo que somente um se concretiza, direcionandimretacdo da noticia. Quanto
mais forca determinada cor tiver dentro do repert{principalmente pela repeticéao),
maior sera a brevidade de sua recuperacédo pelanmaetodeitor e, consequentemente,

maior sera a antecipacao no direcionamento da memsa

O projeto grafico do Jornal de Londrina (JL)

Desde seu primeiro exemplar, que data de 31 de {16h1989, até a edicdo de 7
de maio de 2006, o Jornal de Londrina (JL) apresepbucas alteracdes em seu projeto
gréfico e, dentre elas, nenhuma foi alusiva a pgzsele cores. Antes de sua reforma
gréfica, as Unicas expressdes cromaticas nas dapasiculo incluiam a logomarca do
jornal, em azul escuro, e alguns detalhes em tarlegenda da foto, em vermelho e no
mesmo tom de azul da logo, como mostra o exemigloréf 1, p. 6).

A partir do dia 7 de maio de 2006 (figura 2, p.®)projeto grafico do JL teve
significativas mudancas, passando do formsittmdart para o tabléide, porém, o

cromatismo das capas permaneceu subordinado agrdfids — que, aos poucos,
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passaram a contar com mais espaco e destaquéog@ @ veiculo, que teve a adi¢cao
da cor verde, em adequagdo a logomarca corporativaRede Paranaense de
Comunicacédo (RPC), da qual o veiculo faz partesboiente a partir da edicdo de 7 de
maio de 2007 (figura 3) — comemorativa ao anivesse um ano do “novo” JL — que a
presenca cromatica nas capas do jornal realmenteogdorma, e significado, a partir
de outras mudancas no projeto grafico do veicalmidladas por uma equipe da RPC.
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Duelo da capital
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Assaltos poem em xeque Violéncia é
seguranca nos condominios 0 que mais
preocupa o

londrinense

Silvio Pereira abre o jogo: "0 plano
(do PT) era faturar RS 1 bilhao"

¥7 UniFil

Figura 1. JL (2 mai. 2006) Figura 2. JL (7 mai. 2006) Figura 3. JL (7 mai. 2007)

Sem contar com um projeto grafico formal, por ¢ésces alteracdes comecaram
a ser feitas por orientacdes orais de Marcos Tayarefissional da RPC responsavel
pela reforma gréfica do veiculo, que permanecetojédnequipe de programadores
visuais do JL por cerca de um més. Dessa formaecégoroduzido hoje nas capas do
veiculo segue essas orientagbes, que, para umammimpreensdo das intencdes
desejadas com a escolha da cartela de cores qudeanprojeto, foram analisadas por
meio de entrevista com Marcos Tavares; acompanhangentrabalho realizado pela

equipe de programacao visual do jornal e pesqusaquivo do veiculo.
As cores no JL
As mudancas propostas no espaco jornalistico da dapJL, preenchido por

elementos visuais e verbais que se complementaoiyirean como padrdo a

possibilidade de serem utilizadas quatro coresn alé azul e do verde presentes na
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logomarca do jornal, que faz parte do espaco ucstihal. Tais espagcos ndo se
misturam, para garantir a unidade da publicacaonmmo da identificacdo da logo do

jornal. Com os principios basicos de visibilidatgibilidade, equilibrio, contraste e

harmonia, a cor da logomarca deve isolar o espestiduicional e, a0 mesmo tempo, nao
se tornar um elemento estranho no uso da cap& fegwom que, primeiramente, fosse
incluida uma tarja na parte superior da capa, pan&rastar com a logo. Essa tarja, a
principio colorida com um tom entre o ocre e o @@k, logo — a partir da edicdo de 15
de maio de 2007 (figura 4) — passou a ser preeagtetb amarelo claro, segundo o
entrevistado, para tornar o contraste com a loguoséagressivo”, além de trazer para

o primeiro plano as informagdes contidas na cafjgeaa acompanha.

Na coluna Ana Marta, S
© batizado de
Rafael Bordin

héilde no
IPVA leva
| despachantes

o i ==
whe Rua Golés terd PR pressiona ‘ Di 7UniFil
novos buelros contra veto, reito

Figura 4. JL (15 mai. 2007)

Segundo Guimardes (2001), o uso descem logomarcas de produtos
jornalisticos impressos pode ter trés comportanserdéstintos: ser totalmente
independente das cores aplicadas no espaco joicwligproveitar alguma das cores
utilizadas no espaco jornalistico para contrib@irapresentacdo geral da combinacao
cromética da capa, ou realcar uma cor que, na imgigea um contetdo simbolico. As
cores da logomarca do JL, portanto, podem seraderalas do segundo tipo, sendo que
dificilmente poderéo apresentar alguma funcao siicand

As outras trés cores incluidas na paleta cromdtsacapas do JL foram o lilas
(tom entre o rosa e o violeta), o azul claro erarlg, que passaram a ser empregadas de
acordo com a seguinte orientacéo: a primeira, rigdi a colorir as manchetes relativas
ao caderno “Divirta-se” (relacionado a cultura)segunda, ao caderno “Geral” (que

inclui as editorias “Cidade”, “Economia”, “Brasi “Mundo”), e, a terceira, para as

7
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chamadas do caderno “Esportes”. De acordo comrewvstado, o lilas foi escolhido
por “denotar sabedoria, nobreza e sofisticaca@ctanisticas que tém ligacdo com o
publico leitor da editoria”; o emprego do azul olé&vou em conta o fato de a editoria
tratar de temas mais “sérios”, sendo escolhido pdss um ar sébrio, sincero e
confiavel”, enquanto o laranja teve como propoésiaotar “entusiasmo, disposicéo e
vibracdo, caracteristicas que devem estar presemtesn caderno ‘apaixonado’ como é
0 de esportes”.

As orientacfes para o emprego dessas trés cotesnmcainda, além do carater
simbdlico descrito, a funcéo estética de ilustraajpa, conforme o entrevistado, “a fim
de ‘guebrar’ a sobriedade”, devendo ser, semprepgssivel, aplicada uma dessas
cores, de acordo com a editoria das manchetess®ldas para a capa. Além disso, a
proposta orienta que as fotografias sobrepostatuadss coloridos sejam recortadas e,
guando possivel, que se avalie a harmonia e oastatentre as cores da fotografia e do
fundo utilizado, porém, de acordo com o entrevistakndo mais importante o fato

registrado pela fotografia do que a combinacaocodescentre esta e o fundo.

Dr. Bactéria dizem
entrevista que tenta

Dr. Bactéria dzem g
ajudar o mundo a

entrevista quetenta &8
ajudar o 3 L

censo federal Censo federal
vai cadastrar
ocator terua

Figura 5. JL (24 set02)) online Figura B.(24 set. 2007), foto

Outro ponto submetido a indagacdo, e que se cdg@cteomo a maior
problematica relativa a aplicacdo de cores no it respeito a dissonancia entre o
material composto digitalmente, diagramado no cdagar, e a versao final do
material impresso, como pode ser observado comgarama mesma pagina em sua
versao digital e impressa (figuras 5 e 6). O desaidonalidade chega, muitas vezes, a
alterar a cor previamente definida, tendo sido fasl® em varios exemplares que o
azul tende ao violeta, e o laranja, ao marrom, e ajtera ndo sé a proposta inicial da

8
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aplicacdo cromatica, como também a possibilidadeitlga do texto visual. Segundo o
entrevistado, essas oscilacdes devem-se ao tradtamiado a imagem na gréfica do
veiculo, em funcéo de problemas com a definicAadapas de impressao.

E imperioso, todavia, destacar que existem outtisds a serem observados, e
gue poderiam resolver essas possiveis dissonahbiasleles se refere ao fato de que
0S meios impressos, por utilizarem cores-pigmeném atingem certos matizes de
maior luminosidade ou saturacdo, que sO sdo passéve cores-luz emitidas pelo
monitor. Muitas das cores que se obtém em RGB &d@aenseguidas com pigmentos,
0 que faz com que cores vivas e intensas na telarsem opacas e menos intensas
guando impressas, sendo que, nem sempre, 0S pEEJramMMonitor e a impressora
estdo com as cores calibradas e compartilhandcedemenescala.

De acordo com Craig (1987), quando o trabalho paestar com uma cor
diferente da especificada, entre os varios motiwanais 6bvio é um inadequado ajuste
da cor por parte do impressor ou pelo fabricanténdia. Isso, por outro lado, pode ser
consequéncia de informacdo de cor inadequada; unustea errada de papel ou
desconhecimento do tipo de impressora ou do tipohdpa ou forma. Dentre outros
fatores que podem afetar o resultado da cor, a aegsalta a espessura da pelicula de
tinta (quanto mais espessa for a pelicula, maisrassera a cor); falta de limpeza
adequada dos rolos entintadores, da fonte ou diogros da impressora; chapas de
impressao sem limpeza adequada; a cor do papdhte da tinta reter muita agua (no
sistemaoffset), 0 que pode ocasionar que alguns tons pastdguasamatizes de cor
possam escurecer ou desbotar apés a impressao.

A observancia desses fatores contribuiria para wiian resultado do produto
final, sendo que, além de todos esses pontos paruas se deve atentar, o jornal
impresso ja apresenta uma reducédo inerente na damares possiveis de se obter, em
funcdo da qualidade do papel (inferior, por exogiixo custo), que interfere diretamente
na qualidade de impressdo, diminuindo a gama descoossiveis de se obter. Em
funcdo da problematica abordada, a analise das ceysaexemplares selecionados sera
feita com base em fotografias da verséo final isgaedas edicbes, sendo que é essa a
apresentada ao leitor.
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Andlise cromatica das capas do JL

Delineadas as funcfes sintaticas e semanticas gpécacdo de cores cumpre
nas capas do JL, aléem das intencdes as quais @taspondem, foram selecionadas
para esta andlise trés capas do veiculo, com det@ripr as Ultimas modificacdes
incluidas no planejamento grafico do jornal, a fie analisar, com base na teoria
apresentada anteriormente, a coeréncia da propastetica do veiculo e o papel que
essas cores desempenham no todo da composicad Wawa tanto, a narrativa da
analise das capas seguira o seguinte roteiro:

1) Verificar a coeréncia da simbologia atribuideca selecionada para a
editoria, analisando se ela pode estabelecer dutigées semanticas além da desejada.

2) Analisar o papel que a cor cumpre no todo dapomngao visual, verificando
como ela contribui para a criacdo de planos deepeéo, e suas relacdes resultantes
dentro do contexto.

3) Avaliar, com base nos dois primeiros itens, splecacdo da cor cumpriu seu

papel informativo, facilitando o direcionamentoléidura que ela deveria sugerir.

Umaaventurasob
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Figura 7. JL (23 set. 2007)
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No primeiro exemplar a ser analisado (figura 7aphcacédo da cor lilas, que se
refere a editoria “Divirta-se”, por estar entretoss rosa e violeta, ndo apresenta uma

simbologia definida, mas incorpora um significad@dn entre esses dois tons.

10
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Segundo Pastoureau (1997), a ndo ser pelos powtzemsemelhantes encontrados na
natureza, os tons proximos do lilds geralmentede®agradaveis a vista, sobretudo os
que tendem para o rosa, 0 que destoa da intengd@nsea para a qual a cor foi
escolhida. A cor que melhor representaria simbwlerste a intencdo desejada para a
editoria, conforme Pastoureau (1997), seria 0 villmeuja carga semantica é a que
mais estd ligada ao dinamismo, criatividade, lufesta, nobreza e sofisticacdo —
referéncia desejada pelo projeto grafico do veicBempregado, o vermelho poderia
ser utilizado de forma saturada na tipologia e massaturado na composicéo de fundo.

No todo da composi¢cdo visual, a cor ndo seria sades uma vez que a
fotografia que a acompanha apresenta um coloriédopgu si sO j4 se destaca. Uma
melhor solucéo para a pagina poderia ser obtiégssa fotografia estivesse junto a tarja
amarela, uma vez que, assim, ja estaria tendo tengd® desejada, sem precisar da
aplicacdo cromatica no fundo. Nesse caso, a fdiagia ciclista, que ocupa o local,
poderia compor urbox laranja, o que resultaria em um maior equilibnoefigura e
fundo, além de poder comportar juntamente as oulrasiadas da capa que se referem
a editoria “Esportes”.

Além disso, o plano de percepcao que abrange ®flildd e a fotografia a qual
ele corresponde concentra toda a atencao percefiiviaitor, o que faz com que a
manchete principal da edicdo, “TC questiona repdede$ 17 mi da Copel”, seja uma
das ultimas para a qual o leitor ird atentar. Negsgido, a pagina ndo apresenta um
equilibrio compositivo, concentrando todo o sewfperceptivo na parte superior, além
de apresentar um excesso de elementos coloridosprioeiros dois tercos da
composicao, fazendo com que a manchete princigaéfisolada a um ualtimo plano,
reduzindo sua importancia, apesar do tamanho da fue apresenta. Com base nessas
constatacles, é possivel avaliar, quanto ao pafmehiativo, que a cor é desnecesséria
para a compreensdo de que a chamada que ela caroponpde o caderno “Divirta-se”,
sendo que a propria fotografia que a acompanhenj@&te claramente a editoria. Além
disso, a fonte sobre o fundo em branco dificulteitara da chamada “Os desfiles e as
estrelas da moda fashion de Londrina”, sendo qaeetcepcao seria mais facil sem a
aplicacao de cor no fundo ou se, em sua tipoltigissse sido empregado o preto.

A segunda edicdo selecionada (figura 8, p. 12) eg#pm@ cor laranja como
referente ao caderno “Esportes”, que, embora, skegutastoureau (1997), possa

conotar emotividade, satisfacdo dos instintos esemacido pessoal e do bem-estar,

11



87 Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR-4 a7 de
setembro de 2009

simbologias coerentes com a intencdo de sua esc@baé a melhor cor para a alusédo
ao cenario esportivo. O autor afirma que, desdedosao século Xll, o verde é
considerado a cor do jogo e do esporte: “O lacu@allque, ao longo dos séculos, ligou
o verde da cena desportiva ao verde dos jogos ale car de sociedade parece-me
incontestavel” (PASTOUREAU, 1997, p. 71). De quaigmodo, a escolha do laranja
também pode ser considerada coerente a proposhkara&mudesse ter sido utilizada
com mais destaque, uma vez que a fotografia a wpméte, por ser recortada e
apresentar, na camisa do jogador, predominanteme&nco, teria mais destaque se
a cor tivesse sido aplicada no fundo, também o de que a combinagéo entre os
tons das fotografias daox esportivo, que incluem o azul, seria bastanteerdercom o
laranja. Também no sentido informativo, a cor @atribuir para a contextualizacédo do
assunto, sendo que o recorte da fotografia a dadeie seu repertério. Analisando a
composicao visual como um todo, a capa estaridile@aia, ndo fosse a manchete da
cabeca “Maioridade penal” estar posicionada “eagréracos do jogador”, o que faz o

leitor se perguntar qual o intuito desse posiciceraim
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Figura 8. JL (13 ago. 2007)

O terceiro e ultimo exemplar aqui analisado (fig@rg. 13) representa a maior
problematica das trés capas selecionadas, prinogoéé em funcdo do erro na
aplicacao da cor nloox, que, por tratar de uma manchete da editoria “Esg deveria

apresentar, conforme a proposta do projeto gradi@mr laranja em vez da azul. O erro,
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nesse caso, contribui ainda mais para a nao-ig&g#Ho da vinculagdo proposta entre
tons e editorias pelo publico do jornal, uma vee,qor outros problemas ja descritos,

essa alusao se torna dificil de ser incorporada@ertorio do leitor.
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Figura 9. JL (14 out. 2007)

No todo do padrdo visual, lmx, além de ndo estabelecer um plano perceptivo,
nao apresenta significancia no local onde estésispalém de empregar o branco na
tipologia da chamada a qual sobrepbe, o que didicelia leitura. Por sua vez, a
manchete principal da pagina, “Cidade dobrou o mande prédios em 10 anos”, é
desfavorecida, por estar vinculada a uma fotogmadiguena e descontextualizada, se
comparada com a maior foto da pagina, que, sem gencipal, recebeu mais destaque
e, consegquentemente, importancia.

Ao descrever e analisar os dados colhidos no Jtesaptando as funcdes
sintaticas e semanticas desempenhadas pelo empegegures nas capas do veiculo, e
incluindo, a partir da andlise dessas trés capasrificacdo da coeréncia na proposta
cromatica do jornal e do papel que essas coresngesdam no todo da composicao
visual, o estudo contribuiu para compreender me#isointencdes vinculadas as cores
escolhidas para compor a paleta do jornal, revelgodtos positivos e negativos de seu

emprego, cumprindo, assim, o objetivo principakteésbalho.
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Conclusao

A analise mais aprofundada do método de estudmptopevela, além de sua
riqueza de possibilidades de pesquisa, um trattilie inerente a sua aplicacao, que é
a capacidade de compartilhar conhecimentos. Visamddescoberta, este estudo
trabalhou com o pressuposto de que o conhecimét@ ralgo acabado, mas que esta
sempre em construgcao e, por isso, é imperioso andadpuscar novas respostas a essa
investigacao.

Este trabalho ndo pretendeu, tampouco haveria msssibilidade, esgotar o
tema; ao contrario, procurou indicar uma via derddgem para estudos futuros. Seria
impossivel enumerar aqui todas as técnicas visesidtantes da aplicacao de cores, ou,
nessa tentativa, dar-lhes definicbes consisteptgtanto, procurou-se descrever alguns
dos mais importantes recursos cromaticos que posemempregados em textos
jornalisticos.

Ao final desse trabalho, é importante ressaltar, gggundo Matsuuchi Duarte
(in DUARTE; BARROS, 2006), nos estudos de casaletalhes de um objeto o tornam
anico, pois suas imperfeicbes, na verdade, tradugean histéria. Cada fendmeno
analisado é, portanto, fruto de uma histéria qumroa exclusivo. O que poderia
significar uma imperfeicdo no estudo de caso éeajleva a diferenciacdo, uma vez
que a realidade pode ser vista sob diferentes g&rgas, ndo existindo uma unica
versao que seja a mais verdadeira. Nesse sentidétaunlo de analise proposto permitiu
identificar os varios elementos que constituem su® submetido a indagacao, de
modo a possibilitar, também, que os leitores tiseias proprias conclusdes, afinal, € na
diversidade que pode ser encontrada a riquezaothbecimentos acerca da cor.

O objetivo que se procurou cumprir € o de que pstauisa possa contribuir
para a ampliacdo da compreensédo e da aplicacacieotes da linguagem visual,
enriguecendo, com o estudo especifico da cor, asilpiidades de apresentacdo e
leitura dos cromatismos da sintaxe visual. Esperaanda, contribuir para a
compreensdo da cor como informacdo e para o ewpiigaeto do repertério dos
produtores de informagédo visual quanto ao potemntiaimativo dos textos cromaticos,
a fim de que, como resultado, também o repert@ipublico seja ampliado.

Por fim, € possivel ressaltar que este trajeto ndestigacdo a respeito da

aplicacao de cores em conteudos jornalisticosgefoalgumas preposi¢coes que podem
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ser ressaltadas nesse momento de conclusao: entamt papel de grande importancia
na comunicacao jornalistica, e esse potencial pedemais bem aproveitado pelos
veiculos de comunicacdo; o desconhecimento do paf@imativo da cor torna a
informacéo suscetivel a dissonancia, o produtoetarchinacdo alheia, e o receptor a
manipulagdo; o conhecimento desse carater tonm@mriacdo mais rica, da ao produtor
e ao receptor autodeterminacao e enriquecimentepwtorio.
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