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Resumo

O presente trabalho faz uma busca na historialelig@o em Juiz de Fora, para
resgatar um programa da TV Industrial, primeirassaria geradora do interior do

7

Brasil: o Camisa 10. O objetivo € recordar estandgae emblematica atracdo de
esporte, que é considerado pioneiro no formatepmetando sua origem, repercusséo e
término. Além disso, vamos entender as razdesaissa, que se estendia para algumas
cidades do estado do Rio e outras do interior deadlie também da escolha por se
debater os times cariocas.

Palavras-chave:Televisdo, Memoria, Programa Esportivo.

Introducao

“Enquanto, vocé se diverte, eu trabalho,

esse é o lema da nossa Industrial.

Mdusica, esporte, informacéo,

€ a primeira em radio e televisao”

Esta € uma pequena cancdo, veiculada numa progagend&Radio e da TV
Industrial de Juiz de Fora. Nos versos acima, cggeklos irmaos Geraldo e Gudesteu
Mendes, que juntos do pai, Geraldo Mendes, idealizaa empreitada comunicacional
no municipio, podemos acrescentar que a TV Indligtria primeira em televisdo no
interior do Brasil, por ser transmissora de imagam®ia época em gue sO as capitais
detinham essa proeza. Com a proposta ousada dmenftocal, a emissora entra no ar
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na data de 29 de julho de 1964, sendo que a c@utssassinada pelo presidente Joao
Goulart em 22 de janeiro do mesmo ano. A estréufia cargo de Geraldo Magela
Tavares, funcionario primeiramente da R&dio Indaistre o economista Walter
Monachesi, que também tinha um programa de aualitdai radio. Estas foram as
primeiras palavras: “Boa noite! S4o oito horas diéen A partir de hoje, Juiz de Fora e
regido vai chegar em seus lares através da nossadUstrial, canal 10."

A emissora exibia diariamente cerca de oito a deashde programacao bem
variada produzida por seus préprios profissiona&o seguindo uma linha preé-
determinada. Havia programas educativos, jornedistie de auditério, como o
Programa Teixeira Neto e o Programa Hélio Fazzplgtande parte desses com
transmissao ao vivo. Com o recurso do VHS, a Im@dligiode repassar material vindo
da TVE do Rio de Janeiro. No entanto, nunca dedeenfocar o local, fato que a fez
se tornar muito querida entre a populacédo. “O tadalda narrativa em transmissao
direta era a identificacdo do publico com a TV,eesgimente os telespectadores de
classes menos favorecidas” (COUTINHO, 2005, p.BsdRltando esse aspecto, como
marca registrada, a emissora adotou 0 mascote Ziddaum simpéatico trabalhador
de macacéo e boné.

Além do mais, por atingir cidades proximas do iotede Minas, e até algumas
localidades do Rio de Janeiro, a TV Industrial egngu ser admirada nesses lugares pelo
trabalho que fazia sem ter acesso a muitos recuksogessoas ficavam surpresas com
uma emissora de tdo longe que pegava tao bem, geeddava destaque, entre outras
atracdes, ao futebol carioca. A limitagéo de equg@os nunca foi um empecilho.

Nesse sentido, o forte de suas transmissfes easdwiarnavais e as partidas de
futebol. A respeito desse primeiro, o estudio, geesituava num prédio em formato
helicoidal no Morro do Cristo em Juiz de Fora (umportante ponto turistico), era
desmontado e levado para as ruas, onde os corstagapodiam transmitir a festa
popular direto da avenida. Ja sobre o futebolcdeda com a professora e pesquisadora
Christina Musse,

em 1974, a TV Industrial chegou a receber um prémépecial da
administracdo do estado do Rio de Janeiro, porsithts a emissora mais
presente no Maracana. Neste ano, além de transmaitia menos que 174
partidas, a TV Industrial j& inovava, langando fdlas como a do programa
“Camisa 10", que, ja naquela época, reunia comistdarpara discutir 0s jogos
e o desempenho das equipes, hoje, uma préatica cemutaodas as emissoras.
(1985, p.9)
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E sobre esta atragéo, criada na década de 196Bgpaldo Mendes, pela qual a
TV Industrial conseguiu um sucesso estrondososqueata este artigo.

A paixao pelos times cariocas

Dentro do telejornal produzido pela TV Industrizyvia uma parte destinada ao
esporte, que era produzida e apresentada por Gekédd)ela. As noticias davam
prioridade ao futebol, e o detalhe é que predonainaaticamente o carioca. Muitos
afirmam que essa atragao incondicional do torcpdpiorano pelas equipes do Rio de
Janeiro e em contrapartida, a alienagcdo ao futdéedllinas, deve-se a proximidade
entre a cidade e a capital carioca. A distancia spgara esses dois pontos é de
aproximadamente 184 km, enquanto o espaco a sErpdo para que se va de Juiz de
Fora a Belo Horizonte gira em torno de 244 km. Por@ém desse motivo, existe um
outro: a influéncia da Radio Nacional.

Primeiramente esmiucando a questdo cartograficejedseu surgimento em
1850, Juiz de Fora, mesmo situada na Zona da Mateirsl, esteve ligada a capital do
Império. A familia real esteve na cidade por dueses, hospedando-se na casa de um
de seus fundadores, Mariano Procépio. Um dos irapta$ bancos da cidade, o Banco
do Crédito Real, teve sua criacdo autorizada pdedalro Il. Na época da Republica,
quando a capital do estado ainda era Ouro Pretaisgncia entre as duas
impossibilitava qualquer influéncia mineira em JdézFora. I1sso aproximou mais o Rio
de Janeiro. Além disso, o radialista e ex-preféécidade, José Eduardo Araujo, conta
que “(...) havia muita influéncia de Petropolisafa uma estrada asfaltada que ligava as
duas regides. O ramo téxtil e a fabrica de tecalgstavam atrelados. O mesmo
acontece com as col6nias aleméas de Petrépolisleiziele Fora. Assim, todo mundo ia
para o Rio” (2009).

Como se percebe, a questdo rodoviaria ajuda adartéastante a influéncia
carioca. Mesmo quando a capital de Minas Geraisopaa ser Belo Horizonte, ndo
havia estrada asfaltada que unia os dois centoysisgo, Juiz de Fora sempre esteve
mais proxima da capital carioca através da BR O&dJmdustria. Para ampliar, o
presidente Getulio Vargas, quando construiu a Ribi®8 puxou a rodovia via Trés

Rios e Além Paraiba, conectando-a ao estado desMina
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A outra vertente de aproximacao foi a Radio Naaliofque é grande responsével
pela propagacao dos times cariocas.

Nas regides Norte e Nordeste, da Bahia até Amazenpgramacdo de um
dia, era retransmitida para essas localidades axgatjuinte. Ndo é a-toa que
muitos times do Nordeste tém as cores e as cangsass as dos times

cariocas, vide o Vitoria da Bahia que é igual aisando Flamengo, o Ceara,
igual ao uniforme do Vasco, além de haver variasniienses de tal cidade.
(ARAUJO, 2009).

Como é de se esperar, ndo pegava na cidade raéielaélorizonte. Assim, o modelo
adotado pelas estacOes radiofénicas como a Inalusta parecido com o da Radio
Nacional.

Aliando esses dados ao grande fluxo de informaftdiebolisticas que chega do
Rio todos os dias via imprensa e ainda, somadasxaggeracional, ou seja, 0 incentivo
e a criacdo de laco afetivo com um time que geraln& passado de pai ou avé para filho
ou neto, apenas certificam a tendéncia de que agastora maioria da populacéo de Juiz
de Fora torce, gosta e cada vez mais se idendifazan os times do Rio.

Como veremos, € possivel acreditar que, com a graatiéncia e a
repercussao, o Camisa 10 conseguiu alimentar anaglaessa efervescéncia do publico
por Botafogo, Flamengo, Fluminense e Vasco, levargda atingir o grande niumero de
seguidores gue eles tém hoje na cidade e ampl@amthtsmo que separa esses mesmos

torcedores do esporte, em especial o futebol,gadi em Minas Gerais.

O surgimento do Camisa 10

A criacdo do Camisa 10 aconteceu dentro do estladidv Industrial, sendo que
a idéia partiu do proprietario Geraldo Mendes. &stareunidos algumas pessoas para
fazer pauta do noticiario, entre elas, Geraldo Néageaulo Rezende Costa, Marilda
Ladeira, José Carlos de Lery Guimaraes, Heitor AtguGeraldo Mendes, Gudesteu
Mendes. Quando as atividades terminaram, houve uestignamento: a emissora
veiculava futebol na segunda, terca, quarta, guseteta e sabado, através do noticiario,
mas e o domingo, por acaso nao era dia de futgb@artir dai resolveram fazer um
programa dominical, apresentado inicialmente pedoaldo Mendes, que também foi
quem batizou a atragao.

Fomos estudar a forma de apresentacao (...) “Crgr@gvai enfocar o qué?”,
nos perguntamos. “O jogo que a TV Industrial acat@dransmitir’. Porque a
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TV transmitia todos os grandes jogos do Rio de idana imagem vinha
através da TVE e a TV Industrial reproduzia. Var@ysum representante do
Flamengo, do Botafogo, Fluminense, Vasco (...) (AMRES, 2009).

Assim, o programa “Camisa 107, pioneiro no debaeTd¥ entre torcedores,
entrou no ar no ano de 1964 (TAVARES, 2009), trdeediscussfes a respeito dos
jogos das equipes do Rio, cuja transmissao vinlaaés da TVE (o sinal passava pelo
morro do Caxanga em Petropolis, até chegar ao MaorcCristo). Juiz de Fora e
Brasilia eram as Unicas cidades que recebiam aislgsaruma vez que os politicos,
oriundos do Rio, queriam assistir aos campeondgpgis que tiveram de se estabelecer
na recém capital nacional.

Para Carlos Sampaio, um dos debatedores, o Cdfipade ser considerado
precursor na forma como debatia o futebol, tAothabem nossas TV’s atualmente.
N&ao havia na época um programa como aquele em meloigar do Brasil. Ele defende,
dizendo que

tenho certeza absoluta que esse programa foi cadenb Rio e a propria TV
Educativa via 0 nosso programa (...). E eles resaha fazer um programa no
Rio de Janeiro. Ai ja é covardia. Foi Jodo Saldaalmando Nogueira, Nelson
Rodrigues, um programa que debate, s6 que o di&besra depois do jogo, era
as 10 horas da noite. O programa, logo ap6s o jogam formato que fez
sucesso e que foi criado aqui (2009).

Embora ndo existam nimeros que comprovam, os diglvateacreditam que, na regido
de abrangéncia da TV Industrial, o Camisa 10 etampedo de audiéncia, vencendo
nomes de peso, como “Os Trapalhdes” que aindaaranitido pela TV Tupi. A razéo
do sucesso é creditada ao publico masculino qu&tigieva o programa. Geraldo
Magela Tavares lembrou que na época de inicio datéstico” (TV Globo), eles, com
certeza, chegavam a ganhar do ‘show da vida’'.

Os participantes da atracdo ndo podiam descernmioaia cidade (que abrange
a famosa Rua Halfeld), sem serem parados, apontadm®nhecidos. Numa época sem
internet, que representa a comunicacao tao raprétoe, o contato nas ruas funcionava
como um portal de atendimento do programa, poisspectadores podiam perguntar
sobre as brigas e as discussfes costumeiras eisosmscitadas por causa da paixao
pelo futebol. Humberto Zaghetto, que participou vdeios programas, recorda que
através da visibilidade do programa, foi convidadaitas vezes para ser candidato a
vereador, mas ndo aceitou. Sampaio se lembra deviagem que fez a Barbacena,

parando num restaurante para almocar. Quando pettimta, o garcom disse que néo
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podia pagar o jantar todo, porque ndo tinha dioheimras, o refrigerante, ele fazia
guestdo de ser por conta dele, pois seria uma lesteat perto de uma pessoa do
programa. “Sem a gente procurar ser artista, aegacdabava virando. A gente ficava
famoso pelo Camisa 10. Realmente marcou muito ee@g8AMPAIO, 2009).

As transmissfes eram tdo espontaneas que nao pevia, funcionando de
forma bem livre. Havia a formacdo de uma ‘selecéojadjo’, com a votacdo dos
melhores jogadores pelos os participantes do prmagrgue depois comentavam a
arbitragem e passavam para o telespectador afidas&o atualizada da tabela do
campeonato. A duracédo ndo era determinada, pod#redyar a mais de duas horas de
atracdo. “Era uma gozacéao tremenda, as pessoa®mms camisas dos times. Era um
programa amador, sem producdo. Era um bate-bo,ordanado. Tinha tempo pra
entrar propaganda, mostravam o0s lances e comeritag®RAUJO, 2009). Para
Magela, o programa era muito primario. Quando rédaahVT,

como é que mostrava a figura de um atleta? Comoeénepstrava o Pelé?
Como é que mostrava o Garrincha? Como € que mastr&erson? O cenario
atras do apresentador era de recortes de fotimdjaeum outro cenério do lado
também com varias fotos. Quando eu ia falar, pamgto, do time do
Botafogo: ai uma camera ficava focalizando naqueieato que de vez em
quando ele aparecia (TAVARES, 2009).

A equipe de participantes fixos era formada pora(@er Magela (Botafogo),
Geraldo Mendes (Botafogo) e Carlos Sampaio (Flunsegp Mas todos que passaram
por |a fizeram programas irreverentes e diferermsadem receber monetariamente por
ISSO, era puro gosto e prazer. Dentre os outrogdaaos, podemos citar: Iltamar Franco
gue era senador na época, como defensor do Fluseinemolitico Sebastido Helvécio,
também tricolor; Humberto Zaghetto (Fluminensejproaleiro Célio Fani (Botafogo);
José Alfredo, funcionario da Companhia Mineira iff@@go); e o policial militar
aposentado Domicio (Vasco).

Os integrantes sentavam-se atras de uma banceddhaate as que temos
atualmente. O cenario era feito a partir de resalterevistas e jornais, com a utilizacao
de duas cameras para as filmagens. A partir do mimmem que comecava, era
importante cada torcedor representar seu clubeoded@o com fervor, defendendo-o
dos ataques e provocac¢bes que vinham por parteadieggsarios, mas havia muito
respeito entre a turma que participava.

A vantagem do programa € que ele entrava ho amagsé 0 juiz apitou,
terminou o jogo. Entrava quente, ninguém tinha el pensar, preparar, era
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a discussdo como se fosse numa mesa de bar, nguiasgsos torcedores

discutindo cada um com a sua paixado. E foi um progrde incrivel audiéncia,

de incrivel. Até hoje quem tem mais de 30 anosuie de Fora, a qualquer

lugar que eu chego: "Eu to lembrado de vocé, doiszadD, Sampaio”. Sem

contar fora daqui. Eu ia a Cabo Frio, no estad®ido ou a varias cidades que
eu ia e que a TV Industrial pegava, varias pessoasconheciam e iam

conversar comigo. Cabo Frio ndo pegava TV, mas cargente ia de férias,

reconheciam a gente na praia e vinham conversarendade como se a gente
fosse um artista. Tinha gente que vinha com gdrotile médo dada, com o
filho: "Oh, esse aqui € o Sampaio do Camisa 10€Eleminense, ele gosta de
vocé". Ou entdo: "Oh, ele é flamenguista e tem taine danada quando vocé
aparece" (SAMPAIO, 2009).

Como, muitas das vezes, quem comenta e gostatelolfutambém joga, os
debatedores do Camisa 10 chegaram a montar unpéragogar nas cidades da regiao
onde o programa era visto. A equipe tinha o0 mesmnterda atracdo, s que, o goleiro era
10, o ponta esquerda era 10, todo mundo era 1@a@ague se o juiz expulsasse alguém,
ndo saia ninguém porque todo mundo era 10. De @coodh Magela, eles nao
disputavam com qualquer time, pois eram metides, jpgavam com sele¢cdo como as de
Leopoldina, S&o Jodo Nepomuceno, Rio Novo, nas mamegdes de aniversario, para
abrilhantar os eventos. Carlos Sampaio concordaccoompanheiro que eles eram uma
atracao, verdadeiros artistas, com direito a fegeed pessoal esperando em 0Onibus de
excursdo. No entanto, acrescenta que quando emte&wecampo, era um vexame.

A repercussao foi tdo grande que propiciou a @xesa do programa Camisa 10
— Mirim, que era apresentado antes das transmis®epartidas. Sempre comandado
por um dos debatedores, ele trazia torcedores igiventre 12 a 15 anos, abrindo voz
para os mais novos. Humberto Zaghetto declarowd@amisa 10 da garotada era bem
entusiasmado” (2009).

Mesmo sendo tdo admirado, o programa tinha difaded de se manter, por
causa do alto custo dos jogos. Eles tinham de pagBmbratel para receber as
transmissdes. No entanto, alguns patrocinadoresegairam ajudar na empreitada. E
havia até marcas nacionais como a Coca-Cola. Estaza parte da bancada, com o
intuito de se promover. Entre os locais, destacar@afercil, Jardim das Noivas, RS

Moveis e Jodak.
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Essa é a Unica foto da transmissdo do Camisa 1@ djrejeto conseguiu ter acesso.
Nela, percebemos que os patrocinadores estavampzgtas no cenario.

O fim de um sucesso

A repercussao do Camisa 10 néo esteve atreladenserao formato inovador e

a tematica. O sucesso sO foi possivel, porquecsliesaram com a ajuda do governo
militar na liberacdo dos jogos. Durante muito tem@dConfederacdo Carioca queria
proibir as transmissdes das partidas cariocas, fpgdode a TV Industrial pegar em
vérias cidades do estado do Rio. De acordo cono€8dmpaio, até cidades da baixada
fluminense, como Duque de Caxias e Queimados srateeim a emissora. No entanto,
eles contavam com um trunfo que envolvia o genBeaideira de Juiz de Fora e o
deputado do governo, José Bonifacio Andrada queldegrande poder e influéncia.

Era so ligar pra eles: "O Otavio Pinto Guimaraessidente da Federagéo,
falou que néo vai ter jogo ndo". "Vai sim". Ligavgma ele (presidente),
obrigava ele a botar. Tanto que, olha o detallerdssante, quando acabou a
revolucdo, quando os generais pararam de mandéo, gaanto mandavam, a
primeira coisa que Otavio Pinto Guimaraes fezgcéotar o futebol pra Juiz de
Fora. Como quem diz: a vinganca dele foi essa.<Ere@@lmente ficamos sem
futebol, muito dificil conseguir, era uma dificuttla Um jogo outro que a gente
conseguia transmitir. Mas, na época da revolucsss eantagem, a gente teve
(SAMPAIO, 2009).
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O fim das transmissodes pela TV Industrial levopadicipantes do Camisa 10 a
se questionar sobre a continuidade do programaoligma é que, do Morro do Cristo,
eles podiam assistir aos jogos (o sinal vinha seerferéncia), mas valia a pena entrar
no ar com o programa, sem que houvesse a pariicldada? Isso feria os slogans: “TV
Industrial: o futebol que vocé gosta” e principaiee“Camisa 10: 0 jogo que vocé
viu”. Era uma quebra muito grande, pois os juizios a partir daquele momento,
ouviam pelo radio, ou seja, escutavam as opini@ss ldcutores, do comentarista.
Assim, ndo havia mais necessidade em sintonizaarniga 10 para discutir um jogo
gue nao foi visto na cidade.

Com isso, em 1979, o Camisa 10 sai do ar. O fimndelos programas de maior
audiéncia da TV Industrial sinalizou que a emissi@a estava bem financeiramente. O
fato foi comprovado, logo apds, quando ela foi wdmgara a TV Globo, tornando-se
uma afiliada das organizacGes Roberto Marinho guansmitia a programacao nacional,
possuindo apenas alguns minutos diarios voltad@s@telejornalismo local. Esta nunca
teve interesse em retomar ou até mesmo remodaieac@o de grande sucesso.

Os telespectadores de Juiz de Fora foram os gesaieam perdendo com o fim
de uma emissora que abria espaco para o0 seu p8blimconhecer. Além da saudade,
todos os debatedores entrevistados concordam gigade ndo entendeu, na época, a

falta que tal veiculo faria, ja que ele tratavdadal e defendia as causas da regiao.

Conclusao

A relacdo da populacéo de Juiz de Fora com os thaw@scas, tdo emblematica
e guestionada, fica bem mais clara com o aprofuedtomrem estudos e registros que
estdo na memoéria do povo. Com o fim do Camisa 1€6ge, apds, da TV Industrial, o
publico e a programacéo local da cidade e de Igra}smos sairam perdendo. Até hoje
€ lamentavel sua extingdo ja que, a cada dia naaippopulacdo ndo se vé na
programacao da telinha e isso acaba contribuinda paa perda da identidade. A
grande importancia do Camisa 10 foi divulgar comtanéorca o esporte da nossa
cidade. A atracado tinha peso nas opinides das agsBaralelo a isso € muito curioso e
triste constatarmos que um programa tao importeoteo foi esse, numa TV ainda

mais respeitavel, quase néo tenha registros. iEe@ma¢nte nada. Para os mais jovens e
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interessados na tematica, resta apoiar-se na meerdds entusiasmados icones que
fizeram parte desses momentos Unicos e daquelasdgueerdiam a programacao, para
aprofundar-se no assunto e saber um pouco maigstiaidn como comecaram, 0S
caminhos percorridos, motivos que justifiquem oabktmmomento e onde podemos
chegar. O resgate de referéncias de como foi o €aaf0, da TV Industrial, € uma
obrigacdo para entendermos melhor 0 que nos cajea &lém da valorizacdo de

entusiasmados e apaixonados profissionais do passad
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