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RESUMO
Este artigo aborda a comunica¢do na comunidade negra de Itamatatiua, no municipio de

Alcantara, no estado do Maranhdo. Assim, fazemos um levantamento de como era o
antigo contexto comunicacional naquela comunidade, onde por muito tempo foi a
oralidade praticamente a Unica forma de interacdo comunicacional entre as pessoas.
Depois, langamos reflexdes sobre o atual contexto da comunicagdo naquele local, agora
com a presenca dos medias eletronicos, principalmente a Televisdo. Este trabalho toma
como referéncia ainda as contribuicdes tedricas dos Estudos Culturais britanicos e
Latinos-americanos, no que tange a relacdo da comunicagdo com o campo da cultura e a
constituicdo das identidades.
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INTRODUCAO

Neste artigo, tomamos como enfoque nossa pesquisa realizada pela
Universidade Federal de Goias* na comunidade negra de Itamatatiua, no municipio de
Alcantara, no Maranhdo, onde antes da introdugdo dos meios de comunicagdo, cra a
oralidade o principal meio de transmissdo de conhecimento. Em sintese, sabemos que
nas localidades onde a cultura da escrita ndo se firmou como instrumento de
comunicacdo, a oralidade ainda exerce papel crucial no processo de comunicagao local
(GRIJO, 2008).

Contudo, nos ultimos dez anos, o programa federal “Luz Para Todos” vem
transformando o cendrio social de muitas comunidades negras espalhadas pelo pais. A
instalacdo da energia elétrica nos chamados “quilombos” teve como conseqiiéncia

imediata a introdu¢do dos meios de comunicacdo eletronicos, como o radio e,
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principalmente, a Televisdo. Com isso, conjecturamos que novas formas de mediagdes
das relagdes sociais surgiram a partir desse novo contexto comunicacional. As
identidades daquelas pessoas, se antes tinham ligagdo apenas com o contexto local,
agora se inseriram na “Aldeia Global”, o que supomos que reconfigurou as relagdes
comunicativas de Itamatatiua. Ao mesmo tempo, colocou aquelas identidades em
“crise”, conforme HALL (2006).

Essa comunidade negra que tomamos como ambiente de nossa pesquisa de
campo Itamatatiua ou Tamatatiua -, esta situada no municipio de Alcantara, no
Maranhao. Naquele estado existem atualmente mais de 440 comunidades negras,
classificadas como “quilombos”, segundo o Centro de Cultura Negra do Maranhao.
Itamatatiua ¢ uma das mais conhecidas localidades desta categoria, sendo considerada
comunidade quilombola de fato, uma vez que os moradores estdo la desde o Brasil
Colonia e, de direito, pois o local recebeu reconhecimento do governo federal como
area remanescente de quilombo, com o amparo da Constituigdo Federal de 1988.

A evolugdo das relacdes socio-tecnoldgicas foi retardada em Itamatatiua devido
ao dificil acesso ao local e a falta de politicas publicas para a comunidade. Contudo,
esse contexto estd em pleno processo de modificagdo com a chegada da energia elétrica,
conforme j4 falamos.

Até ha cerca de dez anos, a comunicacdo em Itamatatiua era feita quase que
unicamente através da tradi¢ao oral. A cultura local e o conhecimento sobre o mundo
eram transmitidos através das narrativas contadas pelas pessoas mais velhas. Com a
instalacdo da energia elétrica e, por conseqiiéncia, dos medias eletrdnicos, ocorreram
modificagdes culturais no cotidiano dos moradores da localidade. A partir dos dois
contextos comunicacionais, surge o questionamento que motiva esta pesquisa: como as
mediagdes ocasionadas pelo media televisdo, afinal, contribuem para a reconfiguracio
da identidade cultural de uma comunidade negra, onde por muitos anos a oralidades foi
o principal instrumento de comunicagdao? Neste ponto, tomamos como enfoque os
procedimentos epistemoldgicos referentes a recepgao da televisao naquela comunidade

negra.

COMUNICACAO E CULTURA: A INTERFACE DOS DOIS CAMPOS

As relagdes da comunicagdo e com a cultura estdo situadas no que se chama

atualmente de interfaces entre as areas de conhecimento. Entre campos especializados,
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como os estudados neste trabalho, as interfaces se caracterizam normalmente com uma
interdisciplinaridade, na qual os campos trazem suas especificidades para um objeto de
interesse comum, segundo afirma BRAGA & CALAZANS (2001). Este espago de
conhecimento criado pela interface tende a desenvolver um campo interdisciplinar
especifico — que €, portanto, uma especializagdo possivel partir de qualquer um dos
campos de origem.

A comunicagdo e a cultura sdo campos sociais abrangentes, que tendem a
absorver e a subjugar todos os assuntos a suas perspectivas e ao espaco de suas metas e
processos. Delimitar a interface desses dois campos apenas pela razdo da
interdisciplinaridade torna a questdo insuficiente. A interface, neste caso, em vez de
apenas gerar um campo especifico na “fronteira” de conhecimento, tendencialmente
penetra os dois campos, solicitando reconsideragcdes em largas porcdes de suas praticas
€ seus conceitos.

Para KELLNER (2001), cultura ¢ uma forma de atividade que implica alto grau
de participagdo, na qual as pessoas criam sociedades e identidades. A cultura serve para
modelar os individuos, evidenciando e cultivando suas potencialidades e capacidades de
fala, acdo e criatividade. Indo mais além, o pesquisador aponta que a sociedade e a
cultura sdo terrenos de disputa e as producdes culturais nascem e produzem efeitos em
determinados contextos. Todo este processo estaria atrelado ao processo de
comunicacdo, quer seja num contexto de comunicacdo dos grandes medias, até uma
comunica¢do em propor¢des menores como, por exemplo, a processo de transmissdo de
conhecimento feito pela comunicacdo oral em comunidades rurais quilombolas, como ¢
o caso de Itamatatiua, no municipio de Alcantara.

Assim, KELLNER (2001) considera a distingdo entre cultura e comunicagao
algo arbitrario e rigido, devendo ser desconstruida. Ele aponta que essa questdo serve
tanto a cultura tomada como produtos da cultura superior, como os modos de vida ou
mesmo como contexto do comportamento humano. Em todos estes contextos, segundo
KELLNER (2001), havera sempre uma ligacdo com a comunicacdo. Para este autor,
“toda cultura, para se tornar um produto social, portanto, ‘cultura’, serve de mediadora
da comunicacdo e ¢ por esta mediada, sendo, portanto comunicacional por natureza”
(KELLNER, 2001 p. 53).

A partir dos estudos com este dois campos os pesquisadores indicam que a

comunicagdo ¢ mediada pela cultura, sendo um modo pelo qual a cultura ¢ disseminada,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéao
XXXIl Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de
2009

realizada e efetivada. KELLNER (2001) vai mais além e afirma que “ndo ha
comunicac¢do sem cultura e ndo ha cultura sem comunicagdo”. Este pesquisador refuta a
distin¢do rigida que algumas pessoas fazem entre a comunicacao e a cultura, quando
justificam que um dos lados ¢ objeto legitimo de um estudo disciplinar, enquanto o
outro ¢ relegado a uma disciplina diferente. Concordando com KELLNER (2001), este
trabalho considera os dois campos como conhecimentos que se completam, uma vez
que a existéncia de um estd vinculada a presenca do outro. Neste sentido, ¢ valido usar
aqui o pensamento de KELLNER (2001) quando diz que essa divisdo fixa que se faz
nos estudos da comunicacdo e da cultura “constitui um excelente exemplo de miopia e
da futilidade das divisdes académicas arbitrarias ao trabalho”.

As relagdes entre comunicagdo e cultura, segundo BRAGA (2001), podem ser
observadas quando a cultura ndo se percebe mais como cultura, ou seja, quando um
gesto ndo pode ser mais justificado como se fosse “natural”. Para ele, numa situacio
como esta ja ndo se pode pensar essas relacdes apenas sob a Otica da cultura, mas
também pelos pressupostos tedricos da comunicagdo. Na pratica, o autor argumenta que
em um contexto como esse, deve-se conceber cultura ndo mais “enquanto modo de ser,
mas cultura enquanto comunicagao”.

Nos estudos nesta area BRAGA (2001) indica uma perspectiva dessa relagdo a
partir do que ele chama de “auto-explicacdo do gesto cultural”, isto ¢, quando os
sujeitos ou grupos ja ndo se movimentam somente nas estratégias de interagdo “dentro”
das regras subjugados pela tradi¢@o e pelos habitos. Para este autor, o “gesto da cultura”
— fala, danga, criacdo, comportamento — ndo pode ser interpretado apenas como
movimento de participacdo e de identificacio do individuo da comunidade, sendo
também expressdo consciente de uma identificacdo, ou seja, disso tudo decorrem
questdes que para a comunicacdo devem ser consideradas como “questdes de

comunicacao”.

O ANTIGO CONTEXTO COMUNICACIONAL: A ORALIDADE

Na comunidade quilombola de Itamatatiua transitam, atualmente, diversas
formas de comunicacgdo, contudo por longos anos foi a comunicacdo oral a principal
forma de interagao e transmissdo de conhecimento entre as pessoas. A partir de nossas

pesquisas de campo, verificamos que esse processo de comunicagdo, sistematizado pela
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chamada tradi¢do oral, tem sua origem nas manifestacdes culturais e religiosas, historia
oral, crengas, que ultrapassaram o tempo e preservaram uma organizacdao de limites
incertos e magicos, sendo as narrativas passadas de geracdo a geragdo a materializagao
desse processo.

Essas narrativas foram preservadas oralmente pelo povo, dentro do processo de
folkcomunicacdo, como definem alguns autores. Um dos defensores dessa corrente,
BELTRAO (1980), define folkcomunicagio como uma comunicagdo em sentido
paralelo que se estabelece entre as pessoas dentro de determinado grupo social.

Essa comunicacdo oral preservou ao longo dos anos as histérias de Itamatatiua,
ou seja, sua memoria, a partir das tradi¢des, das festas religiosas e das manifestagdes
folcloricas. Com a atual presenca dos meios de comunicacdo de massa, como a
Televisdo, as narrativas em Itamatatiua perderam espago como formas de comunicagao
tradicionais. Contudo, ainda resistem ao impacto dos medias eletronicos, visto que
desempenham uma fungao social na comunidade.

A partir das conversas do lado de fora da casa, nas casas de farinhas, na igreja,
na casa de produgdo de ceramica, dos versos que os ancidoes sabem decorados, historias
dos parentes ja falecidos, das lendas e das crengas solidificou-se o processo de
comunicagdo oral, ou seja, o antigo contexto comunicacional naquela comunidade. No
caso, era uma comunica¢do sob o ponto de vista da tradicdo, da memoria e que formou
a identidade de toda uma comunidade, como € o caso de Itamatatiua.

CERTEAU (1994) diz que as narrativas se desdobram, como o0 jogo, num espago
excetuado e isolado das competi¢cdes cotidianas, do maravilhoso, do passado, das
origens. Para ele, nas narrativas podem expor-se, vestidas como deuses ou herdis, os
modelos dos gestos bons ou maus utilizaveis no cotidiano. CERTEAU (1994) diz ainda
que uma formalidade das praticas cotidianas vem a tona nessas histdrias, que invertem
freqlientemente as relagdes de forca e, com as histérias de milagres, garantem ao
oprimido a vitéria num espago maravilhoso, utopico. “Este espaco protege as armas do
fraco contra a realidade da ordem estabelecida. Essas historias ‘maravilhosas’ oferecem
a seu publico (a0 bom entendedor, um cumprimento) um possivel de taticas disponiveis
no futuro” (CERTEAU, 1994 p. 84-85).

A interagdo comunicacional se faz presente nas conversas informais e nas
formas de expressao cultural em Itamatatiua. Neste contexto de comunicagdo oral, os

moradores da comunidade lembram que as narrativas eram contadas principalmente em
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dois momentos sociais: nos veldrios e nos feriados de Dia de Finados. A saudagdo a
memoria dos entes mortos servia, e ainda serve, para trazer a tona as narrativas

historicas de Itamatatiua, mas que isso, solidifica a comunicacao oral na comunidade.

Toda vez que alguém morria, o povo se reunia com os mais velhos para falar
sobre as historias daqui. A mesma coisa ocorria no Dia de Finados...se reunia
todo mundo em volta da igreja, se fazia uma fogueia e se contava as historias.
Os mais velhos contavam como as coisas comecaram aqui. (Entrevista com
Honorato de Jesus, 2007)

Em Itamatatiua, a comunica¢ao oral faz parte da vida dos moradores, num
processo de interface entre a comunicagdo e a cultura, visto que todas as pessoas com
mais idade sabem contar historia, pois aprenderam os longo de suas vidas. Contam
devagar, relembrando cada detalhe, desenhando ludicamente imagens mimicas com as
maos. Os detalhes ajudam a compor a atmosfera mistica em muitas narrativas. Nesse
contexto ¢ essencial a figura do narrador, ou seja, as pessoas responsaveis pela
transmissdo de conhecimento, cultura, tradicdo e comunica¢do a partir das narrativas da
comunidade.

Naquela localidade, o papel ¢ assumido freqiientemente pelas pessoas mais
velhas, cujo arcabougo de experiéncias lhes tornam aptas para serem referéncia sobre as
historias da comunidade. No processo de comunicagdo oral, essas pessoas servem como
emissores, contudo, anteriormente foram receptoras desse mesmo processo. Nesta
questao ¢ importante a contribuigdo de BENJAMIN (1986) sobre a importancia do
narrador, aqui entendido também emissor, para uma comunidade como ¢ o caso de
Itamatatiua. Segundo este autor, as experiéncias transmitidas entre as pessoas revelam
uma fonte em que todos os narradores embebedam-se. Para BENJAMIN (1986), as
narrativas repassadas pelo contador “tem sempre em si, as vezes de forma latente, uma
dimensao utilitaria. Essa atitude pode consistir seja num ensinamento moral, seja numa
sugestdo pratica, seja num provérbio ou numa norma de vida.”. (BENJAMIM, 1986, p.
200).

BENJAMIN (1986) concebe o narrador como um conselheiro, o que na pratica
pode ser compreendido como um homem que sabe dar conselho e que € capaz de tirar
das narrativas sabedoria e envolver de tal forma seus ouvintes, fazendo seu
companheiro de historia. Por essa concep¢do de BENJAMIN (1986), o processo de

comunicacao oral numa comunidade como Itamatatiua ¢ totalmente dindmico entre os
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sujeitos envolvidos, uma vez que ha liberdade no ato de contar as narrativas, assim
como na forma de interpreta-las, com vém sendo feito ao longo dos anos, mesmo
havendo o predominio de uma “memoria dominante”.

Para BENJAMIN (1986), o papel do narrador esta enraizado no conhecimento
popular. Ele se apresenta como um lapidador, que figura entre os mestres € os sabios.
Aquele que, na sua arte de narrar, de dar conselho, fala sobre muitas coisas, como um
sabio, dominando um acervo de toda uma vida. Com tanta maestria, esse tipo de
narrador, conforme BENJAMIN (1986) define, no mundo de hoje, estd cada vez mais
dificil de ser encontrado, pois o homem moderno vem ao longo de sua trajetéria
desaprendendo a se deixar influenciar pela sabedoria popular e, principalmente, usar a
comunicacdo oral e a memoria como meio de transmissao desse conhecimento. Este
cenario podera ser o futuro de Itamatatiua com a maior presenca dos meios de

comunicacao eletronicos.

A PRATICA DA ORALIDADE EM ITAMATAIUA

Durante nossos trabalhos de campo realizados em Itamatatiua, verificamos a
existéncia de trés grupos de narrativas constantes na memoria dos ancides da
comunidade. E a partir desses trés grupos que se estruturou processo do processo de
comunicacdo oral da localidade. Neste sentido, as narrativas enfatizam a tradicao
cultural da comunidade de Itamatatiua que, segundo LUZ (2000), influenciam na

harmonia daquele grupo social.

Os contos constituem um aspecto de textos misticos e acontecimentos historicos
que, marcados por sua intemporalidade narrativa e sua caracteristica fantdstica
de representacdes, reforgam e ensinam os padrdes e valores indicativos dos
comportamentos necessarios a coesdo do grupo. Transmitidos de forma direta,
interdindmica, pessoal, inter-pessoal, os contos narrados pelos mais velhos aos
mais jovens transmitem também a forca da fala resultante das vibragdes e
circulacdo do axé contido na palavra de quem a pronuncia, unindo o poder da
palavra da tradi¢do ao poder dos valores de continuidade das geracdes (LUZ,
2000 p. 501-502)

O primeiro grupo diz respeito ao numero de histdrias surgidas a partir da
devogdo das pessoas a Santa Tereza d'Avila, cujo exordio remonta a propria origem do
quilombo e de seus moradores. Este primeiro grupo de narrativas apontado reflete muito

o carater de fé e religiosidade dos "filhos da Santa", como bem sdo denominadas as
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pessoas de Itamatatiua.

Segundo os relatos, teria ela, antes de morrer e ser beatificada, pedido para
morar num local bem pobre. A solicitagdo da santa espanhola teria sido atendida quando
os padres da Ordem Carmelita se fixaram nas terras de Itamatatiua. Os moradores
contam e, por conseqiiéncia, acreditam que devido o desejo de Santa Tereza, a
comunidade sempre serd uma comunidade sem muitos recursos, uma vez que a vontade
da divindade ¢ permanecer num local pobre.

Ainda neste grupo de narrativas, hd aquelas originadas a partir da luta contra
algum forasteiro que tentou tirar proveito da comunidade ou afastar a santa de seus
"filhos". Pelas historias, qualquer pessoa que tenha tentado fazer mal a comunidade ou a
santa foi alvo de alguma “maldi¢cdo”, na pratica, a morte.

Verificamos ainda que as narrativas buscam valorizar as pessoas da comunidade,
como forma de compensar a opressdo a qual seus antepassados foram vitimas devido
serem descendentes de escravos negros, ou mesmo pelo preconceito que sofreram por
serem posseiros de uma terra cuja propriedade € atribuida a igreja catdlica e a uma
santa. Em vista disso, conforme aponta MARTINS (2006), em estudo sobre a oralidade
das narrativas dos negros, ha nas histérias uma exaltagdo da forca da fé negra em

contraposi¢do aos inimigos, geralmente pessoas de fora do quilombo ou brancos.

Nas narrativas ha um evidente jogo signico entre olhar e ver, querer e poder,
submissdo e resisténcia, passividade e transgressdo, transparéncia e
ocultamento. Na fabulagdo do narrado os sintagmas ver, poder, resistir, insistir e
lutar sdo atributos do negro em oposicdo ao branco que olha, quer, agride e ¢
vencido. O branco quer entronizar a santa, mas ela se senta nos tambores
negros. Fazendo-se agente de agdes afirmativas que transgridem a ordem do
sistema opressor, 0 negro esvazia, de modo indireto, a superposicao do tributo
passivo da divindade, reinvestindo-a de seu sentido primevo, o da luta e do
combate (MARTINS, 2006 p.74).

O segundo grupo de narrativas surgiu a partir das historias sobre figuras do
folclore brasileiro, contudo, neste caso, a comunidade ao longo dos anos adequou essas
narrativas de acordo com sua realidade, com suas simbologias, tendo assim assumido
caracteristicas peculiares ao contexto de Itamatatiua.

Como exemplos, podem ser citadas as construgdes imagéticas do lendério
Curupira e da Mae d'Agua. O primeiro assumiu caracteristicas de um menino negro,
sendo igual a figura conhecida no restante do pais por causa dos pés virados para trés. Ja

a Mae d'Agua assumiu aparéncia de uma mulher proxima a imagem da Santa: "Bonita,
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loira dos olhos azuis", como dizem as habitantes da comunidade. Nas analises das
entrevistas verificamos que os dois personagens sdo eximios exemplos de construcdo e
negacao da identidade negra mediados pelo processo de comunicagdo oral.

Ao mesmo tempo em que o Curupira toma para si caracteristicas dos moradores
da localidade para se inserir no contexto local, a Mae d'Agua possui semelhangas com a
maior divindade local. Nesta construcdo fisica das figuras folcléricas, ha a construcao
de valores sobre o universo da cultura negra. As entrevistas apontam adi¢do de carga
negativa ao Curupira, visto como moleque, sagaz, picaro; enquanto a figura folcldrica
feminina ¢ atribuida uma carga positiva ao ser comparada com a santa.

O terceiro e ultimo grupo de narrativas diz respeito a principios deontolégicos da
comunidade, as regras para convivéncia em harmonia com a natureza, refletindo ainda
um medo com o que ndo ¢ de senso dos moradores. E o caso da histéria de uma grande
pedra localizada em cima de um morro, cuja origem ¢ anterior a fixacdo dos negros na
localidade. Por ser algo ainda desconhecido para as pessoas, a visita até¢ a pedra ¢é tida
como algo digno de puni¢do, contudo os moradores ndao sabem quem ¢ algoz desse
castigo. Nesse mesmo grupo de narrativas, estd a lenda do pogo onde as pessoas buscam
agua potavel, o chamado Poco do Chora. L4, segundo os ancides, deve-se pedir licenca
para a retirada da agua, caso contrario "algo de ruim pode ocorrer". A permissdo seria
dada por um sapo que habita o local e pela Mae d'Agua.

Mais do que serem historias sobre a comunidade de Itamatatiua, as narrativas
expressam o poder da comunicagdo oral na comunidade e como esse processo
comunicacao atuou na mediagdo de transmissdo de conhecimento, de cultura e tradigao,
sendo um fator determinante na preservacao e na constitui¢ao das identidades daquelas

pessoas.

O ATUAL CONTEXTO COMUNICACIONAL: AS MEDIACOES

Com a introdugdo da energia elétrica em Itamatatiua ha cerca de 10 anos, a partir
do Programa Federal “Luz Para Todos”, os moradores puderam adquirir televisores para
seus lares, o que se propagou rapidamente pela comunidade. Agora, esse € o atual
contexto comunicacional em Itamatatiua, ou seja, aquelas pessoas estdo vivendo as
chamadas Mediag¢ées, conforme aponta MARTIN-BARBERO (1987). Se antes elas
estavam inseridas na atmosfera da oralidade, agora sdo receptoras das mensagens

oriundas do meio televisivo.
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Ao lancarmos uma reflexdo tedrica sobre a recepgao da televisdo em Itamatatiua
verificamos que os sentidos, as identidades prét-a-porter (ROLNIK, 1997), ou melhor
as diversas formas de identidades que a televisdo apresenta aos seus espectadores, nao
sdo assimiladas de forma integral, sem qualquer interagdo ou mesmo interface com as
questdes culturais daquela comunidade negra. Aqui, tomamos como referencial os

estudos da recepcdo que deixam evidente que o sentido € negociado, sendo a

comunicacao, por sua propria natureza, negociada:

Como o produtor ndo é onipotente, nem o receptor € um mero depositario de
mensagens de outros, a comunicacdo implica transacdo entre as partes
envolvidas no jogo midiatico. H4 uma valorizagdo da experiéncia e da
competéncia comunicativa dos receptores (MARTiN-BARBERO, 1989, p. 25).

Com estas idéias em questdo, podemos conceber posicionamentos diferenciados
diante das mensagens televisivas. Sdo as Media¢oes que vao implicar nas varia¢des de
posturas frente aos bens simbolicos no processo de recepcao. Para LEAL (1993), a
recepcdo, segundo as pesquisas latino-americanas, ndo imprime uma idéia de
homogeneizagdo. O receptor mantém uma postura ativa diante dos produtos midiaticos,
as leituras ndo sdo homogéneas, havendo variacdes de interesses ¢ de produgdo de
sentido diante de uma mesma obra, de acordo com o contexto do receptor. E a partir
deste postulado que partem nossas conjecturas sobre a recep¢do da televisdo em
Itamatatiua.

Observamos que as pessoas da comunidade estdo sempre envolvidas num
processo de mediagdo ao assistir a Televisdo, ndo existindo um sem o outro, como
ocorre ao interagir com qualquer outro media. Neste sentido, a recepcdo ndo pode ser

concebida como um fendmeno simples e direto, sendo o espaco relacional dos conflitos
que articulam a cultura, das mesticagens que a tecem, das anacronias que a sustentam e, por
Gltimo, do modo em que trabalha a hegemonia e as resisténcias que mobiliza (MARTIN-
BARBERO, 1987 p. 240).

Foi a partir do conceito de Media¢oes que a recepcao passou a ser concebida
com uma relagdo direta entre duas pontas. E por meio das mediagdes - que sdo varias e
apresentam varia¢des conforme mudam os contextos comunicacionais - que se produz o
sentido, sendo essencial essa concepcdo para se compreender as Mediacdes na

comunidade de [tamatatiua.
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RECEPCAO, MEDIACOES E IDENTIDADES EM ITAMATATIUA

Ao langarmos nossas primeiras reflexdes sobre a recep¢ao dos produtos
televisivos em Itamatatiua, concordamos com MARTIN-BARBERO (1987), quando diz
que as interagdes entre o receptor e o produtor podem ser compreendidas através das
Mediagoes. Ele compreende que mediagdo seja todo um conjunto de fatores que
estrutura, organiza e reorganiza a percep¢ao e apropriacdo da realidade, por parte do
receptor. Desse modo, compreende-se, que o processo de mediagdo estrutura a
percepcao de toda a realidade social, ndo ficando restrita apenas a recepgao de produtos
das industrias culturais.

Outra questao que integra as Mediacdes sdo as chamadas identidades culturais,
uma vez que os medias possuem um importante papel na constitui¢ao das identidades,
conforme a corrente latino-americana. Essas identidades ndo podem ser consideradas
“fixas”, mas sim em processo de “constru¢ao” (HALL, 2006). Assim, ao focarmos
nosso estudo sobre uma comunidade negra, no caso Itamatatiua, temos que levar em
consideragdo as identidades daquelas pessoas, pois se originam de uma localidade que
surgiu desagregacdo de uma fazenda pertencente a Ordem dos Carmelitas durante o
século XIX.

A comunidade tem como origem ainda a doagdo das terras por uma familia rica
da cidade de Alcantara a imagem de Santa Tereza d'Avila. Junto com as terras, a santa
teria ganhado um casal de escravos, de quem os atuais habitantes da localidade
acreditam serem descendentes e, por isso, possuem o mesmo sobrenome “de Jesus”.
Toda essa origem historica agregou aquela comunidade caracteristicas que permeiam
suas identidades. Assim, consideramos que esse contexto soOcio-cultural possui
influéncia na recep¢ao e Mediacdes dos usos da Televisdo naquela localidade.

Neste sentido, ¢ valido afirmar que os meios também compdem as Mediagdes.
Assim, volta-se a afirmacdo de que, apesar do receptor também ser ativo, 0s meios
inegavelmente possuem um papel de destaque no processo de recepgdo. O conjunto de
Mediagdes serve para ordenar as apropriacdes distintas da recepgao.

Pelas Mediagdes o receptor concebe um determinado produto midiatico ou fato
social. Contudo, as Mediagdes dos receptores sao distintas entre si. No maximo, o que
pode ocorrer ¢ que grupos sociais com caracteristicas semelhantes tenham Mediagdes

semelhantes. MARTIN-BARBERO (1987) propde trés lugares de mediagdo como
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hipotese, sendo que todas podem ser verificadas na pesquisa em Itamatativa: a
cotidianidade familiar, a temporalidade social e a competéncia cultural. A primeira
hipdtese - o cotidiano - ¢ o lugar privilegiado para abordar o processo de recepgao. Nas
praticas cotidianas encontram-se desde a relagdo com o préprio corpo até o uso do
tempo, o habitar e a consciéncia do que é possivel ser alcangado por cada um. E no
cotidiano que ocorre a recepcdo, onde as pessoas vivem € O sujeito mostra-se
verdadeiramente.

No caso da cotidianidade familiar, repleta de tensoes e conflitos, ela € um dos
poucos lugares onde os individuos se confrontam como pessoas e onde encontram
alguma possibilidade de manifestar suas ansias e frustragdes (MARTIN-BARBERO,
1987 p. 236). O ambito familiar, segundo as teorias sociais, reproduz, as relacdes de
poder que se verificam no conjunto da sociedade.

O segundo lugar de mediagdo, conforme MARTIN-BARBERO (1987), ¢ a
temporalidade social. Segundo ele, esta mediacdo refere-se a especificidade do tempo
do cotidiano, contrariamente ao tempo produtivo. O tempo de que ¢ feito a
cotidianidade € repetitivo, enquanto o tempo valorizado pelo capital, o produtivo. O
tempo do cotidiano € o proprio das culturas populares, ciclico.

A terceira hipotese de MARTIN-BARBERO (1987) como mais uma mediagio
que integra o processo de recep¢ao ¢ a competéncia cultural. No processo de recepcao, a
competéncia cultural apresenta uma mediagcdo fundamental, colaborando decisivamente
para que os receptores consumam de forma diferenciada os produtos culturais. A
competéncia cultural ndo se refere s6 a chamada cultura formal, apreendida nas escolas
e nos livros. Ela ¢ mais vasta: além da educagao formal, abrange a cultura dos bairros,
das cidades, das tribos urbanas. E uma marcagdo cultural viabilizada por meio da
experiéncia, da vivéncia, da audigdo e da leitura (MARTIN-BARBERO, 1987 p. 241).

Cotidianidade familiar, temporalidade social e competéncia cultural sdo os
lugares de mediagdo, conforme MARTIN-BARBERO (1987), que permitem ao sujeito
fazer usos distintos dos produtos comunicacionais com os quais interage. A partir desses
lugares de mediacdo, a comunicacdo passa a ser revista, abordada em toda a sua
complexidade, como fator constituinte da cultura, contextualizada dentro da histdria,

valorizando o cotidiano e envolvendo pessoas, a partir de variados fatores.

CONSIDERACOES FINAIS
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Para as consideragdes finais deste artigo ¢ importante frisar a relacdo do campo
da comunicagdo com as questdes inerentes a identidade do grupo social pesquisado,
visto que o processo comunicacional — nos dois contextos abordados - serve como
mediador das questdes culturais na comunidade, tanto na questdo da oralidade quanto
nas Mediag¢oes ocasionadas a partir da Televisao. Assim, ¢ evidente a relagdo dos dois
contextos com a constituicdo das identidades das pessoas em Itamatatiua.

Na pesquisa realizada para a analise do antigo contexto comunicacional ficou
explicito a existéncia de um sistema especifico de comunicagdo entre aquele grupo
marginalizado da populagdo ou “subalterno”, conforme o conceito do pensador Antonio
Gramsci (GRUPPI, 2000). Apesar das formas arcaicas e rudimentares, cumpriu o papel
de informar e imprimir opinioes.

Apesar de viverem atualmente o mundo dos medias eletronicos, a comunicagao
oral em Itamatatiua se constituiu como um patriménio predominante junto aquela
comunidade. Pudemos verificar que valores sociais, religiosos e educacionais tém forte
presenca naquela oralidade. Todo esse patrimonio foi utilizado para construir, manter e
ressignificar a identidade étnica da comunidade.

J& para o atual contexto comunicacional, nossas conjecturas preliminares sobre o
estudo de recepcdo da Televisdo em Itamatatiua nos permitem pontuar algumas
questdes a partir da relagdo de nosso objeto de estudo com o pensamento tedrico que
nos alinhamos: os estudos culturais britanicos e latino-americanos.

Verificamos que a mediagdo daquelas pessoas com a Televisdo esta relacionada
com a constituicao das identidades dos moradores daquela comunidade. O que veio se
somar ou mesmo se contrapor ao processo de construgdo das identidades locais ocorrido
ao longo dos anos, transmitido pelo antigo contexto comunicacional. Se antes suas
identidades se relacionavam intrinsecamente com o contexto da tradi¢do oral, agora
estdo mediadas pelas chamadas identidades prér-a-porter (ROLNIK, 1997), ou seja, sdo
aquelas com as quais as pessoas de Itamatatiua tém contato através do meio televisivo.
Essas identidades estdo em constate processo de “construcdo” e reconfiguragdo,
corroborando com pensamento de HALL (2006).

Diante disso, ha os conflitos de sentidos: a localidade ¢ habitada por afro-
descendentes com caracteristicas fenotipas distintas das exibidas todos os dias através

da Televisdo. Além do mais, conceitos, cotidianos, modos de viver e interagir com o
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mundo expostos pela Televisdo sdo de um status quo hegemodnico, o que ocasiona a
produgdo de sentidos sem levar em consideracdo as classes subalternas. E partir dessas
consideragdes que devemos refletir sobre a comunicagdo, a cultura e a constitui¢ao das

identidades naquela comunidade negra no interior do Maranhao.
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