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RESUMO

A exacerbacdo do visual presente nos conceitogicestéda sociedade Ocidental
contemporanea segue um paradigma que se concretimoa referéncia na ciéncia
moderna, especialmente com a influéncia do pendancartesiano. Pitdgoras, Vitravio
e Leonardo da Vinci posteriormente utilizaram aslioess matematicas para estabelecer
o conceito do belo humano. Com a ascensdo da médice o padrdo de beleza que
subordina o belo humano as medidas pré-estabeteddéinindo diferentes tamanhos
para os membros que formam o corpo. A boneca Bab&hrek nos auxiliam a
compreender a parcialidade da estética centradpar&ncia prioritariamente. Espinoza
aponta outra direcdo possivel daquela tomada pedtischo da ciéncia moderna: o
paralelismo entre corpo e mente. E nesse enfoquie guesente artigo se desenvolve.
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A constituicdo do pensamento estético moderno

O dualismo estético de maior evidéncia na atuatidachda-se na tradicdo da
ciéncia moderna que faz distincéo entre corpo eten@escartés considerado o “pai
da filosofia moderna” (REALI e ANTISERI, 2004, v8].p.283) tem grande influéncia
na constituicdo da racionalidade moderna Ocidefitd. desenvolve seu raciocinio
centrado no homem e na racionalidade humana, degae“a uma tendéncia forte e
absoluta de valorizagdo da razédo, do entendimelatantelecto” (ARANHA, 1993,

p.105) e conseqientemente a minimizacéo da relevdocorpo.

Nesse aspecto, Descartes desenvolve seu racicmniosemelhancas ao modo
como Platdo ja fizera anteriormente. O dualismadpiao valoriza as conclusdes da
mente e minimiza as verdades da sensibilidade dpocd neoplatonismo que se
desenvolve a partir do séc. | da era cristd seevesuporte para a construcdo do
arcabouco tedrico do cristianismo que passa adsemodo crescente, 0 pensamento

mais influente durante mais de mil anos na culfralental.
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% René Descartes (1596 — 1650) nasceu na Franga
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Os primeiros representantes importantes dessaffdosrista pertencem
a assinthamada escola neoplatbnica de Alexandria, nasgualabora
e se desenvolve inicialmente a sintese entfatorismo e os
ensinamentos cristdos e se comeca a formular o que vira a sar um
filosofia cristd (MARCONDES, 2005, p.107).

Posteriormente Santo Agostinho (354 — 430) tornarselos grandes pensadores da
doutrina cristd inspirando-se no pensamento pleddritsse modo de pensar coloca
Deus no lugar do mundo das idéias de Platdo e msdes humanas que levam ao
pecado no lugar da sensibilidade, segundo compieeiatonica. “A aproximacao que
se elaborou entre a filosofia de Platéo [...] eistianismo constitui a primeira grande
sintese entre 0 pensamento cristdo e a filosofgagro assim chamado platonismo
cristdo” (MARCONDES, 2005, p.110).

A concepcao antropoldgica e de mundo cartesiarmmgtraida na compreensao da
natureza que se apresenta de dois modos antagdgieantende o homem constituido
num dualismo psicofisico, ou seja, caracterizamd@sla dicotomia entre mente e
corpo. Nesse sentido pode-se ver uma relacdo deusatconceitual semelhante que
vai de “SoOcrates e Platdo parte uma linha diredaDescartes, passando por santo
Agostinho. Todos eles eram racionalistas convid®asa eles, a razao era a Unica fonte
segura de conhecimento” (GAARDER, 1998, p.252).

Na sociedade Ocidental, o processo de racionabzagin influéncia do
pensamento cartesiano pode ser percebido em dderémeas do saber como no
universo da arte, ou mais especificamente na canpé® estética. O racionalismo
estético dos sécs. XVII e XVIII estabeleceu normlasas para o labor artistico: “a arte
é imitacdo da natureza que inclui o universal, madivo, 0 essencial, o caracteristico e
o ideal” (REALI e ANTISERI, 2004, vol.3, p.365). @esenvolvimento destes
principios originou o academicismo ou o classicimneinado nas academias de arte.
“E a chamada estética normativa, que estabelecasregra o fazer artistico, limitando
a criatividade e individualidade da intuicéo aitest (REALI e ANTISERI, 2004, vol.3,

p.365). Nessa mesma linha de pensamento, Bastqgsi&liz

segundo o Racionalismo existem no homem duasassfegnitivas.
Uma inferior, a da sensibilidade, caracterizgele instavel, duvidoso e
circunstancial. Outra, a da ‘razdo’, superideterminada pelo estavel,
€ concebida como geral e universal. E s6 serduamdo a
sensibilidade a ‘razéo’, pode o homem, dispal&lcegras e de leis,
metodologicamente ter acesso a ciéncia, a nwraljgido, a politica e,
também, a Arte (BASTOS, 1987, p. 80).
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A concepcao academicista estrangulou a naturalidad®iacéo, pois limitou o
artista na obediéncia das normas e regras préetstadas. Arte, nesse sentido, € imitar
com perfeicdo segundo as regras dos conceito®etast “Formalizados e reduzidos a
um sistema, esses principios proporcionaram ass b@dseclassicismo ensinado nas
academias, do ideal do estilo grandioso e do rtigddismo iluminista do século XVII”
(OSBORNE, 1993, p.129). No decorrer dos séculosa esscola passou a ser

guestionada, mas mesmo assim, mantém suas infisémeicontemporaneidade.

Podemos perceber essa reflexdo dualista cartesiiatia presente na atualidade
na ciéncia e, como consegiiéncia, na estética dficpndo-se fundamentalmente por
uma caracteristica pratica, ou seja, funcionalistage “o sentimento acaba por
subordinar-se aos processos intelectivos — sindxlie conceituais” (DUARTE
JUNIOR, 2003, p. 35). A dicotomia entre mente epooé extensiva aos processos
imaginativos e criativos que ficam subordinados rassiltados funcionais previamente
estabelecidos. Esse antagonismo pode ser percedidi@ncia moderna pela presenca
de um racionalismo técnico voltado em respondelusik@mente 0s anseios praticos.
“Enquanto que uma atitude humana racional pressapide equilibrio entre razéo e
sentimentos, o racionalismo diz respeito a uma @##m extrema e mesmo a uma
repressdo das manifestagdes do sentimento” (DUARJEIOR, 2003, p. 38). Isso
quer dizer que na contemporaneidade sdo as medidemmaticas que qualificam
alguém como sendo belo ou A4dsso significa que a atividade mental objetiva e
metodologicamente segura oferece mais seguranbasta pela compreensédo do belo

que a sensibilidade individual. Conforme compreerm&iBastos

para que o ser humano possa manter-se em eigyiébrecessario, reza
o Racionalismo, que a ‘razdo’ domine os sentejaambém, as
paixdes. Consequentemente, 0s ‘estetas’ cartesiascam nas regras
e preceitos racionais o fundamento para o gosideram uma
equilibrada, moderada e ‘verdadeira’ manifesiagéistica [...] Tais
principios estéticos ligam-se ao conceito deraarhia da Arte, ja
insinuado anteriormente pelo intelectualisma@serntista e pela teoria
plotiniana (BASTOS, 1987, p. 81).

4 Aqui cabe lembrar a polémica campanha contra aeaimoque a grife de roupas Nolita da Italia langon
setembro de 2007, expondo num oudort a foto demodelo nua que pesa 31 kg e sofre de anorexiaefanso
semestre de 2006 no Brasil morreram de anorexia mpelmos duas modelos. Ou seja, na busca por um corpo
“perfeito” que deve ser muito magro chegam a pieardgravemente a salde até perder a vida. Emaitimilise,

esta é uma visdo estética limitada, mas que essénque na sociedade e compreenséo da ciéncia paméerea.
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Jimenez reafirma essa interpretacdo quando diz tasge concepcles
racionalistas, sobretudo sob a influéncia de Déssalominam o conjunto da atividade
humana nos dominios da filosofia, da ciéncia, dealr® das artes” (JIMENEZ, 1999,
p. 51) fundamentando-se, sobretudo, pelo pensameatEmatico. A partir disso pode-
se interpretar que a concretizacdo do processoadenalizacdo colocou-se em
oposicdo a imaginacdo, a fantasia, ao gosto erdonsato. Nesse especifico, Jimenez
é enfatico quando diz que o “sistema de Descdrgegado na andlise, na classificacao,
na ordem e na organizagdo pode parecer assim @ag&orao espirito profuso e confuso
que marca o final da Renascenca. Tal sistema exauiprincipio, a constituicdo de
uma filosofia da arte” (JIMENEZ, 1999, p. 53).

Sabe-se que Descartes nunca redigiu um tratade sshitica, mas ele “define
as condi¢bes do prazer sensivel e do belo comda ajas propor¢cdes mateméticas”
(JIMENEZ, 1999, p. 51). Ou seja, € uma visdo estéindada no controle racional,
onde o belo se caracteriza na harmonia e na aas@acexcessos. Bastos explica as
causas da inexisténcia de uma estética cartegaigm.este, com a distincdo que faz

entreres cogitans eres extensa abre um dualismo entre mente e sensibilidade.

Por conseguinte, a faculdade correta de julgampodia se unir a
instabilidade sensorial do perceber. A exatid&slectiva,
incompatibilizando-se com o relativismo do musdasorial, desviava
o0 homem da Natureza, fonte por exceléncia ddugémo e atividade
artisticas. Um tal impasse vai impossibilitaraustética cartesiana
propriamente dita (BASTOS, 1987, p.81).

Mesmo que o fil6sofo ndo tenha refletido um comcedstético mais
desenvolvido, ele contribuiu para que o sujeit@aoseasse autbnomo, guiado pela sua
justificativa racional. Essa autonomizacao do smjeve como desdobramento o seu
afastamento do belo pautado pelas verdades d#&celipas também da sensibilidade.
Nesse aspecto, as verdades que a mateméatica fonaecenceituacdo do que seja belo
ou n&o, podem ser facilmente percebidas no neattass ou academicismo. E isso
qgue Proenca dos Santos explica quando diz que

de acordo com a tendéncia neoclassica, uma obagaled seria
perfeitamente bela na medida em que imitasse ndorrasas da
natureza, mas as que os artistas classicos gregoe@ascentistas
italianos ja haviam criado. Esse trabalho de iribago era

possivel de um cuidadoso aprendizado das técnicasvencgdes
da arte classica. Por isso o convencionalismo ecaidismo
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reinaram nas academias de belas-artes, até serestionados
pela arte moderna (PROENCA DOS SANTOS, 2006, p.122)

O belo torna-se, assim, autbnomo, ou seja, fundarseonceitos elaborados e
justificados racionalmente. “A Estética e a Teal#&Arte do século XVII procuram,
portanto, estabelecer um marco racional, a ‘idé@no medida da expressao artistica”
(BASTOS, 1987, p. 51). Seguindo neste mesmo ragmdimenez compreende que “a
autonomia aparece como resultante de varios fatprespodem, todos, participar da
emancipacédo da arte em relagdo a ciéncia, a @ligidnoral e a instituicdo politica”
(JIMENEZ, 1999, p. 85).

Sabe-se que o Renascimento foi um periodo extrentan@portante para a
construgdo da autonomia estética, mas essa sofstaotes coer¢cdes no decorrer dos
séculos. Regimes autoritarios, o absolutismo dientios modelos da mitologia antiga
Oou a mimeses grega, 0s pensamentos teologicosfa#@ncias diante das quais a busca
pela autonomia estética precisa se posicionar. a Banenez, “nenhuma estética
filosofica poderia ter nascido sem a constituicas wiéias de criacdo autbnoma e de
sujeito criador” (JIMENEZ, 1999, p. 84).

Na busca desta autonomizagdo foi necessario defnirelacdo entre
sensibilidade e razéo, arte e razdo, a experi@stetica individual, o gosto pessoal.
Estes que sao distintos da ciéncia e da moral. 9¢&@la mais num juizo ético, mas

estético, ou seja, ndo somente mais do bom, mhsldo
0 auxilio da matematica na definicido do belo

A tradicéo filosofica que busca construir verdaagsrtir de um fundamento seguro
encontrou apoio no sistema matematico. Foi nessgdseque Pitagoras (570 — 500
a.C) desenvolveu as primeiras teorias filosoficamddmentadas em verdades
matematicas. Depois, Marco Vitrivio Polido (séa.@.) e no renascimento Leonardo
da Vinci (1452 — 1519) usaram o calculo matemapia@ esteticamente estabelecer o

belo humano.

Marco Vitruvio Polido (séc. | a.C.) se utiliza gaspor¢cdes do corpo humano como
medida de diferentes projetos arquitetdnicos, dmntrdo de modo marcante para
aquilo que hoje é compreendido como as medidasifgsfna estética humana.
Vitravio, nos 10 livros que compdem sua obaAquitetura, descreve as mais variadas

formas arquitetbnicas: as construcdes, os temafosjuralhas, as torres, os adornos, as
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portas, a disposicdo dos edificios com relacdooadi¢des climaticas, as propor¢cdes
dos edificios, as pintura, a circulacdo das aguasninosidade solar e outras maquinas
de sua criagdo, etc. Vitravio dedica, bivro terceiro, atengdo as formas humanas,
desenvolvendo as medidas das constru¢des tendo oeferencial o homem. Diz

Vitravio que “nenhum templo pode ser bem composim sjue se considere alguma
propor¢cao ou semelhanca, a ndo ser que tenha gxapscdes, como as dos membros

segundo uma figura humana bem constituida”(VITRUMIGD2, p.92).

A idéia do homem como referéncia para a compreets&osmos na verdade néo
é nova. Protagoras (483 — 410 3.€)mpreendia 0 homem como o centro do todo
existente. Diz ele que “0 homem é a medida de tadasoisas”. Esse fragmento de
Protagoras “deve ser entendido ndo como expressdelativismo do conhecimento,

mas enquanto exaltacdo da capacidade de constmgrdade: ologos ndo é mais
divino, mas decorre do exercicio técnico da razandna” (ARANHA, 1993, p.94).

A visdo antropocéntrica presente em Protagorakdampode ser percebida em
Vitravio quando ele detalha as medidas proporcgdai corpo humano e a partir disso
desenvolve os diferentes projetos arquitetbniceferihdo-se as medidas do homem,
diz que “semelhantemente, as partes dos edifi@osos devem corresponder com
muita exatiddo ao conjunto em toda a sua grandezatia de cada um dos elementos”
(VITRUVIO, 2002, p.93). Vitruvio da algumas dicasnbora nem sempre muito claras,
onde se inspira para chegar a essas numerac¢oegud®iaz uso de medidas pelas quais
“antigos pintores e escultores célebres alcancargputacdo magnifica e eterna
(VITRUVIO, 2002, p.92).

As medidas do rosto humano ele descreve da sedainia.

A natureza compds o corpo humano de tal forneacgrosto, do queixo
até o alto da testa, onde comecam a brotaossiéi cabelos, fosse a
décima parte de sua altura, assim como a pamaég estendida, do
pulso até a ponta do dedo médio, a mesma @isabeca, do queixo

até o sincipdcio, a oitava parte; se da cetdadase da raiz dos
cabelos, a sexta parte; do meio do peito aiiécips§icio, a quarta parte.

A terca parte da altura do rosto vai do quebécegbase do nariz; o

nariz, das narinas até a regido intermediarisugercilio, outra terga
parte; e dai até a base da raiz dos cabelestaaguarda ainda uma terca
parte (VITRUVIO, 2002, p.92).

® Protagoras foi um dos mais conhecidos sofistasneem de expressdo no seu tempo. Entendia que isiamex
verdades absolutas e para minimizar esse apamate/ismo e tornar seu argumento mais convincetitzava
pensamentos por oposicao.
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Posteriormente, Leonardo da Vinci (1452 — 1519)figura importante na
reinterpretacdo e aplicacdo das medidas elaboramasextos vitruvianos. Atraves de
medidas proporcionais ideais do corpo humano iddggor Vitravio, Leonardo da
Vince cria a figura do Homem Vitruviano. Idénticd’aagoras e Vitravio, Leonardo da
Vinci entende que “é o pensamento matematico qogtpr ou melhor, interpreta a
ordem mecanica e necessaria de toda a naturez&L(REANTISERI, 2004, p. 105).
Assim, pode-se perceber a presenca da base maiapata a compreensdo do homem.
O trabalho que realizou teve como base a geoneetrimatemética, onde

dedicou-se aos estudos de perspectiva e de aieigapporcdes e
anatomia [...fealizou inUmeros desenhos — cerca de 4000 —
acompanhados de anotacdes e 0s mais diversdegsbbre
propor¢des de animaisjovimentos, plantas de edificios e engenhos
mecéanicos” (PROENCA DOSSANTOS, 2006, p.87).

Assim estad dado o conceito por meio do qual se pgdkar com seguranca o
belo de uma pessoa em termos de aparéncia. A kasenatica fornece as proporcdes
que se caracterizam como sendo belas ou ndo.Edsémte observar a continuidade do
pensamento dualista que separa corpo € mentejzaaldo os calculos racionalmente
elaborados e que determinam as proporcdes do belterenos da visualizacdo. Na
contemporaneidade ainda é esse conceito que funtiEmente estabelece o chamado

padréo de beleza.
A presenca da midia na formacio do conceito estético contemporaneo

A maior valorizacdo das verdades racionais e ammaicao da sensibilidade
forneceram condi¢cbes para que o belo pudesse sdarhentado com justificativas
tidas como seguras pela perspectiva racional. &ss@reensao criou um paradoxo na
relacdo do sujeito consigo mesmo. A nao integragdce corpo e mente favoreceu a
negacédo do corpo e ao mesmo tempo sua valorizagigerada. Esses sdo gostos
estéticos que acontecem simultaneamente. Corpos bein todos os atributos que a
aparéncia fisica contemporanea exige sao colocadogosicdo como produtos. Sao

corpos moldaddse em grande medida estimulados pelo imaginariandepadrao de

® Moldados no sentido de haver interferéncias casogaiimentos que néo se constituem pelo procesamhan&o
preservando a mesma aparéncia e provavelmente esséacia com que foram originados. Os “aperfeicoams”
possiveis de serem realizadas pelos modernos asstéenfotoshop, as interferéncias nas mudancasaammias
pelas modernas técnicas da medicina até a aprapride outra identidade que favoreca o jogo expositios
modernos meios virtuais atestam esse paradoxo.ré&eme andlise, ndo se esta questionando ascigtasias
possiveis pela medicina estética ou outra pratiealgvem a alguma mudancga no biotipo da pessoa.nésse
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beleza racionalmente determinado, mas distantesatidade concreta, ou inexistentes
de fato para um grande percentual da sociedadest&arse, com isso, a evidenciagcao
de certa negacdo em relagéo ao corpo, ou a buss@pocultamenfo Esse fato pode
ser percebido pelos inUmeros canais virtuais deimamentos oferecidos e buscados
avidamente. Estaria o0 mundo virtual, nesse sentidtanciando as pessoas no mundo
real, ou de si mesmas? Constata-se que certo pgatela sociedade mostra-se avida
pelo consumo de um determinado belo padronizad®,squsustenta por um perecivel
padrdo de beleza construido a partir de um conesitetico restrito conceitualmente a
aparéncia (GHIRALDELLI JR., 2008).

Outro aspecto que merece destaque é uma novacaeajgia sociedade esta
construindo com sua corporeidddpor influéncia das modernas tecnologias de
comunicacdo. No mundo virtual, os corpos se conammianas de um modo limitado.
Nesse processo, acontece um deslocamento na farmagadividualidade, que se da a
partir do corpo e ndo mais da mente, segundo emstradicdo Ocidental. Com isso,
cria-se uma nova relacdo de subjetividade: wen corpo com determinadas
caracteristicas é mais relevante do queds¢erminado sujeito com certa eticidade
Chama atengdo que, com esse deslocamento, G- S®wmem de determinados
principios, ideais, sensibilidades estética, edide] valores com conotacao coletiva — é
minimizado e é maximizada a dimensao aderenterao f@der econdmico, acesso aos
bens de consumo, o corpo segundo o modelo paddanjzela ditadura de beleza que
prioriza meramente determinada aparéncia excluisul® relacdo com a esséncia.

Forma-se, assim, uma visdo distante do homem ailtegrperspectiva do equilibrio.

Um desdobramento que se evidenciou foi a valorzag&essiva da imagem, do
visual, ou seja, da aparéncia em detrimento, cdlesdgmente, do conteludo, da
esséncia. Ganha destaque a visibilidhde nem sempre a discursividdtieecebe

momento se faz somente a constatagdo de que issmaépratica existente e que tem suas conseqiiéncias
interpessoais, sociais, de relacionamento e ideaeigpessoal.

" As propaganda de produtos que prometem “transfifesamilagrosas” atestam essa idéia, assim coroertumdo
grau de insatisfacdo que um grande percentual sfoae tem em relagdo ao seu corpo mostra quesadidgiadrao
tem forte influéncia na construcdo do imaginario.

8 Por corporeidade se quer entender aquilo quefese @o corpo. “E aquela realidade que o corpoyb@ssno corpo
organico, independente da sua unido com a almag e gredispde a tal unido” (ABBAGNANANO, 1982, 09).

® N&o se quer afirmar que necessariamente essesminadintreter e ser seja regra geral, pois a busca pelo seu
equilibrio ja é recomendacao aristotélica antigas gonstata-se que na sociedade da aparéncia @ssaténdéncia
fortemente presente.

10 por visibilidade pode-se compreender a evidenciagdrcante do visual sobre as outras formas dess@o da
sensibilidade. E a exposi¢do e a promogao da imatgswinculada de um conteddo emancipador , ondgan e
evidéncia é priorizado.

11 A discursividade, por sua vez, tem o foco voltpdoritariamente as questdes existenciais e camexto sujeito:

os debates, andlises, criticas que demarcam g®pssionceituais, o confronto de idéias.
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valorizacdo idéntica. A evidenciacdo da exteriatl@la promovida pelos sistemas
midiaticos que incentivam a mercantilizacdo dossbda consumo. Com isso sdo
incentivadas atitudes que se corporificam em cotapwntos individualistas,
ocupando, com isso, espaco das idéias de cunhtovoole

Essas manifestacfes de consumo individualista s#ienemente relevantes na
reflexdo sobre o processo educativo na sociedadsldira, do papel que o professor
desempenha na contemporaneidade. Criados com mecessnsibilizacdo desde
criancas, alunos tém dificuldades de concentracdotrespeccdo em relacdo ao
conteudo apresentado com carater cognitivo. A &d@consumo torna-se extensiva na
relacdo aluno-professor e na pratica de ensino, desdobramentos funestos a
aprendizagem. Isso significa que a valorizacdo paréacia nem sempre vem

acompanhada da valorizacao do conteudo.

Aqui se constata um fato interessante. A sociedaaemiza a valorizacdo das
manifestacdes identificadas com a exterioridadescBunela referéncias que déem
sentido ao seu mundo existencial, mas este es@ramle parte esvaziado justamente
pela extrema valorizagdo ao consumo das aparéqoég@amais satisfara as exigéncias
existenciais. A grande valorizagédo do visual paetepgrcebida em situagdes como na
apresentacao dos produtos de consumo, no desigauttm®oveis, na vestimenta, nas
diferentes manifestagcbes da moda, no culto ao®s@gbeltos, no padrao de beleza em
geral. Entre os produtos de consumos disponiveimma@ado, um dos que mais se
identificam com a extrema valorizagdo do conceéovigibilidade € a boneca Barbie.
Com esse produto o conceito de belo, em termogaeicia, chega ao seu auge. A
Barbie é o prototipo da “perfeicdo” do imaginarigpresentativo, do belo humano
feminino, resumido em forma de boneca — objeto ®@ac mercantilizavel nas lojas

mediante determinado valor econdmico.

Esse conceito de beleza se resume nas belas femrmasrmos de aparéncia e
arrebata admiradores de todos os niveis sociais, géleero, faixas etarias,
intelectualidade e econémicos. Mostra, no entard@qaradoxo, sinais, ainda que sutis,
de saturacdo. A propria sociedade que busca avidanpeeencher suas expectativas
com o0 consumo de produtos pereciveis e transitorevitavelmente, mostra-se

insatisfeita com esse conceito que se centra, foed&lmente, nos valores voltados a
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exterioridad®”. Os préprios mercadores midiaticos, percebendosafitiéncia dos
produtos pautados no conceito exterioridade seregzan de suprir o vazio do
consumidor contemporaneo apresentando produtogla®sie esséncia. Essa € uma

leitura que se pode fazer do papel que Shrek remiesa atualidade.

Sabe-se que Shrek, ao contrario da boneca Barbagresentado com outro
conceito de belo: a esséncia. Na Barbie esta dbgadia a aparéncia perfeita: as
medidas certas, a fineza nos gestos e no moddaiedaetiqueta, o sonho de princesa,
0 castelo, o padréo de beleza, o belo ideal. Valeodados ao universo da visibilidade
fundamentalmente. O conceito de belo em Shrek @mgita o de Barbie. O que
encanta em Shrek ndo € o que encanta em Barbiek 8hcanta? Shrek é belo? O
conceito de beleza de Shrek encontra seu ponte, fodo na aparéncia, mas na
esséncia, nos valores (JORGE, 2006). Numa sociedagmbrecida culturalmente,
carente de eticidade e moralmente insegura Shrefranautenticidade, originalidade,
humanidade (mesmo sendo um ogro), cumpridor dpaaara, solidario, despojado de
interesses proprios, humilde, mas de carater, megi@mto, as vezes, mas também
agradavel, mesmo que tenha um humor azedo muitas,vé humano, tem posi¢cées
firmes: é homem de palavra. E interessante peragieBarbie e Shrek sdo produtos
que tém embutido esses conceitos contraditorios, complementares. Barbie € a
evidéncia da valorizac&do do visual, do ter, enquauoke Shrek traduz-se como o belo

esséncia, o ser.
O pensamento de Espinoza como perspectiva de refiex

O tema do Intercom para 2009 “Comunicacdo, Edwucag&ultura na Era
Digital” leva a refletir sobre um tema central parasociedade contemporanea: 0s
padrdes educativos alavancados pela influéncia diiven da midia que reforca o
paradigma da ciéncia moderna divorciando corpo entene Percebe-se na
contemporaneidade que esse dualismo traz prejdizessos na concepcao estética

humana.

Na intencdo de buscar uma perspectiva conceitaateddo dualismo corpo —
mente Espinoza (1632 — 1677) pode nos auxiliar gora compreensao integradora de

ser humano. Ele elabora a idéia de complementaridaddo oposicdo entre corpo e

12 E por isso que o produto, na boa recomendacadcjtébh, precisa agregar algum valor além na sdsténcia
concreta, ou seja, vende-se um conceito e ndo seraemproduto. E isso que Barbie faz com maestdade um
conceito de beleza embutido na pequena bonecaltedfgum material perecivel.

10
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mente, ou seja, esséncia e aparéncia. Para Espmomntal e o fisico ndo podem estar
em contradicdo. Do mesmo modo, também néo existpearioridade da alma sobre o
corpo, mas estes estdo numa relacédo de paralel@rildsofo entende que esséncia e
aparéncia sédo atributos de uma mesma substanc@ esgp existem em perfeita

interacao.

Isso quer dizer que, sendo a origem uma subst@nga e geradora de tudo que
existe, é dela que se originam todos os atribegecificamente os do pensamento e do
corpo. E por isso que corpo e mente estdo numedelde igualdade em termos de
relevancia. Nesse aspecto, a acao da essénciaaptaéncia e a sensibilidade reflete-
se na mente. Espinoza diz que “nem o corpo poderdetar a alma a pensar, nem a
alma determinar 0 corpo ao movimento ou ao repaus@ qualquer outra coisa’
(ESPINOZA, 1991, p.177).

Aqui € importante sublinhar um dado em EspinoasaRle, a substancia que pensa
(mente) e a substancia extensdo (corpo) sdo umaarnasstancia, mas com atributos
diferentes. Assim, 0 que acontece em um acontémedém no outro, pois a mente e 0
corpo sdo manifestagcdes, ou atributos paralelome&smma substancia. Nesse aspecto
reside a relevancia do argumento de Espinoza emoserda nossa reflexdo de
comunicabilidade. Se observarmos manifestacfes ¢wnidez, vergonha, felicidade,
coragem, desafio, receio, etc. constata-se que sftasituacdes que afetam a mente e 0
corpo, pois as reagdes nao ficam localizadas nuwenso somente. Alguma situagéo
gue é provocada num universo, que Espinosa chamatiibeto, é extensiva também ao
outro. Nao foi o pensamento de Espinoza que exdrdtiéncia na formulacdo da
ciéncia moderna, mas o cartesiano, com isso, aodita entre corpo e mente continuou

sendo acentuada.
Pensamento conclusivo

A racionalidade sobre a qual os meios de comumcagdentam continua sendo o
paradigma que serviu como base para a constitdg&wciedade moderna: o dualismo
entre corpo e mente. O pensamento dualista nacdeoass especificidades de cada ser
humano como unico e exclusivo. Na elaboracdo deanindo de beleza com base em
medidas matematicas a fita métrica impde um canaktque € belo e o que néo é.
Constata-se que as novas tecnologias de comuniegcéfundam a distancia entre o

ser e o ter, valorizando acentuadamente este Ulfise € um equivoco para o qual
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Espinoza ja chamou atencdo. O fundamental neflsad® é ndo esquecer que cada
qual tem seu bibtipo e que o belo encontra-se ndilego entre corpo e mente assim

como Espinoza compreendia.
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