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Resumo

As pesquisas em comunicacdo ampliaram o campo wgéa e permitiram
estudos com andlise a longo prazo. O aprofundanseaiiiee a dindmica do jornalismo
esclareceu alguns processos que influenciam naralg@n diaria das redacdes. Para
este trabalho, a Teoria do Newsmaking descortingpassos presentes durante a
elaboracdo do produto final, ou seja, a reportageon.meio deste estudo, é possivel
detectar as formas de producgéo, a ideologia daljsta, presente nas entrelinhas, e
principalmente, o posicionamento da Revista Vejantu ao assunto do Referendo do
Desarmamento realizado no Brasil no ano de 2005.

Palavras-chavenewsmaking; comunicacao; elaboracao; revista Veja
1. Introducao

A palavra midia tem origem no latim e significa mgonte, ou seja, sua fungéo
seria a de interligar as facetas de um mesmo assertdo um meio entre a informacao
e o individuo que vai recebé-la. Nesse contextorid@mente, subentende-se que,
grande parte dos veiculos de comunicacdo, (espexmité os de grande circulacao)
deveria servir como uma midia que apresentassé@ldic a informacéo e, além disso,
a pluralidade que ela pode conter dando suporte@andividuo analisar o que recebeu.
Contudo, nédo é isto que se percebe na Revista Wi de grande penetracdo na
sociedade, ela é referéncia de informacéo paraombigsileiros, tem grande aceitacéo,
mas carrega determinada dose de intencao ao al@ooticiar 0os assuntos.

Neste trabalho, pretende-se descortinar algumaanientas usadas por este
veiculo na elaboracao da reportagem “Referendaudsa€a” (Veja de 5 de outubro de
2005 — edicado 1925) que trata sobre a campanhassyrdamento no Brasil no ano de
2005. Para tal andlise, a Teoria do Newsmakingctamdicdes de mostrar como ocorreu
a escolha e elaboracdo da matéria. Neste caso,basamento teorico revela as

intencdes do jornalista, as técnicas usadas ndrgo@s do seu texto que mascaram a
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informacé&o e escancaram sua parcialidade dianéssioto. Esta analise tem a intencao
de tratar de temas relacionadosotnmunication research, ou seja, das pesquisas em
comunicacao, que apresentam possiveis explicagiasopfuncionamento da midia e

sua relagdo com o publico.

2. Histoérico sobre o referendo do comércio de armas

No dia 23 de outubro de 2005, a populacéo bresifei convocada a comparecer
as urnas para votar a favor ou contra o desarmandgest cidadaos civis. O slogan da
campanha do Referendo sobre o Desarmamento d&firiameércio de armas de fogo e
municdo deve ser proibido no Brasil?”. Os brasierompareceram as suas respectivas
zonas eleitorais para defender a opiniao sobrest&o.

Tal determinacéo foi analisada ainda em 2003, nmemto da criacdo do Estatuto
do Desarmamento que regulamenta alguns topico®idi0L826/2003 sobre o registro,
posse, comercializacdo de armas de fogo e murilEmis que o Estatuto entrou em
vigor, a regularizagdo de armas ficou mais comgécgorque o individuo precisa
comprovar que necessita dela para sua seguranmgazaiei restringiu o porte de armas
apenas para profissionais pertencentes as Forgasdas, policiais, empresas de

seguranca e vigilantes.

3. Areportagem

Com o titulo de “Referendo da Fumaca”, o report@cia apresentando o
posicionamento da revista, ou seja, negando aipéoiltlo comércio de armas de fogo
no Brasil. “Veja acredita que a atitude que meB®we aos interesses dos seus leitores
e do pais é incentivar a rejeicdo da proposta oieipéo” (edicdo1925 p. 77). Ao usar
ao nome da revista, o jornalista realiza um praxessparticularizacdo do contetido. E

0 que € apresentado como a

personalizacdo da noticia ‘que’ conduz, assim, otardo

endeusamento quanto a execragdo individualizada atmstes
sociais, mantendo verdadeiros suportes, as classegupamentos
estruturais maiores, totalmente distantes dos fatsas implicacbes
(MARCONDES FILHO, 1989, p. 46).
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Neste caso, a revista condena a posicdo do Sidiegislativo Brasileiro pela
elaboracdo da lei N° 10.826, DE 22 DE DEZEMBRO DB que dispbe sobre
registro, posse e comercializacdo de armas dedaganicéo, além de criticar a forma
de elaboracdo da pergunta para o referendo de Z¥iindo Veja a questao “O
comércio de armas de fogo e municdo deve ser dmitd Brasil?” gera confusdo no
eleitor brasileiro, ja que, ao interpretar de forerabnea a frase, ele pode votar
enganado. Em outro momento, a matéria apresentapdo® ocorridos na Suica (pais
que tem tradicdo em realizar eleicbes popularesocesta), e alerta que tal nacdo
aprendeu a néo pedir a populacdo para decidir splestdoes complexas que exijam
“competéncia técnica e estudos detalhados” (ed@Z®Ip. 78).

Diante de tal posicionamento, a Teoria do Newsntpgjresenta dois elementos:
0 impacto que tal assunto tem sobre a nacao eewarglia do tema quanto a uma
evolucéao futura. O referendo, durante este perifmi@mplamente discutido, e estava
diretamente ligado ao cotidiano das pessoas, umawe, cidades classificadas como
violentas eram o alvo para incentivar a campanht&zofia mostra que o significado do
fato intensifica seu valor noticia. Wolf (2003,202) aponta que a “[...] importancia de
um acontecimento, ‘é’, portanto, o grau do podaetituincional, o relevo de outras
hierarquias nao institucionais, a sua visibilidadi® o impacto que o assunto gerava,
era de uma mudanca a longo prazo, para diminudiod de criminalidade no pais, um
desejo da maioria dos brasileiros. Em outras pasawer referendo das armas tinha

grande interesse nacional.

Para analisar este assunto e atentando para g&&vala Teoria do Gatekeeper ao
Newsmaking, é possivel identificar que o processaestolha da noticia depende da
formacao do profissional e isso influencia na s#edo material a ser divulgado. Além
disso, a elaboracdo da mensagem acontece de awondo formato exigido pelo meio,

e ndo necessariamente atendendo a necessidadblido.pu

A pesquisa sobre newsmaking — que se propde esmiaas boas
razdes organizativas para noticias que ndo o saamitg, por

conseguinte, explicar adequada e aprofundadamentistarcao

informativa que os fatores organizativos e estaiguconstantemente
produzem e reproduzem (WOLF, 2003, p. 243).
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Ou seja, ao chegar a redacdo, o material fica réss rdos jornalistas e dos
responsaveis pela sua selecédo. Depois de toddalhtcade producao e elaboracdo do
que serd noticiada, a informacéo original, podeessaiiteracdes de sentido.

Mais que isso, a teoria também comprova que “nec8el e na filtragem das
noticias, as normas ocupacionais, profissionaigyanizativas parecem ser mais fortes
do que as preferéncias pessoais” (WOLF, 2003, p.MNicaso analisado, falar sobre o
referendo do desarmamento era inevitavel, uma alezestava prestes a acontecer (a
matéria foi langada no dia 5 de outubro e a votagimteceria no dia 23 do mesmo
mMEs), e sua repercussao atingia uma escala naabegiando, em alguns momentos a
ser global.

A atuacdo do jornalista ultrapassa a simples id#8arecusar ou aceitar
determinado conteddo, mas perpassa a nocao quessotha pode influenciar o
controle da informac&o, o modo de sua elaboraghinsfio dessa mensagem. E o que a

Teoria do Newsmaking classifica como “Routines Btivds”.

[...] compdem-se de diversas fases, que variam nsiegua

organizacao do trabalho especifico de cada redacchocada meio
de comunicagdo. SO € possivel ilustrar aqui assfpsacipais da
producgdo informativa quotidiana: [...] a recolha,seleccdo e a
apresentacddNOLF, 2003 p. 218).

E a dinamica do processo de trabalho com a infdimaa sua captura, na selegéo
do contetdo adquirido e na elaboracao para sualae@m. Contudo, as preferéncias da
selecdo das noticias prevalecem sobre o interesgetblico. “A participacdo dos
receptores ndo é procurada. O publico que se agisfom o que |lhe é oferecido”
(MARCONDES FILHO, 1989, p.16).

A reportagem de capa da edicdol1925 apresenta utaeudonque reforca uma
posi¢ao contraria ao referendo. Com o titulo o 8Raido da Fumaca”, o reporter Jaime
Klintowitz comeca a matéria atacando: “A perguntee gera feita no referendo das
armas é um disparate. Ela ilude o leitor. E umpaita, pois, mesmo que o sim venca
por larga margem, o ‘comércio de armas de fogo righa’ no Brasil vai continuar
sendo exercido com todo impeto pelo contrabandaassas porosas fronteiras e pelos
eficientes agentes do mercado negro” (edicao1923).0 jornalista distorce o assunto

pelo fato de ndo apresenta-lo com seus pontosyaossé negativos, mas, quase uUnica e
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exclusivamente os aspectos negativos de tal vat&rdexto ja apresenta uma opiniao
formada e ndo da possibilidades para que seu leioe a sua propria decisdo. Tal
iniciativa, ndo permite mostrar as facetas do d@esunas sim focar no interesse da

revista: defender o voto ndo para a proibicdo dearde fogo e muni¢cao no Brasil.

4. A importancia da noticiabilidade do referendo
Para produzir noticia, os meios de comunicacao rdeestar atentos a trés
obrigacdes: reconhecer o fato como noticia, elabor@neiras de retratar o
acontecimento e organizar os dados para apresentieimodo coerente e cronologico.
No trabalho com as informacdes de massa, de aamthoa teoria do newsmaking,
existem aspectos importantes: a atuagdo do puaiBsi que carrega consigo sua
ideologia e as técnicas e taticas de trabalhajadias imposi¢des que a profissdo exige.

Estas

determinam a definicdo de noticia, legitimam o psso produtivo,
desde a utilizacdo das fontes até a selecdo dodeatnentos, as
modalidades de confeccao [...] Estabelece-se, agsintonjunto de
critérios, de relevancia que definem a noticiabie

(newsworthiness) de cada acontecimegMtOLF, 2003, p.189).

Dentro desse contexto, o ato de perceber o quetiéanel, esta diretamente
relacionado ao processo produtivo dos jornalistas,seja, notar quais fatos séo
relevantes para se tornarem noticia. Este é, portémito do trabalho de andlise e
elaboracdo desse material que sera transmitiddlaace.

A revista Veja ja tem uma longa historia na suadirditorial por encontrar a
noticiabilidade em conteddos que ela torna relevanipolémico, a sua maneira. A
atuacao do profissional neste veiculo visa defeaddeologia da publicacdo, e durante
a elaboragcdo das matérias, ele deve mostrar somantenformacdes que sao
interessantes para 0 meio de comunicacéo, e pg@saeas ligadas a ele. O jornalista
produz seu texto na intencdo de satisfazer o \wicskleciona as fontes que
compartilham com o pensamento da empresa, pareom@lbldar a apresentacdo do
que ele tem em maos. E o que o jornalista Jaimetdditz fez, ao entrevistar fontes
que tem 0 mesmo posicionamento do veiculo quantotacdo no referendo sobre o
comércio de armas no Brasil. Foram entrevistadeseeretarios de Seguranca Publica,

profissionais de pesquisa de mercado, secretarogustica, pesquisadores, um
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economista, dois professores, todos, em unanimidedendo razdes para votar ndo no

dia do referendo. A matéria se torna, portanto, uma

informacé&o transformada em mercadoria com todoseos apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isformacao sofre um
tratamento que adapta as normas mercadologicagrdadjzacao,
padronizacdo, simplificacdo e negagdo do subjetisAlém do

mais, ela € um meio de manipulacédo ideoldgica dpag de poder
social e uma forma de poder politico (MARCONDES H@@, 1989,

p.13).

O processo de re-elaborar a informacéo e transfangn um produto, esta
diretamente relacionado ao poder que ela desempemlsbciedade, atendendo aos
interesses da midia que a veicula, em detrimenteedassidade e da fun¢éo social que
ela exerce.

A Teoria do Newsmaking classifica os valores-nat{ceconhecer o que € noticia
e torna-la publica) em valores substantivos, querepeito a importancia de noticiar
determinado assunto, que neste caso se justifici, @ sua relevancia para a sociedade
e sua ampla discussao acerca das armas de fogmsib Bentro da classificacdo dos
valores substantivos € possivel identificar:

1. niveis hierarquicos dos individuos envolvidosas figuras sociais desta reportagem
sdo as do alto escaldao, que formam alguns pilagesstiutura social e politica
brasileira: a classe dos policiais, o legislatqystica, por exemplo.

2. impacto sobre a nac&oo conteudo apresentado tem repercussao sobneuéapao,
uma vez, que esta diretamente ligado a segurascadioiduos.

3. proximidade: o Referendo do Desarmamento atingia o Brasil camo todo,
incentivando as pessoas a doarem suas armas pali@ia. E um contato direto entre
0s Orgaos responsaveis pela recepcdo do mateagbapulacdo agindo em favor da
proposta do Estado. Embora este nédo seja o posim@Emto da reportagem.

4. quantidade de pessoas envolvidaa mobilizacdo em todo pais era grande, tanto dos
orgaos publicos, quanto da populacdo que defendmdo o posicionamento do Estado.
5. significancia futura: a intencéo era a diminui¢do da criminalidade aig.p

6. atualidade: o referendo acontecia em menos de 20 dias, o0 doeaea discussao
sobre o tema.

7. interesse publicoa opinido do brasileiro do tema ainda estava séordmada. Havia

pessoas indecisas e o interesse pelo assuntoreneipte.
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4.1 O retrato dos policiais
A reportagem também se encarrega de criticar asigiel “Estdo entre 0os mais
improdutivos do mundo. No tempo gasto por eles packarecer um caso, seus colegas
americanos desvendam nove e o0s ingleses resolvatorzel’ (edicdol1925, p. 78). A
matéria apenas apresenta as informacdes semdaitidis ou explicacdes do motivo

gue levam os policiais a se tornarem pouco efiegmta visao da revista.

A fragmentacdo dos conteludos e da imagem da rdalisiacial situa-
se, exactamente, entre esses dois movimentos:npdado a extracao
dos acontecimentos do seu contexto; por outro, issaedo dos
acontecimentos noticidveis no contexto constitupgda confeccao,
pelo ‘formato’ do produto informativo (WOLF, 2003 244).

O processo de elaboracdo da noticia causa altsragdseu contetdo e conforme
o formato (seja para ser veiculada no radio, TWgwes impressos ou na internet) que
ela for apresentada a sociedade, as distor¢coesnpseiereforcadas. Como Veja € um
material impresso permite 0 uso de textos maisdsnglém de poder fazer uso de
grandes fotografias, graficos, boxes com informagiicionais sobre o contetdo, para
que, supostamente, o leitor tenha melhor entendongwbre o assunto abordado. A
reportagem completa tem 10 péaginas e utiliza tadosecursos que lhe convém para
convencer seu leitor.

Falar de uma estrutura de suma representatividate a nagdo, como a dos
policiais, justifica 0 destaque ao tema, e ademirgue a Teoria do Newsmaking trata
com o valor-noticia, ou seja, elemento fundameual caracteriza a noticiabilidade. O
valor-noticia € uma das ferramentas para o profissi encontrar o material
informativo, e nele destacar fatores relevantesegtegam atrelados as questdes sociais.
Analisar uma corporacdo como a Policia Militar € idieresse de todos, para ter
conhecimento sobre sua conduta e atuacdo. Aléro, disas acdes tém impacto direto

sobre a seguranca nacional.
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5. As sete razdes para votar ndo: persuadindo o leitor
Em seguida, a reportagem ganha continuidade, apaes® “7 razbes para votar
nao — A proibicdo vai desarmar a populacdo e f@l o arsenal dos bandidos”. O
desenho proposto na capa também provoca o leitr,fato de mostrar que todas as
armas de fogo, se voltardo contra ele. Neste casonamento que estd no comeércio

ilegal sera o vildo contra o brasileiro, e estgrasdesarmado, apenas pedindo paz.

A primeira razdo defendida por Veja apresenta coagies de paises
desenvolvidos da Europa, como a Suica, que novangeparametro de comparagao
para mostrar que a venda de armas neste locakéelio nUmero de homicidios € muito
baixo. Fazendo o contraponto, a Jamaica € aprelsecdano um dos paises que baniu a
arma de fogo no pais, mas nem por isso deixa densafos paises mais violentos da
América. Aqui, a matéria ndo fica usando apenasudiss, e revela alguns dados
concretos como exemplificacdo. No entanto, a coagdar com realidades distantes da
brasileira, permanece.

O segundo motivo apresentado pela reportagem mdaa nédo no referendo do
desarmamento revela o caso do estado do Rio Gmmdeul, que detém um dos
maiores arsenais de armas em poder da populag@sea um dos menores indices de
homicidios do pais. O texto encontra justificatip@sa a posse de armas, defende a
classe dos agricultores que necessitam delas patafender das invasdes do MST. O
preconceito ao Movimento Sem Terra esta escancaeadimda faz uso de uma ironia
afirmando “E por isso, com certeza, que 0s seratepdiam o desarmamento”
(edicd01925, p. 84), pois, segundo a matéria,emrietario de terra esta desarmado, a
acao do grupo fica mais facil.

Logo abaixo, nestas duas paginas que abordam espdaieiros argumentos
contra o desarmamento, existe um box mostrandbicdes” dos paises que ja tentaram
proibir as armas.

O terceiro argumento proposto pela edicdo de Veglaapara exemplos de
politicas centralizadoras que existiram no mundiefende que “restringir o acesso da
populacdo as armas € uma das principais medidagualguer regime totalitario”
(edicdo01925, p.84). Ao afirmar isso, ela defende gumedida tomada pelo governo
brasileiro € uma postura autoritaria. Comparar nmaehistéricos distintos da atual
conjuntura brasileira € negligenciar a posturaisktema governamental e legislativo do

pais de apresentar a populacao opcdes de escaht gucomercializacdo de armas no
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territdrio. Ainda nesta pagina, a reportagem mostnabox falando de uma das acdes
dos sem-terra, e afirmando preconceituosamentelgée Pedro Stédile ( lider do MST
extremamente criticado por Veja) é favoravel amdaamento.

A quarta razdo tem como subtitulo “A policia brisil é incapaz de garantir a
seguranca dos cidadaos” (edicdo1925, p.85), masxto e restringe a falar das
limitacbes do Estado em garantir o bem estar dadéid, e que por isso, o individuo
tem o direito de praticar a “legitima defesa”.

“A proibicdo vai alimentar o ja fulgurante comérdiegal de armas” € o titulo da
quinta razdo e foi um dos argumentos mais difurdisdm incentivo ao néo
desarmamento da populacdo. Os apontamentos usa@ns fjlue a consequiéncia da
proibicdo do comércio ilegal de armas vai intenaifio trafico ilegal.

O sexto motivo proposto para dizer ndo no dia dagzm do referendo, diz
respeito aos numeros do comeércio de armas no Brasiatéria traz dados sobre a
producdo do comércio legal no pais, quem comprna pade elas sdo exportadas e
salienta que somente trés mil armas ficam sob erpde cidaddos comuns. “Todo o
mastodéndico referendo foi criado, em Ultima aedlisara decidir sobre um reles
arsenal de trés mil revolveres e armas de cacadanpor ano” (edicdo1925, p. 88).

A Ultima razdo defende que a premissa do refereledproibir o comércio de
armas de fogo no Brasil vai reduzir o0 nimero deaanento em circulacédo, é falsa.
Segundo Veja, os bandidos e o contrabando encoatiiias formas de obté-las. Ela
também ressalta que o numero de homicidios ndcauapelo simples fato das pessoas
nao terem uma arma em casa.

Diante dessas argumentacdes apresentadas pelatagepor a Teoria do
Newsmaking aponta outra classificacdo quanto adudsanformativo: deve satisfazer
a necessidade do publico de maneira atraente, leréam explicada. Esse € um dos
desafios diarios da profissdo. “Limitar as notic@s seus elementos manifestamente
mais obvios é essencial” (WOLF, 2003, p. 206). Eigeo que a reportagem faz ao
apresentar em textos curtos e com grandes imagserigformacdes necessarias para
convencer seu leitor.

Além disso, é noticia aquilo que foge do comum, dasrespeita regras, que
ultrapassa limites de conduta, todo fato que altereotina. Nesse pensamento, 0
jornalismo tem uma tendéncia a privilegiar o queseaespanto e logo, se torna
espetaculo. A intencdo da reportagem sobre o Referdo Desarmamento foi fazer o

retrato de forma fragmentada, de rapida absorcémphesentar os varios argumentos
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em textos curtos, o leitor fica atraido pela rapida leitura e a idéia de estar bem

informado.

6. Asimagens internas

O veiculo impresso apresenta vantagens ao divalgatas imagens e defender a
idéia desejada. Na reportagem existe uma imagemepagde uma arma (edicdo1925,
p.78), e uma flecha ligando e contrapondo a umgeémede pagina inteira a direita com
arsenal que estavam nas maos de bandidos. Taluiagéo desvaloriza o ato de
fornecer a arma do cidadao ao Estado, ou sej&jade que de nada adiantara vender a
sua arma, que o grande material bélico continuarf@@&der dos criminosos. O teorico
da semiodtica russa, Ivan Bystrina apresenta a ffimae textos e imagens por dois
polos, em que o lado negativo se sobressai. “Ariglalde existe, portanto, para facilitar
a decisdo, a atitude, o comportamento, a acao” TBRISA, 2005, p.6). Nas imagens
divulgadas, apontar essa dualidade, que ja sdoquaisxplicitos pelo fato de serem as
escolhas entre o sim e o ndo, intensifica um ddsslainfluenciando na decisdo do
leitor. “A pesquisa sobre newsmaking [...] permger conseguinte, explicar adequada
e profundamente a distorcdo informativa que osrdat@rganizativos e estruturais
constantemente produzem e reproduzem” (WOLF 200249). O ato de evidenciar o
material na pagina da direita e diminuir a fotografa esquerda denota a intencdo da
edicdo de incentivar a concep¢cdo de que o maioaragnto ndo esta em poder dos
civis, mas dos bandidos.

A foto de abertura também evidencia a proposta d#enm, ao mostrar um
homem apontando sua mao, formando uma arma, cargrapria cabeca, ou seja, a
revista tem a intencdo de revelar que votar no giapontar a arma pra si mesmo e se

tornar refém do armamento que ficara sob podeutte®individuos da sociedade.

7. Consideracoes Finais
Diante da exposi¢do, Veja deixa mais que explggio posicionamento a respeito
do Referendo do Desarmamento no ano de 2005. Aeda; categdrica ao negar a
possibilidade de votar no sim, e fez uso de argtwseinleoldgicos para justificar o
porqué do voto nao.
Apesar dos pontos negativos apresentados nestdsean&ke a reportagem
trabalhasse de forma menos tendenciosa 0s quesBobta@s acerca do assunto, O

conteudo ficaria menos parcial e mais atrativo. &éma apresenta o referendo como
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uma situacao para camuflar um problema maior neiBeacriminalidade e ineficiéncia
da policia. Contudo, no seu discurso inicial, Ve apresenta dados que possam
comprovar tal posicionamento. Ao longo das duasnpdge meia de texto, o jornalista
faz uso de falas arbitrarias, com forte poder idigiob para convencer o leitor de que a
revista esta certa. A caréncia de dados, de unguisasque justifigue a sua conduta,
torna a matéria demagoga.

Nas paginas finais, em que € possivel encontraraz@es apresentadas pela
reportagem, ja existem alguns argumentos que possawencer o leitor, em funcéo
dos numeros apresentados quanto a experiéncia ties gquaises sobre o0 mesmo
assunto. Todavia, os apelos as realidades disparbgasileira soam como elementos
ideoldgicos para convencer o eleitor indeciso solassunto.

O texto usado € dono de uma ironia, que foge dtextmjornalistico previsto e
até mesmo aceitavel, para um veiculo de circulaefoanal, como uma revista. Nao
que ela ndo possa tratar de assuntos fazendo ssasdierramentas, mas o contetdo
abordado ndo é uma coluna, onde o dono pode expemkente o que pensa. Trata-se
de uma matéria com grande fblego, que deveriatari@npopulacéo e néo ficar usando
apenas posicionamentos ideolégicos defendidosveédoilo.

O trabalho com a noticia necessita elaboracdoesaba dificuldade em manter
a imparcialidade, pois, de uma forma ou de outsagetividade pode estar presente. O
jornalista precisaria estar a servi¢co do publicasha relacdo paradoxal que se acentua
atualmente, é o desinteresse desse profissiongleqsa pouco no alvo social e ndo tem
interesse pelo leitor. A decisdo da noticiabilidafiea sob o julgamento das
necessidades do jornalista e do meio de comunicagddeja segue a risca tal
pensamento.

E provavel que o posicionamento da edi¢do tenhaeinfiado a decisdo do
brasileiro: nas cinco regides do pais, o resultElomaioria de votos nao (63, 94%), ou
seja, respondendo a pergunta do referendo, o cmmagcarmas nao foi proibido no
Brasil. Com esta decisdo, continuou vigorando delsdembro de 2003, o Estatuto do
Desarmamento que restringe o porte de armas adacdaomum. Ele sé podera portar
se conseguir provar a Policia Federal que necedsitama arma em funcdo de sua
atividade profissional (pessoa que trabalha a mmitauma area de risco, por exemplo).
Para organiza¢gbes como as Forgcas Armadas, palicigilntes da seguranca privada,
colecionadores, atiradores esportivos, estes p@reancom a autorizacao.
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