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Resumo: Considerando a televisdo como o novo palanque, isto ¢, como o atual
ambiente dos debates politicos, busca-se entender o papel e a importancia do Horario de
Propaganda Eleitoral Gratuita (HPEG) na disputa pela Prefeitura de Juiz de Fora-MG
em 2008. Por meio da andlise semioldgica dos elementos visuais dos programas de TV
da candidata petista Margarida Salomao no primeiro turno daquele pleito (e tendo como
pano de fundo a hipdtese de que a propaganda televisiva supervaloriza a imagem e ¢
direcionada aos eleitores medianos, os eleitores-espectadores), procura-se apontar quais
significados tinham e que papeis estratégicos cumpriram na campanha os elementos
visuais ali presentes.
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1) Introducio

A palavra democracia tem origem na Grécia Antiga: demo significa “povo” e
kracia, “governo”. Mas em Atenas, cidade-estado na qual foi desenvolvido este sistema,
nem todos podiam participar das decisdes politicas: mulheres, estrangeiros e escravos
ficavam excluidos. Somente os cidaddos gregos, ou seja, homens nascidos na polis,
filhos de atenienses, podiam participar das atividades na dgora, local onde se discutiam
os destinos da cidade-estado.

Contudo, desde a Grécia Antiga, as no¢des de democracia sofreram grandes
transformagdes, ou melhor, complexificagdes. Aspectos como o aumento do

contingente de cidaddos existente em um pais, a expansao dos territdérios nacionais e,
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sobretudo, as ideias iluministas — e suas consequéncias, como o questionamento do
direito divino dos reis, a queda do estado absolutista, a ado¢ao de uma Constituigao, a
criacdo da Declaracdo dos Direitos do Homem e do Cidaddao e a adogdo do sufragio
universal — levaram a transi¢do deste modelo para a chamada democracia representativa.

A expressdao democracia representativa significa, de um modo geral, que as
deliberagdes coletivas sdo realizadas por pessoas eleitas especificamente para essa
finalidade. Dessa forma, a participagdo popular ¢ indireta, periddica e se organiza
mediante regras que disciplinam as técnicas de escolha dos representantes.

Nota-se que desde a Grécia a esfera publica’ sofreu muitas alteragdes: perdeu
sua qualidade de lugar fisico e ganhou status de “ambiente imaterial”. Se em Atenas a
esfera publica era a propria dagora e, com as revolucdes burguesas, esta teve lugar nos
cafés (inicialmente com discussdes sobre cultura e, posteriormente, sobre politica), com
o passar do tempo e a expansao urbana, as discussdes publicas foram deslocadas para os
meios de comunicagao — a principio os jornais.

Hoje, os meios eletronicos de comunicacao (sobretudo a televisdo) aparecem
como ambiente de maior alcance: trata-se do lugar ndo s6 da exposi¢do, mas, sobretudo,
da (potencial) discussdo das questdes publicas — inclusive da politica. Portanto, o
objetivo do presente artigo ¢ apontar como se estruturaram, com foco nos signos
imagéticos, os programas televisivos no Hordrio de Propaganda Eleitoral Gratuita
(HPEG) da candidata petista a prefeitura de Juiz de Fora-MG em 2008, Margarida
Salomdo, durante o primeiro turno. Tal andlise se fez com base em procedimentos

metodoldgicos vinculados a semiologia barthesiana.

2) ATV e o HPEG na realidade politica brasileira

A televisdo se tornou o principal meio pelo qual as pessoas tomam
conhecimento sobre a politica. Numa “democracia representativa de massas”, em que
representantes e eleitores estdo muito distantes, a televisao €, portanto, a responsavel
pela mediacdo entre o Estado e a populagdo.

A diferenca da sociabilidade comunitaria, a sociabilidade de massas
ndo permite experiéncias, vivéncias e relagdes diretamente partilhadas
pelos individuos e fazendo parte de um cotidiano comum a maior

“Esfera das pessoas privadas reunidas em um publico; elas reivindicam esta esfera publica

regulamentada pela autoridade, mas diretamente contra a propria autoridade, a fim de discutir com ela as
leis gerais da troca na esfera fundamentalmente privada, mas publicamente relevante, as leis do
intercambio de mercadorias e do trabalho social” (HABERMAS, 1984, p.42).
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parte dos membros do grupo social. Assim, os foruns e os palcos do
teatro politico deliberativo, onde se materializa a discussdo publica e
onde sdo confrontados ¢ mediados os interesses e as posigdes
politicas, tornam-se distantes, fisica e cognitiva e afetivamente, de
quase todos os cidaddos concernidos pelo que ali se delibera.
(GOMES, 2004, p.202)

Contudo, a TV ndo ¢ somente responsavel por informar as decisdes, os tramites
e o cotidiano da politica: ela funciona como o novo palanque (COSTA, 2007, p.34),
uma vez que a propaganda corpo-a-corpo, 0s comicios, os cartazes e os panfletos t€m
eficécia relativa no contexto atual — das grandes concentragdes urbanas e da cultura da
telecomunicagdo. Dai decorre a importdncia do Horario de Propaganda Eleitoral
Gratuita (HPEG).

O HPEG distribui tempo de radio e televisao entre aqueles que disputam uma
eleicdo. Ele reduz a influéncia do dinheiro, j4 que desvincula, ainda que parcialmente, o
acesso a midia da posse do poder econdmico. Além disso, 0 HPEG reduz a influéncia
das empresas de comunicacdo de massa, uma vez que permite que os partidos e
candidatos utilizem o tempo que lhes € destinado da maneira que julgam mais
apropriada, livres das particularidades que a televisdao impde ao discurso, como o timing
e o agendamento (MIGUEL, 2004, p.239-240).

Contudo, o que se percebe ¢ que, cada vez mais, as propagandas eleitorais se
apropriam das caracteristicas e dos recursos televisivos a fim de atingir o maior numero
de espectadores. As propagandas devem ser, sobretudo, atraentes e interessantes,
exatamente como os programas da TV, caso contrario, ndo conquistardo audiéncia.
Deste modo, o HPEG ganha ares de espetaculo e entretenimento, o que culmina na
equalizacdo dos discursos partidarios: observa-se um esvaziamento das propostas, ja
que o foco ¢ nos eleitores medianos. A homogeinizagdo dos discursos decorre de que,
ao se aproximar da publicidade midiatica, a propaganda politica submete-se a logica
social do consumo. Ou seja:

[...] a propaganda politica midiatica ndo “vende” um candidato pelo
que ele realmente é, ou pelo menos, isto ndo € absolutamente o mais
importante no planejamento estratégico da propaganda politica. Uma
proposta, posicdo ou candidato politicos sdo “vendidos” em suas
propriedades e qualidades conotadas, pela sua imagem. (GOMES,
2004, p.231).

Assim, quando se pretende compreender e¢ analisar o HPEG deve-se conferir

maior atencdo a linguagem e a dindmica televisivas, isto €, aos recursos audiovisuais, €
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menos importancia ao discurso politico propriamente dito, ja que o fator determinante
para o voto nao ¢ o que o candidato realmente €, e sim o que ele parece ser.

Nesse contexto, a semiologia surge como uma eficaz ferramenta da analise:
assim como frequentemente associada a andlise do discurso, ela pode ser também
utilizada nos estudos dos elementos visuais, uma vez que estes constituem um processo
de significag¢do unico. Além disso,

[...] aparecem agora na condigao de cidaddos plenos as primeiras
geracgdes educadas de acordo com os codigos ¢ as 16gicas acionadas na
gramatica e nos padrdes de producdo de sentido da telecomunicagao.
Por “gramatica” aqui entendo as formas de articulagdo tipicamente
midiaticas por meio das quais os conteudos expressivos transmitem na
comunicacdo de massas: as varias “linguagens” dos modernos meios
visuais e audiovisuais. Por “padrdes de producao de sentido” entendo
os topicos, os frames e os habitos logicos mediante os quais os
contetidos se tornam pegas expressivas pelos novos eletronicos de
comunicagao: velocidade, instantaneidade, visibilidade,
espetacularizagdo, simultaneidade etc. (GOMES, 2004 p.203)

A semiologia, por meio do mapeamento de signos, fornece importantes
instrumentos conceituais, indispensaveis em um contexto no qual a “imagem ¢ tudo”.
Esta frase, inclusive, ¢ o titulo de uma reportagem divulgada pela revista VEJA em 14
de agosto de 2002 (p.84-87), a partir de pesquisa realizada pelo Instituto Vox Populi. O
levantamento comprova a relevancia da imagem no campo politico, ao constatar que
“na televisao [...], a forma como os candidatos aparecem ¢ tdo importante quanto aquilo
que eles dizem”. Tal pesquisa corrobora com o presente artigo na medida em que reitera
o argumento de que, para grande parte dos eleifores-espectadores, o que importa, no
momento de escolher um representante, ¢ a forca dos gestos e a simpatia pessoal dos
candidatos. Isto ¢, “a imagem que conseguem transmitir”.

A pesquisa Vox Populi aconteceu da seguinte maneira:

No grupo de discussdo [composto por dez homens e dez
mulheres entre 25 e 45 anos, pertencentes a classe C e
moradores de Sdo Paulo] foram mostrados trechos do debate
[realizado pela TV Bandeirantes, em setembro de 2008, entre os
candidatos a presidéncia], primeiro com a televisdo sem som, e
depois com som. O dado mais curioso da pesquisa € que
nenhum dos temas levantados pelos presidenciaveis [...] foi
discutido pelos integrantes do grupo [...]. Poucos se deram
conta dos assuntos que estavam em pauta. Para avaliar Lula,
Ciro, Serra e Garotinho [...], as pessoas basearam-se unicamente
no que viram. Nao houve praticamente nenhuma diferenca entre
a avaliagdo com som e o julgamento sem som. Em resumo: a
forma prevaleceu sobre o conteudo (VEJA, setembro de
2008).
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E por esta razdo que, a partir do desenvolvimento das democracias modernas e o
estabelecimento de eleigdes e sistemas representativos, a imagem publica dos aspirantes
a lideres tornou-se definitiva. A aparéncia, por si sd, deve convencer o eleitorado (seja
“pela identificacdo com o homem do povo ou pela personificacdo de suas aspiracdes

mais nobres”).

3) Principios de Semiologia

O termo estruturalismo tem origem no Curso de Linguistica Geral (1916), de
Ferdinand de Saussure, que se propunha a abordar qualquer lingua como um sistema no
qual cada um dos elementos s6 pode ser definido pelas relagdes de equivaléncia ou de
oposicao que mantém com os demais elementos.

Como método cientifico, o estruturalismo analisa seu objeto como um sistema
em que os elementos constituintes mantém inter-relacdes. Este método busca ir além da
organiza¢ao primaria dos fatos, descrevendo a hierarquia e as ligagdes existentes entre
os elementos de cada nivel, chegando, assim, a um modelo tedrico do objeto.

Saussure desenvolveu no Curso uma teoria mais geral do estudo dos signos. Ele
define o signo como a unido de um significado e um significante. O significado ¢ a
representacdo mental de um objeto ou da realidade social em que nos situamos — essa
representacdo ¢ condicionada pela nossa formagdo sociocultural. Em oposi¢do ao
significado, existe o significante.

A abordagem saussureana objetiva examinar como os elementos da linguagem
se relacionam sincronicamente  (simultaneamente) e ndo diacronicamente
(sucessivamente - embora reconheca a importancia dos estudos diacronicos). Segundo o
linguista, esses sdo os dois eixos que ‘“todas as ciéncias deveriam ter interesse em
assinalar”. Na sincronia toda intervencao do tempo se exclui. J& o estudo diacronico
supde, conjuntamente, uma perspectiva que acompanha o curso do tempo e uma
perspectiva que o remonta.

Ele também propde uma dicotomia entre /ingua e fala, sendo que se dedica ao
estudo da primeira com maior énfase. Segundo Temistocles Cezar (1995), Saussure
argumentava que “para se compreender a lingua seria necessario situd-la em um sistema
e observa-la de acordo com sua evolu¢do no espaco (sincronia) € ndo no tempo
(diacronica), reduzindo, portanto, a dimensdo de sua historicidade” (CEZAR, 1995,

p.130).
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De acordo com Saussure, a lingua pode ser entendida como uma realidade
sistematica e funcional, uma vez que ¢ “um sistema de signos distintos correspondentes
a idéias distintas” (p.18). Por isso, Saussure afirmava que “na lingua sé existem
diferengas”, ou seja, ela funciona sincronicamente e com base em relagdes opositivas
(paradigmaticas, ou seja, verticais) no sistema e contrastantes (sintagmdticas,
horizontais) no discurso.

Outra clivagem importante no modelo ¢ aquela que opde a /ingua (socialmente
dada) a fala (que, segundo Saussure, “¢ um ato individual de vontade e inteligéncia”).
Para Saussure, lingua e fala “se implicam mutuamente”: a lingua ¢ necesséria para que a
fala seja inteligivel. E a fala ¢ necessaria para que a lingua se estabeleca (SAUSSURE,
1995. p.27). Contudo, cabe a lingiiistica sistémica debrucgar-se sobre a lingua, posto que
a fala ¢ heterogénea e individual, ndo constituindo um objeto apropriado ao lingiiista.
Diante disso, a lingua ¢ um sistema social: ela é, para nds, a linguagem menos a fala.

Roland Barthes (1964), por sua vez, introduziu no dmbito da Semiologia a ideia
de vérias ordens de significagcdo ou niveis de sentido: a primeira ordem de significagdo ¢
a denotagdo (um signo € composto por um significante e por um significado) e a
segunda é a comotagdo (o primeiro signo torna-se um significante ao qual se
acrescentam outros significados).

Derivada das contribui¢des destes autores, a Semiologia €, portanto, a ciéncia
que estuda a significacdo no seio da vida social. Entende-se por significagdo o processo
de composicao dos signos, ou seja, de associacdo de um significante a um significado.
Isso produz dois pressupostos que devem ser considerados durante a pesquisa
semiologica: a reavaliagdo dos conceitos da linguistica estrutural objetivando
compreender os processos de significagdo em diversas linguagens e relacionar reflexdes
socio-historicas a essa reavaliacdo, uma vez que a significagdo ocorre em um social.
(SILVA, 2009)

No caso de Barthes, o ato de analisar €, em si mesmo, um fendmeno de
significagdo, assim como a sociedade que o compreende. Sendo assim, a significagao
pode ser considerada um acontecimento social. Este entendimento faz com que a
semiologia, de certa maneira, adquira fungdo na sociedade, uma vez que tudo o que a
constitui pode ser compreendido por meio de uma o6tica semiologica.

Em Mitologias (1957), o semidlogo tem o objetivo de desconstruir os mitos que

a sociedade burguesa naturaliza por meio da indiscriminada proliferacdo de seus valores
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na cultura de massa dos 1950 (filmes, jornais, espetaculos, programas de televisao,
politica, etc).

Desde entdo, a televisdao se consolidou como o veiculo de comunicacdo mais
penetrante e, portanto, como o principal meio através do qual a burguesia dissemina
mitos. No entanto, além de ser porta-voz de ideologias, a televisdo, como dito
anteriormente, adquiriu um outro papel: tornou-se o /ugar da disputa e das decisdes
politicas. Em uma sociedade cada vez mais midiatizada, ela adquire um carater de
esfera publica. Dai decorre a importancia do horario eleitoral, no qual sdo expostas e
debatidas as idéias consideradas de interesse publico.

Considerando que a televisdo ¢ um meio predominantemente visual, o que
constitui uma linguagem propria, a semiologia encontra nela um corpus interessante do
qual tratar, ja que este ¢ composto de estruturas imagéticas complexas que merecem ser
desconstruidas, a fim de revelar os efeitos de sentido que produzem nos espectadores-
eleitores.

Dessa forma, o estudo que Barthes desenvolve em Elementos de Semiologia
(1964), ao retomar algumas dicotomias basicas da lingiiistica estruturalista (lingua/fala,
significante/significado, sintagma/sistema e conotagdo/denotacdo), ¢ util na analise de
diversas linguagens. Sendo assim, os preceitos barthesianos serdo aqui utilizados na
analise dos programas do HPEG da candidata petista a prefeitura de Juiz de Fora, Minas

Gerais, Margarida Salomao, no ano de 2008.

4) Semiologia aplicada a campanha eleitoral de 2008 em Juiz de Fora: o caso de
Margarida Salomao (PT) no primeiro turno

Barthes aconselha, ao final de Estudos da Semiologia, que, ao empreender uma
pesquisa semioldgica, o analista deve ter sempre em mente o principio de pertinéncia,
ou seja, um principio limitativo que faz com que o pesquisador estude os fatos a partir
de um so6 ponto de vista. Partindo da hipotese de que na televisao os discursos politico-
partidarios estdo equalizados, esta andlise ird se dedicar exclusivamente ao tratamento
visual empregado nos programas da candidata mencionada. Por esta razdo, os
programas foram assistidos sem 4udio.

O presente artigo analisa os videotapes da propaganda eleitoral gratuita na
televisdo aberta juizforana no horario das 20h30 as 20h50, no periodo de 20 de agosto a

1 de outubro de 2008 — referentes ao primeiro turno (quando os 19 programas
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analisados eram exibidos em dias alternados, exceto aos domingos, e duravam
5min39s).

Ao todo, participaram do primeiro turno das eleicdes municipais seis candidatos:
Custdédio Mattos (PSDB), Tarcisio Delgado (PMDB), Omar Peres (PV), Rafael Pimenta
(PSOL), Victor Pontes (PSTU), além de Margarida Salomao (PT). O conjunto de
recursos visuais presentes no ambito televisivo durante o HPEG foi utilizado de maneira
diversa por cada candidato. Levando-se em conta a linguagem televisiva, pode-se
considerar /ingua como todo o conjunto de elementos visuais possiveis de serem
utilizados; enquanto fala, seria a escolha desses elementos feita por cada candidato.

Deste modo, a lingua seria composta pelos cenarios e locacdes, objetos de cena
e figurino, apresentacdo e tratamento visual, a presenga de apresentadores, convidados
e figurantes, movimentos de camera, planos e cortes, clipes e simbolos visuais,
gestualidade e posturas corporais dos candidatos, enfim, todos os recursos que poderiam
ser utilizados para constituir o formato geral dos programas.

A fala seria o ato de selecionar, dentre todos os elementos possiveis, aqueles
que, combinados, formariam um sentido Unico. Por exemplo, no que se refere aos tipos
de planos e aos movimentos de camera, um candidato pode optar por utilizar um plano
geral em detrimento de um plano fechado, e por escolher a camera parada ao invés da
camera em movimento. Esta op¢do estd intimamente ligada a mensagem que cada
candidato pretende transmitir ao espectador.

Dessa forma, ao utilizar um plano fechado (significante), busca-se despertar a
emocao (significado). No entanto, cabe fazer a ressalva de que, uma vez que estamos
tratando de processos de significagdo, os resultados aqui referidos sao aqueles esperados
ou desejados, mas ndo necessariamente aqueles obtidos, ja& que deve-se sempre
considerar o repertorio cultural do receptor, além de fatores referentes as mediagdes,
sejam elas estruturais, institucionais, conjunturais e/ou tecnologicas (BARBERO,
2003), como determinantes neste processo. Portanto, o objeto de estudo deste artigo ¢
justamente a fala da candidata Margarida Salomao.

Segundo Monalisa de Vasconcelos (2008), o programa de Margarida no
primeiro turno era baseado no seguinte esquema: vinheta de abertura, prologo,
apresentadora ¢ o quadro apelidado de “Saia Justa” (quando Margarida recebia
convidados em estiidio para discutir questdes da cidade). O estudo de Monalisa traz
descri¢des conceituais sobre as estratégias de campanha da candidata. O que se pretende

aqui € comparar tais exposi¢des com o que foi visualmente apresentado. Se o trabalho
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da comunicologa apresentou os objetivos da campanha, o estudo que se segue busca
averiguar quais foram concretamente as construgdes imagéticas utilizadas e seus
significados.

A vinheta de abertura dos programas apresentava-se da seguinte maneira:

- plano aberto seguido de zoom in em uma janela que esta aberta: ela tem cortinas
transparentes e fechadas que estdo se movimentando devido, aparentemente, a um vento
que vem de fora. O ambiente estd escuro e a Unica luz ¢ proveniente da janela. De um
fundo vermelho, surge, girando, a arte de uma margarida. O miolo da flor simula um
contador, que, também fazendo movimentos circulares, comeg¢a uma contagem
regressiva a partir do nimero cinco.

- primeiro plano de uma mulher de costas, usando brincos em formato de estrela, que
abre as cortinas. O “contador-margarida” marca o numero quatro.

- plano detalhe no chao do ambiente, agora ja claro, cheio de folhas secas, que se
espalham devido ao vento. O “contador-margarida” marca o nimero trés.

- plano detalhe no chao do ambiente: uma mulher (s6 ¢ possivel visualizar seu pé no
canto direito da tela; usa sandélias) varre as folhas secas com uma vassoura de palha. O
“contador-margarida” marca o nimero dois. Em seguida, ao invés de marcar o nimero
um, mostra o numero treze ¢ a logo da candidata, que, pequena, comeca a surgir de
dentro do miolo da flor.

- fade in. A logo se amplia e aparece, agora, em um céu azul. Vé-se, em plano aberto,
um terrago, no qual roupas secam em um varal. Estas se movimentam devido ao vento.
A logo vai sendo ampliada até ocupar toda a parte superior da tela.

Para a anélise desta vinheta, ¢ importante considerar a situacdo na qual a eleigdo
ocorreu. Alberto Bejani, prefeito da gestdo anterior, foi preso em 2008 por corrupgao,
durante a Operacdo Pasargada, realizada pela Policia Federal. Os candidatos a prefeitura
na elei¢do de 2008 tinham, portanto, a missdo de transformar e reverter os resultados
desastrosos da ultima administracao.

Além disso, deve-se levar em conta que Tarcisio Delgado, Custodio Mattos e
Alberto Bejani se alternavam, desde a década de 1980, na ocupagao do cargo de prefeito
de Juiz de Fora. Portanto, em 2008, Rafael Pimenta, Vitor Pontes, Omar Peres e
Margarida Salomao se candidatavam pela primeira vez. Além disso, a petista foi a
primeira mulher a concorrer a prefeitura na histéria do municipio e, na elei¢cdo de 2008,

era a unica candidata do sexo feminino.
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Dessa forma, notam-se como principais significantes da vinheta: a flor
margarida, a cor vermelha, a estrela, a escuridao da casa, a luz proveniente da janela, a
mulher varrendo folhas secas, as roupas secando no varal, o vento e o céu azul. A
imagem da flor, mais que um trocadilho com o nome da candidata, teve o papel de
atribuir a candidata uma caracteristica de feminilidade e delicadeza.

\

A escuridao e as folhas secas remetem a complicada situacdo deixada pelas

¢

administragdes anteriores, que tinham como prefeitos “velhos conhecidos” dos
cidaddos. Em contraste, havia a luz vinda de uma janela, que iluminava, parcialmente, o
ambiente, demonstrando que a situacdo ndo estava de todo perdida. O vento e o céu azul
eram a afirmacao da idéia de novos tempos, novos ares.

Os atos de varrer o chao e lavar as roupas sujas t€ém como significado “arrumar a
casa”. O fato de essa fungdo ser culturalmente atribuida as mulheres serviu para reforgar
o papel que Margarida poderia exercer na prefeitura: como unica candidata (do sexo
feminino), ela seria a responsavel por “limpar” a administragdo publica juizforana. Vale
lembrar, ainda, que a reiteragdo de esteredtipos € uma caracteristica da linguagem
televisiva, uma vez que produz identificagdo imediata do telespectador.

Além disso, cabe observar que, este enunciado remete a memoria discursiva da
metafora “varrer a sujeira”, tornada famosa com Janio Quadros, ¢ muitas vezes
praticada desde entfio. E uma metafora cristalizada, por isso tomada como realidade.

Na vinheta, a mulher usa brincos vermelhos em formato de estrela, numa clara
intencdo de associar a candidata nao somente ao Partido dos Trabalhadores, mas
também ao presidente Lula, cuja popularidade ¢ alta. Inclusive, em alguns programas, a
vinheta era encerrada com um fundo vermelho, no qual margaridas formavam uma
estrela, de onde aparecia a imagem da candidata. Dessa maneira, pode-se entender a
candidata como a nova “cara” do PT em Juiz de Fora.

De um modo geral, conclui-se que a intencdo de todas essas construcdes
imageéticas era conotar a Margarida um signo de mudanca e transformagdo, além de
reforgar o seu carater feminino e sua ligagdo com o presidente.

Ja o Prologo, gravado em um cenario de fundo vermelho, ocorria da seguinte
maneira: o convidado do programa era enquadrado em plano médio. Seu nome aparecia
— por vezes acompanhado de sua profissio — em uma legenda de fundo vermelho e
fontes brancas, com a logo da candidata a direita. Em seguida, zoom na figura do

convidado e ele passava a ser focalizado em primeiro plano.
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No entanto, apenas a imagem do convidado, em certos casos, nao era suficiente
para transmitir o tema do programa. Desse modo, a legenda, com a profissdao de tal
pessoa era essencial para o entendimento do publico em geral. Porém, mesmo com esse
artificio, seu objetivo nem sempre era bem sucedido, uma vez que certas profissdes sao
culturalmente vistas como capazes de falar sobre qualquer assunto, como as de
jornalista e de professor universitario.

Além disso, mesmo com o indicio da profissdo, o espectador pode ndo conhecer
a trajetoria e a importancia politica do convidado. Em alguns casos, inclusive, a
profissdo ndo ¢ citada (primeiro, terceiro, sexto, sétimo, nono e décimo terceiro
programas); e, em outros ndo ha Prologo como descrito por Monalisa de Vasconcelos:
no décimo quarto € no décimo sexto programas, Margarida € quem faz a abertura; no
décimo oitavo e décimo nono programas, o inicio do programa ¢ marcado pela presenca
da ministra Dilma Rousseff.

A apresentadora, mulher branca, jovem, com cabelos pretos longos, gesticulava
e sorria com frequéncia. Seu figurino era composto por roupas alegres, joviais e
informais: usava camisetas e vestidos combinados com acessorios, como echarpes. O
cabelo estava solto ou “de rabo” e, normalmente, a maquiagem era leve. Sua imagem,
portanto, dialogava com o tom informal e feminino de toda a campanha: era uma
mulher comum. Associando sua figura a de uma “velha conhecida”, o espectador
enxergava nela uma mulher aberta ao dialogo.

No primeiro, no sexto e no décimo nono programas, a apresentadora ndo aparece
em nenhum momento, o que ndo interfere no significado geral do programa. Ja no
décimo quarto programa, a funcdo de apresentadora ¢ substituida pela de reporter (no
quarto e no oitavo programas, ela realiza ambas as fung¢des): tratavam-se de cenas
externas, nas quais eram feitas passagens e entrevistas. As externas ilustravam e
demonstravam de maneira clara os temas abordados durante os respectivos programas.
Cabe ressaltar, ainda, que sdo uma caracteristica imanente do telejornalismo, e
certamente, por esta razdo, desfrutam de um “efeito de evidéncia” poderoso — ja que a
remissao ndo ¢ “ingénua” ideologicamente. Ou seja: esconde-se o que ¢ um exercicio de
persuasdo com o apelo de um “exercicio de informagdo”, tal qual faz o proprio
jornalismo.

Além de introduzir o tema e os convidados dos programas, a apresentadora
expunha infograficos, que tinham papel relevante, pois funcionam como indices,

reforcando uma caracteristica primordial da linguagem televisiva: a busca pela
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“realidade”, ou melhor, a valorizacdo da verossimilhanga. Além de remeterem ao
discurso jornalistico e ao discurso técnico-cientifico, o que fortalece o efeito de sentido
de verdade.

Depois disso, iniciava-se o quadro conhecido como “Saia Justa”. Monalisa
explica que, “seguindo o formato do programa que recebe esse nome — veiculado no
canal GNT -, os telespectadores eram “colocados” numa sala, como uma sala de visitas
da nossa casa, em que Margarida recebia especialistas no tema central daquele dia”
(VASCONCELOS, 2008, p.59-60). Era a propria candidata quem ancorava as
conversas.

O “Saia Justa” comecava com um plano geral do estudio de televisao onde o
programa era gravado. A camera era parada e, na frente desta, passava uma pessoa com
uma claquete. Em seguida, via-se cinegrafistas, filmadoras, spots, booms e toda a
movimentagao tipica que ocorre nos bastidores da televisdo. Era possivel ver também o
cenario: duas paredes vermelhas escuras e, entre elas, uma parede repleta de desenhos
de margaridas, que delimitavam o espaco.

Margarida era focalizada em plano médio. Ela olhava diretamente para a camera,
parecendo explicar o tema do programa. Em seguida, iniciava-se um didlogo entre os
presentes. A discussdo se dava mais em tom de conversa informal do que de entrevista.
Ao final do quadro, a candidata aparecia sempre em primeiro plano e, ao olhar para a
camera, se dirigia ao espectador.

Na primeira metade do primeiro turno, a candidata gesticulava com frequéncia,
realizando movimentos fortes e amplos. A maior parte do tempo séria, aparentava falar
de maneira impositiva, em um tom professoral, usando gestos ndo sé para marcar sua
fala, mas como se estivesse explicando didaticamente o que dizia. De modo geral, o
programa era muito focado no discurso da candidata: havia quadros em que ela falava
durante a maior parte do tempo.

Por exemplo, no terceiro programa, dos 4minlSs de duracdo do “Saia Justa”,
Margarida falou durante 2min40s, dos quais 2min constituiram um tnico plano no qual
ela se dirigia diretamente ao espectador. Mas ao longo da campanha, ainda sem deixar
de estabelecer uma conexdo com os espectadores, a candidata passa a interagir mais
com os convidados do quadro. Notou-se, também, uma alteragdo em sua linguagem
corporal: seus gestos tornaram-se mais contidos.

Outras caracteristicas que devem ser levadas em consideragdo sdo a aparéncia e

o figurino da candidata. Normalmente, ela se vestia com blusas brancas, calgas pretas,
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sempre com um broche do PT, 6culos de grau e batom vermelho. Os cabelos eram
penteados de maneira despojada. Quase nao usava bijuterias. No decorrer dos
programas, foram incorporados ao seu vestuario, lencos, echarpes e acessorios, como
um broche de flor e um escapulario. Durante toda a campanha, manteve uma imagem de
pessoa simples, de mulher comum. E, se em um primeiro momento parecia descuidada
com a aparéncia, com a introdugdo dos acessorios, adquiriu tragos mais femininos.

O cendrio remete a um ambiente caseiro, a um lugar de receber visitas. A
disposi¢do das pessoas no cendrio dialogava com essa ideia, ja que, sendo
despretensiosa, fazia com que os convidados, mesmo quando autoridades, parecessem
ser amigos proximos da candidata. Assim, o espectador também se sentia presente neste
ambiente. De modo geral, o quadro, ao privilegiar o debate ¢ ndo a exposi¢do — o
formato padrao dos programas eleitorais —, além de atribuir 8 MS uma caracteristica de
novidade, demonstrava “para a cidade o que viria em termos de gestdo: dialogo,
participagdo, inclusdo, debate, tomada de decisdo a partir da construcao coletiva”
(Marcio Guerra, apéndice B; citado em VASCONCELOS, 2008, p.60).

A terceira cadmera e as imagens dos bastidores geravam, no quadro, uma
metalinguagem audiovisual, ja que evidenciavam todo o processo de criagdo televisiva e
construgdo imagética. Com isso, reforcam-se as sensagdes de realismo e verdade,
aproximando o formato do “Saia Justa” ao do documentario cinematografico.

Tudo isso ajudou a desconstruir a figura do politico tradicional e reforcou uma
imagem de que Margarida era uma candidata nova, o signo da mudanga. O formato do
“Saia Justa” ndo foi utilizado no primeiro, no sexto, no oitavo, no décimo quarto € no
décimo oitavo programas, sendo substituido, em alguns deles, por um formato de

telejornal.

5) Consideracoes finais

Apos todas essas andlises, o aspecto que chama mais aten¢do ¢ a
evolugdo da imagem da candidata: inicialmente, parecia uma mulher intelectualizada,
elitizada, que ndo conseguia sensibilizar e despertar sentimentos de identificagdo nos
seus espectadores. Por Margarida Salomao ser uma professora universitaria acostumada
a utilizar o discurso légico-racional, tentou levar a caracteristica da oralidade para a
televisdo. No entanto, o ambito televisivo trabalha com a légica do entretenimento,

apelando mais para a emocao do espectador.
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Assim, a campanha procurou desenvolver a imagem da candidata, de modo a
adapta-la aos padroes televisivos. Sobretudo por ndo ser uma pessoa muito conhecida
no municipio, era fundamental dar menos énfase ao discurso e tentar atribuir a MS
signos que colaborassem na constru¢ao de uma imagem Unica.

A vinheta de abertura ¢ um bom exemplo disso. Cada elemento ali presente
representava um conceito. “[A vinheta de abertura] sintetizava uma série de idéias da
campanha [...] Havia varios codigos implicitos naqueles cinco segundos” (APENDICE
A).

O signo criado pela campanha, s6 ¢, de fato, um signo porque foi resultado de
um sintagma organizado a partir de outros signos decodificados socialmente que,
estando no nivel conotativo, correspondem a significados maiores, que nao estdo
somente associados aos seus usos cotidianos. Por exemplo: em um primeiro nivel de
significagdo, o significante vassoura, remete ao seu uso cotidiano - o significado
limpeza. Uso e significado t€ém, portanto, uma relagdo direta: vassoura — varrer — limpar.

Tem-se, entdo, o signo vassoura é limpeza. Num segundo nivel (conotativo), o
signo vassoura é limpeza torna-se um novo significante, na medida em que seu
significado torna-se acabar com a corrupgdo. Logo, a vassoura ¢ o signo do combate a
corrup¢do. Concomitantemente, outros processos semiologicos sao necessarios para
chegar a essa conclusdo, como o de que associa o significante sujeira ao significado
corrupgdo.

A proépria sucessao dos quadros, cada um com seu significado, contribuiu para a
formacao da imagem da candidata. Por exemplo, ao optar pelo formato do “Saia Justa”,
em detrimento do telejornal, Margarida “diz” que privilegia o didlogo e o debate, € ndo
a imposi¢do. No entanto, o significado sé existe no sistema. Portanto, ao utilizar
elementos inovadores, no que concerne ao ambito das propagandas politicas, conclui-se
que Margarida tornou-se, para alguns segmentos do eleitorado, o signo da mudanga em
Juiz de Fora.

No entanto, isto ndo foi suficiente para ganhar a elei¢do, uma vez que os
processos semioldgicos sdo dependentes dos contextos socio-politicos. As acusacdes de
Custodio Mattos desconstruiram o signo criado pela campanha da petista: ao ndo serem
respondidas e combatidas pela candidata a tempo, foram associadas a sua imagem. O
resultado disto foi compravado nas urnas — apesar do favoritismo de Margarida no

primeiro turno, Custddio venceu as elei¢des municipais.
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