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RESUMO

A partir dos conceitos de divulgacdo cientifica e cultura cientifica, propomos uma aproximagao
tedrica destes campos do saber e da pratica com a comunicagdo e extensdo rural. Identificando
similaridades no desafio de levar ndo somente os fatos e informagdes cientificas e tecnoldgicas,
mas a concepgdo da ciéncia como método e processo, ao setor rural, destacamos a necessidade
de superacdo de um modelo linear de transmissdo para um modelo participativo, no qual os
receptores tornam-se agentes ativos da constru¢do do conhecimento. Identificamos ainda nos
museus e centros interativos de ci€ncia, especificamente os denominados de quarta geragdo
(4G) uma forma de acdo capaz de superar os desafios comunicativos encontrados na interface
entre sociedade e o sistema de producdo C&T, voltados para uma concepcdo de novas
ruralidades e de desenvolvimento sustentdvel.

PALAVRAS-CHAVE: desenvolvimento local; divulgacdo cientifica; museologia
cientifica; processo comunicacional.

1. Introducio

A crescente imbricacdo entre a importincia das descobertas cientificas e os
desenvolvimentos tecnoldgicos para todos os setores da vida social, com um ritmo de
progresso cada vez mais rapido, aliada a profundidade cada vez maior que estas
mudangas implicam, demanda respostas de cardter politico por parte da sociedade,
frente aos perigos tecnoldgicos, particularmente aqueles relacionados com a degradacio
do meio ambiente, a seguranga alimentar e a introdu¢@o de novas tecnologias no campo.
Em uma sociedade pluralista e democrdtica, a informagdo sobre os processos e a
importancia da ciéncia e da tecnologia deve encontrar seu espago em uma Opinido

publica devidamente informada, capaz de expressar e exigir seus direitos.
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A importincia desta perspectiva “social” nas politicas cientificas aumenta
devido a aparicdo de novos movimentos de participagao cidadd em assuntos de interesse
publico, que de forma direta ou indireta possuem uma clara relacdo com a ciéncia e a
tecnologia, como sdo os problemas da poluicio ambiental, do desenvolvimento
sustentavel, do controle da informacao, etc. O resultado desta influéncia dupla (interesse
governamental e interesse dos movimentos civicos) € o crescimento da atencdo
dispensada, nos meios académicos, aos processos de comunicag@o ptiblica da ciéncia e
da tecnologia, quer dizer, aos processos de difusdo da cultura cientifica

O campo de pesquisa e pritica na comunicago e informacao cientifica constitui
uma “terceira cultura”, situada entre a cultura geral e a cultura da comunidade cientifica,
e mais que um campo ordenado e sistematico de estudos abarca varias disciplinas, como
a comunicagdo social, a sociologia e a educacgdo cientifica. No panorama da tradi¢do
latina, incluido aqui o Brasil, detectam-se problemas relacionados com este tipo de
comunicac¢do, como a falta de continuidade e de sistematizac@o institucional mediante
politicas de apoio ao conhecimento e ao desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, a
falta de tradicdo na pesquisa das ciéncias basicas e na pratica da inovagdo tecnoldgica e
a existéncia de uma desigualdade social no acesso e distribui¢do do conhecimento e da
informacdo e o conseqiiente obsticulo para o desenvolvimento social e econémico.

Especificamente no ambito rural, que passa hoje por um acelerado processo de
mudanga no que se denomina o fendmeno das “novas ruralidades”, a participacio
publica na ciéncia e na tecnologia, a partir ndo mais de uma visdo difusionista da
extensdo pede que sejam aplicados novos modelos de comunicagdo. O objetivo deste
trabalho €, a partir da revisdo dos conceitos tedricos de divulgacdo cientifica da
museologia cientifica como instrumento de promocdo da cultura cientifica, analisar
como uma nova concepg¢do de centros de ciéncia de quarta geracdo (4G) possuem em
sua premissa e concep¢do as bases deste modelo, servindo entdo, como ponto de

confluéncia entre comunicacio e extensao rural e comunicacao publica da ciéncia.

2. A divulgacio e a cultura cientifica

Manuel Calvo Hernando define ao campo da comunicacdo secundaria, ou

Comunicagdo Cientifica Pablica (CCP) como:
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toda atividade de explicacdo e difusdo dos conhecimentos, da cultura e do
pensamento cientifico e técnico, com duas condi¢des, duas reservas: a primeira,
que a explicacgdo e a divulgacdo sejam realizadas fora do marco de ensino oficial
ou equivalente, a segunda que essas explicacdes escolares ndo tenham como
objetivo formar a especialistas ou aperfei¢oa-los em seu proprio campo, pois o
que se pretende, ao contrario, é complementar a cultura dos especialistas fora de
sua especialidade (CALVO HERNANDO, 1992).

Toda consideracdo da comunicacdo como um processo entre sujeitos sociais
implica uma relacdo de poder, no qual a compressdo estd condicionada ao grau de
participacdo dos sujeitos na estrutura social. Desta forma, a comunicacdo pode ser
entendida como prética social e a divulgacio cientifica como pratica sécio-cultural, com
a existéncia de uma articulacdo entre os sistemas —as estruturas e as formas de
organizagdo da sociedade— as mediagdes que se produzem na interface entre atores e o
sistema e uma realidade social como processo complexo de construgdo bioldgica, social,
econdmica e cultural.

Assim, em relagcdo ao processo de comunicagdo, existe uma linha de argumento
da divulgacdo como tradugdo de um cédigo. Trench (1998) observa que os tipos de
tradugcdo propostos por um dos expoentes da linguistica, Roman Jakobson (1992)
equivalem as distintas formas da comunicagdo cientifica. A traducdo intralinguistica (ou
parafrase) equivale a comunicagdo realizada dentro de uma mesma disciplina cientifica;
a traducdo interlinguistica equivale a comunicacdo entre disciplinas cientificas e a
traducdo intersemidtica (ou transmutacdo) equivale a comunicacio entre ciéncia e nio
ciéncia. Entretanto, a traducdo representa um perigo, que é fazer desnecessario aprender
a linguagem dos outros. Além disso, o divulgador cientifico, figura da qual a sociedade
dependeria, poderia passar a atuar como um negociador propriamente dito, assumindo
um papel politico e possivelmente suavizando a imagem da ci€ncia durante o processo
de negociagiio (BARCELO, 1998).

Mas para outros autores, a divulgacdo cientifica ndo ¢ uma soma de discursos,
quer dizer, a soma de ciéncia e jornalismo, mas sim uma articulagdo especifica com
efeitos particulares. Mais que traducdo, € interpretagdo. Mas todos os casos, produz-se
um efeito de “exterioridade”, no qual a ciéncia sai de seu préprio meio para ocupar um
“lugar social e histérico no cotidiano dos sujeitos” (ORLANDI, 2001).

Em relacdo a suas fungdes e objetivos, a divulgacdo cientifica dever informar o
publico a respeito dos riscos do progresso tecnoldgico, criando uma consciéncia publica
sobre o valor da ci€ncia a servigo do desenvolvimento e criar um clima popular sobre o

permanente estado de mudanga da civilizag@o tecnoldgica Em seu conjunto, estimular a
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curiosidade em relacdo a ciéncia e seu método, contribui para despertar a imaginacio,
cultivar o espirito de indagacdo, desenvolver capacidades de observacdo, claridade de
pensamento e criatividade, para a descoberta de vocacdes cientificas, e finalmente, para
erradicar mitos. QOutras fungdes podem ser a criacdo de uma consciéncia cientifica
coletiva, frente aos riscos da subordinagdo da ciéncia ao poder ou vice-versa, colocando
a disposicdo da sociedade o aproveitamento e utilizacdo dos avancos da ciéncia e da
tecnologia; a complementac¢do do ensino, com o objetivo de “preencher os vazios do
ensino moderno” (CALVO HERNANDO, 2000).

De forma parecida, a funcdo de “cdo de guarda”, isto €, a de realizar uma
vigilancia sobre o desenvolvimento da ciéncia e da técnica, surgindo como
consequéncia da necessidade de confianca mutua, entre sociedade e comunidade
cientifica, na esfera publica. Neste sentido, postula-se que € a falta de confianca que
leva a0 medo e as atitudes anti-cientificas, mais que a falta de conhecimento
propriamente dita (GREGORY & MILLER, 1998).

Este sentido politico da divulgacdo cientifica situa-se em um contexto mais
amplo. O problema da divulgacdo cientifica, ou em outras palavras, da partilha do saber,
gira ao redor de uma contradicdo fundamental. Na sociedade, as estruturas de poder e
sua hierarquia associada sdo justificadas em funcdo de certas competéncias; para a
manuteng¢do desta hierarquia, as competéncias devem ser transmitidas de uma geragdo a
outra, de forma controlada, sem que esta transferéncia gere criticas a estrutura e ao
dominio destas competéncias por parte de uma elite. Produz-se assim uma aquisicio
controlada das competéncias, mediante uma ilus@o de partilha democratica, motivo pelo
qual a divulgacdo cientifica assume também uma significado socio-politico. A
superacdo desta contradicdo supde modificar o “significado social da competéncia,
assim como as condi¢des de sua producdo, apropriacio e reprodugio” (ROQUEPLO,
1974).

A concep¢do da divulgacdo cientifica, portanto, organiza-se ao redor de dois
temas principais, o primeiro, a alienacdo, a falta de formacgdo cientifica que
impossibilita ao individuo compreender seu ambiente e dele apropriar-se, constituindo
uma ruptura do processo de socializag@o e de sua prépria percepcio de identidade. Mas
também supde uma ruptura cultural, entre “sdbios e profanos”, e entre os especialistas
de distintas disciplinas, aparecendo como principio reintegrador. Em ambos casos, se
precisa um papel de mediacdo para a reconciliacdo e re-apropiacdo, através de um

“mediador indispensavel”.
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Ja as diferentes concepcdes de publico levam a diferentes estratégias de
compreensdo publica da ciéncia, assim como diferentes concepcdes de “compreensdo”
levam a diferentes estratégias de avaliacdo da eficdcia destas estratégias. Neste sentido,
a dificuldade de estabelecer parametros, com publicos pouco definidos e escassez de
dados sobre recursos cognitivos ou intelectuais destaa audiéncia, levam a adogdo de
estratégias baseadas em um “minimo denominador comum”.

Apesar desta constatacdo, o modelo adotado tradicionalmente para a divulgacao
foi um modelo linear de comunicag@o, também denominado “modelo de déficit linear”,
apoiado em um esquema tradicional ‘“emissor-transmissor-receptor”’, buscando
transmitir a maior quantidade de informacdo possivel, em sua maioria fatos, com a
maior fidelidade e estabelecendo uma hierarquia nos niveis de audiéncia, do académico
até o “cidadio comum”. Este tipo de abordagem consiste em uma comunicacio “de
cima abaixo”, com objetivos de persuasdo. Além disso, caracteriza-se pela auséncia de
mudangas de contexto e significado, com a passagem direta do contexto da origem da
informacao ao contexto ptiblico, sem a interpretacdo e os ajustes necessarios (MILLER,
2000).

Um ponto de inflexdo neste desenvolvimento histérico é a publicagdao do
relatorio Science and Society apresentado ao Parlamento Britdnico no ano 2000, que
defende uma nova abordagem com a promog¢éo de um novo tipo de didlogo, realizando
a critica a0 modelo linear de transmissdo, visto como estratégia “desatualizada e
potencialmente desastrosa” e reconhecendo o fracasso da politica de incentivos que ndo
promoveu uma divulgacdo efetiva da ciéncia. Requer-se, portanto, uma melhoria do
didlogo entre ambas as partes, através de uma politica aberta de informagcéo ao publico e
do debate sobre os riscos e incertezas das aplicagdes tecnoldgicas. Neste panorama,
também se necessita um novo tipo de institui¢do capaz de proporcionar ao publico e aos
politicos informagdes precisas, de promover debates e antecipar-se as questdes do
publico, de monitorar esta opinido publica, resumidamente, de orientar o didlogo com a
sociedade (HOUSE OF LORDS, 2000).

Esta chamada abordagem contextual também implica a geracdo do
conhecimento cientifico como um didlogo, no qual os membros do publico possuem
informag@o, conhecimento e compreensdo sobre temas locais e de interesse pessoal na
resoluc@o das questdes a resolver. Neste cendrio, o0 mediador da informacao cientifica
deve saber muito mais a respeito de sua audiéncia, com relacdo a sua natureza e seu

conhecimento prévio, de quais mensagens pede e de como se sente em relacdo as
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implicagdes e aos impactos da tecnologia. Além disso, tudo que resida no segundo
plano da ciéncia deve ser feito mais visivel, como por exemplo, as limitacdes e o
potencial das afirmagdes cientificas. Da mesma maneira, a controvérsia e a incerteza
devem ser incluidas nesta pauta, gerando oportunidades de discussdo e caracterizando
uma nova era para a comunicagdo cientifica.

Frente a estas limitagdes, Gregory e Miller (1998) propdem um protocolo para a
comunicacdo publica da ciéncia que satisfaca as necessidades e as demandas de todos os
atores envolvidos neste processo: cientistas mediadores e o puiblico. Para os autores, a
divulgacdo deve ser clara em suas motivacdes, delegando poder a seus receptores,
aperfeicoando os processos democraticos e evitando a alienacdo de certos setores da
sociedade, mas também servindo aos interesses da comunidade cientifica, de seus
patrocinadores ou da indudstria. Esta declaracdo da motivacdo é essencial para a
construcdo de confianca com o publico e se relaciona com o principio de respeito pela
audiéncia, no sentido de que a comunicagdo cientifica deve ser realizada de uma forma
que possa ser interiorizada pelo publico alvo. Independentemente de quéo direta seja a
transmiss@o de conteddo, o receptor é uma entidade complexa, com experiéncias
anteriores, crencas, e sensibilidades que influem em suas reagGes frente ao
conhecimento cientifico. Além disso, o estabelecimento de uma base de confianca pode
ser obtido através da negociacdo da compreensdo mitua, mais que por declaragdes
autoritdrias de fatos.

Isto supde negociar o conhecimento, uma pratica dindmica na medida em que
distintos grupos encontram uma maneira de compartilhar uma Unica mensagem. A
facilitacdo da participagdo publica cobra importancia na medida em que o publico
possui este direito, ou seja, ndo somente por que € a fonte principal de financiamento da
pesquisa, mas também porque a ci€ncia possui um destacado papel na vida moderna.
Muitas das questdes de politica cientifica serdo resolvidas na esfera publica, de modo
que para alcancgar essa responsabilidade a comunicacdo cientifica deve lhes permitir
participar dos processos de debate e tomada de decisdes. Finalmente, o modelo
reconhece o aspecto social da ciéncia e de como as politicas cientificas podem ajudar no
aprofundamento da compreensao publica, a0 mesmo tempo que resultam benéficas para
a comunidade académica, por exemplo, alertando a respeito dos rumos indesejados que
pode tomar a pesquisa cientifica.

Finalmente, na atualidade o conceito de “cultura cientifica” surge para contornar

alguns dos problemas de defini¢do da divulgacdo cientifica, assumindo uma nog¢éo de
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conhecimento cientifico generalizado na populacio, ndo mais a partir de uma base de
medi¢do de conceitos e de fatos, mas de um modo de “entrelagar” a ciéncia que o
publico conhece na escola ou através dos meios de comunicacio e o modo cotidiano de
reagir, pensar, sentir e atuar, incorporando-a em seu pensamento como um vocabulario
intimo e familiar da ciéncia e da tecnologia. Também reconhece que ndo somente a
cultura influencia a ciéncia, a partir do momento que esta ultima é gerada em um

ambiente social, mas também a ciéncia é uma parte especial e inerente a condicdo

humana.

3. Os museus cientificos e os centros interativos de ciéncia

Um dos instrumentos de divulgacdo cientifica que pode vir a atingir os objetivos
da divulgagio cientifica reside na museologia cientifica’. Com uma tematica comum,
foram historicamente divididos em duas orientacdes, ou tipologias. Por um lado, os
museus de ciéncia com cole¢des de valor histérico possuem seu publico majoritario
entre os especialistas em histéria da ciéncia ou museologia cientifica, dedicados a
pesquisa académica. J4 os centros de ciéncia, sdo concebidos como uma “colecdo de
exposicoes interativas em temas da ciéncia cada qual para representar uma idéia ou
conceito” (RENNIE & McCLAFFERTY, 1996); em outras palavras, como cole¢des de
ideias e de fendmenos naturais e principios cientificos mais que de objetos em si.

A distin¢@o entre os conceitos de museu de ciéncia e de centro interativos pode
ser analisada a partir de suas similitudes e de suas diferengas. Quanto ao primeiro
critério, ambos os tipos de institui¢des sdo lugares visitados por um publico geral e que
através da realizagdo de exposicdes procuram informda-lo a respeito da ciéncia e da
tecnologia, utilizando para isto experimentos e demonstragdes interativas e procurando
sua participagdo ativa.

Mas tratando das diferencas, os centros interativos de ciéncia sdo espagos

abertos exposicdes interativas tentam demonstrar um principio cientifico ou tecnolégico

3 . . . . . P I ST TR
No Brasﬂ, a museologla cientifica tem visto nos ultimos anos uma certa €Xpansao. A 1nsituicoes

mais antigas como a Estacéo Ciéncia (Sao Paulo) e Casa da Ciéncia (UFRJ) somam-se iniciativas como o
Espaco Museu da Vida associado a Fundacdo Osvaldo Cruz e o Museu de Ciéncias e Tecnologia da
Universidade Pontificia Catdlica do Rio Grande do Sul . Em 2009, a museologia cientifica foi
reconhecida através do Prémio José Reis de Jornalismo Cientifico em sua 29* edicdo, concedido ao
Espaco Ciéncia situado entre as cidades de Olinda e Recife (PE), considerando o conjunto da obra, o
tempo de atuagdo, o alcance e a variedade de atividades.. O Espaco Ciéncia destaca por seu grande espaco
aberto, incluindo dreas de mangue, além de projetos educativos e sociais.
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elementar, ressaltando os aspectos praticos sobre os tedricos. Nestes espacos, 0s
visitantes sdo incentivados a explorar o objeto e a descobrir o principio subjacente por si
mesmos, mas em geral apresentam um retrato descontextualizado e fragmentado da
ciéncia, com auséncia da compreensdo sistemadtica das disciplinas cientificas e de suas
inter-relagdes.

Por sua vez, os museus tradicionais sdo espacos relativamente fechados, dotados
de um ndmero menor de exposi¢des tempordrias ou permanentes que apresentam
narrativas a respeito de 4reas completas da ci€ncia e a tecnologia. O significado da
natureza destes campos disciplinadores através de seu resgate histérico implica
descuidar os principios e processos da ciéncia em favor da celebracio de feitos
concretos. Seu principal elemento diferenciador em relacdo aos centros interativos € a
existéncia de cole¢des de objetos, instrumentos, ferramentas e equipamentos cientificos
visando a posteridade, relacionado a sua missdao de conservacao.

Assim, dentro dos distintos tipos de comunicagdo cientifica, cada um é uma
parte auténtica, porém, somente uma parte da representa¢cdo do mundo da ciéncia. Em
certo sentido, ambos 0s tipos sdo complementares, embora também e existam sinais de
uma convergéncia entre ambos, nas exposi¢des interativas temdticas.

De acordo com este conceito, o objetivo de um museu cientifico seria criar uma
diferenca entre o “antes” e o “depois” da visita, provendo mais perguntas do que
respostas e neste sentido os elementos museograficos seriam empregados para obter no
visitante trés classes de interatividade. A primeira, uma interatividade manual ou de
emocdo provocadora (“hands-on”); a segunda uma interatividade mental ou de emocao
inteligivel (“minds-on™) e por dltimo uma interatividade cultural ou de emogdo cultural
(“heart-on™).

Um dos objetivos principais dos centros de ciéncia é enfatizar a consciéncia
sobre o papel e importincia da ciéncia na sociedade moderna, proporcionando
experiéncias educativas para que os usudrios compreendam principios cientificos e
tecnoldgicos. E, talvez mais importante ainda, despertar o interesse pela ciéncia e a
tecnologia, servindo de estimulo para experi€ncias posteriores. Em resumo, promover a
compreensdo publica da ciéncia e da tecnologia mediante atividades de divulgacdo e de
experiéncias educativas informais ndo-formais, baseadas em enfoques interativos,
experimentais e lddicos e que fomentem o espirito critico (HOYOS, 2001).

Nesta emaranhado de relagdes, um dos aspectos mais discutidos do papel dos

museus cientificos estd relacionado com a mudanca na relagdo do publico com a
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ciéncia, caracterizada por uma falta de interesse e inclusive hostilidade, devido ao baixo
nivel de compreensdo de seus conteidos e métodos. Assim, o papel de um museu
cientifico em uma sociedade democrética o situa como interface e mediador de quatro
setores especificos relacionados com o sistema de ciéncia e tecnologia de um pais: a
sociedade mesma, entendida como o cidaddo comum que se beneficia, ou em alguns
casos, sofre, dos produtos e aplicagdes da ciéncia; a comunidade cientifica, onde se cria
o conhecimento cientifico; o setor produtivo e de servigcos, onde se usa a ciéncia e a
administracdo publica, onde se planeja e se administra a ci€ncia. Da mesma forma,
cumprem suas fungdes atuando junto a outros tipos de instituigdes, como por exemplo,
os meios de comunicac@o de massa (WAGENSBERG, 2000).

Porém, os museus e centros de ciéncia interativos tampouco ficam isentos das
debilidades do modelo de déficit linear, como aponta a literatura critica do campo, a
partir da década de 1980. Particularmente os centros interativos concentraram-se na
comunica¢do de principios cientificos e ndo do processo. Através de uma hierarquia
candnica das leis cientificas, consistiriam “livros didaticos em trés dimensdes”. Neste
sentido, assim como outras formas de divulgacdo, falhavam em seu objetivo de
comunicar a estrutura do pensamento cientifico, sua verdadeira natureza, ao retratar
somente uma relacdo biunivoca entre hipétese e teoria. Além disso, segundo seus
criticos, geralmente mascaram a complexa relagdo entre ciéncia e tecnologia, assumindo
uma visdo determinista e ndo levando em conta, por exemplo, as implicacdes
tecnoldgicas de um principio cientifico (BRADBURNE, 2000).

Também estaria ausente a visdo da ciéncia como processo dinamico,
caracterizado por continuidades e descontinuidades, permanéncias e rupturas, na medida
em que Lins de Barros (2001) aponta o risco de que a apresentagc@o da ciéncia fora de
um contexto mais amplo leve o visitante a uma “interpretacdo madgica”, onde os
fendmenos e principios ilustrados pelas demonstragdes somente possam ocorrer em
condi¢cdes muito precisas. Por outro lado, a impossibilidade de que os visitantes
pesquisem questdes de seu proprio interesse possui uma mensagem subjacente de que

somente os cientistas definem a ciéncia.

Os museus e centros de ciéncia de quarta geracio (4G)

Como conseqiiéncia destas criticas inaugura-se uma nova etapa historica na

museologia cientifica. Se por um lado o advento dos centros interativos supds uma
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mudanca do objeto para a pedagogia, com a abordagem ‘“hands on” como fonte
priméria de experiéncia para cativar a atencdo do cidadio comum e estimular o
pensamento original a respeito da ciéncia, na atualidade observamos uma mudanga da
pedagogia em direcio ao empoderamento. Esta mudanga reconhece a limitacdo das
exposicoes didaticas, baseado no fato de que o nivel de envolvimento é determinante
para alcancar objetivos educativos propostos, mas ndo para a forma como estes sio
alcangados, principalmente quando criatividade do visitante ¢é limitada
(BEETLESTONE et al., 1998).

O papel do museu cientifico é questionado a partir do manifesto “Prototyping
for the 21st Century - A discourse” escrito por Joost Douma, do museu New Metropolis
de Amsterdam, que propde estratégias de exposi¢do “de baixo para cima”, nas quais o
publico é considerado um agente competente, capaz de gerar e receber conhecimento ao
mesmo tempo, além de controlar e determinar seu préprio roteiro, comparativamente as
estratégias “de cima para abaixo”, caracteristica da educacdo formal tradicional. Em
dltima instancia, a comunicag@o controlada por especialistas, realizada para um publico
leigo pode levar a crenga de que o museu de ciéncia ndo passa de uma escola disfarcada
(BRADBURNE, 2000).

Relacionado a esta mudanca de concepcio, frente ao fato de que as experiéncias
interativas possuem um final fechado, com sequéncias de funcionamento e resultados
predefinidos s@o propostos os museus de quarta geracdo, ou “4G”, que “utilizam
tecnologias de ponta (...) e énfase na participacao criativa do visitante, ao facilitar uma
experiéncia definida por este, eleita entre varias op¢des” (PADILLA, 2001). Esta nova
dimensdo dos museus seria pentadimensional, na medida em que a quinta dimensio se
define pela capacidade do visitante de redefinir a exposi¢ao.

Para cumprir este objetivo, suas exposicdes seriam de final aberto, procurando
captar e responder as expectativas dos visitantes, com experiéncias centradas na solu¢éo
de problemas da vida cotidiana. Outras estratégias seriam os experimentos com animais
e plantas e os féruns de debate social sobre questdes de ciéncia e tecnologia e seu
respectivo impacto na sociedade .

Em resumo, os museus de quarta geracdo sdo caracterizados por um “enfoque
paradigmético que integre contribuicdes de uma ampla diversidade de modernas
tendéncias educativas, socioldgicas, psicoldgicas e comunicativas, sendo desenvolvido
em diversas latitudes, com distintas e sem dividas enriquecedoras interpretacdes”

(PADILLA, 2001). Postula-se, na atualidade, que o publico deve sentir o mesmo prazer
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que o cientista encontra em sua profissdo, isto é, deve experimentar a defini¢do de
problemas, submeter & prova suas hipéteses e encontrar solugdes. “Fazer ciéncia” de
forma real pode consistir o ponto de partida para que as exposi¢des sejam convincentes
e agradaveis (BRADBURNE, 2000).

Um ponto da proposta do museu de quarta geracdo ou pentadimensional, o
contato com seres vivos, pode ser relacionado a outras instituigdes, também
consideradas museus segundo os critérios do ICOM, que sdo os zooldgicos, aqudrios e
jardins boténicos. Stavelotz (2002) refere-se elas como “ZAB”, compondo o acrénimo
com as iniciais de suas denominagdes. Assim como os museus e centros de ciéncia,
também agem na esfera da educacdo informal, mas neste caso, dedicadas a
conscientizacdo sobre a necessidade de preservacdo da Natureza mais do que a
problemética da ciéncia como um todo. Em seu projeto comum ao do movimento dos
museus e centros de ciéncia, as instituicdes ZAB surgem como alternativa para
proporcionar ao piblico informagdo de qualidade, apoiada no conhecimento cientifico e
promover a mudanca de atitudes. Na atualidade, também adquirem relevincia por
estarem situadas dentro de um contexto de iniciativas educativas orientadas ao
desenvolvimento sustentdvel.

Frente a este quadro, os museus e centros de ciéncia estdo apropriando-se da
maxima “pensar globalmente, atuar localmente”; em outras palavras, ao mesmo tempo
que sua atividade deve estar situada em um contexto internacional, também deve
proporcionar experiéncias que ndo possam ser encontradas fora de seu ambiente mais
préoximo, com a abordagem de tema tnicos de sua localidade, fincando suas raizes nas

condi¢des, experiéncias e praticas locais.

4. Centros de ciéncia, extensao rural e desenvolvimento sustentavel

Retomando o objeto de aplicacio do projeto, o meio rural, na atualidade
percebe-se que este ndo € alheio ao o rdpido ritmo do progresso cientifico e tecnoldgico
e aos profundos impactos gerados sobre o tecido social e que constituem uma varidvel
de importancia para compreender a transformacao social e econdmica das nagdes.

Justamente, observa-se uma re-estruturacdo social baseada na introducdo das
tecnologias de informagdo e comunicagdo, na microeletronica e na biotecnologia como
fatores para aumentar o “nivel de urbanizacdo” e no caso brasileiro, as condicdes de

vida das populacdes rurais, frente ao grau de desenvolvimento tecnoldgico alcangado.
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Nesta transformagdo, os principais vetores de mudanga sdo justamente o espaco € o
tempo, que se vém modificados em fungdo da rapidez instantanea dos fluxos
comunicacionais realizados através das tecnologias de informacgo e comunicagio e dos
fluxos materiais e simbdlicos devido ao impacto da globalizacdo, por outro. As
mudangas nas concepgdes de espago e tempo, por sua vez, afetardo o conceito de rural
(CALLOU, 2002).

Além disso, outras transformagdes que se vém observando vao criar um contexto
do que se denominou “novas ruralidades”, nas quais convém destacar a a perda de
importancia das atividades agricolas, frente a outras atividades vinculadas ao lazer, a
industria de servigos, a cultura, o fato de que as atividades agricolas ndo se limitam mais
ao campo, e a persisténcia de velhos valores relacionados ao rural, com a manutencio
das dependéncias histdricas, das relacdes de dominagdo e da resisténcia a modernizagdo
e a utilizagdo de tecnologias. Num quadro geral, do empobrecimento das populagdes
rurais, uma questdo em ultima instancia relacionada com a distribui¢io de terras, com a
sustentabilidade e com a inclusdo social, tendo sobretudo repercussdo sobre a questdo
da seguranca alimentar nacional. (PIRES, 2003).

Outros problemas com que a pds-modernidade acena sdo o desemprego
estrutural, a aproximacdo da forma de produgdo do campo a forma de produgéo urbana,
a resignificacdo dos tracos identitarios e culturais do homem do campo. Neste cendrio, a
concentracdo de poder e o poder de realizacdo se deslocam da esfera do trabalho em
direcdo a esfera da comunicagao.

Frente a todas estas diferenciacdes sociais e econdmicas que ocorrem no meio
rural, demandam-se portanto estratégias para enfrentar a exclusdo social advinda com as
modificac¢des drasticas que operardo sobre 0 modelo econdmico rural com a introducio
destas tecnologias e com a emergéncia da agricultura industrial. Estas estratégias, ao
nosso ver, podem e devem dar-se na esfera da comunicacdo e da educagdo, com a
utilizacdo dos conceitos de comunicagdo e extensao rural, que tradicionalmente utilizam
o reconhecimento estratégico das formas de organizag@o social e raizes culturais que
assegurem o €xito destas atividades, entendidos em tltima instdncia como atos politicos
e transformadores da realidade social.

Faz-se necessdrio, portanto, a integracdo entre extensdo e comunicacao rural, por
um lado, e a comunicagdo publica da ciéncia e da tecnologia e da no¢do de cultura
cientifica, por outro. Em primeiro lugar, cabe destacar que as criticas realizadas ao

modelo extensdo rural (difusionismo), em nosso olhar, sdo muito similares aquelas
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realizadas a comunicagdo cientifica e tecnoldgica, particularmente o chamado modelo
de déficit cognitivo, com a caracteristica comum de possuir uma “relacdo sempre linear,
direta, univoca e necessdria de um emissor poderoso (a rede de veiculos de
comunicagdo) sobre um receptor fraco (o individuo)” (FONSECA JUNIOR, 2002).

Outro ponto importante € que na atualidade se postula que tanto a comunicacdo
como a extensdo rural devem operar junto ao conceito de desenvolvimento local, no
sentido de que deve haver uma “concertacio social”’, em outras palavras, fazer com que
todos atores sociais se engajem em um projeto coletivo, em torno de objetivos comuns.
A nogdo de desenvolvimento local encontra-se, portanto, associada a idéia democratica
de que todos este atores sdo responsdveis por uma parcela na constru¢do da vida
publica. Neste sentido, O éxito na implementacdo dos projetos de extensdo depende, em
grande medida, dos diversos atores sociais, da possibilidade de estabelecimento de
parcerias, de mobilizacdo de todos os recursos enddgenos e exdgenos a partir de uma
perspectiva de compromisso social, valorizacdo do patrimdnio histdrico-cultural e de
sentimento de pertencimento (PIRES, 2002, p.65).

Assim como a comunicacdo rural deve eleger como foro por exceléncia de
atuacdo e de compreensdo da realidade a relagcdo entre o grupo hegemonico (Estados,
empresas, investidores, latifundidrios), as culturas populares (classes subalternas:
trabalhadores, pequenos proprietdrios, desempregados, assentados, reassentados) e a
cultura massiva e tecnoldgica (meios de comunicacio de massa, internet, intranet, redes
telematicas), numa orientag@o critica frente a realidade (Spenillo, 2003, p.32)

Assim, estas atuacdes se aproximam ao que denominamos modelo participativo
e principalmente de alguns formatos da divulgacdo cientifica, e destacadamente, a
museologia cientifica, nos quais jd se considera o publico como um ator competente,
capaz de gerar e receber conhecimento ao mesmo tempo. Retomando o lema “pensar
globalmente, agir localmente”, com uma abordagem de temas Unicos de uma localidade
baseada nas raizes, condicOes e praticas locais. Aassociado ao fato de que estes eventos
surgem como um ponto de interface mediadora de quatro setores especificos
relacionados com o desenvolvimento cientifico e tecnoldgico: a sociedade que se
beneficia e sofre com a aplicagdo tecnoldgica dos conhecimentos cientificos, a
comunidade cientifica onde se cria este conhecimento, o setor produtivo e de servicos
onde se aplica a ciéncia e o Estado, responsavel pela gestdo do sistema cientifico e

tecnoldgico.
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Seja através de enfoques mais orientados a transmiss@o do conhecimento, seja
através daqueles que buscam uma verdadeira apropria¢do da ciéncia e da tecnologia por
parte do publico com o objetivo de alcancar-se uma partilha do saber, o campo da
museologia cientiifica de quarta geragao, através do conceito de cultura cientifica pode
contribuir grandemente para o campo da comunicacio e extensdo rural, e especialmente
em um momento que se reconhece que racionalidade tecnoldgica ird mudar

inexoravelmente o conceito de ruralidade.
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