Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

A eleicdo paulistana de 2008 na Folha de S. Pa@mo Estado de S. Paulb

lvana BELTRAG
Marcus FIGUEIREDO
Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeitaostituto Universitario de
Pesquisas do Rio Janeiro, RJ

Resumo

Este trabalho analisa a cobertura da eleicdo npatida cidade de Séo Paulo, em 2008,
nos jornais O Estado de S. Paulo e Folha de SoPBukita uma busca das principais
caracteristicas da cobertura deste momento poltfico expressivo para a capital
paulista em dois veiculos com grande circulaca@nat; apontando os pontos comuns
e as divergéncias no tratamento deram a disputa pedfeitura. Seguindo a
metodologia desenvolvida pelo Doxa/luperj, sdo isadds as partes informativa e
opinativa dos jornais, separadamente, com o objed® avaliar se a cobertura se
mantém de acordo com a tendéncia editorial.
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Introducao

Durante as elei¢Bes, a agenda politica dos jos®igolta, cada vez mais, para a
disputa entre as candidaturas. Com a eleicdo npahide S&o Paulo ndo poderia ser
diferente: o volume da cobertura eleitoral nos g@naumentou de 2004 a 2008,
segundo o acompanhamento feito pelo Doxa (Labdoati@ pesquisa em comunicacao
politica e opinido publica) do luperj. A capitalutiata, maior colégio eleitoral do pais,
com 7.811.213 eleitorésteve uma disputa acirrada em 2008 entre os partom
maior relevancia nacional, como o Partido dos Thatakores (PT), do governo federal,
e o Partido da Social Democracia Brasileira, la#epposicdo no ambito federal.

Entre os onze candidatos a prefeitura de Sao Pgaitnaram grande destaque nos
jornais Marta Suplicy (PT), Geraldo Alckmin (PSDB)Gilberto Kassab (Democratas).
Também tiveram espaco Sonia Francine (PPS), Paaluf MPP) e Ivan Valente
(PSOL), que foi o primeiro a oficializar a candigdat Além desses, com reduzida

intencéo de voto e visibilidade nos jornais estawvantandidatos de “partidos nanicos”.

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Jornajisia Intercom Jinior — Jornada de Iniciagdo Gieatem
Comunicagédo, evento componente do XXXII Congressailiro de Ciéncias da Comunicacéo.
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Eram eles, Anai Caproni (PCO), Ciro Moura (PTC)yyéidelix (PRTB), Renato
Reichman (PMN), e Edmilsom Costa (PCB).

Kassab disputou sendo o candidato da situacdohdlia sido vice de José Serra
(PSDB) nas eleicbes de 2004, quando venceram Maungicy, numa alianca
PSDB/DEM. Depois disso, O Democrata assumiu a ipwedeem 2006, quando Serra
deixou o cargo para candidatar-se e eleger-se mader do estado. Por conta disso, a
gestao de Kassab na prefeitura teve forte presengaembros do PSDB paulistano.

Contudo, apesar da alianca entre DEM e PSDB etelag@io de Kassab de disputar a
reeleicdo, Geraldo Alckmin forcou o langamento da sandidatura pelo PSDB. Tal
decisédo gerou uma divisdo dentro dos tucanos. Diadon os “alckmistas”, defensores
da candidatura prépria, e de outro, os “kassabjsae defendiam a manutencdo da
alianca DEM/PSDB com Kassab no comando do poderaipah

Alckmin vinha derrotado de uma disputa que reeldgéa (PT), presidente do pais.
Sem cargo e querendo voltar & vida politica, eleeleito candidato nas prévias do
PSDB. Porém, isso ndo garantiu a unido em torrsudaandidatura durante a eleicéo,
como afirmava Sérgio Guerra, presidente do PSDB

Mesmo depois da oficializacdo das candidaturasacbar do PSDB continuou e fez
parte da agenda das eleicGes e da imprensa, @limepte com noticias que mostravam
subprefeitos tucanos dando apoio a reeleicdo desakas colunas e artigos afirmavam
gue Serra apoiava 0 democrata em detrimento doidzdoddo seu partido. Nesse
cenario se desenrolou a elei¢cdo da capital paufjacontava ainda com a lideranca de
Marta em todas as pesquisas de intencdo de vaaatéus primeiro turno.

Foi Kassab, contudo, que vinha de uma curva crésees pesquisas desde junho,
guem chegou em primeiro lugar no primeiro turnaxaledo Marta Suplicy em segundo
lugar e Alckmin fora da disputa no 2° turno.

Tais eventos eleitorais tiveram grande visibilidadas péaginas dos jornais
paulistanos. A pesquisa aqui apresentada tem cdpjediv®@ mostrar o tamanho e a

natureza da cobertura dos jornais em relagdo a eseatos politico-eleitorais.

Jornalismo e Politica

Muito se debate a questdo da imparcialidade eidgasmo da midia. Inclusive,
durante as eleicdes, blogs como “Observatério daprdnsa” e “Cidadania.com”

chegaram a publicar acusacfes contra a cobertita pelos jornais. No blog
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Cidadania.com, Eduardo Guimaraes disse (22 de mga308) que a “midia paulista
(leia-se Folha e Estadao) esta sendo anti-petista”.

Acusacdes contra a imprensa durante eleicdes sdonso e a midia por sua vez, se
defende mostrando as ferramentas necessarias @awt@rno jornalismo imparcial e
objetivo. Segundo Gaye Tuchman(1999), o jornalisatorre a certas rotinas em busca
da credibilidade frente ao leitor. A primeira dedaa organiza¢do da matéria de forma a
deixar o mais importante no come¢eafl) da matéria e 0 menos relevante no final,
deixando o corpo do texto objetivo. As noticiasliém devem mostrar dois ou mais
lados de uma mesma questéo, dessa forma é oda#atecide em qual verséo confiar.
Ha ainda o uso das aspas, a apresentacdo de praviata de especialista, que garante

a credibilidade e a imparcialidade do veiculo.
A pesquisa

Para observar a cobertura das eleicdes em jormamessos, o Doxa/luperj
desenvolveu uma metodologia de coleta de dadopepumite inventariar e classificar
qualitativamente e quantitativamente o conteddordatérias relacionado as eleicdes
majoritarias veiculado pelos jornais.

Ao investigar o material jornalistico publicado Ralha e no OESP relacionado a
eleicdo municipal de S&o Paulo em 2008, o arggo ¢ objetivo de mostrar qual o
tamanho da visibilidade desses candidatos nas asgdivs jornais, qual a valéncia das
matérias produzidas por esses veiculos sobre gdelee como essas empresas

jornalisticas se posicionaram politicamente nagpadetopinido de seus periodicos.

O artigo

Na primeira parte do trabalho, é apresentada hildside e valéncia total dos trés
principais candidatos na Folha e no OESP, dentraurda divisdo temporal que
acompanha a agenda das elei¢cdes. O primeiro grandede feito do periodo vai de 1°
de marco a 5 de julho, é chamado de “Pré Campa#fist€. bloco de tempo é grande,
porém ele abarca fatos importantes como definigéiocahdidato, convencdes dos
partidos a formacéao de aliancas.

No momento seguinte, os candidatos ja estdo defireda campanha pode ir as ruas
a partir do dia 6 de julho. A fase “Campanha”d@i7 de julho a 17 de agosto. No dia

seguinte comeca a ser veiculado o Horario EleitGraltuito de Propaganda (HGPE).
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Neste momento a campanha ganha ainda mais degstaqu@rnais e vai de 18 de
agosto a 5 de outubro, dia da eleicdo do primanmot

Por altimo, o periodo que vai de 6 de outubro @@®utubro € o “Segundo Turno”.
Esta fase representa o segundo turno da eleicamipalnque teve como competidores
Marta Suplicy e Kassab. Quando a eleicao fica palda em apenas dois candidatos,
veremos que a cobertura apresenta uma tendénciabmr @ositivamente uma
candidatura em detrimento da outra.

A segunda parte do trabalho também apresenta acialé visibilidade dos trés
principais candidatos, porém, é feita uma divisatreeas matérias informativas e
opinativas dos jornais. A intencdo é mostrar spiai@o do jornal influéncia ou nao, a
cobertura eleitoral.

As matérias de informacdo sdo as reportagens,asacias, de primeira pagina ou
nao, frases de candidatos, e fotos ou infografidésas matérias de opinido sédo as
colunas, notas de coluna, artigos, editoriais egesa

E importante lembrar que as observacées feitas tradtalho sdo preliminares. Com
esta iniciativa, espero contribuir para a avaliagho comportamento da midia,

considerada como uma importante mediadora entdidatos e eleitores. (Aldé, 2002)

Metodologia

Como ja foi dito, os dados utilizados neste trabdibram coletados através da
metodologia criada no Doxa, e aplicada pelo laldoiaem eleicbes desde o ano 2000.
Os dados coletados permitem qualificar, quantifecabmparar tudo o que é publicado
com citacdo do nome dos candidatos, excluindo-smoscios. Cada noticia, imagem,
artigo, ou editorial, etc., é classificada de acocdm a data em que foi veiculada,
caderno, vefculo, autor, pagina, posicionamentopagina, formaty titulo, tema
especifico e tema aberto, niimero de vezes quedidead é citadd e resumo. No caso
de foto, infografico ou charge o resumo € a legetadarte.

Os temas séo a base da agenda da cobertura ddeigda.eNo pleito de 2008 os

temas se dividiram em cinco grandes areas: “Adtnagido Publica e Conflito Entre

5 S30 utilizados nove formatos: reportagem,; artigginado; editorial; coluna assinada; charge, fatinfobgrafico;
chamada; chamada de primeira pagina; nota de cdhasa e artigo.

® Se o candidato é da situacdo, se separa a valéndsibilidade em, por exemplo, Kassab prefeitfassab
candidato. Isso permite avaliar as matérias separadte, ja que o candidato da situacéo tem cobertais ampla.

" N&o sao incluidas referéncias como prefeito, gmdsr, presidente, etc., jA que esse tratamenaoleé a qualquer
candidato que estd no cargo. Apelidos como “Maftafa contabilizados, ja que eles geralmente sadasspor
outros candidatos, ou pelo préprio jornal, expnedsaim posicionamento politico.
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Poderes”, “Temas Substantivos”, “Jogo Politico”,id¥ Intrapartidaria e Perfis de
Candidatos” e “Outros Temas”.

As matérias sao divididas em quatro enquadramef@astida de cavalos” (o foco é
a competicdo entre candidatos), “Personalista’rdgetbria pessoal do candidato é
determinante), “Tematico” (quando o tema € tratalip maneira substantiva) e
“Episédico” (quando a matéria se dedica ao fattadamente). Todas as matérias sdo
classificadas como sendo positiva, negativa, neutraquilibrada. Essa valéncia tem a
intencdo de esclarecer se a matéria beneficiagudica o candidato, independente do
viés do jornalista ou do veiculo.

A valéncia épositiva quando a matéria contém declaracdes do candidgtmduz o
seu programa de governo, promessas, ou ataquesus@s candidatos; quando a
matéria tem uma avaliacdo positiva de ordem mepmitica ou pessoal ao candidato;
quando reproduz resultados de pesquisas ou conasr@roraveis ao candidato.

A matéria é consideradegativa quando ela reproduz ataques sem direito a resposta
do candidato, contendo avaliacbes de ordem moaeditiga ou pessoal; quando tem
comentéarios desfavoraveis; pesquisas de opinido.

Para ser consideradiautra, a matéria deve estar isenta de avaliacdo marssogal
ou politica do candidato, um exemplo disso € a @medo candidato. Para ser
equilibrada, a matéria deve apresentar pontos positivos einegalo mesmo evento,

sem que uma caracteristica seja predominante aahrga.

Visibilidade dos candidatos

A visibilidade dos candidatos nos jornais, desdeelag;6es de 2004, aumentou
significativamente, o que mostra aumento do voldmeobertura. Em 2004, a Folha de
S. Paulo teve 8.552 citagOes, e 0 Estado de So,Ra@b8.

Na cobertura das elei¢bes de 2008, ao Estado au® citou 11.301 vezes o0 nome
dos candidatos a Folha mencionou 15.202, uma difaree 3.901 citacbes. Quando
comparamos os dois veiculos em numero de matémagens, frases, e chamadas, a
diferenca passa para 620, onde o “Estaddo” ten0vatérias e, a Folha 3.360. Isso
significa dizer que a folha deu mais espaco taed @ disputa eleitoral.

Passamos para a visibilidade de cada candidatesaacandidato teve até o
primeiro turno 2.696 citacdes, seguido por Alckn#r§65, e Marta, 2.374, no OESP.
No segundo turno, Marta e Kassab tiveram, respeoewnte, 1.098 e 1.013.
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Na Folha os numeros sdo maiores. Kassab teve Bi&8®es, Alckmin 3.807 e
Marta, 3.158. No segundo turno Kassab foi citadtBMezes, e a petista, 1126.

Quando observamos os periodos “Pré-Campanha, “CdrahaHGPE” e “Segundo
Turno”, vemos que Marta se mantém sempre com meteges do que Alckmin e
Kassab candidato, com excecdo ao segundo turnogdguadisputa fica polarizada em
dois candidatos.

Apesar da diferenca no volume, podemos ver noscgsafl e 2 que os dois jornais

fizeram uma cobertura semelhante.

Grafico 1 - Visibilidade Geral Estado de S. Paulo
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Grafico 2 - Visibilidade Geral Folha de S. Paulo
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Informacao e Opinido na Pré-Campanha: Alckmin X Kasab

A definicdo dos candidatos que concorreriam a fiteéefoi o grande tema da “Pré-
Campanha”, no inicio do ano. Por um lado, o DEMigedcandidatura de Gilberto
Kassab, e por outro lado, Alckmin tentava convelncBISDB que seria vitorioso caso
fosse candidato. O argumento era que, se ele msgimeiro lugar junto com Marta,
nas pesquisas, por que nao lancar a candidatiaapaiar o terceiro colocado?

O fato foi explorado pelos jornais, principalmeqgteando um tucano declarava que
optaria por Kassab. A colunista politica, Dora Keajmdo OESP, disse no dia 6 de

margo que “nem mesmo a preferéncia de José Serkapsab desmotiva o tucano”.
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Todo esse apoio em favor do democrata fez o PSDhiartaima atitude: quem
declarar voto em Kassab sera punido. Além dessadmed partido fez prévias que
terminaram por confirmar o apoio de mais da metideartido a Alckmin.

Geraldo ainda estava envolvido com denudncias vektia privatizacdo da
Eletropaulo, que acontecera durante a sua gestdo governador do estado. De acordo
com documentos enviados ao Ministério da JustiaMaistério Publico da Suica, no
periodo de 1998 a 2001, pelo menos 34 milhdes alecds franceses da empresa
Alstom teriam sido pagos em propinas a autoridattes$soverno do Estado de Séo
Paulo e a politicos paulistas. Nesse periodo o PBD®8 'partido no Poder' no Estado
de Sao Paulo, passando pelos governos de Marics@o@Baraldo Alckmin.

A CPI da Eletropaulo na Alesp (Assembléia Legistatde Sdo Paulo) chegou a
investigar a Alston. Entretanto, no dia 30 de juh@omisséo foi arquivada e no
relatorio final a empresa francesa nem chegou aitsela.

Mesmo com a repercusséao internacional que teveso, @aFolha e o “Estadao”
deram pouco espagco para as investigacbes. Estametmntente envolvido nas
dendncias, Alckmin teve o seu home pouco ligadoaso no periodo “pré-campanha’.
No OESP, o tucano foi citado uma vez na parte m&iva e uma vez na parte
opinativa do jornal: “Kassabistas tucanos andanerfda humor negro com a frase
"choque de Gestdo em SP" do pré-candidato AlckiEirgue, no caso Alstom, as
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denuncias estdo no setor elétrico”, na coluna déaSacy.

Na Folha seu nome foi citado 21 vezes na informadéas vezes na coluna de
Renata LoPrete, e uma no editorial, do dia 6 dejuiFatos e suspeitas”. No editorial a
Folha diz que “revelacdes em torno do caso Alsteigeen investigacao rigorosa, que o
PSDB bloqueia com arrogancia e impavidez”. Issovgrou uma tendéncia negativa
para Alckmin na parte informativa, juntamente comacha do seu partido. Quanto a
parte de opinido, o caso Alstom foi ignorado peESB, e Alckmin teve maior valéncia
negativa devido a sua “teimosia” em querer seridanaol

Ao contrario do tucano, Marta e Kassab tiveram dabe predominantemente
positiva quando se trata da informacao dos jornsss. se deve, no caso de Marta, ao
seu trabalho como ministra do Turismo (gracas aaCip Mundo de 2014), as 15
visitas oficiais que fez a S&o Paulo (que lhe reaxdemuitas fotos em eventos), ao seu
desempenho nas pesquisas, e ao apoio que o ptedidéandeu.

No caso do democrata, a sua vantagem positiva foemacdo, se da devido ao
espaco que os jornais dedicaram ao racha no PSEBp davorecia quando tucanos
declaravam apoio a ele. Outro tema que foi positisma Kassab foi o das aliancas.
Entre os dias 22 e 27 de abril, a sua valénciaathagser totalmente positiva, gracas a
alianca com o PMDB, muito disputada pelo PT. Fas®mo estas repercutiram: "A
bancada do PMDB da sustentacdo ao governador &sa@) na Assembléia. E o
candidato do governador € mesmo o Kassab", declagbe Rezeck, lider da bancada
do PMDB na Assembléia Legislativa.

Na parte opinativa dos dois jornais, a disputa eerfassab e Alckmin e o
rompimento da alianca entre PSDB e DEM, serviu detagem para Marta, o que
garantiu pontos positivos para a petista. Quari@ssab, os colunistas e articulistas,
principalmente do OESP, n&o criticaram a sua cahaid como a de Alckmin. O
tucano foi visto pelos colunistas como a “pedraagato de Serra”, ja que nas eleicbes
de 2010, Serra precisaria da alian¢ga com o DEM.

Campanha: Lista Suja, Datafolha. Marta X Kassab

O caso Alstom voltou as paginas do OESP e Folhantieiia “Campanha”, porém de
forma mais discreta. Novas denuncias indicavam aj@npresa Siemens teria feito
acordos com o governo de Sao Paulo em consérciaobistom. A gestdo de Alckmin

estava mais uma vez envolvida nas acusacoes, magavernador foi citado dentro do
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caso sete vezes, somando a visibilidade dos dwiaigpo Mas a campanha de Alckmin
avancou no periodo.

Pesquisas do Datafolha mostravam que ele eracosto simpatico pela populacéo,
e no comeco do periodo indicavam que no segundm tuenceria de Marta e de
Kassab. O tucano ainda fez campanha em redutatgsetioi bem recebido nas ruas e
as fotos da Folha e OESP mostravam a boa fas& &ergou aos jornais dizendo que
seu candidato era Alckmin. Além disso, evitou etrmecom o prefeito para ndo dar
espaco para especulacoes.

Enquanto isso Marta cresce na intencao de votasailimas pesquisas do periodo
chega a ganhar de Alckmin numa simulagédo de segturdo, isso lhe confere boa
valéncia nos dois jornais. Ja Kassab, continuavdeeoeiro nas pesquisas, empatado
com Paulo Maluf. Os eleitores o viam como antigatee amigo dos ricos. Os tucanos
kassabistas comecaram a debandar e somente gesistam a Alckmifi Kassab
chegou a pedir que seu secretario de Infra-Estrubarcelo Branco, inaugurasse mais
escolas. Apesar de a Justica Eleitoral proibir @ marticipacdo na inauguracéo, ele
poderia fazer vistorias. Para contribuir ainda memn o come¢o de campanha
atribulado, usou a prefeitura para tentar inflairesultado da pesquisa Datafdlha

Kassab também ampliou a duracdo do bilhete Unicanatis uma hora. Isso foi
criticado pelos demais candidatos e, em parte, Pellag® como sendo uma medida
eleitoreira a trés meses da eleicdo enquanto &opie OESP nao citou o tema.

E por ultimo, Kassab usou a lista de candidatos @dficha suja” da Associacao dos
Magistrados do Brasil (AMB) para atacar Marta. Etanto, trés dias apés a divulgacéo
da primeira lista, a segunda versao inclui o prefé que antes era um trunfo contra a
petista se voltou contra ele, ja que havia no #geuus link direto para a lista. Além
disso, distribui panfletos intitulados de “Sujoudjjontando Marta e Maluf na lista, e
num primeiro momento chegou a negar que seriaas,aitlias depois se desmentiu.

A Folha e OESP deram espaco para esses temastakturema diferenca na
cobertura chama a atencdo: Kassab mantém a val@rgiteva, equiparando-se com os
demais candidatos no OESP, enquanto na Folha $&ackapositiva é a menor de

todas na parte informativa, mas na parte opinatiseamdéncia negativa se mantém.

8 «“Alckmin atrai vereadores tucanos e mina Kassthilo de reportagem do OESP do dia 25 de julho.

% “Kassab usa prefeitura para tentar influir no Eke”, na Folha, reportagem do dia 27 de julho.

10 “pramio ao imobilismo”, na Folha, editorial do dii de julho. “Kassab estende bilhete Gnico a 3mda
eleicdo”
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No Estadao, a valéncia positiva na informacao é8d%. O jornal deu mais espaco
para a tatica do prefeito de atacar Marta paraadeiickmin de fora do debate. Tanto
gue no tema “ataque”, Kassab néo recebe nenhuno pegiativo, apenas positivo ou
equilibrado, enquanto Marta tem 80% de matériaathess.

Considerando apenas as matérias equilibradas deatagemos uma semelhanca
entre Folha e OESP. A Folha deu espaco para Kaslsater as criticas, e isso se reflete
na sua cobertura equilibrada.

Ja o Estadao, preferiu ndo dar tanto espaco patagses a Kassab, mostrando mais
intensamente a sua agenda de candidato, com fetocandpanha, propostas e matérias
sobre o apoio de tucanos.

HGPE: Kassab sobe, Marta estaciona, Alckmin desce.

Kassab comecgou a campanha afirmando que com o oicHGPE sua intencéo de
voto ia melhorar, e foi isso que aconteceu. Kasealb de uma curva ascende e passa o
segundo colocado, Alckmin, e num segundo turno &damta eles empatam. Essa
guinada na sua campanha é também acompanhadaopiead-ele foi de uma valéncia
40% negativa, para 16%. O OESP ndo mudou muitongntiou dando mais matérias
equilibradas a Kassab do que aos outros candidatos.

A valéncia positiva de Kassab se d4, especialmpate seu desempenho nas
pesquisas de opinido que garantiram muitas mars;hateéo na Folha como no OESP.
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Outro tema que contribuiu para mark&ssab positivo foram 0s apoios que comecou a
receber novamente dos tucanos.

Isso provocou a volta de medidas do PSDB para punano$’ “desleais”. Por
exemplo, vereadores teriam que declarar o voto &knm#in no HGPE, caso contrario
nao teriam tempo no programa. Isso conferiu a Alokvaléncia negativa, juntamente
com a troca do marqueteiro Edson Aparecido, queat@itava os adversarios e “nao
conhecia a alma tucana ou o programa de governo”.

O tucano chegou a dizer que Kassab havia armadgoipe para ser o vice de José
Serra, em 2004. Ele foi desmentido por Sémtravés da sua assessoria e ainda afirmou
“que nao houve golpe na indicacdo e elogiou Kapsalseguir a risca seu programa de
governo”. A Folha ainda fez um infografico, no mestiia em que a defesa de Serra foi
publicada, mostrando todos os ataques feitos pcknith a Kassab, e a resposta de
Kassab a cada um deles. Frases de tucanos repmeendickmin estavam tanto na
Folha, como no Estad&o, que foram ainda mais @sitia opiniéo.

Alckmin foi apontado por “perder a compostura’” nampanha ao atacar 0s
candidatos, especialmente Kassab. Segundo o Estad&cgovernador ndo poderia

fazer isso porque o governo de Kassab “seguiaa oplano de Serra para Sao Paulo”.

L uplckmistas pedem expulsdo de aliados de KassdbEstado de S. Paulo. Reportagem do dia 10 deseie
12«3erra reage a ataque de Alckmin e defende Kassibfolha de S. Paulo. Reportagem do dia 20 dergeb.
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A petista ndo se envolve na briga de Alckmin e Khass isso a mantém com uma
valéncia positiva nesse ponto, e apesar de seadagmelos dois ela consegue espaco
para dar resposta aos ataques.

A sua ligeira queda na intencdo de voto fez Lukdiggpar de uma carreta em carro
aberto, mas as pesquisas de opinidao nao refletirdato favoravelmente, segundo a
colund® de Sonia Racy. Por sua vez, a atual ministra da Cavil, Dilma Rousseff

gravou apoio para Marta no HGPE, e isso deu mpmcespositivo para ela nos jornais.

Segundo turno: Marta X HGPE
Kassab chegou a frente de Marta ao segundo turasmid tendo uma diferenca de

votos pequena (0,8 % dos votos), o seu eleitorelmais diversificado e abarcou areas
gue antes eram consideradas redutos petistas. Bl@atsoou sendo isolada nas zonas
“mais pobres e menos escolarizadas” de S&o Paato. dsse muito divulgado pelo
Estaddo, mesmo antes do resultado das urnas. Unpkxé a manchete do dia 5, com
“Marta e Kassab decidem segundo turno, diz Ibopkd.dia 6, o Estaddo teve um

caderno especial sobre as principais disputasapsis.
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No dia seguinte, o editorial “A autonomia do eléitdeclara apoio a Kassab,
dizendo que a tentativa de nacionalizar a campdelMarta ndo deu funcionou. No dia

B«gorte teflon”, no Estado de S. Paulo. Nota dealde Sonia Racy, dia 16 de setembro.
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9 de outubro mais um editorial declara apoio a &asdesta vez dizendo que com a
volta da chapa Serra-Kassab, vencedora em 2004a kdaa muito trabalho pela frente.

Na Folha a situacdo é similar na parte informatidarta e Kassab vao disputar
segundo turno”, manchete do dia 5 de outubro, gestpara vitoria de Kassab Na
parte opinativa, a Folha ndo mostrou a sua prefex@o leitor como fez 0 OESP. Mas
assim como o outro jornal paulista, também fez ademo especial sobre as eleicbes,
com as disputas nas capitais. Nos cadernos espeladrolha e Estaddo se repete a
férmula do primeiro turno: entrevista e perfil d@ndidatos.

Ambos seguiam com cobertura similar, dando espaga peportagens sobre as
novas aliangcas do segundo turno, campanha, e pasgjeitoral. O mesmo tratamento
foi dado também ao HGPE, que voltou a ser exibidodia 13 de outubro. As
manchetes nos dois jornais era sobre o questiortarmger Marta fazia a vida privada
de Kassab, com perguntas como “é casado? e “teasfl.

Marta foi sabatinada pela Folha no dia seguintpriAcipal pergunta foi sobre a sua
campanha e sobre as possiveis intencdes das pEqQegsoais: “Questionada se nao
considerava que houve insinuacdo de homossexuafisnppopaganda, respondeu que
ndo, e devolveu: "Por qué? Vocé acha?" (...) “Aghe estédo interpretando além da
conta”, afirmou, justificando a propaganda: “E uimeito, € o0 minimo que a gente tem
de saber”. (...) “Wocés perguntam até o que a pessme, ai ndo pode fazer pergunta
se é casado"%*

De fato a Folha publicou um perfil de duas pagpera os trés principais candidatos,
com questionario no topo da pagina sobre comidenmuea, time, sobre relacionamento.
O Estadao fez a mesma coisa no primeiro turnoggatha dedicar dois paragrafos para
narrar o divorcio e o segundo casamento de Martauwrn empresario franco-argentino.

No dia 14 de outubro foi a vez de Marta ser sabdéimno OESP. Novamente se
questiona a propaganda, e se menciona até mesonaosgparacao. O Estadao explorou
o tema até o dia 20 de outubro e a Folha até @%jismesmo dia em queoconbudsman
disse que a cobertura estava sendo desigual atz@rionatérias negativas de Marta:
“se a Folha acha irrelevante a vida intima do aatdi por que deu tanta importancia a

propaganda de Marta contra Kassah®screveu.

4 «“Marta diz que ignorava, mas aprova anuncio cofigrssab”, na Folha de S. Paulo. Reportagem do4dite 1
outubro, 2008.
15 “Faca o que digo, ndo o que fago”, Na Folha deaBlo, dia 19 de outubro, 2008.
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Do dia 20 até o dia 26 de outubro, dia das elej@estista foi bastante criticada nas
colunas da Folha e do OESP. Mas a parte informagvmanteve mais neutra e com
uma cobertura mais equilibrada. Marta teve valéneigativa especialmente por estar
atrds de Kassab nas pesquisas.

Kassab por sua vez teve reportagens negativas gdeiridjado as manifestacdes da
Policia Civil de Sdo Paulo, que pedia reajusteati&is. Serra chegou a declaram que
os protestos teriam sido insuflados pelo PaulBatga Sindical, para ajudar a Marta.

Por fim, no dia 18 de outubro a primeira paginddira seguinte chamada: “Um
flagrante do uso da maquina”, e a reportagem masfao de panfletos de campanha
de Kassab que estavam sendo distribuidos em ume-ekdola da prefeitura, o que é
proibido pelo TSE. Porém, no mesmo dia a princapahchete das eleicbes é sobre a
nova pesquisa do Datafolha: “Pesquisa da 16 pal@osntagem a Kassab”. A parte
opinativa do jornal ndo comentou o assunto. E ad&ekquer deu a noticia nas suas

paginas.

Conclusao

Marta foi até o fim do primeiro turno com uma cdbea relativamente favoravel.
No entanto, durante o segundo turno sua campamitaurfamente atacada. Segundo a
imprensa, Marta teria “posto a divida” a sexuakddd Kassab ao perguntar ao eleitor
se ele realmente conhece o seu prefeito. Perguatas “é casado?” e “tem filhos?”
geraram uma reacéo imediata da midia. E possaehratiuem questiona a vida intima
de um politico?

Se for possivel, devemos primeiro apontar parallaaFe o Estado de S. Paulo, que
ainda no primeiro turno publicaram cadernos espeaam detalhes intimos de
Alckmin, Marta e Kassab. Os cadernos, inclusivestmawam o estado civil dos
candidatos. A Folha chegou a publicar a matériazii@m italiana une adversarios em
SP”, contando os pratos preferidos e um roteiro régtaurantes mais freqtientados
pelos competidores. Nao se trata aqui de defendgrprefeita, mas de mostrar os dois
lados: Marta pergunta ao eleitor se conhece Kassalé casado ou tem filhos e os
jornais paulistas o apresentam como solteiro e faos. Sem contar ainda com a
ligacéo feita entre o questionamento e a sexuaidadKassab, primeiro pelos leitores
gue participaram da Sabatina da Folha do dia Iautidro, depois pelos colunistas dos

jornais.
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Um dado que a comparacao entre opinido e informag&alois jornais oferece € a
semelhanca de opinido e cobertura informativa diogjs. O Estadao tem a “fama” de
ser conservador, e a Folha de ser mais “pluraiése pode ser observado em outras
pesquisas feitas com dados do Doxa/luperj de @gid@sde 2002. O que explicaria
essa semelhancga tanto em visibilidade, quanto &nacia?

N&o podemos esquecer que o Estaddo colocou a steaépicia por Kassab em
editoriais, 0 espaco destinado para esse fim nonsewal de redacdo. J4 a Folha, nao.
Por exemplo, no periodo “Pré Campanha” da FolHd@&PE” do Estaddo, Alckmin
tem valencia negativa na cobertura informativa,meesstando no primeiro ou segundo
lugar nas pesquisas.

Tanto no manual de redacdo do OESP, como no da Belrencontram dicas de
como se faz um “bom jornalismo”. Entre elas estamarcialidade, que ndo se encontra
ao analisar todo o volume da cobertura eleitodafjye para ser plural e imparcial, as

matérias deveriam ser, em sua maioria, “equilitgada
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