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RESUMO

Este presente trabalho propde analisar como a comunidade quilombola de Barra

de Aroeira se configura frente a recepcao de Novas Tecnologias de Comunicacdo e
Informacdo (NTCI's) e dialoga com os anseios e identidade do grupo. Por meio dos
estudos de recepcao de Martin-Barbeiro e demais autores e de bibliografia voltada para
comunica¢do em comunidades de carater quilombola, procuramos verificar como essa
recepcao ocorre em Barra de Aroeira e quais os efeitos de ordem social aconteceram
apos o contato com as NTCI’s. Assim, pudemos refletir sobre as possibilidades de
dialogos entre a comunidade e os meios de comunicacdo e sua variedade de perfis
formados.

PALAVRAS-CHAVE: Estudos de Recepgdo; Novas Tecnologias; Quilombolas.

INTRODUCAO

As novas tecnologias de comunicagdo e informacdo (NTCI's) tornaram-se
comuns em nossas relagdes sociais. Elas criaram um novo espago, que denominamos de
sociedade da informagdo, onde a dinamica dos processos comunicacionais ¢ o fator
principal.

A questdo das novas tecnologias de informagdo e comunica¢do (NTIC’s) tem
sido fruto de diversas discussdes e andlises em ambito teorico e pratico. Em A4
sociedade em rede, Manuel Castells (1999) discorre sobre as caracteristicas de uma
sociedade que se comunica num ambiente comunicacional novo. Nesse espago, a
construcdo e desconstrugdo da cultura ¢ constante, sdo varias possibilidades de recepg¢do
e interacdo e, ao se expandir de forma ilimitada, a rede ¢ capaz de acabar com as

fronteiras de espaco e tempo. Além disso, os meios de produgdo sdo influenciaddos ou
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voltados a gera¢dao ou ao fluxo de informacdes. O autor busca mostrar como a histéria
das sociedades sofrem a influéncia das tecnologias ¢ de como as relagdes sociais e de

poder interferem no uso dessas tecnologias.

[...] embora ndo determine a evolugdo histérica e a transformagdo
social, a tecnologia (ou sua falta) incorpora a capacidade de
transformacao das sociedades, bem como os usos que as sociedades,
sempre em um processo conflituoso, decidem dar ao seu potencial
tecnologico. (CASTELLS, 1999, p.44-45).

Como a informacdo se tornou parte integrante de toda atividade humana,
individual ou coletiva, os efeitos da tecnologia tém alta penetrabilidade. Assim, a
sociedade da informagdo se tornou meta nas diversas agdes que visem O
desenvolvimento humano.

E desejavel promover a sociedade da informagdo porque o novo
paradigma oferece a perspectiva de avancos significativos para a vida
individual e coletiva, elevando o patamar dos conhecimentos gerados
e utilizados na sociedade, oferecendo o estimulo para constante
aprendizagem e mudanga, facilitando a salvaguarda da diversidade e
deslocando o eixo da atividade econdmica em dire¢do mais condizente
com o respeito ao meio ambiente. (WERTHEIN, 2000, p. 75)

Compreender a dinamica da sociedade em rede € s6 o primeiro passo para a
inclusio digital. E necessério entender também o que vem a ser essa inclusdo, como ela
se da em sua aplicagdo pratica. Nesse sentido, Rangel (2003) aponta a necessidade de se
observar a dindmica de cada local ao implantar um programa de inclusdo digital. O
importante ¢ que o modelo atenda mais do que uma demanda por tecnologia e seja um
meio de promover cidadania através do uso do computador para potencializar
conhecimentos e oportunidades. Ou seja, o ideal é que a alfabetizacdo digital venha
acompanhada de politicas publicas adequadas e atividades que gerem renda, como
discute o artigo Inclusdo digital e comunica¢do comunitaria: desafios cognitivos na
Sociedade da Informacido (CARVALHO, A.; CARVALHO, J.; PASSOS, 2007). Os
autores ressaltam a importancia de projetos de cidadania digital ter aplicabilidade da
gestdo da informagdo para garantir um acesso qualitativo as informagdes. Para eles, o
que muitas vezes falta as iniciativas de inclusdo digital ¢ trazer os conceitos de
comunica¢ao comunitaria que serviriam de ponte entre as necessidades instrumentais e
a resolu¢do dos gargalos cognitivos. A comunicacdo comunitdria ¢ muito importante

para as pessoas que participam dessas iniciativas, pois ‘“contribui para que elas se

tornem sujeitos, se sintam capazes de fazer aquilo que estdo acostumadas a receber
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pronto, se tornem protagonistas da comunicagdo e nao somente receptores”. (PERUZZO
apud CARVALHO, A.; CARVALHO, J.; PASSOS, 2007, p. 12).

Apesar da rapidez de transmissdo de informacdo e dados, a exclusdo digital e o
manejo inadequado da NTCI's ainda sdo uma realidade. O governo vem dando mostras
de preocupagdo com a insercdo de tecnologias, principalmente em comunidades
carentes e tradicionais, bem como em populagdes indigenas. Desta preocupacdo nasceu
o edital MCT/MMA/SEAP/SEPPIR/CNPQ n°. 26/2005 do CNPq ao qual concorreu o
projeto Gestdo da Comunicagdo para o Desenvolvimento do Artesanato e da Tecnologia
em Barra da Aroeira (Gecart) e tem como meta proporcionar 0 acesso a meios
tecnologicos e comunicacionais como a internet, a rddio comunitaria € pequenos meios
impressos (jornal comunitario, panfletos de divulgagdo do artesanato, catdlogos, etc)
para esta comunidade. Além disso, o Gecart também compreende agdes nas areas de
saude e higiene pessoal; gestdo e gerenciamento ambiental; manuseio e tecnologia para
capim dourado e ceramica; gestdo de negdcios e desenvolvimento cooperativista.
Assim, desde o final de 2005 o projeto vem sendo desenvolvido por professores do
curso de Comunicagdo Social da UFT, em parceria com outros cursos como Medicina e
Engenharia Ambiental, além da contribui¢ao de instituigdes como Sebrae, Fundagao
Cultural do Tocantins e a ONG Ecos do Cerrado.

Deste projeto de extensdo, nasceu a pesquisa O olhar da comunidade Barra de
Aroeira: um estudo de recep¢do sobre a inser¢do tecnologica, que propOs investigar
como a comunidade Barra de Aroeira, localizada na regido Central do Tocantins, esta
recepcionando propostas como a do Gecart e a inser¢ao da tecnologia em seu ambiente
e, assim, observar como estd se configurando o novo espaco comunicacional em
Aroeira.

A comunidade Barra da Aroeira ¢ distrito do municipio de Santa Tereza, regido
localizada no centro do Estado do Tocantins, a 41 quilometros da capital Palmas. A
comunidade ainda luta pelo reconhecimento como quilombo e pela legalizag¢do da area.
Esse local tem um trago diferente em relacdo a outras comunidades quilombolas do
Brasil, pois foi formada a partir da Guerra do Paraguai e praticamente todos sdo de uma
mesma familia. Os moradores praticam a agricultura de subsisténcia (mandioca, arroz,
milho e feijao) e se dedicam ao artesanato com capim-dourado e com cerdmica, porém
de forma muito rudimentar e sem condi¢des estruturais para vender os produtos.

O dia-dia na comunidade Barra da Aroeira apresenta uma série de dificuldades.
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Problemas de satide, forma de manutencdo e subsisténcia desorganizada, condi¢des
precarias de higiene e seguranca alimentar, o0 manejo e as técnicas do artesanato sdo
incipientes € 0 pouco contato com a tecnologia sdo alguns dos problemas que as agdes
propostas pelo Gecart visaram solucionar.

Os objetivos da pesquisa foram identificar como se deu a recepcao das
tecnologias e inovacdes de comunicagao no seu ambiente; tracar um perfil cultural do
grupo, buscando captar o seu sentimento identitario; levantar as opinides acerca do
projeto Gecart e da inser¢do do computador e da radio comunitiria no povoado;
destacar o interesse da comunidade pelo projeto e verificar as mudangas ocorridas na
realidade do povoado.

Em comunidades iletradas como em Barra de Aroeira, a principal forma de
registro ¢ a oralidade. Com a inser¢ao de NTCI's, como destaca Castells (1999), hd um
novo processo de constru¢do de conhecimento. “A recep¢dao dessas NTCI's nessas
localidades acontecem de forma bastante surpreendente, pois o imaginario dessas
populagdes ¢ puramente auditivo, assim gerando resultados dos mais diversos” (OTA,
2002). O intuito era exatamente conhecer essas surpresas € apontar, com isso, caminhos
para que novas propostas de inser¢ao tecnoldgica em comunidades tradicionais se déem

de forma mais focada nos interesses e na identidade dos grupos.

METODOLOGIA

Primeiramente realizamos revisao da literatura corrente disponibilizada em bases
especializadas ou na web como um todo, entre textos e artigos mais relevantes aos
interesses do estudo selecionados para leitura e fichamento. Nessa etapa refletimos
principalmente sobre os estudos de recepcdo, discussdes sobre a problematica que
envolve a inser¢do de novas tecnologias em ambientes tradicionais € a comunicagao
comunitdria. A etapa seguinte foi um contato prévio com os moradores em uma visita
realizada a comunidade em 22 de setembro de 2007, através da qual pudemos realizar a
observacao direta. Todas as observagdes foram anotadas no caderno de campo. Esse
primeiro contato foi importante para nos inserirmos na comunidade e orientar novas
leituras segundo as experiéncias daquele grupo.

Nas duas primeiras semanas de abril de 2008 visitamos a comunidade

acompanhando a retomada do projeto Gecart e realizando observacao direta e anotagdes
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a critério da pesquisa. Foi mais uma oportunidade de avaliar a realidade local e também
observar a impressdo do grupo em relacio ao projeto.

E importante destacar que a referida pesquisa envolve duas etapas: um
levantamento inicial e diagndstico, com visitas e observacao direta, além da aplicagdo
de um questionario que tragasse um mapa de consumo cultural do grupo; e na segunda
etapa, baseada nas informacdes da primeira, entrevistas em profundidade, que
permitiriam conhecer melhor o olhar da comunidade em relagdo a inser¢ao tecnoldgica
e as mudangas comunicacionais ocorridas apos o projeto Gecart. Este artigo detém-se a
primeira fase. Neste momento estd se dando o encerramento da segunda fase, cujos
resultados ainda ndo puderam ser aferidos.

Na elaboragao do questionario nos atentamos para identificar os modos de viver
da comunidade e sua relagdo com os meios de comunicagdo e tecnoldgicos. Esse foi
nosso principal instrumento para coleta de dados da primeira fase. Através dele foi
possivel realizar uma sondagem sobre o panorama da vida em Barra de Aroeira. Como
destaca Duarte (2006) com o questiondrio ¢ “possivel estabelecer uniformidade e
comparagdo entre respostas (...), limitar as possibilidades de interpretacdo e de erro do
entrevistado”.

A selecdo da amostra da pesquisa se deu a partir do levantamento da Associagao de
Moradores de Barra de Aroeira, que nos repassou dados do ultimo censo realizado na
comunidade. De acordo com a Associagdo, a populacdo em 2007 era de 406 habitantes,
divididos em 83 familias. Como era um estudo com vi€s mais qualitativo e por nao
dispormos de condi¢des para um levantamento estatistico optamos por ouvir 35 familias
que compdem 42,16% do total de familias. Em cada casa abordamos o numero de
moradores que se encontravam no momento da pesquisa, excluindo as criangas (optou-
se por incluir apenas pessoas acima de 13 anos por considerarmos a idade minima para
atender os objetivos da pesquisa), o que totalizou 60 pessoas entrevistadas.

Para a adequagdo do questiondrio, a fim de evitar qualquer obsticulo de
entendimento por parte da populagdo, realizamos o pré-teste. Fizemos algumas
adequacdes principalmente no vocabulario usado para que ficasse mais de acordo aos
respondentes.

Na aplicag@o dos questionarios foi possivel um maior contato com a populacdo,
que se mostrou bastante receptiva. Os questionarios foram aplicados em 03 finais de

semana, a0 mesmo tempo que ocorriam oficinas do Gecart. Em seguida procedemos a
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tabulacdo, interpretagdo e discussdao dos dados, gerando a elaboracdo do relatdrio final

da pesquisa.

ESTUDOS DE RECEPCAO

A convergéncia das velhas com as novas tecnologias pode provocar recepgdes
das mais diversas, devido o carater tradicional da comunidade, o desejo da mesma para
com a rapidez de informagdes e a interatividade. Sdo fatores que elevam a dindmica
comunicacional e diminuem a exclusdo tecnologica. No entanto, vale salientar que um
grupo ao receber a mensagem, “pelo exercicio do seu repertdrio, ele a reconhece. Pela
negocia¢do mediadora, ele a dota de sentido” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p.150
apud DANTAS, 2008, p. 13). O receptor ndo fica passivo a esses processos, ele
reformula as informagdes da forma que seja mais proxima do seu cotidiano e,
conseqiientemente, da sua cultura. Martin-Barbero propde um deslocamento no debate
tedrico e metodologico da comunicacdo com a Otica da recep¢do, de quem estd

recebendo as mensagens midiaticas.

Assim a comunicagdo se tornou para nés questdo de mediagoes mais
que de meios, questdo de cultura e, portanto, ndo sé de conhecimentos
mas de re-conhecimento. Um reconhecimento que foi, de inicio,
operacao de deslocamento metodologico para re-ver o processo inteiro
da comunicac¢do a partir de seu outro lado, o da recepcdo, o das
resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropriagdo a partir de seus
usos. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.28).

Segundo Dantas (2008), o modelo comunicacional barberiano propde que a
intencdo inicial do emissor possa ndo vir a ser a mesma captada e recebida pelo
receptor. Ou seja, os estudos de recepcao propdem uma abordagem diferente dos meios
de comunicacdo, encarando-os como um processo de intera¢io social (FIGARO, 2000).
Esses estudos sdo, portanto, fundamentais para entender melhor o papel dos meios de
comunica¢do (aqui estendidos para os aparatos tecnologicos, que incluem a
comunicacdo via NET) na vida e no cotidiano dos grupos sociais, nas diferentes
comunidades e culturas.

Para Barbero (2003) ¢ necessario conhecer os habitos de consumo e apropriagao
das industrias culturais, assim como das formas proprias de organizagdo da cultura

cotidiana das diversas comunidades. Nao se trata mais de uma audiéncia respondendo as
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ofertas do mercado através do consumo. Este ndo pode ser o unico paradigma para se
entender a recepgdo. A cotidianidade familiar, a temporalidade social € a competéncia

cultural também sdo vistos como lugares das mediagdes.

O consumo ndo ¢ apenas reprodugdo de forcas, mas também produgdo
de sentidos: lugar de uma luta que ndo se restringe a posse dos
objetos, pois passa ainda mais decisivamente pelos usos que lhes dao
forma social e nos quais se inscrevem demandas e dispositivos de
agdo provenientes de diversas competéncias culturais. (MARTIN-
BARBERO, 2003, p.302)

Ampliando o debate sobre as mediagdes Guilhermo Orozco (in MARTINS, L;
PINTO, E; QUINTELA, S; TAUK, S., 2006.) ressalta que os receptores se relacionam
com os meios e as mensagens de forma multilateral e multidimensional por dados de

sua cultura.

Ele apresenta quatro tipos de mediagdes que podem interferir no
processo comunicacional: cognoscitivas (informagdes obtidas pelos
meios e que recaem no processo de conhecimento), estruturais (sdo as
que dispdem a identidade do sujeito receptor, tais como a classe
social, a etnia, idade, sexo), situacionais (ocorrem no momento de ter
contato com a mensagem) e institucionais (acontecem nos cenarios
onde ocorre a recepgdo). (MARTINS, L; PINTO, E; QUINTELA, S;
TAUK, S, 2006, p.5)

Ja Tauk Santos (in MARTINS, L; PINTO, E; QUINTELA, S; TAUK, S., 2000)
revela que o proprio objeto da pesquisa sinalizara as mediagdes ao pesquisador. Ela
define esse tipo de mediacdo como mediacdo por exceléncia, “[...] aquela ou aquelas
cuja interferéncia afeta de maneira singular o processo de comunicagdo. Nessa
perspectiva, a mediagdo ¢ considerada como algo construido em cada caso”. (SANTOS,
Tauk, 2000, p.6 apud MARTINS, L; PINTO, E; QUINTELA, S; TAUK, S, 2006, p.5).

Para o pesquisador Néstor Garcia Canclini as técnicas de observagdo em estudos
de recep¢ao devem ser antropologicas, a fim de obter conhecimentos sobre as
microinterpretagdes da vida cotidiana e de “como os discursos da midia se inserem na
historia cultural, nos habitos de percep¢ao e compreensdo dos setores populares”
(CANCLINI, 1998, p. 264). Nesse contexto, ¢ interessante avaliar a influéncia do
espaco doméstico e outros intercambios intimos na recep¢do das mensagens que nos
chegam pela midia, j& que estas sdo discutidas e refletidas nesses espagos. No caso

especifico desse estudo ndo avaliamos apenas as mensagens advindas da midia, mas as
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que circularam entre o grupo a partir do desenvolvimento do projeto Gecart, com as
oficinas, palestras, cursos e aparatos tecnologicos como computador, além da radio
comunitdria. Ou seja, a idéia era investigar a recepcdo de todos o0s processos

comunicacionais que se estabeleceram na comunidade a partir do projeto Gecart.

RESULTADOS

Durante as visitas a comunidade, observando o cotidiano das pessoas e
acompanhando a participacdo nas oficinas do Gecart percebemos a necessidade que os
moradores possuem de ter um espaco para se comunicarem, mostrar sua identidade e
seu cotidiano. Isso ficou claro ao observamos, por exemplo, que na oficina de pequenos
meios alguns temas foram recorrentes nos jornais produzidos como: os festejos de Sao
Domingos, a historia do povoado, reivindicagdes por melhores condi¢cdes de saude e
educagdo e artesanato que produzem. Também nas conversas informais com moradores
da comunidade e do registro fotografico e audiovisual foi possivel buscar um resgate da
cultura e identidade quilombola do povoado, cultura e identidades estas que estdo se
perdendo com as modifica¢des ocorridas no lugar. No entanto, foi principalmente com a
aplicacdo do questiondrio que pudemos avaliar a recep¢do dos processos
comunicacionais na comunidade Barra de Aroeira e mapear o perfil de seus habitantes.

A maior parte dos entrevistados, cerca de 70%, ndo tem sequer o 1° grau
completo e sdo basicamente trabalhadores da agricultura (73,3% dos entrevistados).
Embora a maioria esteja acima de 50 anos (23,3% dentro do universo pesquisado),
poucos tém aposentadoria e emprego formal e praticamente ndo saem de Barra de
Aroeira. Os entrevistados tém um numero relativamente alto de filhos. 76,6% dos
entrevistados afirmaram ter filhos e 35%, destes disseram ter mais de quatro filhos.
Com esse perfil, torna-se clara a importancia de projetos que desenvolvam uma
mobilizacdo social em fungdo dos direitos do cidaddao. Fazendo com que esses
entrevistados possam se inserir no processo € nao apenas projetar para os filhos e netos
as possibilidades de melhoria com advento das tecnologias. Isso foi possivel observar
principalmente na questdo referente a presenga do computador no povoado. A maioria
sabe da existéncia do computador, mas 85% ainda ndo tiveram acesso. Em 63,3% das
respostas, os entrevistados afirmam que isso seria bom para o desenvolvimento da
comunidade trazendo oportunidades, principalmente para as criangas e oS jovens.

Portanto, eles percebem a importancia da tecnologia, mas se sentem a parte do processo
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de modernizagdo da comunidade. Isso acontece porque uma das principais mediagdes
que atuam nas formas de apropriagdo dos meios de comunicagdo ¢ a competéncia
cultural, pois “[...] € através da mediacdo da competéncia cultural que se percebe como
as diferencas de classe e¢ as diferengas culturais articulam o modo de ver ¢ de se
manifestar no tempo e no espago cotidiano.” (ANTUNES, 2007, p. 4). Cada individuo
se apropria de algo baseado nas suas possibilidades de producdo de sentido. Assim, a
formagdo educacional, o consumo cultural, idade, género e origem étnica sdo fatores
que influenciam nessa competéncia.

Quando o resultado indica que 58 dos 60 entrevistados gostariam de ouvir uma
radio da prépria comunidade, percebe-se que a radio comunitaria € um meio adequado a
realidade local, principalmente para melhorar a comunicagdo dentro da comunidade,
conforme responderam 46,6% dos entrevistados. Segundo Ota (2002), esse meio ¢ bem
aceito, especialmente em locais de baixa escolarizagdo, como ¢ o caso, porque o radio ¢
pura oralidade. Isso configura a necessidade de uma dindmica na comunicacdo local,
aliada a cultura, a identidade e luta do povo negro e as raizes esquecidas com o tempo,
algumas vezes substituidas por outras que nem fazem parte do imagindrio local.

Quase todos os entrevistados (59 pessoas) responderam que gostariam que a
comunidade Barra de Aroeira fosse mais conhecida, principalmente porque, segundo a
maioria das respostas ao questionario (65%), isso traria mais desenvolvimento para a
comunidade e diminuiria o isolamento do local. Esse anseio por reconhecimento é um
dado interessante ja que ha poucos anos a comunidade se isolava do restante do mundo,
ou seja, significa que a chegada das tecnologias e de novas formas de comunicacio
podem ser os vetores dessa tomada de consciéncia, dessa possibilidade de abrir-se para
o mundo. Além disso, uma maior urbanizacdo no povoado, com asfalto chegando e
maior facilidade no acesso, também tem contribuido para diminuir o isolamento do
lugar, fazendo com que os habitantes do quilombo enxerguem novas possibilidades de
interacdo com outras culturas. Canclini aponta a expansdo urbana como uma das
principais causas da hibridacao cultural ja que esse € o principal cendrio de cruzamentos
e intercambios. “A sociabilidade hibrida que as cidades contemporaneas induzem nos
leva a participar de forma intermitente de grupos cultos e populares, tradicionais e
modernos.” (CANCLINI, 1998, p. 354).

Um dado surpreendente foi o apre¢o dos moradores por programas televisivos

noticiosos (70%), pois a TV em um local com tiao poucas distracdes chega como uma
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alternativa basicamente de entretenimento. No entanto, o que se observa em Barra de
Aroeira - tendo em vista que 55% das pessoas disseram gostar da televisdo porque ela
fornece mais informag¢dao e conhecimentos ¢ também realiza uma conexao com o a
realidade fora da comunidade - ¢ a necessidade pela integragdo com o mundo, com o
outro, com a aldeia global, & qual o mundo se encontra imerso. Sdo esses e outros
fatores que indicam a necessidade de uma midia comunitaria, at¢é mesmo para o debate
da comunidade sobre seu papel na dinamica global. O radio provoca uma aceleracdo da
informagdo que também se estende a outros meios. Reduz o mundo a uma aldeia e cria
o gosto insaciavel da aldeia pelas fofocas, pelos rumores e pelas picuinhas pessoais.
Mas, ao mesmo tempo em que reduz o mundo a dimensdes de aldeia, o radio nao efetua
a homogeneizacao dos quarteirdes da aldeia. (MCLUHAN, 1964).

A pesquisa também apontou que antes da chegada de tecnologias em Aroeira,
46,6% dos entrevistados se ocupavam com o lazer e com a convivéncia social, € 31%
com atividades culturais. Hoje, 83,3% dos entrevistados (esse item podia marcar até trés
opcdes) ainda se ocupam em sentar na porta de casa para conversar, fazer visitas etc..) e
6,9% se dedicam a atividades culturais.

Partindo do olhar Barberiano, deve-se levar em conta que em comunidades
tradicionais como Barra de Aroeira, as variagdes dos processos de comunicagao
acontecem das formas mais variadas, devido a politica de agregacdo dos valores
culturais do grupo com os novos valores impulsionados ap6s o contato com meios
tecnoldgicos. Isso ¢ importante salientar porque ha também um bom envolvimento da
comunidade com a TV, DVD, radio, com os quais eles ocupam boa parte do tempo. Ou
seja, as relagdes sociais permanecem fortes, em agdes que ndo envolvem grande
articulagdo do grupo, como visitas por exemplo. O espaco que a TV e demais inovagdes
tecnoldgicas vem disputando ¢ o das agdes culturais, que precisam de tempo,
mobilizagdo e, portanto, estdo deixando de ser priorizadas.

Isso demonstra que as trocas sociais sdo ainda um grande motor de comunicacdo na
comunidade. Prova disso ¢ que mesmo todos gostando da presenca da TV em Barra de
Aroeira, a maioria so assiste de vez em quando (51,6%). Ou seja, hoje as relagdes de
grupo sao mantidas, mas aspectos que reforcam a cultura como contar historias, dangas
e encontros religiosos aos poucos vao se perdendo. Essa realidade incongruente foi um
dos pontos que mais nos chamou atengdo haja vista que mesmo com a manutencao das

relacdes inter-pessoais existe uma desmobilizagdo cultural.
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Em relacdo as acdes do Gecart, 76,6% dos entrevistados acreditam que a
inser¢do do projeto influenciou de boa forma a comunidade, gerando mudancas
essenciais. Eles identificam no projeto uma forma de trazer desenvolvimento e novos
conhecimentos para a comunidade. Porém, muitos entrevistados mostraram em suas
respostas que o projeto ainda tem muito que fazer para Barra de Aroeira. 13,3% das
pessoas disseram que apenas sentem uma expectativa de melhora com o projeto ou
sentem que mudou alguma coisa, mas nio sabem identificar as mudancas. E através de
respostas como essa que a comunidade mostra o desejo por novos recursos € novos
projetos. Isso revela o quanto Barra de Aroeira ainda precisa de propostas que possam
contribuir para a conquista de autonomia.

Outro dado relevante ¢ que 63,3% dos entrevistados véem a inclusdo tecnologica
como algo gerador de oportunidades, como melhoria para a comunidade. No entanto, a
maioria dos entrevistados t€ém mais de 40 anos e nao se sente incluida nesse processo,

pois acredita que € apenas para os jovens.

CONSIDERACOES FINAIS

Com base nos Estudos de Recepcao foi possivel concluir que a inserc¢ao
tecnologica em comunidades tradicionais abarca muito mais do que a chegada da
tecnologia em sua acepcdo técnica, mas, também, as mediagdes pelas quais essa
novidade atravessa e o seu resultado nas relagdes das tramas sociais. Resgatam, assim, o
sujeito em seu processo de conhecimento e de reconhecimento enquanto grupo
social/cultural.

Nessa primeira etapa da pesquisa, que posteriormente contou com entrevistas em
profundidade, foi possivel compreender que a comunidade vive um momento de
transi¢ao entre o passado de isolamento e o futuro de relacionar-se com outras culturas.
Nesse sentido, ¢ fundamental propor agdes de insercao tecnoldgica, sustentabilidade e
comunicacdo comunitaria. Principalmente se levarmos em conta que os novos
conhecimentos inseridos servirdo de subsidio para que eles se tornem cada vez mais
autonomos. Também ¢€ preciso um esforco no resgate cultural e sentimento identitario
para que eles se vejam verdadeiramente como quilombolas.

O questionario foi bastante eficaz para conhecer o perfil do habitante de Barra de

Aroeira, bem como seus obstdculos e superacdes quanto a recep¢dao de novas
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tecnologias e de processos comunicacionais. Espera-se que o resultado dos dados
fornecidos com o0s questionarios seja um instrumento de imensa utilidade para o
decorrer dessa pesquisa € para os posteriores programas que virdo a ser direcionados
para essa comunidade.

O importante € saber que nao estd havendo uma resisténcia muito forte em
relagdo as tecnologias € a conexdo com o mundo, como pensavamos. A comunidade
estd aberta a propostas, mas ndo abre mao de sua cultura e de suas vivéncias histdricas.

O maior problema estd mesmo na organizacao do grupo, no ajuste de seu tempo,
agora dividido com outras atividades como a TV, o rddio e o computador, para a
mobilizacdo cultural. A pesquisa ainda ndo se completou. O que se apresenta aqui sao
resultados parciais, mas ja ¢ possivel delinear orientagdes para futuros projetos de
inclusdo digital e comunicacional: € preciso pensar como incluir os mais velhos, como
fazé-los sentir-se parte do processo. E mais, € preciso levar em conta que as
manifestagdes culturais estao se perdendo. Assim, nao se trata apenas de sobrepor novas
atividades e processos de comunicacdo, aliados a novas tecnologias, mas
fundamentalmente de incluir nessas iniciativas propostas de resgate da historia social e

cultural desse povo.
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