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Resumo

Este artigo apresenta uma intepretacdo do comekitiam, assinado pela Associacio
Parceria Contra Drogas. O texto comeca pela cardbxacdo socio-historica e cultural
de quesitos relacionados a juventude e a sua ezpagsio na publicidade; e dos
conceitos de liberdade e rebeldia, eleitos comegosias de interpretacdo, numa
proposta de analise tematica dialdgica. Em segatasenta a intepretacdo do enredo e
segue com uma discusséo sobre seu tema centaglpreldo com a inser¢éo dos jovens
na sociedade e a vinculagédo deles a cultura; e aa@ondicdo da publicidade neste
contexto, j& que a juventude constitui uma de swS importantes promessas.
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1 — Opcodes tedricas e metodoldgicas

Ao final da década de 90, a Associacdo Parceriar&€@rogas — APCD assina
um comercial em que um jovem ator apresenta umratheifotos, e diz: “Aqui eu tinha
um ano, tava aprendendo a andar. (...) Dez anosmeode futebol. (...) Essa aqui é a
Dani (suspiro). (...) Aqui eu tinha uns 15. Cana,pegava altas ondas. (...) E aqui...”.
Ele folheia paginas em branco, até chegar a umgemaecente, e dizer: “Aqui, com
26, quando eu me livrei das drogas.” Em seguidalogntor emoff assina a peca: “As
drogas roubam um tempo precioso da sua vida. 8&jarogas. Nem morto. Parceria
Contra Drogas.”.

Dez anos depois, escolhnemos o enredo para trajaveles de camadas médias e
da juventude na publicidade. A significacdo estacienada com as reflexdes sobre o
futuro e as identidades construidas durante ajtasmil, a partir da adocdo ou da
negacdo de valores integrantes de uma diversidaltierat construida pelos jovens
(Borelli e Rocha, 2008), num certo cronotropo (BakH981).
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A escolha da publicidade voltada para jovens cobjeto de investigacao deve-
se também ao fato de filmes publicitarios indicarsignificados da juventude
relacionados as forcas ideoldgicas e afetivas qugdem as identificacfes dos jovens
inter e intrageracionalmente. Esses elementos fdyastados na interpretagcdo dos
enredos, que se encontram numa esfera que peantted interacdo entre elocucdes
individuais, quanto o modelamento das mesmas pomas e valores coletivos
presentes “na comunicacgéo cultural” (Bakhtin, 199@2).

O enredo foi abordado segundo um procedimentotiti@além que: “Uma nova
significacdo se descobre na antiga e através dgaanhas a fim de entrar em
contradicdo com ela e de reconstrui-la” (BakhtG0& p. 141). Em outras palavras, foi
realizada uma interpretacdo de imagens e conarijos significados sdo, em principio,
fixos e distintos, mas produziram reflexdes baseada contradicbes e geraram novos
significados ou sentidos que podem integrar umaiaaskequencial de significacdes.
Portanto, o contexto ficcional nos ajuda a commeero funcionamento de um
conjunto de imagens pertencentes a cultura, “tomancbmunicacdo como coordenada
fundamental” (Machado, 2003, p. 47) e considerama “A cultura € criada pela e
através da comunicacgdo; e os principios organiaaisoda comunicagdo refletem as
relacdes sociais que estao implicitas neles” (Mas;2003[1983], p. 156).

Uma das principais categorias que norteou nossgonetacao foi liberdade, cuja
origem remota estd no que Domenach (1955) chamdmitiglogia de libertagdo e de
salvacao, ligada, contudo, ao instinto de potéede luta, mitologia a0 mesmo tempo
guerreira e revolucionaria” (p. 24). A construcé@sdia-se numa idealizacéo tanto das
lutas, quanto dos possiveis triunfos delas redebamo decorrer da histéria, adquiriu
poder sobre a memodria coletiva, na medida em qtegriou movimentos como a
Revolucdo Francesa, assim como 0os mais divers@agEnarrativos e, ao circular por
diferentes sociedades, influenciou préaticas soajais variam do ambito politico ao
CcONsumo, mais recentemente.

A partir da década de 50, o conceito de liberdadatiializado com a Guerra
Fria, potencializada pelo desenvolvimento dos osntirbanos, paralelamente ao dos
meios de comunicacdo; e em consonancia com a emiergeltura de consumo
integrante de uma condicéo de felicidade entamteneente conquistada por camadas
médias e altas, sob influéncia de um modelo deedade norte-americano. Liberdade

passou entdo a ser um dos mais importantes valom@dsntais e sinbnimo de potencial
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de consumo, a medida que “o consumidor foi transhodo-se no personagem central
da vida urbana” (Figueiredo, 1998, p. 159).

O estabelecimento ou a manutencdo de condicbeeldeddde movimenta
meios de comunicagcdo como a TV, principalmente ne se refere a mensagens
publicitarias, enquanto “marcas de uma construgstorica e ideoldgica que ecoa no
corpo social com o intuito de manutencéo de unoskatus quo” (Rocha e Silva, 2008,

p. 167). Tal consideracdo torna-se plausivel dialsteaparente comodidade para a
publicidade atuar eficazmente num territorio comlores e posicionamentos

estabelecidos, sendo posicionamento “0 processmrdigo em que pessoas estao
localizadas em comunicagdes como observavelmesubjetivamente participantes em

mensagens produzidas conjuntamente” (Davies e HB9&/, p. 46). No decorrer de

tais comunicag0des, os interlocutores posicionamesema ou outra maneira diante dos
demais, de acordo com o contexto (Bakhtin, 1996).

Entretanto, valores, significados e posicionament@ s&8o imutaveis,
principalmente diante da insercao social de jovgns,as geracdes anteriores esperam
trazer consigo potencial de mudanca (Mannheim, [1928]), mas cujo
posicionamento pode mudar conforme circunstanctasocas econdmicas (Velho,
2004). Tais conveniéncias contribuem para a puade ser uma atividade
caracterizada por tensdes, por se basear em prBneskcionadas a conquistas
financeiras, realizagbes no amor, em amizades damidia, entre outras alcangaveis
em didlogo com movimentos inovadores ou conseresdor

A liberdade para atualizar modelos estabelecidtacioma-se com assumir
riscos (Leccardi, 2005). Assim, € maior entre jevéda camadas medias e altas (Arnett,
2003) e moradores de centros urbanos, que témamances de investir em seus ideais
de reinsercdo social, caso ndo os atinjam (La Mand@905). Porém, mesmo esses
jovens podem optar por se submeter as normas dalanadulto, pois apesar de
usufruirem de uma liberdade, adquirem consciérmimesas regras da vida social e
sobre o fato de serem vistos como futuro da sodeedaaso nao o fagam e dependendo
dos limites conferidos a liberdade, esta tende draesformar em rebeldia, outra
categoria fundamental para nossa interpretacdo edam conceitos primordiais
associado a juventude moderna, durante o period®eslalucdo Francesa (Venturi e
Abramo, 2000), em que jovens se opunham a tend€poléico-econdémicas e sociais
adotadas em outros paises da Europa ocidental festa, lutavam por liberdade, o

que tornava este conceito inter-relacionado coreldéb e integrante do que Matos
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(1998) tratou como um ideario urbano que pressupigualdade de direitos — a saude,
educacao etc. — e oportunidades aos diferentggamnties da sociedade. Periodos mais
recentes de associacdo de rebeldia a juventudesgoimeiras décadas do Século XX
(Lima, 2001); o P6s-Guerra e a década de 50, mameld explosdo demogréfica e, no
Brasil, pelo desenvolvimento de um mercado e de euttara de consumo (Coimbra et
al., 2005) difundido via cinema e publicidade; e a década@le,@lecisivamente, o ano
em que se inaugurou a geracao 68, embora outroglosode juventude rebelde ja
existissem. No Brasil, a geragdo 68 era primorceabe representada por jovens de
camadas medias, estudantes — principalmente uitérars — , intelectuais e artistas, em
geral.

A importancia desse rotulo geracional deve-se swoda os anos 60 terem sido
fundamentais para a construcdo de identidades gogesignificagcbes da juventude.
Deve-se também ao fato de a mobilizacdo da juventadca questionar estilos de vida e
modelos politicos ter conquistado dimensdes intgonais, a ponto de a sociedade, 40
anos depois, ainda esperar dos jovens comportageziieldes e acdes revolucionarias
ou menospreza-los por julgarem que eles nao nasrtr consigo a esséncia de grandes
utopias transformadoras.

Portanto, a escolha do marco historico, da juventdds conceitos liberdade e
rebeldia e da publicidade deve-se também a mitficada geracdo jovem (Debert,
2004) e da luta pelo paraiso e pela liberdade g@sdicujo marco mais recente e
relevante é o ano de 68. Tal no¢do de juventude padiaiso perdido alimentam a
publicidade, a medida que constituem mitos intedgsamle sua estrutura. Diante do
contexto, interessa-nos a maneira como o conahdia dialoga com o de liberdade e
reconstroi significados do ser jovem, atualmentie) enredo de publicidade televisiva.

Para verificarmos isso, partimos também da poldedantre jovem e adulto e
das decorrentes sinteses, que esta dialeticangdsteonada com outra: entre natureza e
cultura. A cultura constitui uma dimensao fundarakepara compreendermos interacdes
sociais, principalmente entre os jovens e a puaie, ja que a juventude constitui uma
importante e constante promessa dos meios de coagdioi. Constitui também o
recurso que mais vincula os jovens a cultura, aidaegue esta visa preservar nossa
existéncia imaterial, enquanto a juventude biogode apenas ser — muitas vezes,

aparentemente — prolongada.
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2 — Interpretacdo do comercial

O comercial escolhido media tensdes entre difesesimificados de liberdade,
que se transforma em texto e n&o-texto (Machadi)2@ dinamica da significagéo ou
semiose foi verificada nos caracteres estruturpressdo e delimitacdo do enredo,
enguanto texto cuja estrutura € integrada por suéxtos (Lotman, 1978).

O olhar lancado sobre o personagem jovem, indigedo proprio roteiro do
comercial, torna-se desejoso de gerar identificag@#oe os olhares do diretor e dos
espectadores. A camera foca o rapaz sozinho, @mtra historia e mostrando fotos.
Ela aproxima-se do rosto dele, ao final, num toncelesura tipicamente coercitivo, no
sentido de conferir um carater acusatério parasoudso voltado ao drogado (Velho,
2004). O enquadramento ja atualiza o discurso &misajue, em principio, teria um
carater verbal, mas p6de ser substituido pelo oddsyal.

A imagem, captada em estudio, apresenta tons adasele cinzentos,
representando melancolia relacionada com a perfleveiatude. Tal emocéao € indiciada
pela palidez do personagem e pela entonacdo adidpeste sua fala, ao final, em razéo
do abuso da liberdade relacionado a um tipo deucooddiferente do relacionado a
produtos ou servi¢os. Assim o comercial empregepmienento ficcional de uma vitima
nao fatal e toma a forma de alerta para as conse@i$éde atos arriscados, mostrando o
guanto um jovem pode sofrer por té-los praticadeigrado de levar uma vida baseada
em condicbes de felicidade relacionadas com a pra&cdo da realidade em
conformidade com as convencgoes vigentes. O enedap, adota o discurso oficial,
convencionalizado sobre o uso de drogas.

Desta forma, sdo atualizados significados da juxkntcomo abertura para
experimentacéo, disposi¢cao para correr riscos eemathde (Peralva, 1997), pois a
exibicdo de vivéncias que ficaram para tras — massf— e a omissdo de outras
integrantes do paraiso perdido — nas paginas encdragera tensdes com valoracdes
candnicas da juventude. O estabelecimento de teres@iee significados caracteriza a
natureza dialégica do enredo e apresenta regrasemncoes para vivéncias da fase
juvenil, configurando limites para significadosliberdade integrantes de nossa cultura,
a partir do choque entre polos opostos do mesmeedon

O enredo ndo aborda possiveis motivacdes afetvathd, 2004) para um
jovem ingressar no mundo das drogas, ou seja, guantd a0 mesmo a sensacao de

liberdade — texto — para usa-las. Curiosidade elacde a sensacdes e prazeres
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desconhecidos, busca de independéncia, influémcamdgos ou modismo, facilidade

de acesso e ambiente favoravel sao incentivosveisgiLuis, Pillon e Costa 2002).

Mas como o comercial trata justamente de resultasbgmtivos do contato com o

produto, foca a mensagem num cerceamento da lderdando-texto — bastante

complexo, por estabelecer uma relacdo dialégicawoim liberdade descoberta durante
a fase juvenil e, portanto, ainda pouco conhecigdaxplorada e oposta a protecao
comoda — mas limitada — da infancia. Desta fornsa daseado em cénones de
comportamento jovem integrantes da cultura e désgjpela sociedade.

A sociedade encara o drogado, apontado pela fadginam jovem arrependido,
da mesma forma que o delinqglente ou a vitima, @& guoquanto subversivo a ordem
moral e médica, contribui para delimitar fronteirdentitarias, principalmente no
ambito geracional. Além do mais, enquanto agentdifdeenca, neste contexto, precisa
ser contido, por representar uma ameaca a estatglisocial (Velho, 2004) ou — mais
dramaticamente — a perpetuacdo da vida social (Mamm 1993[1928]), assegurada
pelo ingresso de novas geracfes e pela atuacdandssias na preservaciao da
existéncia, ou seja, na cultura. O problema est&amsferir para o individuo a agéncia
das causas e consequUéncias de préticas como efstaanceaca € mais forte entre
camadas médias urbanas, em que o alcance de osogais baseadas em modelos de
jovens bem-sucedidos (Coimbra et al., 2005; La MEnd2005) torna-se ameacado
pelo uso de drogas.

Entretanto, ha outros modelos mais relacionadostiade, educacdo moral e
amizades, que constituem, em principio, preocupal® pais (Velho, 2004), até
atingirem dimensdes politicas e econdmicas — juaéncom as afetivas e morais —
mais amplas, que levam adultos e parte da sociealagexergarem como solucdo o
controle do uso de drogas. Este consumo, embosa fazer parte da socializacédo de
jovens, ao inseri-los em determinados espacospogyeonstitui uma forma particular
e complexa de rebeldia, ao pressupor recusa ounfiogzentanea de controles sociais e
pessoais de emogdes (Pais, 2006). Desta formbehliee guarda uma relagéo dialdgica
com outra modalidade de subversdo — comumenteiadaoa jovens — expressa em
acOes voltadas para questionar modelos econénpigliicos ou educacionais.

Assim sendo, 0 personagem caracteriza o comer@mbaima atualizacdo do
estilo testemunhal, que emprega depoimentos desfasnpara comercializar produtos
(Rabaca e Barbosa, 2002), sendo o quase famosadaddio um idolo, mas um tipo de

individuo marginalizado pela sociedade. Seu armgipgnto e a adverténcia
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apresentada pelo conteudo e pela entonacédo dédadeda fala do locutor “As drogas
roubam um tempo precioso da sua vida. Seja vivog&s. Nem morto.” caracteriza o
reforco da associagcdo entre uso de drogas e daengaorte e integra uma PUP,

entendida como:

diretamente envolvida em acdes concretas de coagfiicdos governos para
melhorar a qualidade de vida da populacéo, na meshd que a caracteristica
desta € mobilizar, levar o individuo/cidaddo a adotm determinado
comportamento que Ihe traga beneficios tangivais pelhorar sua qualidade
de vida. (Costa, 2006, p. 22)

Este género de publicidade € voltado para mobibizaociedade em busca de
beneficios coletivos, mas o carater acusatéricatdado locutor mais reforca o foco no
individuo enquanto agente de problemas que nadesambito estritamente individual,
caso exista algum. Além do mais, seu efeito pode@®roverso, diante das diferentes
possibilidades de identificacdo e das correlaciagaathances de resisténcia ao discurso
de tom acusatorio, relacionado também com regutagdaizadas pela familia e por
outras instituicGes que procuram evitar determiagoblemas sociais.

Porém, esta foi uma solugé@o encontrada para diatmya o publico jovem e a
sociedade sobre um assunto de elevada complexidagecomercial que trata de um
tema cuja discussdo na publicidade é relativameatente, com a assinatura de uma
ONG. Esse tipo de organizacao passou a desempaabeis semelhantes a associacoes
nacionais de estudantes como a UNE, que, em déeadesores, era voltada para
debates sobre temas de interesse coletivo e idesacom visdes de mundo
relacionadas a outros setores sociais (Zibas et2@06). No caso da APCD, o
funcionamento conta com pelo menos suporte téaic&stado, principalmente do
Ministério da Saude. O suporte decorre também deiivas para evitar custeio de
tratamentos de drogados pelo Estado ou por segasade saude, apontando o ambito
econdmico do problema politico.

Apesar de a Constituicdo de 1988 ter proposto aggmi de direitos e liberdades
individuais perdidos ou ndo conquistados duranteegime militar; e também ter
transferido o agenciamento dos mesmos para o EfRatlrigues, 2003), no exemplo
de publicidade, a solugdo foi destinar a mensagemindividuo, possivelmente,
contando com o contagio durante as interacOesisquisteriores a interpretacdo da
mensagem. Isso nos ajuda a apontar a dimensdopeéasaindividual, mas também
sécio-cultural e moral do problema, ja que o corsude drogas e 0S riscos
correlacionados — considerando o fato de jovensegtarem formulando suas visdes de



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

mundo e identidades (Arnett, 2003) e mais dispostosarriscarem-se em
experimentacbes (Knauth e Goncalves, 2006), sseams rulneraveis a abusar e
adquirir dependéncia — também interferem em inf&®csociais construtoras da
consciéncia dos individuos sobre si proprios, sasr®utros e sobre a realidade (La
Mendola, 2005), em geral.

Por outro lado, é possivel considerarmos que oichgmbo contraria o mito da
geragdo 68, por censurar o uso de drogas cultusid® ielolos e adeptos dock e de
outros movimentos como o tropicalista, mas tambéendgstaca problemas decorrentes

da liberdade para realizar acdes rebeldes relatasnzom movimentos culturais.

3 — Diagnostico

O enredo traz a tona o avesso de aspectos reldomaguventude e comumente
empregados como instrumentos de persuasao pardefisensumo, pois as vivéncias
tipicas do paraiso da juventude de camadas médmabém construido por narrativas
como a publicidade, foram negadas ao personagdmf{gie de ele ter usado drogas.
Fatores como elevados indices de desemprego, nldeemwortes por causas externas
como violéncia, acidentes de transito e suicidibim compdem esse quadro adverso
e contribuem para a significacdo de jovens e danude. Soma-se a isso o fato de:
doencgas como Aids e a morte serem temas bastdatenmados com jovens (Debert,
2004); o rétulo geracao digital (Freire Filho e lemn2008) ser acompanhado pelo fato
de os jovens serem, potencialmente, a maioria ttasas$ de crimes virtuais; e, em
contraposi¢cao ao estigma de estarem dispostosex €¢iscos, o temor da violéncia e da
morte estar bastante presente entre eles.

Em relacdo a representacdo do jovem como vitimaridees e acidentes, de
acordo com o relatério Populacdo Jovem no BrasilBGE, a mortalidade masculina
por causas externas aumenta apds os 15 anos e@mtegtos urbano-metropolitanos.
Em 2004, foram registradas 743 mortes de individuors idade entre 10 e 19 anos,
decorrentes de suicidio, atingindo 3,2% dos Obdesjovens com causa definida
(Tondo, 2007, p. 90). 64,9% deles refere-se a iddos do sexo masculino e mais de
60%, a jovens com idade entre 17 e 19 anos, del@omm dados do relatério Saude
Brasil 2006, do Ministério da Saude (Brasil, 200Bgsta forma, o suicidio, que

representa 0,8% do total de Obitos ocorridos ns, gainstitui a quinta causa de morte
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entre jovens brasileiros e aumentou dez vezesG;4da 4 casos por grupo de 100 mil
habitantes — de 1980 a 2000, entre jovens de #5aads.

Entre as causas apontadas para a vulnerabilidadepode levar jovens a
cometerem suicidio, destacam-se dificuldades dergée social, desemprego e
reprovacdo em vestibular, um rito de passagem pdese adulta. Tais fatores estao
representados na publicidade por contextos pasaletmno o uso de drogas, que tende a
constituir um suporte para jovens lidarem com deitgados problemas ou deles
fugirem, por um lado; e por outro compor enredos pidblicidade educativa,
normalmente assinada por 6rgaos do Governo ou RN&sDquando veiculam PUPs. O
enredo de Abum sugere a existéncia de duas escatse ndo usar. O personagem
fez ambas, mas em momentos diferentes de seu ddgarento e tendo a segunda sido
no sentido de abandono tardio do uso, mas nad@tdo tpara impedir o alerta aos que
correm o risco de perder a juventude.

A publicidade n&o tem recursos para resolver sazurh problema de tamanha
complexidade. Precisa de acfes educativas parglatasisso, pois 0 jovem pode ter
dificuldade de integracdo social ou de seguir nsrenpadrdes vigentes (Peralva, 1997).
Tal caracterizagdo o coloca como contrario ao ooste, portanto, como ameaga a
estabilidade social por este e pelos interesseseds seguidores orientada (Weber,
1998). Soma-se a isso o fato de o aumento da wcialémas grandes cidades ter
reforcado a presenca da delinquéncia juvenil ndaangdddemandado a ampliacdo do
namero de pesquisas académicas sobre gangues os, tibjos resultados vém
contribuindo para o retorno de uma imagem rebelderigosa da juventude (Knauth e
Goncalves, 2006gomo responsavel por acdes violentas. Esta imagdorisa perigosa
inclusive enquanto apreendida por jovens que agesentido de afirmar seus estigmas
desviantes (Borelli e Rocha, 2008), sendo enredo®® interpretado um contraponto
a imagem de desviante, mas ndo a de vitima, anobaisatidas por acdes do Governo,
de ONGs e de empresas em busca de uma abordag@gmedéude como solucao
(Novaes, 2006) ndo somente para problemas matarmieate relacionados com jovens.

Contraponto desse tipo parecem ainda néao ter sificdemte para superar a
construcdo de imagens de jovens associadas a iebgldque sédo vistos como
resistentes a acao socializadora e, portanto, apumem se integra mal — quando se
integra — aos padrdes sociais adotados por addidsnocdo de rebeldia enquanto
desvio do normativo esta, por oposicdo, relacionamta a liberdade concedida aos
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jovens (La Mendola, 2005), ainda que possa ter meévancia o cerceamento da
liberdade ou as punicdes pelo que se entende couso a@a mesma.

Os jovens podem contribuir para reforcar esta immageslacionada com o
estigma desviante, caso nao se adequem a modedrsid@, sociabilidade e consumo
seja por ndo estarem preparados para efetuar ascolh ndo quererem assumir 0
agenciamento das mesmas, seja por nao terem aronfecerem escolhas satisfatorias
(Zibas et al., 2006). Na publicidade, entretanies eostumam ocupar o lugar de herdéis,
ainda que de herois fracassados, no caso do edeeddlbum. O motivo para tal
posicionamento esta ligado a padroes de belezale salbem-estar associados a
juventude, em nossa cultura (Debert, 2004); e @od@ a juventude ser vista como uma
fase em que as coisas acontecem ou em que se pats@a correr riscos. O termo
risco tem origem no “latintiscum ou risicium, expressao asociada as incertezas das
antigas expedi¢cdes maritmas” (Pais, 2006, p. IJdmpglementarmente:

O risco € aqui entendido como uma interpretacaerdaentamento do perigo
na persecucdo dos objetivos. (...) Em seus trasgeneiais, essa idéia sustenta
gue o perigo deve ser enfrentado em nivel indiVjch@encialmente por todas
as pessoas, e que nenhuma dimenséo extra-sermotiglo magico-religioso
estrutura o campo da acdo. Sao os principios donaismo individualista e
utilitarista que devem guiar o agente que assunesponsabilidade pelo risco;
nesses mesmos principios se inspiraram 0s mecanisowiais de premiacao
dos melhores, mecanismos fundados sobre a conex@peténcia-regras-
sucesso. (La Mendola, 2005, p. 59)

Ao buscarmos a histéria do significado desse terpagdemos também
considerar o risco relacionado a novidade do déssmdo. Nesse sentido, seu emprego
€ marcado pela associacdo com as grandes navegagoespice se deu com a chegada
a América, que também constitui o inicio convenaiatea modernidade e contribuiu
para associacao de riscos, descobertas, viagendermdade a juventude, em diversos
contextos, ja que “Na época moderna, o futuro tema novo centro da praxis humana,
a aposta, o risco e o desafio com os quais € reaesiefrontar-se” (Leccardi, 2005, p.
38).

Disso também decorre a associacdo entre as comsepgdser jovem e ser
moderno, ainda que por oposicdo, pois o jovem dceden propde justamente
posicionamentos tidos como conservadores, aposotdirmado sua disposicado para
experimentar, testar extremos, antes de efetualhesc supostamente definitivas. O
risco, entretanto, ndo deve constituir uma formaraesferir para o jovem, no ambito

individual ou de grupo, a agéncia da luta para msupadversidades originadas em
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contextos mais amplos do que os de suas vivén@dgylares, como ocorre no
mercado de trabalho, quando se trata de desemfféggs et al., 2006). Isso porque,
por um lado, consideramos o fato de o progresserpdeixar sua condicdo de projeto
de construcdo de beneficios coletivos para se rtounza meta de resolucdo de
problemas muitas vezesrcunscritos a um territério ou a uma realidadetipaar,
privada (Goncgalves, 2002). Por outro, podemos dersi o fato de progressos
coletivos e da propria estabilidade social e psauependerem de uma regulacao
sécio-cultural (Valsiner, 2007) baseada também istiiltlicdo e no desempenho —
dependentes de recursos disponiveis — de papgspensabilidades.

Tais atividades também dependem do “desenvolvimdataonsciéncia auto-
reflexiva” (Tejerina e Rosa, 2007, p. 67) como pasdsorma de jovens se contraporem
a contextos sociais a eles sugeridos e poderem altexnativas ou efetuar escolhas
(Brand&o, 2006) diferentes das tidas como hegem®ni&ssim eles realizam uma
mediacao singular entre o individual e o coletj@gue se encontram num estagio de
desenvolvimento repleto de possibilidades de muwangjos limites e potencialidades
estdo nos contextos sécio-culturais que as circemsm (Velho, 2004).

Portanto, o risco ndo é apenas um desafio, pasac@do a qualquer tentativa e
também as buscas de inovacdo, aos experimentger@m@a busca de transcender a
monotonia ou a pressao de vivéncias cotidianas,(R@06). Além do mais, envolve
autoconfianga e coragem para enfrentar o perigo ppo ora valorizar o jovem
disposto a enfrenta-lo, ora culminar numa ameagstabilidade psicossocial individual
ou coletiva, comumente assegurada pela preservdgacalores e estilos de vida
(Debert, 2004).

Os meios de comunicacao contribuiram para a “eatgto do risco” (Borelli e
Rocha, 2008, p. 29), inicialmente, ao associapsisom vitérias, difundindo imagens
de heréis de guerras ou da corrida espacial, eseguida, a fenbmenos urbanos
cotidianos também protagonizados por jovens queertios de seu futuro, procuram
delimitar espacos em seus corpos e trajetos urlmteoabém com seus corpos, valores
e praticas mutaveis. Tais imagens tém estado pgessem produtos que variam de
noticiarios e anuncios a filmes em longa metragamgipalmente na cultura ocidental;
e tém contribuido para que o risco ndo seja askm@penas a mera rebeldia ou a
desvios de normas estabelecidas, por parte de govabitantes de grandes centros
urbanos ocidentais. Além do mais, a busca do noumébijetivo que pode levar a

conquistas também coletivas, inclusive por contam ca acdo da consciéncia de
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individuos cujos valores também decorrem de vig@ngocio-histéricas e cujas
emocdes também envolvem temor de ndo conseguintreconento entre o grupo e
assim contribuem para a elaboracdo de estratégiasothunicacdo que também
proporcionem integracao social.

Devemos ainda considerar que correr riscos nem reerepresenta busca de
ideais, como ocorre no filme O Maior Amor do Mundage mostra um jovem traficante
de drogas, no suburbio do Rio de Janeiro, congldel@cal de sonhos perdidos. No
enredo, 0 personagem corre riscos até morrer, \deohuma atividade decorrente
justamente da falta de ideais. Tal destino podstadiferente para um jovem de outro
segmento social, com outras alternativas ou capaadiar para a idade adulta ou a
velhice a realizacao de alguns sonhAsxisténcia de situagdes similares, no cotidiano,
reitera nossa opcao pelo termo jovem como prodytoodutor de préticas sociais e
culturais (Coimbra et al., 2005), num determinasimatropo.

Isso mais parece definir limites para as liberdadee assim deixam de ser
individuais e sdo construidas também com base oo @ps integrantes da sociedade,
ou seja, na acao da consciéncia dos mesmos. E&faardo espaco marcante das
diferencas e reconstrugbes de significados (Rof87)2 pode permitir tanto o
consentimento, quanto a resisténcia a modelos idogerconstituindo um meio de
negociacao entre o coletivo e o individual.

Com o passar do tempo, a experimentacdo da linguage didlogo com a
sociedade, é possivel que se descubra novas eefitagizes formas de didlogo sobre
temas repletos de tensdes como o0 uso de drogasm @smo a propria juventude —,
num ambiente também marcado por tensdes como oltigigade. Esta ainda € jovem
no sentido de se arriscar a dialogar com as noges;@es e empregar o éxito das
técnicas de persuaséo para fins comerciais solmauaas de utilidade publica.

12
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