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Resumo: O artigo tem como finalidade analisar de que maneira o Jornal Nacional
representa a identidade nacional brasileira no discurso veiculado sobre a Selegéo
Brasileira de Futebol. O trabalho tem como recorte empirico as matérias sobre a Selecédo
no Jornal Nacional, durante a 72 e a 8 rodada das eliminatdrias Sul-Americanas da
Copa do Mundo de 2010, nas edi¢cdes entre os dias 02/09/2008 e 11/09/2008. Em
termos conceituais, o artigo trabalha com a categoria de identidade como construcao
narrativa, na acepcdo que os Estudos Culturais emprestam ao termo; em termos
metodologicos, efetiva-se uma andlise de conteudo, a partir da perspectiva de Bardin.
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1. Introducéo

O futebol constitui um objeto central para a compreensdo das discursividades e
narrativas que os brasileiros produzem sobre si mesmos. “Ele é muito mais que um
simples esporte proporcionando aptiddo fisica a seus praticantes e lazer aos
observadores. O futebol é um legado sociocultural brasileiro” (MORATO, 2005, p.
101).

H& algumas décadas, esta dimensdo social do futebol € percebida por meio de
outra experiéncia disseminada em todas as camadas sociais do pais: 0 acesso a produtos
mediados pela comunicacdo de massa, sobretudo, pela televisdo. Ela é responsavel pela
transmissdo das partidas de futebol e por meio dos telejornais consolida determinadas
representacdes sobre o significado do jogo para a cultura brasileira. O telejornal “é o
produto de informacdo de maior impacto na atualidade. Pelo telejornal, a TV cria e
procura dar visibilidade a uma experiéncia coletiva de nagdo. E um espaco importante
de construgdo de sentidos do nacional como um ritual diario” (BECKER, 2006, p.67).

O discurso que circula pela midia é, cada vez mais, uma fonte fundamental para
0s processos de reconhecimento, adesdo e projecdo identitaria dos sujeitos. 1sso se

aplica ndo somente a construcao de afinidades clubisticas, mas mesmo a construcdo de
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discursos a atribuir sentidos culturais aos distintos modos pelos quais o futebol é jogado
em diferentes paises.

Dessa forma, esse artigo tem como finalidade analisar de que maneira o Jornal
Nacional (JN) representa a identidade nacional brasileira no discurso veiculado sobre a
Selecdo Brasileira de Futebol. O trabalho tem como recorte empirico as matérias da
Selecdo Brasileira de Futebol veiculado no JN, durante as 72 e 8 rodada das
eliminatérias Sul-Americanas da Copa do Mundo de 2010, realizadas no periodo de
02/09/2008 a 11/09/2008.

Para andlise do material coletado nessas edi¢des, foram utilizados instrumentos
metodoldgicos de andlise de contetdo, a fim de buscar tragos recorrentes na cobertura
televisiva. Mais especificamente trabalha-se com a anélise categorial de Bardin (1977),
que “funciona por operacbes de desmembramento do texto em unidades, em categorias
segundo reagrupamentos analégicos” (BARDIN, 1977, p.153).

No ambito deste artigo, o critério de categorizacdo foi semantico (relativo a
divisbes tematicas): procurou-se verificar, nos discursos e imagens veiculadas pelo
telejornal, se apareciam palavras ou imagens a reproduzirem as ideias presentes na
narrativa majoritaria sobre a brasilidade (entendida como um discurso constituido por
categorias advindas da contribuicdo de autores que escreveram sobre a identidade
nacional brasileira, tais como Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda, Raymundo
Faoro e Roberto Damatta).

O trabalho utiliza ainda o conceito contemporaneo de identidade, a partir de uma
leitura baseada nos Estudos Culturais. Busca-se colocar este referencial tedrico em
didlogo com outras pesquisas relativas a telejornalismo, midia esportiva e futebol.

2. O conceito contemporaneo de identidade

O significado do conceito de identidade vem, ao longo de décadas, constituindo
um dos debates centrais de variadas disciplinas. Em cada uma dessas areas do saber,
distintas correntes tedricas apresentam diferentes argumentos para explicar o fendémeno
identitario.

Neste sentido, dentre as possibilidades de conceituacdo da identidade — ndo so6
das diferentes disciplinas, mas também das diversas e antagOnicas tradicdes nelas
presentes -, 0 presente trabalho apresenta uma leitura baseada na perspectivas dos

Estudos Culturais.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Esta corrente baseia-se na visdo de que as identidades — inclusive as nacionais -
sdo fenbmenos eminentemente simbolicos (0 que coloca a linguagem e a comunicagao
no centro do processo), que emergem das relagdes sociais da vida cotidiana e das
discursividades ai presentes. Rejeitam-se as respostas essencialistas ou naturalizantes.

Noutra perspectiva, aborda-se aqui o fendmeno identitario a partir da chave
conceitual de que a realidade é socialmente e historicamente construida e manifesta-se
como problema da cultura, ndo da natureza. Nesse contexto, percebemos que no lugar
da rigidez das identidades, cada vez mais se consolida a percepcdo da fragmentacédo
identitaria como marca distintiva da contemporaneidade.

Stuart Hall é um dos autores que escreve sobre o assunto. Segundo ele (2006,
p.11) trés concepcOes das relagbes entre sujeito e identidade emergiram no mundo
ocidental nos ultimos séculos: o sujeito do lluminismo (baseado numa concepcdo da
pessoa humana como um individuo centrado, unificado, no qual o centro essencial do eu
era a identidade); o sujeito socioldgico, que refletia a complexidade do mundo moderno
e da consciéncia humana, na qual a identidade seria formada na interacéo entre 0 eu e a
sociedade; e o sujeito p6s-moderno, que ndo tem uma identidade fixa e permanente. Ele
assume identidades diferentes em variados momentos, ndo sendo uma unica identidade
unificada capaz de defini-lo.

Zygmund Bauman também discute a questdo das identidades a partir da
perspectiva de que elas ndo constituem algo sélido (2005, p.17), natural ou imutavel.
Pelo contrario, sdo negociaveis e revogaveis. As pessoas, de modo geral, estdo expostas
a varias comunidades de ideias e principios. E elas irdo ressaltar ou atenuar as suas
identidades e diferencas de acordo com a situagdo em que estdo envolvidas.

Para Bauman, a identidade nacional foi construida pelo Estado e suas forgcas com
0 objetivo de tracar a fronteira entre nds e eles, cidadaos nacionais e 0s estrangeiros.
(BAUMAN, 2005, p.29). Hoje, contudo, as identidades ao estilo antigo, rigidas e
inegociaveis, ndo funcionam.

Na verdade, as identidades estio em movimento. Nessa era de globalizacgéo,
Bauman (2000, p.35) afirma que o Estado tem perdido o poder de manter uma unidao
solida e inabalavel com a nacdo. Dessa maneira, as identidades ganham livre curso e
cabe ao individuo orienta-la.

Porém, como reacdo a globalizacdo, ressurgem nacionalismos (2005, p.62). Em
muitos lugares, renascem tentativas dos Estados de se protegerem contra a globalizacéo.

“O que se segue, ao contrario da opinido generalizada, € um renascimento, ou mesmo
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vinganca péstuma, do nacionalismo” (BAUMAN, 2005, p.66). O discurso da nacdo,
mesmo agora, continua sendo relevante para a compreensdo da contemporaneidade — e é

fundamental que seja encarado como fenémeno simbolico.

3. Os discursos sobre a identidade nacional e a presenca da TV na vida brasileira

Quase todos os pensadores sobre a especificidade da cultura brasileira
desenvolveram construcdes discursivas que enfatizavam significados historicos de nossa
diferenciacdo como nagdo — e € preciso ter em mente que a historia é artefato narrativo,
mais do que a verdade objetiva dos fatos. N&o por acaso as categorias raciais (mais
precisamente o fato de que o Brasil é etnicamente e culturalmente miscigenado)
constituiram uma abordagem dominante.

Paradigmatica desta abordagem, a andlise de Gilberto Freyre destaca a influéncia
que cada povo (indio, negro, portugués) deixou de heranca para a sociedade brasileira,
assim como a mistura entre eles. Essa miscigenacdo sugere que, das contradices,
antagonismos e diversidades da histdria brasileira, teria emergido uma cultura una.
“Antagonismo de economia e cultura. A cultura européia e a indigena. A européia e a
africana. A africana e a indigena. A economia agréaria e a pastoril” (FREYRE, 2001,
p.125). Esses encontros teriam plasmado algo novo e relativamente uniforme.

Freyre (2001), nas suas abordagens da especificidade brasileira centradas nas
categorias raciais, produziu um discurso unificador da brasilidade a partir das
contribui¢cbes herdadas dos grupos que aqui se miscigenaram. Mas mesmo em autores
que trabalham com outras categorias ndo relacionadas a raca, o discurso da suposta
unidade da identidade brasileira esté presente.

Como no trabalho de Sérgio Buarque de Holanda (1978), que pensava que se
“podia resumir o brasileiro com a palavra ‘cordial’. Que ele equacionava com
afabilidade, hospitalidade e generosidade” (SKIDMORE, 2001, p. 86).

Percebemos, de maneira geral, que Sérgio Buarque de Holanda apresentou uma
descricdo da suposta identidade nacional brasileira baseada em fontes literarias e
historicas. Assim como ele, o autor Raymundo Faoro também enfatizava as herancas
historicas que deixaram marcas na identidade brasileira.

Uma delas seria a sociedade de classes hierarquizada. Segundo Faoro (2001,
p.230), a sociedade colonial ndo era apenas composta do quadro administrativo e do

estado-maior, mas se articulava também sobre uma estrutura de classes.
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Para o autor, a sociedade brasileira sempre foi marcada por uma sociedade de
classe, hierarquizada com um determinado grupo no centro. Na verdade, o que ocorreu,
com o passar do tempo, é que o numero de classes foi aumentando e as denominagdes
foram mudando. Porém, observamos que esse sistema baseado nas classes sociais,
hierarquizado e centralizador, perdura até nos dias de hoje.

Outro autor que escreveu seguindo essa logica foi Roberto Damatta. “A esséncia
do caréater brasileiro, segundo Damatta, residia nas relagdes estruturais e em seus valores
correspondentes legados pela altamente hierarquizada sociedade portuguesa no inicio da
Idade Moderna e na sua col6nia escravagista americana” (SKIDMORE, 2001, p. 89).

Damatta (1986) escreve sobre a identidade brasileira através das manifestacoes
culturais (que incluem objetos como leis, economia, idioma, comida, roupa etc). De
maneira geral, ele apresenta a identidade nacional por meio de uma capacidade que ele
designa propria do brasileiro, isto é, a aptiddo de sintetizar, relacionar e conciliar as
coisas criando zonas intermediarias ligadas a alegria, ao futuro e a esperanca.

Percebemos assim, por meio dos autores analisados, que 0s aspectos da
identidade nacional brasileira foram construidos discursivamente, ao longo de séculos,
na maioria das vezes de maneira essencialista, por estudiosos que levaram em
consideracdo determinados aspectos da maltipla historia do pais. E que esses discursos,
ao produzirem sentidos sobre nacéo, criaram elos com os quais podemos nos identificar
e formam base para a construcdo de nossa identidade.

Dessa forma, foram construidas categorias sobre os discursos desses autores
sobre a identidade brasileira para estudar, por meio da analise de contetudo do Bardin, se
o Jornal Nacional os reproduz (e se faz, com base neles, uma canénica representacdo da
identidade nacional brasileira) nos discursos veiculados sobre a Selecdo Brasileira de
Futebol.

O presente trabalho procedeu a busca por seis categorias. As trés primeiras
foram: Criatividade (que engloba imaginagdo, malandragem e jeitinho advindos da
suposta malicia do povo brasileiro em contar e reinventar historias e da arte de
sobreviver a situacdes dificeis, utilizando as relaces pessoais); Hibridismo (dimenséo
relativa a mobilidade, miscibilidade e mistura, que estdo relacionados com a capacidade
de adaptacdo e ao carater relacional do brasileiro); Individualismo (que perpassa as
caracteristicas da individualidade, cordialidade, alegria prevaléncia das relacGes de

compadrio e de diferenciacdo, ou seja, aspectos que envolvem extroversao, emogéo e
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prevaléncia dos prestigios pessoais tanto para satisfacfes proprias quanto para resolver
problemas).

Além destas, outras trés categorias também foram procuradas no discurso
televisivo: Misticismo (relacionado com a religiosidade e com a supersticdo
supostamente advindos da mistura das trés racgas); Bravura (que esta diretamente ligada
ao heroismo e a primazia das agdes pautadas na aventura); Prevaléncia da figura de
comando (que diz respeito a hierarquizacdo rigida e ao patriarcalismo da sociedade
brasileira).

Sabemos que tanto os discursos quanto as categorias criadas por meio deles tém
um viés essencialista. Contudo temos como hipétese de que o JN, na cobertura da
Selecéo Brasileira de Futebol, representa a identidade nacional brasileira exatamente
por meio destes discursos essencialistas e naturalizados, tributarios destes textos
classicos sobre a brasilidade que permeiam hoje o senso comum sobre o que signifique
ser brasileiro.

Contudo hoje é impossivel falar sobre a discursividade que o Brasil reproduz
sobre si mesmo sem discutir o veiculo de comunicacdo de maior alcance na vida
contemporanea: a TV. Assim a televisdo, em especial a aberta, ao veicular matérias
sobre o futebol, est& contribuindo para a construcdo da identidade brasileira. Conforme
Wolton (1996), a televisdo brasileira é assistida por todos os meios sociais e a
diversidade de seus programas constitui um poderoso fator de integracdo social, e assim
contribui para valorizar a identidade nacional.

Dentro deste contexto, enfatizamos a importancia do telejornalismo: “[...] o
telejornalismo, na tv aberta, funciona como experiéncia Unica, cotidiana e coletiva, de
representacdo e construcdo da realidade, refletindo e interferindo na expressédo da(s)
identidade (s) nacional (is)”. (BECKER, 2006, p.67).

Assim é importante destacar as especificidades do telejornalismo. Na narrativa
deste meio, conforme Mota (2006, p.132), o plano de expressdo é constituido de duas
formas de representacdo: a imageética e a verbal. “Na estrutura visual as imagens
seguem uma sintaxe propria, marcada por planos gerais, médios e por closes, que tém a
funcdo de contextualizar as a¢des narradas” (MOTA, 2006, p.132).

Além disso, é importante, em se tratando de televisdo, considerar outros
elementos: “No caso da televisdo, e do telejornalismo, seria importante observar os

textos e construgcdes narrativas presentes também nas imagens exibidas, nas falas de
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repdrteres e entrevistados, nas musicas e nos encadeamentos de todos esses elementos
por meio da edi¢cdo” (COUTINHO, 2006, p.102).

No telejornalismo, algumas matérias tém suas especificidades. Em relacdo as
matérias esportivas, por exemplo, é necessario destacar que essas possuem suas
caracteristicas proprias, como abordagem mais criativa, detalhes e aprofundamento das
informagdes. O telejornalismo esportivo conta com diversos recursos para atrair o
publico: “A emocdo é a propria alma do esporte. Ela esta nos olhos do jogador que faz o
gol do titulo, na decepc¢éo da derrota, nas piscinas, quadra e pistas. Em nenhuma outra
area do jornalismo a informacdo e o entretenimento estdo tdo préximos” (BARBEIRO,
2006, p.45).

Tendo como pano de fundo estas especificidades da cobertura jornalistica dos
esportes — com énfase na cobertura televisiva do futebol — depreende-se quais s@o as
conexdes entre os diversos debates que permeiam este trabalho: num contexto em que o
futebol faz parte da cultura popular brasileira e em que a televisdo tem um alcance
social inigualéavel, os discursos que a TV veicula sobre a selecdo brasileira constituem
elementos que consolidam, entre milhdes de pessoas, uma determinada visdo sobre
quais seriam as qualidades e os defeitos tipicos dos brasileiros. O JN vocaliza esses

discursos tradicionais sobre a brasilidade?

4. A Selecdo Brasileira de Futebol como materializagdo da identidade nacional,
segundo o JN

O periodo analisado (02/09/2008 a 11/09/2008) corresponde as 72 e 82 rodadas
das eliminatorias Sul-Americanas da Copa do Mundo de 2010: os jogos entre o Brasil e
Chile, em Santiago, no qual o time brasileiro venceu por 3 a 0; e entre o Brasil e a
Bolivia, no Rio de Janeiro, que terminou empatado. A posi¢do na tabela alternou entre o
5° lugar (72 rodada) e a vice-lideranca (82 rodada).

No Jornal Nacional, durante este periodo, houve dez matérias sobre a Selecéo
Brasileira de Futebol, sendo que seis podem ser consideradas matérias positivas, uma
negativa, trés neutras (sendo que uma delas mesclava o viés positivo com o negativo).

As matérias positivas disseram respeito as vitorias, as atuagdes de determinados
jogadores e a abordagens de incentivo a Selecdo Brasileira. Ja as negativas expressaram
criticas a ma atuacao do time brasileiro no empate contra a Bolivia. As neutras, por sua

vez, estavam relacionadas a estadios e a noticia de outra selecdo. E a matéria que
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apresentava Vviés positivo/negativo fazia referéncia a duas selecdes: a Brasileira e a
Chilena.

Dessa forma, houve uma transcrigdo das matérias, para depois realizar a anlise
de conteudo destas. Para a analise de conteudo categorial, o texto transcrito foi
recortado em unidades comparaveis, no caso, a frase. E depois cada frase foi analisada e

classificada nas categorias criadas e ja descritas anteriormente. Na verdade,

E fornecido o sistema de categorias e repartem-se da melhor maneira
possivel os elementos, a medida que vao sendo encontrados. Esse é o
procedimento por “caixas” de que ja falamos, aplicavel no caso da
organizagdo do material decorrer diretamente dos funcionamentos
tedricos hipotéticos. (BARDIN, 1977, p.119).

Neste aspecto, conseguimos observar que cerca de 62 itens (49%) de texto se
encaixavam em algumas das categorias propostas. E que os restantes 51% faziam
referéncia, na maioria das vezes, a nomes de jogadores escalados para um determinado
jogo, contusdo e viagens da equipe brasileira, dados estéticos e situacdo dos estadios
que sediaram o0s jogos das eliminatdrias — ou seja, elementos meramente factuais.

Esse dado é muito significativo: toda vez que abordava temas generalistas, ndo
relacionados a um dado factual ou contextualizador, o JN utilizava em grande parte o
discurso mitico sobre a brasilidade. E isso pode interferir diretamente no discurso que
os brasileiros fazem de si proprios, pois, conforme Porcello (2006, p.15), os telejornais
funcionam como experiéncia Unica de representacdo e construcdo da realidade,
refletindo a expressdo das identidades.

Deste universo correspondente as matérias associaveis ao tema identidade
nacional brasileira, a maioria, 37,09%, estavam dentro da categoria de prevaléncia da
figura de comando. As partes correspondem, sobretudo, ao discurso do e/ou sobre o
técnico da selecdo, Dunga, que assume uma posicao rigida de lider e de patriarca na
Selegdo. Exemplo disso se manifestou na sonora de Dunga, no JN do dia 11/09/2008:
“Quando a gente ndo joga bem, ndo tem o que reclamar”.

Temas como a hierarquizagéo e patriarcalismo (categorias abordadas por Sérgio
Buarque de Holanda e Raymundo Faoro) se manifestaram, subtextualmente, nas
tentativas do JN em aproximar o discurso da Selecdo Brasileira com a ideia da familia
brasileira centrada na figura do patriarca. Houve até a participacdo do cantor Dudu

Nobre cantando junto com o atacante da selecdo Diego a musica “Essa familia € muito
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unida e também muito ouricada. Briga por qualquer racdo, mas acaba pedindo perdéo
[...]” JORNAL NACIONAL, 04/09/2009).

Outra categoria expressiva foi a de individualismo, que englobou 29,04% (18
vezes) das citacbes. Dentro desta categoria a mencéo a individualidade (nove vezes) foi
a mais expressiva. Isto é, a énfase em acOes isoladas, de prestigio e satisfacdes proprias,
que para Sérgio Buarque de Holanda também seria uma caracteristica do brasileiro. No
JN isso fica evidente principalmente nos discursos sobre alguns jogadores, tidos como
cragques, como Robinho e Luis Fabiano. Isso ficou explicitado em um dos offs da
matéria do dia 05/09/2009: “Com direito a um show solo de Robinho na copa América”.

Um outro aspecto a ser destacado na individualidade foi a alegria (quatro vezes),
que apareceu como uma das principais caracteristicas do brasileiro e do seu futebol. Ela
aparecia enfatizada até mesmo quando o time nédo tinha um bom desempenho, ou seja,
falava-se de sua auséncia como um indicio de afastamento da tradicdo brasileira. “Time
apatico, sofrendo com a marcagéo, os cariocas ndo perdoaram a ma atuagdo” (JORNAL
NACIONAL, 11/09/2008).

Ainda sobre a individualidade se observou no discurso do JN a evidéncia da
prevaléncia das relacdes inigualitarias e de diferenciacdo (quatro vezes), que segundo
Damatta estéo relacionadas com o aspecto de o brasileiro tentar resolver os problemas
por meio da afirmacdo da autoridade, algo que se expressa na frase “Vocé sabe com
quem esta falando?”. Isto ficou explicito na matéria da edicdo do dia 08/09/2008,
qguando o atacante Robinho respondeu a provocacdo de um jornal chileno, apos a partida
em que o Brasil ganhou do Chile por 3 a 0. “E preciso respeitar o melhor futebol do
mundo” (JORNAL NACIONAL, 08/09/2008). Em relacdo a cordialidade, que também
estd dentro da individualidade, s teve apenas uma apari¢do, no momento de visita do
jogador Ronaldo Fendmeno a concentracdo da Selecao.

Uma categoria também presente na cobertura do JN foi a bravura (14,28%) nos
aspectos referentes ao heroismo e a aventura. Estas caracteristicas se fizeram presentes,
na maioria das vezes, como no discurso da capacidade dos jogadores brasileiros em
expressar raca em situaces de dificuldade. Como podemos perceber no off sobre a
atuacdo do Luiz Fabiano, na matéria do dia 08/09/2008: “[...] mostrou raga e acima de
tudo a conviccao de que a camisa 9 é agora dele”.

A categoria do misticismo apareceu em 8,07% das matérias, principalmente nos
discursos sobre a supersticdo e os tabus do futebol. Isso refor¢ca um tipico discurso sobre

a religiosidade brasileira e referenda a presenca desta tendéncia no futebol: como
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sustenta Jocimar Daolio (2005), “desde seus primérdios no Brasil, o futebol esteve
associado a manifestagdes de cunho supersticioso” (p.6).

J& as categorias criatividade e hibridismo apareceram com a mesma
porcentagem: 4,84%. A primeira corresponde a imaginacdo/malicia em inventar; ao
jeitinho, que conforme Damatta, € 0 modo pacifico de resolver os problemas por meio
das relagdes pessoais — j& a malandragem é a profissionalizacdo do jeitinho. Na
cobertura, tais aspectos apareceram, por exemplo, no discurso do JN sobre o drible

inventado pelo atacante Robinho.

Na ultima vez que a Sele¢do jogou no Rio de Janeiro, ele aplicou um
drible que ele proprio considera 0 mais bonito da sua carreira. Até
porque foi na selecdo, muita gente me perguntou se o drible foi sem
querer, se eu consegui acertar ou ndo. Mas ndo foi sem querer néo.
(JORNAL NACIONAL, 09/10/2008).

A categoria de hibridismo também foi apresentada em matérias como um
diferencial do brasileiro. No caso, a Selecdo Brasileira aparecia como resultado da
mistura com 0s outros povos. Um lugar onde seria possivel existir o mito da democracia
racial. Contudo a grande énfase foi reflexo da narrativa sobre a capacidade de
adaptacdo do brasileiro. “Essa mudanca na tabela tem haver também com a mudanca do
comportamento do time em campo” (JORNAL NACIONAL, 08/09/2008).

Um fator importante observado durante a analise foi que mesmo quando se
criticava a Selecdo Brasileira de Futebol, o que na verdade se fazia era um apontamento
da falta das caracteristicas tipicamente brasileiras no jogo da selecdo, sobretudo, as
dimensGes relacionadas a bravura e alegria. Por exemplo, quando se criticava a falta de
heroismo e de raca dos jogadores brasileiros para sairem de uma situacdo dificil, no
jogo contra a Bolivia (11/09/2008): “E pior aos 8 minutos do 2° tempo, Garcia foi
expulso, nem assim o Brasil conseguiu fazer gol na selecdo lanterna da competicao”.

Além disso, ha momentos em que era explicitada diretamente essa relagdo da
Selecdo Brasileira enquanto metafora do Brasil. “Vale o resgate da imagem de um
futebol que sempre foi orgulho de todos n6s” (JORNAL NACIONAL, 06/09/2008). Em
outros momentos a Selecdo Brasileira é tratada como o préprio Brasil, enquanto nacao.
“[...] o Brasil precisa ser respeitado” (JORNAL NACIONAL, 06/09/2008).

Nas imagens também podemos observar essa relacdo da Selecdo Brasileira com
a narrativa mitica do Brasil. Principalmente na editoria de esporte, as imagens ganham

uma maior relevancia. “Com o esporte, 0 apelo das imagens tem uma importancia
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redimensionada no noticiario e, ndo raro, elas sdo noticias em si: o registro do gol, da
falta, da bela jogada” (SHUEN, 2006, p.04).

Sobre as imagens nas matérias da Selecao Brasileira de Futebol no JN, a maioria
(77%) se encaixava em uma das categorias. Dessa forma, observamos que cerca de
45,45% das imagens estavam na categoria do individualismo e pautadas, sobretudo, na
alegria dos jogadores e da forma de jogar tipicamente brasileira. Nesse sentido, nota-se
a énfase dessas imagens nos atacantes, principalmente em Robinho (sempre mostrado
como jogador brincalhdo, malandro, sorridente). As suas imagens nos treinos sempre
mostravam-no fazendo firulas. Uma outra caracteristica importante nesta categoria é
que as imagens focavam a bola nos pés dos jogadores e nos sorrisos deles.

Outra categoria presente foi a prevaléncia da figura de comando (18,18%),
centrada nas imagens do técnico Dunga em posicdes de ordem (hierarquizacdo) e na
representacdo da familia, como, por exemplo, jogadores unidos de maos dadas. Sobre
essas duas caracteristicas é importante destacar que elas modificam de posi¢cdo em
relacdo ao texto (12 Prevaléncia da figura de Comando / 2° Individualismo).

Ou seja, embora 0s textos apresentassem essas caracteristicas de comando e
familia centrados na figura do técnico, as imagens eram em sua maioria de alegria, do
jeito alegre do futebol brasileiro, nos treinos e nos jogos. Aparentemente um paradoxo:
mas uma das dimensdes a definir o discurso candnico sobre a brasilidade é exatamente o
de que a dimensdo relacional do brasileiro, descrita por Damatta, permitira a ele
encontrar 0 meio termo.

A caracteristica de hibridismo apareceu em 13,64% das imagens, em torno da
ideia de ginga do brasileiro (a reverberar o mito da democracia racial). Com a mesma
porcentagem, 13,64%, apareceu a categoria criatividade. As imagens eram em grande
parte do drible que Robinho criou em 2007, o vai pra la que eu vou pra ca. Ressaltavam
a capacidade e malicia do jogador em criar novas jogadas e surpreender o adversario.

J& a bravura (09,09%) apareceu em imagens de arrancadas, do esforco dos
jogadores nos treinos e nos jogo, dialogando com o discurso de aventura e heroismo (a
partir da ideia de que estavam honrando a camisa).

Um outro aspecto que ainda merece ser destacado em relagdo as imagens é que
na matéria negativa sobre a Selecdo Brasileira, 0 JN priorizou as imagens de Dunga,
aflito, gritando, dando ordens. Isso também refletia 0 momento vivido neste jogo (Brasil
0 x 0 Bolivia), em que a torcida vaiava e pedia a saida do técnico. “Adeus Dungal
Adeus Dunga!” (JORNA NACIONAL, 11/09/2008).
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A emocdo e a manifestacdo dos torcedores no hino nacional assim como durante
0s jogos eram sempre destacadas nas matérias, muitas vezes com sobe som. Todas essas
caracteristicas seguiram uma estrutura propria. As matérias apareceram em sua maioria
no ultimo bloco. Além disso, elas seguiram 0s aspectos verbais e imagéticos descritos
anteriormente.

Mas a principal caracteristica foi a tentativa de dialogo com o telespectador,
chamando para torcer junto. Nesse aspecto o jornalista se inclui na matéria. “Vale o
resgate da imagem de um futebol que sempre foi o orgulho de todos nés. Mas sera que
este grupo tem a exata nocdo do que isso significa?” (JORNAL NACIONAL,
06/09/2008).

A seguir, montamos tabelas sumérias dos dados discutidos ao longo do texto
sobre as partes textuais e imagéticas do JN que se enquadram nas categorias da

brasiliade, a fim de facilitar a sua visualizagéo.

Tabela representativa do aspecto textual

02/09 | 03/09 | 03/09 | 04/09 | 05/09 | 06/09 | 08/09 | 09/09 | 10/09 | 11/09 | Total | Porcenta-
gemem
relagéo
ao total

Critiavidade 1 1 1 3 4,84%
Hibridismo 3 3 4,84%
Individualismo 5 1 3 5 3 1 18 29,04%
Mitiscismo 1 3 1 5 8,07%
Bravura 2 1 1 1 2 1 2 10 16,12%
Prevaléncia da 2 8 1 2 4 3 1 2 23 37,09%
figura de

comando

Total 1 9 0 12 4 7 15 8 1 5 62 100%
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Tabela representativa do aspecto imagético

02/09 | 03/09 | 03/09 | 04/09 | 05/09 | 06/09 | 08/09 | 09/09 | 10/09 | 11/09 | Total | Porcenta-
gemem
relagdo ao
total

Critiavidade 2 1 3 13,64%
Hibridismo 1 1 1 3 13,64%
Individualismo 1 1 1 1 3 3 10 45,45%
Mitiscismo 0 0
Bravura 1 1 2 09,09%
Prevaléncia da 1 1 2 4 18,18%
figura de

comando

Total 0 4 0 2 2 1 5 6 0 2 22 100%

5. Consideracdes finais

Percebe-se, de maneira geral, que os tracos narrativos da brasilidade, de acordo
com o0s autores estudados, manifestam-se no discurso do Jornal Nacional veiculado
sobre a Selecdo Brasileira de Futebol, que passa a ser tratada como a metéfora e a
materializacdo do suposto espirito essencial brasileiro, tratado de forma naturalizada e
ndo como mera construgdo simbolica.

Dessa maneira, o discurso do brasileiro advindo das mistura das trés racas,
malandro, malicioso, cordial, alegre, mistico, heroi, que utliza as relacdes de compadrio
e de diferenciacdo numa estrutura hierarquizada de uma familia patriarcal projeta-se nas
narrativas sobre o modo do brasileiro jogar. Ou seja, a habilidade e a criatividade
supostamente naturais do brasileiro se manifestariam no futebol arte, que até hoje é
visto como ponto de superioridade futebolistica e de nacéo.

Talvez seja por isso que o0s craques brasileiros preferidos tendem a combinar
essas caracteristicas: habilidade, ast(cia, improvisacdo e criatividade. E “palavras como
‘malandragem’ e ‘ginga’ funcionam como aglutinadores de seus significados”
(SOARES e LOVISOLO, 2003, p.02).
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Assim a narrativa construida sobre a selecdo como a Patria de Chuteiras talvez
ainda seja, mais do que em qualquer outro objeto de analise, o lugar onde o Brasil ainda
corporifica a visdo essencialista dos sentidos socialmente atribuidos a brasilidade.

Essa narrativa telejornalistica do JN, em tese, junto com os discursos de uma
identidade nacional mitica, contribui para garantir a adesdo do telespectador e até
mesmo a converté-lo em torcedor. “A sele¢do brasileira tornou-se em menos de um
século de existéncia uma referéncia do Brasil ndo so para os cidadaos apaixonados por
futebol, mas para a propria identificacdo da imagem da nagdo no exterior” (HELAL,
CABO e SILVA, 2008, p.11).

Dessa forma, é importante ressaltar que essa narrativa que relaciona futebol e
identidade brasileira faz parte de uma construcdo. Mas embora tenha sido inventada, ela

produz efeitos como se real fosse, a medida que parece real para milhdes de brasileiros.
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