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Smartismo: elegéncia masculina e modernidade
no inicio do século XX no Rio de Janeiro

Rosane FEIJA®

Resumo

No inicio do século XX o Rio de Janeiro passoutparprocesso de moderniza¢do que
tomou Paris como modelo. As idéias de civilizagapartadas pelas elites burguesas
estabelecidas na entdo capital da Republica coafiggm ndo somente o urbanismo e a
arquitetura, mas também a moda que determinavarasg$ de vestir dos habitantes da
cidade. Este artigo analisa a construgcdo da aparémessoal dos homens que
circulavam pelas areas reformadas da cidade, agsded entre moda masculina e
modernidade e o destague dado a esse assurforn&on uma das revistas mais
marcantes da época.
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Corpo do trabalho

O processo de moda sempre esteve ligado aoroersci das cidades. No século
XIX o surgimento das metropoles coincide com umaarfase de culto das aparéncias,
durante a qual uma parcela maior da populacdo paseaer parte daqueles que
consomem as novidades incessantemente criadasooetdade industrial.

No inicio do século XX, no Rio de Janeiro, o intsepela moda se intensifica
ainda mais com as condi¢cdes criadas apdés a RefdomBrefeito Pereira Passos.
Cronistas falavam de uma “idade de ouro da elegémco bom gosto” para a cidade
(Fon fon, 24 de julho de 1909), externando otimismo e destambnto com o
ambiente que se formava a partir das transformaefiesperadas. As mudancas
efetuadas — e que grande parte da imprensa aplaudi@ eram apenas aquelas
referentes a parte fisica da cidade, que esta ggpparada para se transformar numa
“Paris dos Tropicos”: além de operar modificagcbesurbanismo e na arquitetura, o
projeto ambicionava modificar também os habitopalaulacdo da cidade, moldando-os
a partir da estética e do estilo de vida adota@ds lpurguesia européia. A aceitacdo
desses novos padrées foi determinante para a eo@igtrde novas aparéncias para

ambos — cidade e habitantes.

! Trabalho apresentado no NP Comunicacéo e Cultutasnds do IX Encontro dos Grupos/Nucleos de Pesguisa
Comunicagéo, evento componente do XXXII CongressoilBirasde Ciéncias da Comunicagao.
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A cidade e sua arquitetura, a decoracdo e o radbilia linguagem e as
maneiras, 0 corpo e o vestuario: tudo isso foi salttrado de forma a tornar-se mais
compativel com os ideais da elite urbana e burggesasubstituia os valores de uma
sociedade senhorial por outros, mais individuaigacosmopolitas. Foi assim que o
slogan “O Rio civiliza-se” propagada pelo cronistgueiredo Pimentel tornou-se,
muito mais do que uma constatacdo, quase um maapatido inUmeras vezes pela
imprensa de forma a convencer o publico leitoregdgtimidade dos novos costumes.

Dentre as varias intervengfes urbanisticas levadacabo pela equipe do
prefeito Pereira Passos, a construcdo da Aveniddralalestacou-se como simbolo
maior da modernidade que se desejava para a cifads trinta e trés metros de largura
— dimensao inédita para os logradouros brasileiros seu tragado absolutamente
retilineo inauguravam novas formas de vivenciaespacos da cidade. A amplidédo e as
grandes perspectivas, que ja haviam sido aplicadsdulevares parisienses durante a
segunda metade do século XIX, expunham os passaotethar de uma forma que
ainda ndo havia sido experimentada por aqui. By@amo tempo, proporcionavam-lhes
um novo espetaculo visual.

No entanto, o desejo de ver e de ser visto quaradgre iluminada passarela do
Centro do Rio alimentava também criava novas fortdeasontrole que se tornavam tao
mais efetivas quanto mais amplos e transparentdésrisgvam estes espacos. Todos
sabiam que estavam sendo ou que poderiam estar gbservados. E ndo por um, mas
por diversos pares de olhos, distribuidos por tadAvenida: guardas municipais,
colunistas sociais, fotografos e outros passantésimos, 0 que fazia de cada um,
simultaneamente, algoz e vitima de um sistema gueganizava langcando mao tanto
da disciplina como do controle (Rodrigues, 20063).

Jornais e revistas tiveram um papel importante anespécie de “patrulha
civilizatoria”, que atuava com mais énfase nassameadernizadas da cidade. Jornalistas
retratavam o desfile da elite republicana que @brga todas os dias, com “rapazes no
rigor smartdos trajes ingleses [e] damas exibindo as Ultiex&mvagancias dos tecidos,
cortes e chapéus franceses” (Sevcenko, 1998:28uniGtas transformaram-se em
sensores do gosto e controladores de civilidadegjbdiindo sancdes e prémios de
acordo com sua interpretacdo de elegéancia e cotregdpenhando-se em instalar na
cidade um cosmopolitismo que abrangia os menoreéshds da vida cotidiana. A
burguesia carioca procurava adaptar-se a novaguwafido urbana das areas mais
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nobres e centrais da cidade, acompanhando con@atargromulgacdo dos decretos do
bom gosto que partiam de Londres ou Paris e ersseminados pela imprensa local.

Para escritores, politicos ou empresarios que gae@im ou desejavam passar
pelo moderno centro do Rio, a construcdo da apargmessoal passou a ser um
exercicio diario de composicéo, onde simbolos ddemmidade deveriam equilibrar-se
com outros que carregavam certa tradicéo, relaivdstingdo social. Aqueles que se
dedicavam a isso com sucesso, atingindo o queoasaderado o bom gosto, tanto no
vestuario como nos gestos e no comportamento, @mamados demarts

O adjetivo néo era exclusividade do sexo mascuéndora na maior parte das
vezes fosse aplicado ao comportamento e a aparéosiacavalheiros que davam
atencdo especial a moda. A reviBtan Fonos chamava com certo carinho de “nossos
smarts”. Smarttambém poderia ser um grupo de pessoas: “a gkitteacrodasmart
que ja havia descido “toda de Petropolis”, comadciata a coluna “Na Calcada” da
Fon Fonde 16 de maio de 1908. Certas expressdes, geralnestrangeiras, eram
consideradasmarts assim como certos ambientefive-o-clock teas, garden-parties —
onde os habitos da burguesia européia, considecadizada e moderna, eram
cultivados e cultuados.

Sersmart era algo tdo desejado que o jornalista Assis dealle chegou a
lancar o “Manual do Perfeito Smart”, retratando clmmues humoristicos a obsesséao
pela elegancia. A~on Fon de 18 de julho de 1908 publicou um pequeno trekho
livro, apresentando-o ironicamente como “de utdelgpalpitante”, contendo “uma
curiosa serie de regras e ensinamentos necesaarioem desempenho desta moderna
funccéo social”. Para seamart ndo bastava ser elegante, era preciso ser moderno,
parecer moderno, estar investido dos simbolos ddemmlade, tanto nas atitudes
tomadas em publico quanto nas opgdes feitas nigasvi® alfaiate. O luxo por si s6 ndo
garantia a distincdo. A continua atualizacdo conoda era fundamental:

O importante, na area central da cidade, era estalia com 0os menores detalhes
do cotidiano do Velho Mundo. E os navios europgtiscipalmente franceses, nao
traziam apenas os figurinos, o mobiliario e as asymas também as noticias sobre
as pecas e livros mais em voga, as escolas fi@sOfipredominantes, o
comportamento, o lazer, as estéticas e até as amengdo enfim que fosse
consumivel por uma sociedade altamente urbanizadedenta de modelos de
prestigio. (Sevcenko, 2003, p. 51)

Mas compor uma aparéncia moderna ndo era tarefto reimples: requeria

recursos, empenho e informacao. A recéem-formadia etiondmica brasileira do inicio
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do século XX, desprovida de tradicbes que Ihe podpowassem alguma estabilidade
estética, acabava deixando-se guiar pelas “falasmgesgentes do gosto, 0os censores da
correcdo, os ditadores da moda, proclamando setretde em jornais e revistas
mundanas” (Sevcenko, 1998, p. 537). Algumas vezeda ousadia era bem vista;
outras, execrada — tudo dependia da posicéao steEigliem se lancava e de sua ligacéo
com os modismos do Velho Continente.

Na revistaFon Fon dois exemplos ilustram resultados opostos deaitiveis
arrojadas envolvendo o vestuario masculino. O prameaparece na coluna “Notas
Nocturnas” da edicdo de 23 de maio de 1908, apidodbsmartismode um rapaz de
elite ao fugir da padronizacdo do vestuario de pasicdo social, normalmente
composto por tecidos lisos, de uma sé cor:

Causou sensacgdo, na noite de estréia da Compaahaz,Lno Palace-Théatre, o

collete de um dos nossos mais reputahoarts

O jovem J.B.F., que completou tado brilhantementes sstudos para a carreira de
médico, ostentava um collete de seda com listraschs e pretas. O smocking

lucrou com tal vizinhanga, desenhando bem o sda coeprehensivel.

O ar bonanchaa@ la bonne franquettedo sympathico mancebo alliava-se bem ao
democratico collete.

A possibilidade de se diplomar em Medicina, a idamaevento elegante e o
traje muito bem cortado caracterizam a personagemuestdo como membro da elite,
cuja distingdo era garantida nédo apenas pelo lwm que se vestia, mas pela
atualizagdo impecéavel com a moda, ai incluidasséupe descontraida e a bem dosada
ousadia.

O segundo exemplo é uma cronica intitulada “X.P'Tda edicdo de 11 de
maio de 1907: um “banqueiro circunspecto”, cujdsiais compdem o citado titulo,
resolve trocar a austera sobrecasaca preta petastfas alegres de um terno branco” e
ir espairecer no Campo de Sant'/Anna num “domingmsat. Ao perceber que é
fotografado enquanto descansa em um dos bancosrdaep sente-se orgulhoso ao
imaginar que seu despojamento € motivo de interédgstotografo. Engana-se: dias
depois, ao folhear ®Revista da Photographia Instantaned estava, numa grande
pagina, a sua nobre pessoa de paletot branco éapay, em letras gordas: Um
vagabundo no Campo de Sant'/Anna.”

A cronica coloca em evidéncia a constante vigik&recique eram submetidos
aqueles que freqiilentavam as éareas consideradassraiicidade. E quase um alerta.
Os grandes espacos abertos — especialmente a Av@adtral — propiciavam a

instauracdo de um controle que forcava a inteaorizomportamentos julgados
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adequados para a ocasidao. Assim, ao contrariacetp@s, aliando a postura relaxada
durante seu passeio ao traje que ndo condizia cepbredade que sua posicdo na
sociedade exigia, X.P.T.O. passou de “banqueiouegpecto” a “vagabundo”.

O uso de roupas mais leves e claras pelos homanassunto constante de
cronicas, charges e anedotas das revistas muneaoakinas sociais. No primeiro
namero da&on Fon de 11 de abril de 1907, chama a atencao um lartgmw intitulado
“Alegrias de um paletot branco — carta a S.Ex,.dvBnistro da Justica”, em que esta
peca de roupa, personificada, escreve uma carefedda autoridade. Agradece a
liberacdo de seu uso nas reparticdes oficiais, islef@um periodo durante o qual ele
teria sido “atirado miseravelmente as funcbes @eépeis da comodidade caseira, a
serventia dos descansos domingueiros, na insipitetentada da vida em familia™:

A rua, a liberdade franca e popular da rua, ndeeraedado gozar, sem que sobre
mim tombasse, inexoravel, o escarnio terrivel déculo, ou a vergonha perigosa
dos escandalos. (...) Ao passo que a minha terrigetierosa rival, a solenissima e
veneranda sobrecasaca, merecia sempre a profiélasi melhores tesouras do
Raunier ou do Valle, as melhores escovadelas epouse mais carinhoso da

guarda-casacas.

A carta termina com um agradecimento:

Obrigado, Exceléncia. E a Republica que se repiiia pela igualdade... de
todos os paletots, sem distincdo de cor e de fazédisrigado. E que Deus lhe dé
sempre uma boa lavadeira.

A polémica sobre a substituicdo da sobrecasaca pedb paletdé branco esta
diretamente relacionada com o papel do homem needsales modernas e com o
padrdo europeu na constituicdo das aparénciasdésaguNa Europa, desde a década de
1890, os ternos brancos ou muito claros, de te¢e@s como o linho e a flanela, eram
usados exclusivamente nas férias de verdo, nassprastacdes termais, acompanhados
de chapéu palheta ou canotier. Como néo era unpa rmam a qual se ia ao trabalho,
talvez por isso tenha ficado associada, mais tamé&nalandro carioca”, que Schwarcz
(1994) descreve como ligado “a falta de trabalhwagabundagem e a criminalidade
potencial”.

Apesar de todos o0s preconceitos, o paleto clarsopass ser oficialmente aceito no
comeco do século XX em ambientes impensaveis uraddéantes. O uso das roupas
claras em locais de trabalho era algo tdo extraaridi que merecia notas na imprensa.
A Fon Fonde 13 de abril de 1907, a mesma em que foi puldlioga comentado artigo
“Alegorias de um paletot branco”, noticiava que S2 Ministro do Interior permitiu
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que os empregados de sua secretaria usadséman branco durante as horas de
servico” (o dolman era um casaco ajustado, geralmente com abotoanuemio,
proveniente dos uniformes militares do século XIMpis adiante, na mesma revista,
outra nota informava: “o Sr. Presidente da Repébla consentir aos Srs. Secretarios
de Estado o uso de calcas pardas”. A determinagi@eip estar criando certa polémica
gue envolvia personagens importantes como o Mindar Fazenda e o senador Lauro
Muller:

Sabemos entretanto que SS.EEx. ndo receberam @degentusiasmo a noticia

deste ato higiénico do Sr. Presidente.

O Sr. Ministro da fazenda, por exemplo, prefere @gse consentimento seja dado a
alguns dos seus auxiliares, e o Sr. Miguel Calnrefepga que ele fosse reservado

ao Sr. Lauro Muller.

B

Figura 1: roupas especiais para estagdo de aguabaihmpor volta de 1900.
Fonte: CHENOUNE, FaridDes hommes et des modes: deux siecles d’élégarsoelina.Paris: Flammarion, 1993.

guando ternos de passeios sem forro passaramgaainte guarda-roupas masculino,
combinados a sapatos com formas mais largas e bicedondados. Este vestuario
mais informal, fortemente influenciado pelos esgmrfirmou-se apds o fim da Primeira
Guerra Mundial e determinou transformacbes impteganem relacdo ao
comportamento e ao préprio formato do corpo masculD novo estilo vinha dos
Estados Unidos: Nova York despontava como modeltidigle moderna e comecava a
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imprimir sua marca na moda, difundindo os habitmsass da nova e poderosa elite
norte-americana (Anderson, 2002, p. 45).

A partir do final da Primeira Guerra Mundial a u#hcia dos Estados Unidos
adquiriu dimensdes tais que determinou a derrudadgrande parte do que havia sido
construido no Rio durante os primeiros anos dolggrara que a cidade se adequasse a
estética nova-iorquina dos grandes arranha-céugradses edificios verticalizados que
substituiram as construcdes ecléticas e afrancesid&entro do Rio deram inicio a
uma novo processo de modernizacéo da cidade agmrmeados dos anos 1920.

Na primeira década do século XX, no entanto, nadgranaioria os elogios das
colunas que tratavam do desfile dos elegantes qetale dirigiam-se aqueles que,
vestidos com os soébrios fraques e paletés esceramsimira inglesa, enfrentavam o
calor carioca com galhardia, mantendo uma elegénaiapéia apesar do desconforto
que isto geralmente acarretava.

A referéncia de bem-vestir para senhores burguesegsmo para 0S mais
jovens provinha da Inglaterra, onde uma simpliotddagstudada, sofisticada, se
desenvolveu a partir de valores morais fomentadtss Revolugéo Industrial, que havia
reorganizado social e politicamente a InglaterrasoAria indumentaria usada por eles
era vista como uma espécie de emblema de suatogy@iique consagrava a liberdade
como um direito de todos os cidadaos. A liberdage fjaques, casacas e redingotes
inspiravam nao se referia somente ao conforto ggasepecas proporcionavam, mas
principalmente a contribuicdo decisiva que oferacpara a democratizagdo da moda.
Ao ser despojado da custosa decoracao do trajerteeftancés, o vestuario masculino
usado no dia-a-dia pelos burgueses enriquecidasopas ser também possivel para
parcelas mais pobres da populacdo. Mesmo que westasem versdes mais baratas de
calcas, coletes e casacos das classes mais aagens, confeccionados sem muito
primor e com tecidos menos nobres, conservavam gpectb geral bastante

semelhante.
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RIO EM FLAGRANTE
05 NOSS0S INSTANTANEOS

Tir. Hermann Fleniss, director do festitute Commersial, do
qual publicamos hoje um artistico dezenho reprezentando o genial
Masestro Ricardo Wagner.

Figura 2: imagem publicada na revisan Fonde 07 de agosto de 1909.

Paradoxalmente, as origens do moderno traje mascestdo ligadas ao modo
de vida da aristocracia inglesa do final do séiutll. Acostumada permanecer longas
temporadas em suas propriedades no campo, passarsam roupas que lhes permitiam
maior liberdade de movimentos para que melhor meddssfrutar os prazeres da caca e
das cavalgadas. Na busca pelo conforto e longeode, ©s trajes perderam rendas e
brilhos, as perucas tornaram-se menos volumosaschapéus dispensaram as plumas.
Algumas pecas foram criadas especialmente paradivadades ao ar livre, como o
fraque, casaco que ganhou um corte horizontaldrorg altura da cintura de forma a
torna-lo mais apropriado aos esportes equiestresbéia o redingote, um casaco de
corte amplo e com uma gola larga o suficiente paofarir os ombros, se adequava com
perfeicdo as intempéries do umido clima do camgl&a

Ao longo do século XIX o despojamento do traje aego foi se transformando
em austeridade, uma qualidade cada vez mais pdzura elaboracdo da aparéncia
masculina — principalmente a partir da década d®,1@uando a figura dominante de
ideal masculino passou a ser representada mEotleman esse homem
economicamente bem sucedido, de boas maneiras leo@eeducacdo que todos

desejavam ser em Londres, Paris ou no Rio.
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J. C.Flugel acreditava que os homens teriam passpduacurar mais a praticidade
e a “correcdo” do que a beleza ao elaborarem sagérapa. Em seu livrarhe
psychology of clothe§l930) o psicanalista inglés denominou essa opeét@ grande
rendncia masculina”

... 0s homens abriram méao de seu direito as formés ataaas, alegres, elaboradas
e mais variadas de ornamentacdo, deixando-asaimente para as mulheres,
tornando assim seu proprio vestuario a mais austaszética das artes. Em termos

de moda, esse acontecimento certamente deve stde@uo “A Grande Renlncia

Masculina”®

Fligel se referia a mudanca drastica que se efetomestuario masculino apos
a Revolucdo Industrial quando os homens da areticrsubstituiram os trajes
ricamente ornados e coloridos, tipicos da vida altec por outros, mais sébrios e
austeros, de preferéncia escuros. A renuncia afaju@lusdo é a fantasia no vestir,
afastando os homens de um mundo considerado sugledifutil, a partir de entéo,
tornado dominio exclusivamente feminino.

E sem duvida uma concepcido que reflete uma nowar@uhasculina, fundada
por homens que construiam sua posicdo na sociedademais por meio da
hereditariedade de titulos de nobreza, mas em duhgdalento e trabalho:

O traje masculino neutro, escuro, austero, tradaziconsagragdo da ideologia
igualitaria como ética conquistadora da poupanga,nerito, do trabalho das

classes burguesas. O vestuario precioso da adstacsigno de festa e do fausto,
foi substituido por um traje que exprime as noeggimidades sociais: a igualdade,
a economia, o esforco. Espoliacdo dos homens thm loids artificios em beneficio

das mulheres, estas sim destinadas a dar contiluidas simbolos de luxo, de
sedugéo, de frivolidade. (Lipovetsky, 1989, p. 91)

No entanto, isso ndo significou o fim da vaidadesenéina: ela passaria a se
concentrar em formas mais sutis de afirmacdo sofii@das agora na exploracao
estética do rosto e no dominio de certas insigiheagoder e erotismo, como chapéus,
bengalas, charutos e algumas poucas e discre@&s jjue ajudavam a compor o

desejado ar de sobriedade e competéncia (SouZza, 198

3 Citacdo retirada do artigo de Fiona Anderson (2002, p. 36), “A moda dos cavalheiros: um estudo da
Henry Poole and Co., Alfaiates da Savile Row 1861-1900", in Fashion Theory, Volume 1, Niumero 4.
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Figura 3: traje de corte de 1755: tecidos brilhswetintensa decoragao feita com rendas e bordados.
Fonte: ASHELFORD, Jan@he art of dress: clothes and society, 1500-12bfdres: The National Trust, 1996.

Figura 3: a austeridade do traje burgués de 1828gsebrada pelo colorido da gravata.
Fonte: ASHELFORD, Jand&he art of dress: clothes and society, 1500-1@b#dres: The National Trust, 1996.

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

Tal postura, voltada para o mundo da producao motiica, ndo os afastou, no
entanto, do mundo do consumo. Nos estabelecimeamoerciais especializados em
moda masculina, a presenca feminina era bastamate-n@a Inglaterra, varios artigos de
The Tailor and Cuttera “biblia” dos alfaiates britanicoagonselhavam a evitar a todo
custo a presenca de esposas durante as provaa, @atanto, aos homens a tarefa de
escolher os menores detalhes de suas propriassrelgessorios. Até mesmo a mao de
obra era constituida quase que exclusivamente groehs, o que fazia com que tais
vestimentas permanecessem praticamente intocadas n@ws femininas ou
influenciadas pelo olhar feminino até o0 momentogra desfilasse pela primeira vez
em publico (Anderson, 2001: 38).

E certamente por isso que em revistas cBoFon do inicio do século XX, os
artigos cujo conteudo se referia a moda masculinbat espaco certo. A nédo
observancia a certos detalhes poderia botar tydoder, como mostra a nota da coluna
“Notas Mundanas”, da edicdo de 30 de maio de 1§08,apesar de pequena deve ter
feito alguns estragos na imagem da pessoa cit&eao ‘senhor Rivadavia Corréa néo se
zangasse comnosco, diriamos que o fraque pretajaer. Ex. appareceu, sabbado, na
Avenida Central, faz grandes rugas nas costasht@aleputado Rivadavia Correa em
breve seria nomeado Ministro da Justica e, nos amgaintes, prefeito do Distrito
Federal. Mesmo sendo um personagem ilustre daicpolftacional — ou talvez
justamente por isto — o portador do deselegantcoasio foi poupado. A falta de um
alfaiate de qualidade o penalizava e expunha agdmodo de sua condi¢cdo: ou sua
situacdo econbmica ndo era das mais saudaveide @naeavarento e economizava na
confeccdo de seus trajes. Nao havia, ao que paedternativa de um homem de sua
posi¢cdo ndo dar muita importancia a aparéncia.

A imprensa dedicada a moda ndo atuava, portanemaspna comunicacdo de
informacdes: ela era também responsavel pela tiasdmnde um processo disciplinar.
O discurso sobre a moda tinha uma funcédo educatp@pagava os valores e ideais
cultuados pela elite urbana e burguesa que havitoregado apdés o declinio da
aristocracia rural. Gilberto Freyre (1961, p. 188rreve sobre as transformacdes na
elite brasileira:

E curioso constatar que as proprias geracdes maasrde filhos de senhores de
engenho, os rapazes educados na Europa, na BahBéa® Paulo, em Olinda, no
Rio de Janeiro, foram-se tornando, em certo semdielgertores de uma aristocracia,
cujo género de vida, cujo estilo de politica, amaral, cujo sentido de justica ja
ndo se conciliavam com seus gostos e estilos deat#s, médicos e doutores
europeizados. Afrancesados, urbanizados e poliiado
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No Rio de Janeiro, na época em que escrevia paezeta de Noticiadodo do
Rio chegou a comentar que ter gosto poderia serprofessdo, “dada a raridade do
gosto” (Sevcenko, 1998, p. 537). Provavelmente tadai “raridade de gosto” era
consequéncia da fraca tradicdo estética dos imgadas camadas sociais que
consumiam produtos de luxo. Na auséncia de parasneguros, 0 que passava por
gosto era, na verdade, moda. E sabe-se que estantério das tradi¢cdes estéticas,
muda constantemente. Por isso uma atualizacdonoantio que se consideraghic,
smartou up to datetornava-se fundamental para os membros da naea etam estas
informacgBes que tornavam possivel a construcdardeaparéncia que os diferenciava
das camadas menos poderosas, garantindo, assiejmpportante de sua identidade de

classe.
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