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Resumo:O presente trabalho € uma analise de como o teaii@i¢p” foi pautado pelo
jornal curitibano Gazeta do Povo. O principal dbjetdesse estudo é identificar as
diferencas e semelhancas da cobertura do impresscifa primeira pagina) em um
periodo eleitoral (1° de agosto a 31 de outubr@@¥5) e em um néo-eleitoral (1° de
agosto a 31 de outubro de 2007). Para isso a nletpaautilizada foi a analise de
conteudo diaria dos conteudos das capas do peariddic
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I. Introducao

As pesquisas que envolvem a politica e midia s@entes no nosso pais,
surgiram a partir dos anos 70 (MATOS, 1994). No egondos anos 80 o aumento dos
espacos democraticos fez com que houvesse umroeggoi do interesse nas pesquisas
com a tematica comunicacdo e politica. Mas, nest®go ainda eram escassos 0S
trabalhos na area. As elei¢cdes presidenciais d@ ff88m um dos principais fatos para
enraizar as pesquisas sobre midia e politica. Armhrsse acontecimento emergiu a
necessidade de novos estudos com a tematica de8esleOutro fato politico que
influenciou as pesquisas nesta area foi o impeachuoh® presidente Collor (1992),
fazendo surgir varios estudos envolvendo o episddesde as novas tecnologias e a
ascensdo dos meios de comunicacdo como elememinaisgara o debate publico, a
politica vem se transformando para poder de ademsanovos cenarios.

Leandro Colling (2007), como sinal de amadurecimela area de pesquisa, fez
um balanco sobre o “estado da arte” dos estudose sabmidia e as eleicdes
presidenciais no periodo de 1989 a 2002. As pesgjuedacionadas ao jornalismo e
eleicbes centraram-se principalmente em verifisaespacos dedicados aos candidatos;
0 posicionamento do veiculo (se enaltece ou nderrdatado candidato); quais os
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temas e enquadramentos que sdo pautados duraetéodopeleitoral — estes estudos
sao realizados principalmente tendo como objetarddise a Folha de Sdo Paulo, o
Estado de S&o Paulo, a revista Veja e com o Jdaalonal (COLLING, 2007).
Segundo o autor, poucas sao as pesquisas envoliepdEssos estaduais ou regionais.
“Isso nos permite concluir que a area de midiaesgc@s no Brasil ainda precisa
enfrentar estes problemas para podermos efetivameancluir que ela esteja
sedimentada” (COLLING, 2007, p. 13). Com este bgdadas pesquisas envolvendo
comunicacao e elei¢cdes, percebe-se que faltamsasatiobre midia estadual nesses
estudos. O trabalho apresentado aqui tem o objd&wanalisar o jornal Gazeta do Povo
e sua cobertura em um periodo eleitoral e outreelditoral a partir dos temas que
aparecem nas primeiras paginas das edic¢des diarias.

A Gazeta do Povo € um jornal de porte médio, coramg&ncia estadual. Sua
sede € em Curitiba, capital do Parana, onde é raljatiario de maior circulacéo.
Também divide as primeiras posi¢cdes em circulagi&stado com o diério Folha de
Londrina e O Estado do Parana.. Com diaria, pode ceasiderado um jornal
“conservador”, por assumir posi¢cdes publicas emorfale causas institucionalizadas e
por manter uma linha editorial propria dos periédimseridos em sistemas comerciais
de comunicacdo. O impresso é também um dos magoamdo Estado, tendo sido
fundado em 1919 e hoje faz parte de um dos priiscigaipos de comunicacao do
Estado, o grupo Rede Paranaense de Comunicacaqogssai, além da Gazeta do
Povo, varias emissoras de televisdo, afiliadas el@eRGlobo, de radio e o Jornal de
Londrina, no segundo principal municipio do Estado.inicio da década de 2000, a
Gazeta do Povo passou por uma das Ultimas etapasndereformulacdo grafica e
editorial, a partir da qual o jornal passa a sesgrtar como um prestador de servico
local em favor dos interesses da comunidade. Tasdion que o0 nome dado ao projeto
de reformulacéo geral foi “Projeto Conexao”, repreando o objetivo de aproximacao
da comunidade.

A politica - e os processos eleitorais - modificegnAo cenario contemporaneo
pela importancia da midia, dando origem a novosdbos (como os debates eleitorais
televisivos ao vivo). Este espaco da midia tambéssipilita novos acontecimentos
politicos que irdo causar impacto nas campanhat®rais. Com isto a midia é um
espaco privilegiado e disputado pelo campo poli{fRBIM, 2002). Dentro desta
l6gica esta inserida a visibilidade, que é o apareato de determinado assunto —

grupo, pessoa, instituicdo — na midia. Em umaadegcimportante para os candidatos e
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partidos politicos aparecerem nos meios de comgéiicaisto € que eles tenham
visibilidade.
Um dos conceitos que sempre norteia as pesquigaditiea e midia é a relacao

de poder que uma exerce sobre a outra (RUBIM, 94).

O deslocamento de poder tende a subverter o jogoder no campo
de forcas comunicacdo politica. Se é verdade gquuditica continua a
interferir e a influenciar a comunicacgéo, com aficumacdo do campo
da midia principalmente com seu tendencial contdeeacdo, a
comunicacdo defronta-se com a politica em outrcarpat de
correlacdo de forcas: agora a comunicacao reténgrande parte, o
momento de publicizacdo. Isso significa poder (RUB4, p.45).

Na sociedade contemporanea é visivel o poder qudda exerce, pois 0
paradigma da sociedade atual € que a informacdpoéer, influenciando na dinamica
da vida social, econémica, cultural e politica. Adim exerce uma relacdo de poder
guando agenda determinados assuntos, constroiiaemliticos e imagens sociais.
Portanto a politica adapta-se as regras da congdimica também se espetacularizou
(RUBIM, 94 e RODRIGUES, 2002). “O enfraquecimentosdretoricos discursos
tradicionais leva a gramatica (regras e caracisafgt da comunicacdo de massa, em
busca da credibilidade” (RORIGUES, 2002, p.22).iMsso campo politico deve
colocar-se adaptado as linguagens impostas pelpccanidiatico, portanto a midia
exerce determinado poder sobre o campo politigocipalmente no que diz respeito
aos novos formatos de apresentacdo dos integreatetite politica ao conjunto da
sociedade.

Um conceito que perpassa a idéia central deskalta é o agenda-setting
(Agendamento), considerado o estabelecimento dedage (SOUSA, 2002). O
agendamento tematico seria a idéia que a midiapague as pessoas devem (e nao
devem) pensar. O principal pilar desta teoria é guande parte da populacdo tem
compreensao da realidade através dos meios de manéo de massa (WOLF, 2006).
A partir de estudos sobre recepcéo de temas deacdna@leitoral presidencial de 1968
nos Estados Unidos (McCombs e Shaw (1972) concljieaos meios de comunicacao
sdo capazes de determinar sobre o que as pessgas @ensar quando discutem
politica e campanha eleitoral, porém, ndo séo métantes quando se trata de como as
pessoas devem pensar a respeito desses temas.
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A idéia de existéncia de valores-noticia como fodaa&xplicacdo dos processos
de selecdo temética nos veiculos de comunicagcdbétamé importante para este
trabalho. Os valores-noticia sdo a forma de sel@g acontecimentos que serdo
pautados ou nao pelos meios de comunicacdo, seadcteristicos da cultura
profissional jornalistica (TRAQUINA, 2005, vol 2A maioria dos estudos sobre
contetdo dos meios de comunicacdo informacionatlgdfgue as noticias apresentam

um ‘padrao’ geral bastante estavel e previsiveRAQUINA, 2005, vol 2, p. 63).

A previsibilidade do esquema geral das noticiae-eeva existéncia
de critérios de noticiabilidade, isto é, a exist&érde valores-noticia
gue os membros da tribo jornalistica partilham. doas definir o
conceito de noticiabilidade como o conjunto deécidls e operacdes
gue fornecem aptiddo de merecer um tratamentolistica, isto é,
possuir valor como noticia. Assim, os critériosndéciabilidade sé&o o
conjunto de valores-noticia que determinam se wntacimento, ou
assunto, é susceptivel de se tornar noticia, jsie éer julgado como
merecedor de ser transformado em matéria noticiygbor isso,
possuindo ‘valor noticia’ (‘newsworthiness’). (TRAMNA, 2005, vol
2, p. 63).

Segundo Mauro Wolf (2006) os valores-noticia séesgupostos a condicdes
como: as caracteristicas sobre o conteudo da adsicbstantivas), a disponibilidade do
material e do produto informativo, do publico e @mcorréncia. Isto é, os valores-
noticia estdo presentes tanto na selecdo quantecarrer da produgcdo da noticia
(TRAQUINA, 2005, vol 2).

Também devem ser abordadas as caracteristicasnab ifopresso e da primeira
pagina. A principal caracteristica do jornal imgeg a profundidade das matérias em
relagdo aos meios eletronicos, isto €, o leitocdusformagcdo com maior preciséo e
pesquisa nos veiculos impressos, mesmo naquelesiomutacdo diaria. Além disso, o
jornal possui a grande vantagem de dar ao leitwonrole da exposicdo a mensagem
colocada (SOUSA, 2002).

Entende-se primeira pagina como a “capa” do ingoresle traz as informacoes,
chamadas e fotos que atraem a atencdo do leitarcquer este leia as matérias mais
completas do jornal e, nesse sentido, sdo as mgisriantes da edicdo. Portanto a
primeira pagina de um jornal possui relevanciagaora vitrine do impresso. Com isto
as chamadas, fotos e demais informacdes adquirerenamme grau de visibilidade,

pois é criada uma hierarquia destas matérias.
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Heloisa Dias Bezerra (2005) elabora o conceitaidares narrativos que possui
a idéia de que “a pagina do jornal tal qual umaedime fragmentada e a0 mesmo
tempo evocativa de uma totalidade. Um lugar dermlatde discursiva’ (BEZERRA,
2005, p. 14). Nesta pesquisa foram identificadosacilugares narrativos no jornal e
dentro deles esta a primeira pagina (BEZERRA, 208)artir do proximo tépico, a
idéia de lugar narrativo serd aplicada a andlise donteldos sobre politica e
campanhas eleitorais publicados nas primeiras pagio jornal Gazeta do Povo em

dois periodos distintos, um eleitoral e outro nidteral.

ii. Metodologia e estratégia de agdo empirica

A metodologia usada é quantitativa de monitoramelat cobertura de jornais
diarios - através da analise de conteudo dos mesmas tem como principal objetivo
identificar os temas pautados pelo impresso GaleRovo, nas suas primeiras paginas,
e, principalmente, o enfoque no assunto politicanélise € comparativa, pois aborda
dois periodos distintos para depois compara-los:elgitoral e outro nao-eleitoral.
Foram analisados apenas os dados da primeira pégineada edicdo. O periodo
pesquisado foi de primeiro de agosto de 2006 a lowtubro de 2006 (periodo
eleitoral) e primeiro de agosto de 2007 a 31 delwotdo mesmo ano (periodo nao-
eleitoral). Com esta amostragem é possivel uma a@g@o da cobertura da primeira
pagina dos impressos analisados em um periodmreleg fora dele. A amostra é
justificada pelo fato do periodo dé& de agosto de 2006 ser a data do inicio efetivo da
campanha eleitoraé o segundo turno ser no final do més de outuiro.pkeriodo de®1
de agosto a 31 de outubro de 2007 é justificada parpoder fazer uma comparacao
com o periodo de 2006.

A metodologia aplicada na coleta destes dadossada pelo grupo de pesquisa
Midia e Politica da UEPG (Universidade EstaduaPdata Grossa) e em trabalhos do
Nucleo de Pesquisa em Comunicacdo Politica e QpirR@iblica da UFPR
(Universidade Federal do Parana). Com esta metgidojmde-se obter informacdes
sobre os formatos (manchete, chamada, foto-legeaidg,em que determinado tema
aparece na primeira pagina, a quantidade efaera certa insercéo tem na primeira
pagina e a posicdo em que esta na capa (se ndarpronesegunda dobra), entre outros
dados.

* Apesar do inicio oficial da Campanha eleitoralsinicio de julho, acredita-se que a campanhaié ma
enfatica, tanto na midia quanto em outras possiggiss dos politicos, como comicios, panfletagens.
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iii. Por dentro da primeira pagina

Para se ter um panorama da capa do jornal analiagdrimeira variavel a ser
observada é o tema (assunto da chamada). No aB80éeforam 1388 da Gazeta do
Povo chamadas. Durante o periodo eleitoral as desrsobre o tema “politica” foram
divididas em trés categorias: campanha eleitomalitigo institucional (matérias que
abrangem os 6rgdos do Estado, os Trés Poderesoeia&le organizada) e politica
internacional. No periodo eleitoral’ de agosto a 31 de outubro de 2006 é grande a
presenca do tema politica na capa do impresso askiudNa Gazeta do Povo o
percentual do tema politica (no total) € um pouciomde 25,5% e o tema mais

abordado foi Campanha Eleitoral.

TABELA 1 — Os temas nas primeiras paginas nos jorna em 2006

Tema Gazeta do Povo
N? %P

Campanha eleitoral 197 14,2%
Politico institucional 79 5,7%
Economia 121 8,7%
Social 100 7,2%
Infra-estrutura e meio ambiente 136 9,8%
Violéncia e seguranca 114 8,2%
Etico-moral 48 3,5%
Politica internacional 78 5,6%
Variedades/Esportes 472 34,0%
Outro 43 3,1%

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG

a. N é compreendido em todas as tabelas destéhimattano o numero de chamadas
(citacBes) presentes.
b. % E a porcentagem da presenca das chamadagaddecaada impresso

No diario curitibano o assunto politica (compreemuk temas: campanha
eleitoral, politico institucional e politica intextional) foi 0 segundo mais pautado na
primeira pagina. Apesar de os exemplares analisadtasem inseridos no periodo
eleitoral, o tema que mais apareceu na primeirdnpada Gazeta do Povo foi
Variedades/Esportes (compreendido como as masola® assuntos relacionados aos
esportes e sobre celebridades). Em seguida, orteteena mais pautado na Gazeta do
Povo foi Infraestrutura e Meio ambiente (definidomo os assuntos ligados a obras do
desenvolvimento urbano e a preservacao/destruigdeatal) com 9,8% do total das
chamadas da capa do impresso.

A partir destes dados pode-se dizer que o jornabpsua pagina pelo critério da
atualidade, pois o tema campanha eleitoral foiifsiggivamente pautado na capa
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durante o periodo eleitoral. Isto também demorgieaa Gazeta do Povo segue a linha
da sua periodicidade (diaria) — que faz com que pasite 0s assuntos mais atuais em
determinado momento.

Ja no periodo néao-eleitoral de 2007 foram publisaEB88 da Gazeta do Povo
entre primeiro de agosto e 31 de outubro. Como hdea campanha eleitoral em
disputa, o tema “politica” foi pautado com menofaée do que o periodo eleitoral.
Nesse periodo, o tema “politica” foi dividido emadicategorias: Politico Institucional,
com a mesma definicho da aplicacdo anterior, eCBmpanha Eleitoral/Politica

Partidaria (entendida como as matérias que falassghre os pré-candidatos e as

organizaces partidarias).

TABELA 2 - Os temas nas primeiras paginas nos jorria em 2007

Tema Gazeta do Povo
N? %°

Pré-Campanha Eleitoral/Politica Partidaria 41 2,49
Politico Institucional 257 15,2%
Economia 280 16,6%
Saude 70 4,1%
Educacao 62 3,7%
Atendimento a carentes e minorias 2P 1,3%
Infra-estrutura urbana 119 7%
Meio-Ambiente 43 2,5%
Violéncia e Seguranca 131 7,8%
Etico-moral 96 5,7%
Internacional 47 2,8%
Variedades/Cultura 180 10,7%
Esportes 134 7,9%
Outro 206 12,2%

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG
a. N é compreendido em todas as tabelas destdhivab@mo o nimero de chamadas

(citacOes) presentes.
b. % E a porcentagem da presenga das chamadagaddecaada impresso

No total das chamadas de capa da Gazeta do Possunta politica ocupou e
17,6% no impresso - esta porcentagem é a soma egatidvel Pré-Campanha
Eleitoral/Politica Partidaria e a variavel Politibwstitucional, sendo que houve uma
predominancia do primeiro, politico institucionatofn 15,2%) sobre a politica
partidaria e pré-campanha (com 2,4%), que teve pemiEcipacdo minima na capa do
diario curitibano. Na Gazeta do Povo o assuntotipaliinuma juncdo de Politica
Institucional com Pré-Campanha Eleitoral/Politicatidaria) foi o mais pautado na
primeira pagina do impresso. Em uma comparacae estdois anos nota-se que houve

algumas mudancas, mas também alguns aspectos uswatin 0s mesmos. Como
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mudancas significativas entre os dois momentos isagils, o tema politico-
institucional era pouco pautado na Gazeta do Povpeniodo eleitoral. Ja no periodo

nao-eleitoral esse tema quase triplicou, chegaridg22s.

iv. A politica e a visibilidade na primeira pagina
Também é importante conhecer os lugares em qubassaclas sobre politica

estdo inseridas na capa da Gazeta do Povo. Naigipégina de um jornal a distin¢ao
maior se da pela primeira e segunda dobra. A pram#gobra é dada como a mais
importante, por dar mais destaque as chamadasdastuaela. Portanto, além da
porcentagem do tema politica em comparacao aosisl@ssuntos, deve-se saber em
qual dobra da capa dos diarios as chamadas sdifiegpestao situadas.

No periodo eleitoral f1de agosto a 31 de outubro de 2006) a Gazeta do Pov
inseriu uma maior quantidade de chamadas sobrsunmtaspolitica em sua primeira
dobra (55,1%), e a diferenca entre quantidade dmatias sobre este tema na primeira
e segunda dobra foi de cerca de 5% (ver TabelasB. diferenca mostra que a Gazeta
do Povo atribuiu mais visibilidade aos assuntaadiag a politica no periodo eleitoral e,
conforme a posicao das chamadas (situadas em soidanma primeira dobra).

TABELA 3 - Posicao do tema “Politica” nas primeiraspaginas dos jornais em 2006 e 2007

Posicdo na Gazeta do Povo| Gazeta do Povo
pagina 2006 2007
N2 %" N? %"
Primeira Dobra 195 55,1% 84 28,29
Segunda Dobra 159 44,99 214 71,8%
Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG
a. N é compreendido em todas as tabelas destdhivabamo o nimero de
chamadas (citacfes) presentes.
b. % E a porcentagem da presenga das chamadagaldecaada impresso

No periodo n&o-eleitoral {de agosto a 31 de outubro de 2007) as chamadas
sobre o tema politica foram inseridas, em sua fagioa segunda dobra do impresso
curitibano. Na Gazeta do Povo a diferenca entrertgo eleitoral e nao-eleitoral foi
significante. No ano de 2006 o jornal colocou 55d#&% chamadas sobre politica na sua
primeira dobra. No mesmo periodo do ano de 200Aze1@ do povo inseriu apenas
28,2% das chamadas sobre politica na primeira dizbsaia capa (ver Tabela 3).

Na Gazeta do Povo a politica foi abordada na capiangresso de uma forma

diferenciada entre os periodos de analise disti(2086 e 2007) - esta “forma de
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abordagem” somente em relacdo a posicdo das nsaséidme politica na primeira ou
segunda dobra da primeira pagina do diario.

Além da posicdo das chamadas em relagcdo a prirmesagunda dobra do
impresso é importante também a verificacdo do fayjranalistico das matérias. Estes
formatos séo classificados através de uma hierargei visibilidade, em ordem
decrescente grau de visibilidade: manchete com feéamchete sem foto, chamada com
foto, chamada sem foto, foto-legenda e chamada-tikista tipificacdo dos formatos
jornalisticos mostra o grau de importancia contead assunto “politica” pelos jornal
Gazeta do Povo. Foram analisadas somente as chas@l@ politica em qual destes
formatos listados elas se enquadravam.

Em 2006, periodo eleitoral, no diario analisadassunto politica apareceu mais
no formato chamada titulo na primeira pagina (36%fo mostra que apesar do periodo
eleitoral o impresso colocou as matérias sobrdi@olho formato que menos concede
visibilidade, a chamada-titulo. No mesmo periodi)&2 o tema politica também foi
muito pautado no formato chamada sem foto (ver [@ad¢ - que atribui mais

visibilidade que a chamada-titulo, mas menos queaaxhetes.

TABELA 4- Formato das entradas sobre politica nosgrnais em 2006 e 2007

Formato da entrada | Gazeta do Povo 2006 Gazeta do Povo 2007
sobre politica N? %P N? %°

Manchete com foto 15 4.2% 4 1,3%
Manchete sem foto 36 10,2% 24 8,1%
Chamada com foto 30 8,5% 30 10,19
Chamada sem foto 124 35% 149 50%
Foto-legenda 20 5,6% 15 5%
Chamada-titulo 129 36% 76 25%

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG
a. N é compreendido em todas as tabelas destdhivatramo o nimero de chamadas

(citacOes) presentes.
b. % E a porcentagem da presenca das chamadagaldecaada impresso

O formato jornalistico de maior visibilidade na aamos jornais € a manchete
com foto. Na Gazeta do Povo as matérias sobreigaofitram inseridas na primeira
pagina do jornal como manchete com foto com apdriz¥% do total (ver Tabela 4).
Isto mostra que no periodo eleitoral a politica pautada na primeira pagina do
impresso, porém ela foi inserida, na maioria dea@saem formatos que ndo chamam

muito a atencao do leitor e por isso ndo conferengrande grau de visibilidade.
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No periodo n&o-eleitoral {He agosto a 31 de outubro de 2007) as chamadas
sobre o tema politica foram menos vezes pautaddsrmato manchete com fotma
capa do jornal — perto de 1% do total de chamanlae ® assunto. Esse fato mostra que
h&d uma queda em relacdo aos formatos que atribugior wisibilidade na capa do
jornal para o assunto politica fora do perioda@iai.

Na Gazeta do Povo o tema politica apareceu emr peaioentagem no formato
chamada sem foto, exatamente 50% do total das cl@msobre politica foram
pautados neste formato. Ainda no impresso o teroktit@” foi também muitas vezes
pautado no formato chamada titulo, o formato que&ameconcede visibilidade as
matérias na primeira pagina dos jornais - essaetiéa de porcentagem é do dobro em
relacdo da chamada sem foto para a chamada-tiid ébela 4).

Em comparacdo ao periodo eleitoral, o tema “palitioi pautado nestes
formatos de forma inversa. Ou seja, no perioddsadd de 2006 a chamada-titulo foi o
formato em que o assunto mais apareceu, enquarnttesmo periodo de 2007 o tema
politica foi mais pautado no formato chamada setm 18to configura que mesmo nao
sendo no periodo eleitoral a Gazeta do Povo abardema politica ha sua capa.

Além destas variaveis é importante a analise da amipada pelas
chamadas na primeira pagina do diario, com ist@{sedsaber se a area em que o tema
politica foi pautado de uma forma significativa o&o. No periodo eleitoral {dde
agosto a 31 outubro de 2006) a Gazeta do Povandastierca de 26 mil chda sua
capa para abordar chamadas sobre politica. Eméacelag total da area das capas
analisadas do impresso de Curitiba o tema polfiicgou cerca de ¥ da capa do jornal.
Mesmo o tema politica ndo tendo grande porcentagramelacdo aos demais temas
ocupou um espaco significativo no diario analisadendo a média diaria de espaco

ocupado pelo tema politica no jornal curitiban@éerca 290 cfn

TABELA 5- Tamanho em cnf das entradas sobre politica em 2006 e 2007
Tamanho em cni Gazeta do Povo 2006 Gazeta do Povo 2007

Média diaria 290cm 180cnt

Total 26255crmh 16839,26¢mh
Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG

No periodo n&o-eleitorafIde agosto a 31 de outubro de 2007, a &red) (coupada

pelas chamadas sobre politica foi bem menor - d¢mgae ao total de chda capa do

® Lembra-se que o formato manchete com foto é oipahe mais importante formato da primeira pagina
dos diarios.

10



Intfercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Curitiba, PR -4 a 7 de setembro de 2009

jornal - do que no periodo eleitoral. Na Gazet&dwo a area ocupada pelas chamadas
relativas a politica foi de cerca de 16 mil°cEsta area foi de quase 10 milmenor

do que a éarea ocupada pelo tema no periodo ele{tana Tabela 5). Além disto a
Gazeta do Povo destinou diariamente cerca de P3fieespaco na sua primeira pagina
para as chamadas sobre politica.

Isto mostra que a Gazeta do Povo atribuiu maioa@sas chamadas sobre
politica na sua primeira pagina durante o peridddoeal, ou seja no periodo néo-
eleitoral a area ocupada pelo tema “politica” duminpela metade no periédico. O
diario curitibano reafirma assim a logica da calrartfactual do jornalismo diario.
Além da observagdo da area ocupada pelas chamali@spolitica deve-se levar em
conta a relagdo da area e dos formatos jornalést@a seja, alguns formatos, como ja
explicou-se anteriormente, atribuem maior visibiid as matérias, e por tanto ocupam
maior espaco na capa do jornal.

Em 2006, periodo eleitoral, na Gazeta do Povonwat€ampanha Eleitoral
ocupou cerca de 17 mil éndos exemplares das capas analisadas do impresso. O
formato manchete sem foto sobre este tema foiitttsem 5786crhda primeira pagina
do diario. Enquanto o formato chamada-titulo, osm@ado para este tema em relacdo a
porcentagem, ocupou cerca de 850c@ segundo formato mais utilizado para o tema
politica na pagina do impresso, Chamada sem fete,uma area de 2184tm

TABELA 6- Relacdo entre a os formatos e média damanho (cnf) das entradas
sobre campanha eleitoral nos jornais em 2006 e 2007

Formato da entrada | Gazeta do Povo - 2006 Gazeta do Povo - 200J/
Tamanho da entrada (6m| Tamanho da entrada (m

manchete com foto 4521 ém 912,00 crh
manchete sem foto 5736 tm 420,70 crh
Chamada com foto 1468 ém 990,61 crh
Chamada sem foto 2184 tm 755,40 crh
foto-legenda 2608 cm 0,0 cnt
Chamada-titulo 843 ¢m 127,00 crh

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG

Em 2007, no periodo nao-eleitoral, na Gazeta do Rouve uma diminui¢cao do
espaco ocupado pelo tema pré-campanha eleitoraheale 2007. Em 2006 o assunto
relacionado as eleicbes ocupava cerca de 17 niienguanto no ano seguinte o tema
referente aos preparativos politicos para a eleig@ 2008 ocupou apenas

3200cnf.Ainda no impresso curitibano o tema Pré-campatéisgoel foi pautado em
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quase todos os formatos jornalisticos da primeégina, exceto no formato foto-
legenda.

O formato do tema que mais ocupou espaco na capapiesso foi a chamada
com foto e um pouco menos a manchete com foto.s9sntos relacionados a pré-
campanha eleitoral também ocuparam um espaco isaiub na forma de chamada
sem foto, cerca de 750émRessalta-se que o tema pré-campanha eleitoraveest
presente em formatos que atribuem maior destaqubaisadas de prmeira pagina na

Gazeta do Povo. Por isto o0 tema ocupou uma maarré jornal curitibano.

v. Abrangéncia das chamadas

Além da questdo sobre a visibilidade do tema palitia primeira pagina da
Gazeta do Povo é importante também a verificacdabdangéncia destas chamadas.
Isto &, se elas se referem ao local e ao estaHoal2006 esta variavel foi definida
somente para o tema campanha eleitoral inseridassanto politica, e, portanto as
matérias eram definidas quanto a abrangéncia eionah¢para disputa de presidente) e
em regional (para disputa de governador). Na @adet Povo, também durante o
periodo eleitoral, as chamadas sobre campanharalgibram em sua maioria sobre a
eleicdo para o cargo de governador do Parana (30&8tdemais chamadas tiveram

abrangéncia nacional sobre as elei¢des, cerca%de 20

TABELA 7 - Abrangéncia das chamadas sobre politicem 2006

Abrangéncia da Gazeta do Povo
chamada sobre politica N? %°
Eleicéo regional 158 80,2%
Eleicdo nacional 39 19,8%

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG

a. N é compreendido em todas as tabelas destdhmabamo o ndmero de
chamadas (citagfes) presentes.

b. % E a porcentagem da presenca das chamadagaldeaada impresso

Pode-se dizer, assim, que a Gazeta do Povo v@loag disputas estaduais por
ele ser um impresso de circulacdo estadual. Portanbrnal partiu do valor noticia
“proximidade” que traz como conceito que 0 integesto leitor € dado se o
acontecimento € proximo a ele — por exemplo, uno cks um grande acidente no
Parana. Assim as eleicfes estaduais despertariasnamateresse do leitor do que
matérias relacionadas somente a campanha ao capesidente do Brasil.

No entanto ndo se pode afirmar que o diario, porde circulacdo estadual,

deixou de dar visibilidade a eleicao presidencal2606. Isto porque menos de um
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quarto das chamadas sobre politica da primeiranpdgram sobre este assunto. Entao,
o diario deu conta de cobrir os dois desdobrametdesleicbes, mas enfocou naquele
que estava mais proximo da sua producao e do.leitor

Como o ano de 2007 nado havia eleicOes a claggficdas abrangéncias das
chamadas da capa dos impressos analisados nastrgggine apenas ao tema referente
as eleicdes. A classificacédo foi aplicada paradaam chamadas da primeira pagina
independentemente do tema das chamadas. Alémdifestnca este ano também teve
mais dois tipos de abrangéncia: local e internation

A Gazeta do Povo nao privilegiou os assuntos déigao local, o jornal
curitibano deu mais atencéo aos fatos da polidgeéonal/estadual e nacional. Pode-se
dizer ainda que o diario atribuiu 0 mesmo peso rdpoitancia para as chamadas
regionais e nacionais, pois o percentual entreuas tbi igual— cerca de 40% para as
chamadas com abrangéncia regional e perto de 40% gm matérias sobre o0s

acontecimentos da politica nacional.

TABELA 8 - Abrangéncia das chamadas sobre politicem 2007

Abrangéncia da Gazeta do Povo
chamada sobre politica N? %°
Local 48 16,2%
Regional 119 39,9%
Nacional 119 39,9%
Internacional 12 4,0%

Fonte: Grupo de pesquisa Midia e Politica da UEPG

a. N é compreendido em todas as tabelas destdhivabamo o nimero de
chamadas (citacfes) presentes.

b. % E a porcentagem da presenca das chamadagaldeaada impresso

O impresso curitibano néo deixou de pautar os taconentos politicos da
capital paranaense, das chamadas de capa sobtieapckrca de 16% possuiam
abrangéncia local. As matérias sobre politica i@teional estiveram poucas vezes na
primeira pagina da Gazeta do Povo, no entanto cefssp ndo anulou este tema.

No periodo nao-eleitoral também € notdria a posida jornal perante a
proximidade das noticias. A Gazeta do Povo porse&oum jornal restrito somente a
regido curitibana, enfocou a mais a politica paasa e nacional. Portanto 0 impresso
curitibano possui 0 pressuposto que seus leitocesntbrior ndo estardo somente
interessados a politica da capital paranaensesimasa politica geral de todo o estado

e também do Brasil.
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vi. Consideractes Finais

A analise comparativa entre os dois periodos +oe#j de 1° de agosto a 31 de
outubro de 2006; e nao-eleitoral, de 1° de ago8tbde outubro de 2007 — forneceu um
panorama sobre a aparigdio tema politica na primeira pagina do impressdivado.
Mesmo sendo um periodo ndo-eleitoral o assunttiqgaofoi pautado também, mas com
mais énfase nos fatos referentes ao tema Polft&tducional, enquanto no periodo as
noticias sobre politica eram mais sobre a Campadtibdoral. De fato, o espaco
destinado a politica na primeira pagina da Gazetaalo altera-se pouco entre os dois
momentos analisados. O que se percebe € que eodgeeréleitorais a campanha
politica ocupa grande parte da area antes desta@dama politico institucional, ou
seja, ndao ha um acréscimo do tema “politica” nasgiras paginas por conta do
andamento das disputas eleitorais.

Por outro lado, a Gazeta do Povo colocou o tertiigaona primeira pagina em
formatos que atribuem maior visibilidade as charmmada periodo eleitoral, ja no
periodo ndo-eleitoral o diario inseriu o assuntditipa em formatos com menos
destaque. Portanto o tema politico é sim pautado do periodo eleitoral, porém em
formatos de menos importancia e os fatos abordpelosdiario curitibano é diferente
entre os periodos. Um exemplo é que no periodtoedebd tema politica é pautado em
4,2% do total das chamadas na Gazeta do Povo,ymatim manchete com foto — um
dos que atribui maior destaque as chamadas daimip@gina. Enquanto no periodo
nao-eleitoral o percentual das chamadas da capamass sobre o assunto politica que
sdo pautadas no formato manchete com foto é derig3%@zeta do Povo.

A Gazeta do Povo, no periodo eleitoral, a maioaa chamadas sobre politica
estdo na primeira dobra do jornal (cerca de 55%)o periodo nao-eleitoral a maior
parte das chamadas sobre politica sdo inseridaequnda dobra da primeira pagina
(cerca de 70%). Portanto no impresso curitibanoutmé@ grande diferenca entre a
posi¢do das chamadas sobre politica no periodeleéoral e eleitoral.

Em relacdo a abrangéncia das chamadas sobregotiti periodo nao-eleitoral,
a Gazeta do Povo enfocou enfaticamente aconteamseontEstado e do pais (39% para
as duas abrangéncias). No entanto no periodo releito periédico pautou fatos
relacionados as elei¢cdes regionais, de maneirastente com os interesses do publico
potencial do periédico.
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